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Nombre de iniciativa
Posicionamiento regional y crecimiento de Cerveza Artesanal
Arisca.

Objetivo general

La elaboracion e implementacion de un plan de marketing que
permita posicionar el producto con todas sus cualidades en el
Lago General Carrera y desde ahi a toda la region.

Objetivos especificos

Mejorar las técnicas de produccion y carbonatacion.
Crear nuevos formatos de producto: envases y embalajes.
Alcanzar nuevos canales de venta y nuevas localidades.

Desarrollar merchandising que comunique el concepto deseado.

Resumen

El aporte de FIA permitiria apuntar directamente a la oportunidad
de consolidar el producto. Arisca busca concentrarse en la localidad.

Gran parte de los intangibles de la cerveza estan vinculados
con su produccion y su relacion comunitaria, por lo que la buena
comunicacion e integracion de ambos va a ayudar directamente en
la consolidacion.

Arisca tiene el desafio de internalizar y comunicar todas sus
cualidades; por ejemplo, integrar completamente su compromiso
con la pequena produccion.

Muchas de las personas que compran una Arisca saben que estan
comprando una cerveza de calidad, pero no necesariamente se dan
cuenta que alli hay preservacion de historia y cultura, incentivo y
apoyo vecinal, compromisos y cualidades.

Ese tipo de intangibles requieren de un plan de marketing y
estrategia para ser debidamente integrados. A su vez, la cerveza
en s1y la sostenibilidad que la caracteriza se podrian potenciar
aln mas a través de distintos medios de comunicacion, creando
nuevas formas de llegar a los potenciales clientes, a mas lugares y
trabajando en la capacitacion y mejora constante de los procesos.



