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ANEXOS INFORME FINAL. SEGUNDA PARTE

2. Estudios Conceptos, Procesos y Compromisos de Calidad.
1.1. Caracterizacion de los Productos de Calidad. Gilles Chappaz
1.2. Estudio para la Segunda Carta de Compromiso
1.3. Ordenamiento Predial
1.4. Estudio Histérice Cultural
1.5. Estudio de Mercado Productos Sabores de Aysen
1.6. Estudio Sobre Turismo en Aysén y Desarrolio Ruta de los Sabores
3. DESARROLLO COMERCIAL, TURISMO Y GASTRONOMIA del GRUPO SABORES DE AYSEN
1. Desarrollo Marca
2. Radiografias o planes comerciales por unidad productiva
3. Lista precios
4. Detalle Entfrega de Sellos de Calidad
5. Desarrollo de la Ruta de los Sabores y Servicios en los Predios. {folletos y programas)
6. Pagina Web, {ejemplos pagina)
4. POSICIONAMIENTO INSTITUCIONAL DEL SELLO, COMUNICACION, TRANSFERENCIA DE
EXPERIENCIA Y DIFUSION
1. Ferias y Eventos (listado con fecha y fotos)
2. Difusion a Comunidad Prensa y Radio (articulos de prensa)
3. Difusion Productos y Productores (lista tres paginas)
4. Difusion Proyecto y Concepto Sabores de Aysén
5. Establecimiento Contactos Nacionales y Europeos (pagina Web, ejemplos. convenio

con Costa Carrera, informacién como socio de Forum Synergies y presentacion
Grande Traversée de Alpes)
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Categorizacion de los PRODUCTOS DE CALIDAD
Introduccion

Existen una multitud de maneras para valorar la calidad de los productos locales tal como
usar los conceptos de “DENOMINACION DE ORIGEN CONTROLADO™ - “SELLOS
DE CALIDAD” - “SELLOS VERDES", etc

El concepto de producto de calidad engloba todas aquellas iniciativas que se traducen en la
obtencion de una calidad reconocida para un producto. Generalmente la produccion de
calidad es excluyente de la produccion en cantidad, ya que se relaciona con formas
tradicionales de produccion, a pequena escala con un cuidado y una preocupacion
particular en la seleccion de las materias primas y en el control de los productos

Los productos de calidad poseen caracteristicas particulares ligadas a una metodologia de
fabricacion especifica, a una composicion especial, a un origen determinado o a una
reputacion adquirida

En el caso europeo, el concepto de calidad y su importancia en la produccion agropecuaria
derivo en tres hechos sucesivos. Luego del suceso de la revolucion verde y de la aplicacion
de las politicas agrarias asociadas, la produccion agricola alcanzo niveles de autosuficiencia
e incluso en muchos casos de sobre produccion, siendo la principal ventaja de esta situacion
una oferta importante con precios accesibles para los consumidores. Sin embargo, el
comportamiento de los consumidores se fue modificando progresivamente, y derivo hacia
una preocupacion creciente por la calidad dietetica, higiénica, sanitaria e incluso
gastronomica de los productos. Al comienzo de la decada de los noventa, la Union
Europea emprendid una reestructuracion agraria decisiva, desarrollando politicas que
favorecian los productos de calidad, tomando en cuenta la proteccion del medio ambiente y
los recursos naturales, en beneficio de los consumidores y de los productores

Desde una perspectiva externa, la Region de Aysén pareciera reunir condiciones
favorables a la produccion de productos de calidad (baja contaminacién, métodos
tradicionales de produccion). Sin embargo, desde el punto de vista de la definicion y
asimilacion del concepto de calidad, todavia falta bastante camino por recorrer tanto
por los consumidores, como por los productores y por los tomadores de decisiones que
determinan las politicas agrarias nacionales y regionales.

Entre los actores del agro pareciera existir solo una nocion de calidad, no un concepto
desarrollado de calidad Se notan tambien confusiones en las atribuciones de cada uno vy
discrepancias en la definicion de politicas de fomento de productos de calidad (sello
regional versus sellos por productos) Existen diversas maneras de abordar la produccion
de calidad, numerosos ejemplos han demostrado que es posible emprender medidas que
beneficien a un producto, o una zona determinada como “ejemplos pilotos™, sin pretender
definir una politica nacional o regional homogénea y acabada de inmediato. Es esto lo que
pretende desarrollar el Proyecto Los Sabores de Aysen
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Ejemplos Europeos

Dos ejemplos de la politica europea son representativos en materia de desarrollo de
productos de calidad el ejemplo francés de los productos de denominacion de origen
controlado y el ejemplo aleman de sello de calidad

a) Concepto francés de A.O.C. o Denominacion de origen controlado (“Appelation
d’Origine Controlée™)

El concepto de “denominacion de origen controlado™ se basa en una logica simple y
fundamental:

*Una localidad - un producto - una produccion tradicional - varios productores™.

En Francia, este concepto es de larga tradicion  Sus inicios estan ligados a la produccion
viticola y la de quesos, involucrando en sus inicios a tribunales y jueces en la definicion de
AOC, vy llegando finalmente hoy hasta la creacion de un instituto nacional de
denominacion de origen controlado (INAO). El sistema frances se basa en el
reconocimiento nacional de reglamentos asociados con la denominacion de origen
controlada. El INAO define tres elementos fundamentales para otorgar una denominacion
de origen controlado a un producto

- una zona geografica estrictamente delimitada,
- una metodologia de fabricacion especifica
- materias primas claramente definidas

De esta manera, si un productor quiere gozar de una denominacion de origen controlada
establecida, debe asegurarse que cumple con todos los requisitos pertenecer a la zona
geografica, utilizar la metodologia y los ingredientes descritos y también que esta dispuesto
a someterse a un riguroso control de calidad establecido para el producto. Generalmente,
son los mismos productores quienes se asocian queriendo desarrollar un AOC para su
producto y proponen sus condiciones al instituto.

El sistema beneficia tanto a los productores como a los consumidores Los productores
gozan de un sello de calidad que garantiza la autenticidad y la originalidad de sus productos
v le otorga mayor valor Los consumidores disponen de una informacion confiable en
cuanto al origen y la calidad del producto en cuestion. Se favorece ademas la reputacion
gastronomica francesa y el valor de los productos regionales tipicos

b) El ejemplo Aleman de Sellos de Calidad

El concepto aleman de sellos de calidad, esta mas bien basado en un sistema de ‘patente’,
en este caso los conceptos basicos son.

MOGTELLAN Comulrants il i eloppenutn cal ¢ = LS I
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“un producto — un productor — una reputacion - un sello de calidad™.

El objetivo principal del sistema aleman es de proteger al consumidor de practicas
desleales o enganadoras generadas por la competencia Al momento de comprar, un
consumidor debe poder concentrarse solo sobre los aspectos del producto esenciales para
el, sin influencia externa.  El unico criterio que establece la entrega de un sello de calidad o
una patente a un producto (y su productor), es la opinion que tenga el publico, elemento que
se determina a traves de encuestas y monitoreos de las reacciones de los consumidores
frente a un producto. En el fondo, es la reputacion que tiene un producto que justifica la
entrega de un sello de calidad Este sello de calidad puede estar ligado indirectamente a un
lugar de origen, a un método de fabricacion o a caracteristicas particulares del producto,
pero estos no son los factores determinantes de su entrega.  El productor que ha logrado
ganarse la confianza de una clientela, puede solicitar una patente. Si la patente es otorgada
(tras el reconocimiento de la reputacion de un producto) el productor ha logrado proteger su
producto de la competencia, destacandolo de los demas por su calidad reconocida.

Este sistema es mas sencillo y rapido que el sistema francés, ya que se basa en el
reconocimiento de la calidad de un producto particular, no tiene reglas estrictas de origen y
fabricacion y no requiere de la organizacion y entrada en red de los productores

Dada la reserva existente en la principal institucion responsable de estos temas (SAG) de
entregar sellos de calidad regionales o denominaciones de origen controlado sin tener
primero toda la informacion necesaria, quizas sea preferible empezar sin mas tardar a
otorgar sellos de calidad especificos a productos individuales de reconocida reputacion

¢) Sellos Verdes o productos de la agricultura organica
El principio basico detras de los sellos verdes

*una agricultura natural (definicion bioquimica) - una clientela - varios productos -
varios productores™

El sello verde de los productos de la agricultura organica esta ligado con un estilo de
agricultura particular comunmente denominado agricultura organica, ecologica o biologica
El principio mas importante aqui es la metodologia de produccion, ligada a definiciones
bioquimicas de los insumos utilizados en la agricultura. El sello verde deriva del
compromiso que tome el agricultor de desarrollar este estilo de agricultura y la certificacion
de esto por el Estado.  El agricultor debe estar dispuesto a someter sus productos a analisis
que permitan comprobar que su agricultura sea efectivamente organica, segun la
administracion de gobierno y sus normas La comercializacion de estos productos esta
ligada a la existencia de una clientela que prefiere los productos naturales por desconfianza
a los insumos quimicos y esta dispuesta a pagar una plus valia por ellos.

Cabe senalar, que el concepto es controvertido, y su desarrollo tiene ciertas complicaciones
Los problemas estan generalmente ligados a las definiciones de la “naturaleza organica” de
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los insumos agricolas. En la actualidad por ejemplo existe una discusion en torno al
“salitre”, si puede o no ser utilizado en la agricultura organica Tambien entran en juego las
influencias de cultivos o ganaderia vecinas que utilizan productos quimicos Cabe destacar

que regionalmente. en un inicio se puede simplificar bastante el tema y hacer una prueba
simple de el

d) Marcas registradas de calidad y cartas de compromiso
Esta modalidad es mas simple que las anteriores, siendo el esquema principal

“Un producto con marca de calidad - una carta de compromiso - varios productores
asociados™

En Francia existen diversos ejemplos de este tipo de productos y su certificacion  En
general se relacionan con productos agricolas mas elaborados o con artesania  En la
region de montana de Queyras. por ejemplo, diversos artesanos se asociaron en una
cooperativa alrededor de la produccion de artesania. Crearon una tienda de venta directa de
sus productos artesanales de madera, lavanda, miel, quesos, pasteleria, licores, etc.

Creado la tienda de venta, un 20 % de las ganancias de la venta de la artesania esta
destinado a pagar el ammendo del local y a contratar a dos personas que estan
constantemente presentes en el lugar y venden los productos

En el caso particular de artesania de la madera, son articulos y muebles de madera de Pino
de Sambon. que retoman las figuras geometricas tradicionales del lugar Los productos
tienen una etiqueta de calidad “Vrai, de tradicion Queyras, artesanal” (Verdaderamente de
tradicion del Queyras, artesanal) que corresponde a una marca registrada y junto con esta
entregan una carta de compromiso a sus clientes firmada por todos los artesanos asociados
Se destaca ademas el hecho de obtener in situ productos terminados de alto valor agregado,

lo que reduce la presion sobre el bosque nativo ya que las necesidades en materia prima de
los artesanos son bajas

Carta de compromiso de los artesanos del Queyras:

“Esta es una marca registrada, grabada en fiero rojo que garantiza el origen y la calidad
de este producto:

Mueble fabricado por un artesano del Queyras.

En madera del pais, 100 % pura.

Esculpido a mano por los menos en un 20 %.

Partes ensambladas tradicionalmente con tarugos de madera. ™

MAGEELLAN Convultants
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PROPUESTAS PARA LA REGION DE AYSEN
Elegir un camino para el Provecto Los Sabores de Aysen.

La adaptabilidad de un sistema u otro para fomentar los productos de calidad, depende
principalmente del tipo de producto del cual estamos hablando. En el futuro pueden existir
ambos sistemas, y los productores seran quienes elegiran el que corresponde mejor a las
caracteristicas de su producto

D.O.C.

En el sur de Aysén existe un ejemplo piloto de la aplicacion de este concepto, se trata de la
produccion de queso de oveja “ValChac™ que estaria solicitando la obtencion de una
denominacion de origen controlada para la exportacion

Desgraciadamente, pese a la invitacion hecha por el municipio, las personas de la empresa
“Valle Chacabuco™ no participaron de esta consultaria, por lo que no se pudo visitar o
analizar el caso  Sin embargo. se piensa que se trata de una situacion novedosa cuya
experiencia en la region es sumamente aprovechable y util

Sello Calidad

Retomando el ejemplo anterior del queso “ValChac”, quizas sea mas conveniente pensar en
una primera instancia en la entrega de un “sello de calidad” mas bien que de una
“denominacion de origen controlada™ Se trata de un productor individual con un producto
que goza de cierto reconocimiento internacional de calidad

Agricultura Organica en Aysén

En la region de Aysén, las condiciones estan culturalmente y geograficamente dadas para la
agricultura organica.  Por razones de aislamiento, los pobladores han naturalmente
desarrollado un estilo de agricultura ecolégica.  Sin embargo, los problemas de aplicacion
de sellos verdes podrian estar en la verdadera comprension y valorizacion de este sistema y
sus ventajas por los agricultores y las autoridades No existen alternativas reales para los
productores de acceder a sellos verdes.  Si no tienen estas herramientas, naturalmente
trataran de aumentar su produccion apoyandose en agroquimicos

Hasta hoy la agricultura de la region ha sido espontaneamente organica En este momento,
los productores de la region se encuentran en un cruce de caminos, quizas sin saberlo,
donde deben elegir la via a seguir Se les debe preguntar si quieren mantener las
condiciones actuales de produccion ecologica y desarrollar dicho potencial a traves del uso
de sellos verdes o si quieren encaminarse en una agricultura tecnologica, apoyandose en los
programas del estado como el mejoramiento de praderas y o el cuidado sanitario del
ganado.

MAGELLAN Consaaltants
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RESUMEN EJECUTIVO
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La primera carta de compromiso fue elaborada al inicio del proyecto Sabores de Aysen cuando se
planteaban numerosos lineas de desarrollo posible tanto individuales como grupales. El contenido de
esta apuntaba por lo tanto esencialmente a generar un sentido de grupo con un objetivo comun general
de mejoramiento de las actividades productivas. Esta declaracion de buenas intenciones pretendio ser
la base para entrar en el proceso de obtencion de un sello de calidad.

Al primer afio de ejecucion del proyecto se considera necesario re-estudiar los conceptos y objetivos
incluidos en dicha carta. En base a los estudios y trabajos realizados se analiza opciones de
fortalecimiento y reformulacion de la carta de compromiso para una produccion de calidad.

A partir de los conceptos generales de la produccion de calidad, de experiencias europeas, como las
“politicas agricolas”, “el Comercio Justo™, los “Eco-productos” o los “Reglamentos Gremiales”, y de
ejemplos especificos de cartas de compromiso productivos de calidad, se elabora una propuesta de

para el caso Sabores de Aysen.

Aparecen dos caminos asociados por un lado a la politica general del grupo Sabores de Aysen, como
organizacion gremial o corporacion velando por el desarrollo sustentable, y por otro lado a los
compromisos individuales de los productores Las declaraciones gremiales pueden ser mas bien
generales pero ser claras en los objetivos que se desean alcanzar. Los compromisos individuales se
deben formular en base de politicas de produccion de calidad basado en hechos y restricciones
concretos.

Sin embargo para una aplicacion inmediata se propone una carta de compromiso para una produccion
de calidad para el conjunto “Grupo Sabores de Aysen” que retoma aspectos “politicos y sociales”™,
medioambientales vy otros, que deberan ratificar los productores que se unen a la iniciativa.

Por otra parte y para aplicaciones progresivas se propone considerar conceptos que pueden servir de
base para lemas de la organizacion o declaraciones publicas, en materiales de difusion (Pendon
folletos explicativos, publicidades) A lo que se refiere de las Cartas de Compromiso especificos por
productos solo se concluye que las declaraciones deberan ser elaboradas en la medida que lo desean
los mismos productores

CODESA - Prat 408 of | Covhaique Région de Avsen  fono fax 56 67 23 720 08 mail codesachile @entelchile net
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1. OBJETIVO DEL PRESENTE TRABAJO:

Principalmente el informe pretende alcanzar tres objetivos:

la consolidacion de la carta de compromiso

la consecuente consolidacion de la dinamica de grupo y su posicionamiento estratégico comercial
el fortalecimiento de la politica e imagen comunicacional

W) —

El resultado de dicho trabajo es una propuesta para una segunda “Carta de Compromiso para una
Produccion de Calidad Regional” y propuestas de conceptos que puedan aclarar la politica publica del
grupo Sabores de Aysen.

I1. ANTECEDENTES PARA EL ESTUDIO

1. Situacion al comienzo del periodo del Proyecto

El grupo inicial de productores fue creado en base al conocimiento que tenia CODESA vy los agentes
asociados de la actividad regional Se genero una seleccion de micro y pequeiias empresas segun si
estas mantenian una variedad definida de productos en el mercado, si sus productos eran fabricados en
la region y aceptables gustativamente

Por lo tanto CODESA, en su interés de promover el desarrollo sustentable de Aysén, visualizo una
orientacion y politica de desarrollo basada en estos productos gastronomicos locales y las existentes
orientaciones de dichos empresarios.

Sin embargo, la realidad productiva regional era poco conocida, por lo que se opto por desarrollar
primero un trabajo de diagnostico de la situacion con el fin de visualizar mejor las potencialidades de
comercializacion en los mercados regional, nacional e internacional Se busco obtener informacion
detallada respecto a la formalizacion de la empresa, de sus niveles de produccion, de la procedencia
de materias primas, de los métodos de procesamientos, de la existencia de controles de calidad, de los
niveles de comercializacion y de sus proyecciones

2. Posicionamientos en Materia de Produccién de calidad.

En su viaje a la region el representante de la contraparte francesa del proyecto, senor Gilles Chappaz
analizo varios aspectos del desarrollo del proyecto Sabores de Aysén en base a las realidades
productivas del momento

Sus recomendaciones de desarrollo consideraban:

~ una propuesta local en base a su experiencia v punto de vista de la demandad de los mercados
europeos asi como de la atraccion que la region puede tener para el visitante europeo

~ una posible clasificacion de los productos de calidad segun criterios generales (que son los que
llevaron a la primera seleccion de productos de calidad)

CODESA - Prat 408 of 1 Covhaique Région de Avsén  fono fax 56 67 23 720 08 mail codesachile g entelchile net 4
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»~ un plan de accion para la valorizacion y promocion de los productos de calidad, esta retomando la
experiencia francesa donde el desarrollo productivo de calidad surge de un marco legal existente
y/0 unas pautas aceptadas voluntariamente por los productores y reconocidas como veraces por el
consumidor)

~ un fortalecimiento del nivel productivo de los integrantes de Sabores de Aysen que pasa por
consolidar la presencia de los productos en el mercado regional.

- MAGELLAN -~ FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

En esta oportunidad Gilles Chappaz destaco los posible posicionamientos en materia de produccion de
calidad. El desarrollo de una gama de productos de calidad pudiéndose realizar en torno a 4 lineas de
posicionamiento pudiendo resumirse en 4 « logicas »

~ Logica de productos : basado en una lista de exigencias productivas que cumplir con el fin de
alcanzar un mayor nivel de calidad con implementacion de procesos de control (por ejemplo
visitas sorpresas a la unidad productiva, degustacion organoléptica y comparativa de productos, = )
» Logica territorial : basado en logicas geograficas y culturales (DOC o metodos productivos
especificos eventualmente patentados, control de procedencia del producto y control de metodos
productivos, etc,)
~ Lagica de procesos : seguimiento del proceso, (Agricultura organica y buenas practicas
agricolas), control del respeto de procesos naturales en equilibrio ambiental, cual sera la calidad
resultante del producto
~ Légica compuesta o especifica de un contexto geografico y productivo, logica que se puede
adicionar a las anteriores:
- producto campestre, respetando procesos tradicionales (no industriales ),
- producto « de montaiia », debido a su procedencia y consiguiente complicacion o
especificidad productiva (opuesto a producto del valle)

Esquema sintético 1. Calidad del Producto
= superior o *especifico

Calidad y Apelaciones
Especificas
- producto campesine
- producto de montana
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2. Calidad Territorial -
- calidad certificada 3. Calidad natural y ambiental
« Denomunacion de Ongen * procesos naturales y
Controlado » agnicultura organica
« métodos productivos « respeto del medio ambiente y
& fBo0e buenas practicas agricolas
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Sobre la base de este esquema légico, Sabores de Aysen inicio las exploraciones de algunos de estos
ejes, sin posicionarse en cuanto a cuales eran mas adaptadas a la realidad local y cuales serian los
criterios y procesos de control para hacer efectivo dicho posicionamiento

- MAGELLAN ~— FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

A raiz de dichas recomendaciones la unidad técnica inicio el proceso de entrega del sello de garantia
de calidad segin criterios de alcance amplio, pero relevantes en la actualidad lLos indicadores
claramente definidos, tanto sujetivos como objetivos, siendo evaluado y medidos por los actores
publicos y privados no involucrados en la elaboracion de estos productos. Cada evaluacion pudiendo
ser averiguada por los propios productores

3. Implementacion del Sello de garantia de Calidad Regional “Sabores de Aysén”

Cuatros pasos relevantes dieron luz a la “garantia de calidad Sabores de Aysén”

la creacion de la primera Carta para una Produccion de Calidad

la creacion de un logo corporativo

la promocion de una ruta productiva asociada a los productos de calidad

- el proceso y la entrega publica de un reconocimiento de calidad a productos especificos

El inicio del proceso de calidad surgio de la ratificacion por parte de los productores involucrados de
la Carta de Compromiso para una Produccion Regional de Calidad

“SABORES DE AYSEN”
CARTA COMPROMISO
PARA UNA PRODUCCION DE CALIDAD

Lo que queremos expresar ¢s un compromiso formal como grupo hacia una produccion
de cahdad que nos permita diferenciar v valonzar a nucstros productos “Sabores de Aysen™

Los productores quienes firman csta carta se comprometen a

»  Cumplir con la calidad Sanitaria y Nutricional
»  Respetar las reglas de calidad fijadas en conjunto por ¢l productor y la unidad de gestion
del Proyecto
»  Trabajar para alcanzar un nivel de calidad constante
» Trabajar hacia un abastecimiento seguro. tratando de superar las restricciones de la
estacionalidad de mi(s) producto(s)
; » Participar en la ruta “sabores de Avsen”
' » Trabajar activamente con los profesionales de la unidad de gestion, asesores. grupo de
productores y los servicios publicos en ¢l desarrollo de esta iniciativa de produccion de |
calidad, cumplicndo con los acuerdos tomados. ;
» Respetar este acuerdo de confianza que une al grupo ~“Sabores de Aysén” ‘

Para asi ser reconocido “Sabores de Ayseén” como una Marca Registrada de Calidad que nos
identifique v dé un valor agregado a nuestros productos. consolidandonos en el mercado.

Firmamos en conformidad ¢l sigumente documento marco |

El Productor - ‘
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Se puede destacar en dicho paso inicial que se trato de una declaracion de buenas intenciones. Por un
lado se trato de un paso preliminar para el desarrollo del proyecto y consiguientes acciones para el
fortalecimiento de la calidad de la produccion pero a la vez un marco o « resguardo » para
eventualmente separarse de un productor no realmente motivado por el proceso y proyecto

- MAGELLAN - FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

Por consiguiente se dio el proceso de creacion de un sello distintivo 0 marca « Sabores de Aysén »
con fines corporativos y comerciales. Este sello distintivo de la agrupacion buscaba representar una
garantia de calidad regional validado por la comunidad. Par tal efecto se la hizo participar del proceso
a traves del llamado concurso por la prensa regional Las propuestas preliminares fueron
consiguientemente seleccionadas por los productores, segun los valores que ellos consideraban
conllevaba dicho logo, quedando una propuesta por ellos considerada valida.

En paralelo el desarrollo de “La Ruta de los Sabores de Aysén” como un mecanismo de ventas de
productos agropecuario innovador (como incentivo al consumo de los productos locales por los
ayvseninos y los visitantes), la generacion de ingresos complementarios a través de la venta de
servicios turisticos pero a la vez como politica comunicacional que busca asociar la produccion
regional de calidad a las inmensas bellezas de la Patagonia chilena.

LLa finalizacion de este proceso general lo dio la implementacion de criterios que los productores
deben respetar o aprobar para poder obtener dicho sello de calidad. A continuacion se indican los
criterios que se consideraron

- haber firmado la carta de compromiso para una produccion de calidad

- respetar las normas sanitarias vigentes

- respetar las normas comerciales y legales vigentes

- haber sido evaluado en panel sensorial (“degustacion organoléptica™)

- participar de la Ruta de Sabores

- participacion de los trabajos y actividades del grupo y proyecto Sabores de Aysén

- tener un cuidado del Medio Ambiente en el proceso productivo (Produccion mas
Limpia)

- haber participado de eventos de degustacion y entrega de muestras de productos

- ocupar materia prima regional

- tener precios publicos garantizado

Concretamente se ha explicado el proceso de evaluacion de la calidad de los productos en base a estos
criterios en el informe elaborado por Paula Herrera (accion 3 1) Se debe destacar que muchos
elementos fueron evaluados en relacion con el estudio integral de la Unidad Productiva por lo que se
podria indicar que tal estudio es un requisito para la obtencion del sello de calidad

Se concluyo el proceso de entrega del sello de garantia en una ceremonia publica con el fin de
informar a la comunidad y dar un valor social a dicho proceso.

CODESA - Prat 408 of 1 Covhaique Region de Aysen tono fax 56 67 23 720 08 mail codesachile @entelchile net 7
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4.Analisis de la Implementacion del Sello de garantia de Calidad Regional “Sabores de

Aysén”

Se puede indicar que de los trabajos anteriores, aspectos y criterios de evaluacion de la calidad apunta
a la consolidacion de una de las logicas anteriormente mencionada. A continuacion se intenta asociar

los aspectos retomados en el proceso Sabores de Aysen y clasificarlos con el fin de poder analizar los
ejes de desarrollo posibles.

Logicas de calidad del producto:

voluntad de trabajar hacia una produccion de calidad en virtud de la firma de la “Carta
de Compromiso para una Produccion de Calidad™ (en su actual formulacion)

respeto a las normas sanitarias vigentes

Respetar las reglas de calidad fijadas en conjunto por el productor y la unidad de
gestion del Proyecto

haber sido evaluado en un panel sensorial (degustacion organoléptica)

Logica de calidad natural y ambiental:

cuidado del Medio Ambiente en el proceso productivo (Produccion mas Limpia)
asociacion de las unidades productivas al entorno natural pristino de la region de Aysen
(A traves de la participacion en la Ruta de los Sabores)

materia prima regional y recolectada en ambientes libres de contaminacion

Logica de Calidad Territorial:

La Ruta de los Sabores
estudio integral de la Unidad Productiva (origen geografico, métodos productivos)
ocupar materia prima regional

Légicas de Apelaciones Especificas (en este caso gremial)

contenidos de la “Carta de Compromiso para una Produccion de Calidad™ (en virtud de
su actual formulacion donde se resalta la participacion de las actividades del grupo y
proyecto Sabores de Ayseén “Respetar este acuerdo de confianza que une al grupo
“Sabores de Aysen™.

cumplir con las normas comerciales y legales vigentes

Trabajar para alcanzar un nivel de calidad constante (voluntad sin mayores requisitos
especificos)

Trabajar hacia un abastecimiento seguro,

haber participado de eventos de degustacion y entrega de muestras de productos

tener precios publicos garantizado

5. Posicionamiento actual de Sabores de Aysén en Materia de Produccion de calidad

Claramente en la “Carta Compromiso para una Produccion de Calidad™ se dio gran importancia al
hecho de participar de las actividades del proyecto Sabores de Aysén y por consecuente a la
construccion de un “grupo™ e identidad corporativa. Por lo tanto aparece claramente que en gran parte
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se avanzo en una logica de apelacion especifica Esta logica gremial se ha expresado a traves del
cumplimiento de requisitos legales y comerciales, de difusion (degustaciones y muestras) asi como de
compromiso para un abastecimiento mas seguro.

- FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

En un segundo lugar se busco desarrollar una légica de calidad territorial a traves de la valorizacion
del uso de materias primas locales, el desarrollo de procesos productivos regionales (fabricar el
producto en la Patagonia chilena) y en algunos casos tradicionales asi como el hecho de participar de
la Ruta de L.os Sabores de Aysen que resalte la pertenencia a un sector geografico junto con el trabajo
de examen predial y caracterizacion climatica y agropecuaria,

En tercer lugar se busco desarrollar una légica de calidad del producto asociado a un control externo
con el pleno respeto de las normas vigentes (aunque parezca evidente o normal de respetarlas, sigue
siendo esto poco comun en la pequeiia produccion regional), la aceptacion por parte del productor de
un controle de calidad hecho por la Unidad de Gestion asi como la aceptacion de una evaluacion
organoleptica

El desarrollo de una logica de tipo Calidad Natural y Ambiental se dio en dos ejes de trabajo que
fueron por un lado el desarrollo de los estudios de Produccion Limpia y las consecuentes exigencias
de implementarlas y por el otro la asociacion de ideas por la ubicacion de las unidades productivas y
sus predios de cultivos y abastecimiento de materia prima en una region de ambientes libres de
contaminacion industrial y de uso bajo de pesticidas o fertilizantes quimicos.

En resumen se puede destacar que en la actualidad existe un sello regional de calidad validado
moralmente por la Seremi de Agricultura en base al respeto de los criterios bases anteriormente
definidos y aprobados o cumplidos por parte del productor que proceden de distintas logicas de las
cuales la “légica de produccion especifica™ predomina Habiendose hecho una entrega publica del
sello se puede considera que la comunidad regional ha iniciado un proceso de aceptacion de estas
distinciones de calidad

Sin embargo es claro que no se ha hecho esfuerzos para distinguir si la distincion de calidad de
Sabores de Aysen trata de

- una produccion de calidad de una organizacion gremial.

- de un proceso de certificacion publico

- de una distincion a productos libres de contaminacion y de la region de Aysén

Consecuentemente se propone estudiar cuales podrian ser los ejes de desarrollo del proceso de
“garantia de calidad Sabores de Aysén™ en base a las fortalezas observadas y a partir de la observacion
de experiencias extranjeras. Consecuentemente se propondra lineas para la reformulacion de la Carta
de Compromiso para una Produccion Regional de Calidad.
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1. OPORTUNIDADES Y LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS DE SABORES DE AYSEN

A continuacion se busca identificar y detallar aspectos que puedan ser relevantes de incluir en una
nueva carta de compromiso para una produccion de calidad

1. Caracteristicas detectadas

El trabajo de terreno y de acercamiento con las unidades productivas ha llevado a identificar varias
oportunidades propias de cada unidad o del conjunto. Estas potencialidades productivas o
empresariales asi como de « identidad » definen rasgos o caracteristicas que se pueden aprovechar
para el Marketing y que deben ser tomadas en cuenta para la generacion de una imagen coherente
(identidad territorial) Estas pueden por lo tanto ser abordadas en la carta de compromiso como
elementos faciles de aceptar por el productor y que con propiedad pueden formar parte de la
declaracion publica en torno a la cual se afirma el grupo.

Las caracteristicas productivas, empresariales o identitarias son:

un grupo unido con identidades o estilos individuales “auténticos™

la posibilidad de relacionarse directamente con el productor v su familia
un contexto familiar v artesanal a escala “humana™

una produccion de pequena escala de calidad

la variedad productiva del conjunto

¢l uso de materia prima ¢ insumos “naturales”de produccion propia o local
una region limpia o “libre de contaminacion industrial™

un entorno natural de valor turistico internacional

¢ & & & & & @ @

2. Lineamiento estratégico y de marketing actual

En base a las antecedentes caracteristicas se propuso en abril 2003 un posicionamiento comercial y
lineas directrices para la consolidacion de la imagen y el sentido del sello de calidad Estas se
tradujeron en las siguientes acciones

» formalizacion de la oferta con productos sellados, con muestrarios de la gama de productos, con la
oferta de paquetes de productos

» convenios comerciales con asociaciones gremiales o compradores mayoristas

» creacion de una imagen publica a través de la prensa, participando en ferias y impulsando eventos
de difusion y degustacion.

Por lo general se eligio un posicionamiento mas bien regional que nacional o internacional debido a la
debil capacidad financiera para tener stock de productos y asumir costos de exportacion.

Se considero por lo tanto factible alcanzar un aumento significativo de las ventas de productos de
calidad a un mercado local no satisfecho, apuntando a los lodges, los supermercados o restaurantes
locales.
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3. Realidades y debates actuales

- MAGELLAN - FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

Sellos de Calidad versus Identidad Territorial?

Existe un debate interno sobre si es mas relevante consolidar la identidad territorial por sobre la
caracterizacion agropecuaria y logica de calidad de los productos. Esto debido a dos aspectos
principales - la débil capacidad productiva y empresarial actual de los productores (capacidad de
gestion de su actividad) asi como a la falta de existencia de sellos de calidad registrados al nivel
nacional a lo cual acogerse para tener un reconocimiento mayor de la calidad productiva

La Identidad Territorial es mas bien un concepto “intrinseco”™ asociado al hecho de pertenecer a una
region sin embargo en €l momento de especificar la identidad geografica nos encontramos con la
necesidad que se genere estudios y debates regionales que lleve a definir espacios fisicos relacionados
con ecosistemas, condiciones climaticas, pedologicas y en general agricolas. Por esto solo se pude
desarrollar una identidad territorial general que incluya conceptos como el ocupar materia prima
principalmente regional y el hecho de elaborar los productos en Aysén

Por el momento la entrega de un sello de calidad Sabores de Aysén se ha percibido, en una primera
etapa, como un empuje para los productores mas involucrados en los procesos de mejoramiento que
define el proyecto Es posible que sea relevante incluir dentro de una nueva carta de compromiso una
“clara intencion” por parte del productor, en iniciar gestiones para la obtencion de sellos nacionales
cuando estos entren en vigor

Dindimica Socio — Productiva, “artes y oficios productivos™

Existe un bajo nivel de entusiasmo de los productores por recibir visitas y hablar de su oficio.
posiblemente asociado al hecho que cada uno ha sido apoyado y subsidiado por el Estado por varios
aios. Podria deberse ademas a una falta de arraigo historico, familiar o personal en las actividades
productivas. Sin embargo se debe recalcar que generar un “orgullo” por el trabajo bien hecho vy lo de
ser asociado al concepto producto de calidad elaborado artesanalmente, ya que esto eso viene a ser
critico para poder consolidar la imagen “Sabores de Aysén”

Por el aspecto mas comercial aparece complicado lograr que los productores respondan de los
compromisos comerciales por ser en su mayoria micro empresarios y tener un funcionamiento
empresarial todavia debil (con poca organizacion de mecanismos de seguimiento de las ventas o de la
compra de los insumos en particular). Por lo tanto puede ser relevante incluir en la carta de
compromiso una clausula que indique la voluntad del productor de emprender medidas para el
mejoramiento de la gestion de la empresa y el seguimiento productivo y comercial
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De todas torma en este tema se cree relevante qué proyecto se arriesgue a promover los productos
asumiendo el deber buscar como unidad de gestion la forma de responder y asumir los compromisos
comerciales eventualmente firmados

-  MAGELLAN - FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

Estrategia grupal, necesidades economicas y prioridades productivas

Es relevante destacar que por lo general las necesidades economicas inmediatas y el inicio un nuevo
periodo productivo hace que convenga consolidar la toma de decisiones estrategicas para el grupo al
final de la temporada 2003-2004. Sin embargo y viendo que no existe una claridad estratégica por
parte de los productores otra que de aumento de los ingresos economicos en el corto plazo, se
considera que puede ser relevante que fa misma unidad de gestion los defina

A raiz de esto fortalecer el posicionamiento grupal en torno a conceptos de tipo “marketing

relacional™ podrian ser relevantes como mecanismos de atraccion de los compradores (lodges, turistas,

etc)

En las acciones promocionales se podria hacer resaltar que el comprador
- esta participando de una logica o politica regionalista
- que viene a ser consumidores de una “gastronomicos de calidad”

- que participa de una comunidad que valora el consumir productos de calidad, sanos, amigables

con el medio ambiente, siendo eso una sefial de distincion o responsabilidad social

El marco de la carta de compromiso se propone buscar comprometer al productor aceptar de atender

directamente a los compradores favoreciendo la venta a través de canales comerciales personales por

oposicion a la venta mayorista
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1. CONSIDERACIONES GENERALES PARA LA ORDENACION PREDIAL

A pesar de la aparente simpleza de los procesos agricolas, los problemas asociados al
guehacer del campo pueden ser complejos. Tras de diez mil afios de existencia de la
agricultura, aun esta pendiente la formalizacion de los procedimientos que permitan hacer
un diseno predial con rigurosidad cientifica y con el enfoque del predio como sistema. En
la actualidad, la solucién de los problemas prediales suele solucionarse por prueba y error
a partir de las tradiciones del lugar o por decisiones del momento, todo lo cual puede
resultar inapropiado en ciertos casos. Es asi como la forma de disefio tradicionalmente
ocupada en la agricultura consiste en ajustar gruesamente algunas condiciones de suelo,
clima y disponibilidad de agua con modelos de produccion establecidos a priori para una
generalidad y entregados como recetas. El diseno predial se propone como “ el proceso
de generar arreglos espaciales de los elementos, unidades y conexiones del predio, con el
objetivo de permitir la optimizacion posterior de su organizacion, manejo y administracion”
En definitivo se pretende contar con elementos y un método mas sistematico para
organizar las distintas actividades y construcciones del predio.

1.1. Objetivo

Aplicar la metodologia de disefo u ordenacion predial en las unidades productivas quienes
conforman el grupo "Sabores de Aysén” con el fin de fomentar en cada unidad productiva
- actividades mas eficientes,
- usos multiples de los recursos existentes y desarrollo de actividades innovativas
- un desarrollo armoénico con el medio ambiente,
- un aumento de la calidad de vida de la familia y trabajadores

1.2. Definicion

El diseio predial es “El proceso de generar arreglos espaciales de los elementos,
unidades y conexiones del campo con el objetivo de permitir la optimizacién
posterior de su organizacién, manejo y administraciéon’ (Gasto, 1996).

1.3. Justificacion

¢ Por qué es necesario ordenar un predio? Dos grandes propdésitos conlleva la ordenacion
predial .
- tener una vision global del predio
- ordenar y planificar para evitar gastos y esfuerzos innecesarios en el proceso
tradicional de prueba y error.

El hecho de seguir una pauta ordenada y tomar una cierta distancia con las actividades
actualmente desarrolladas puede permitir entender con mayor claridad como se esta

llevando el predio y por lo tanto poder implementar acciones de mejoramiento mas
eficaces.



2. PRINCIPIOS PARA EL DISENO PREDIAL

2.1. Sustentabilidad

¢ Queé significa SUSTENTABILIDAD en el marco de la ordenacion predial ?

Se acepta generalmente por este concepto el querer :
« Lograr mantener niveles y calidades de produccion.
« Ser dinamico ajustandose a las necesidades de una poblacién que crece y cambia.
» Vivir bien y armonia en el medio rural

2.2. Estilos de agricultura o usos del territorio rural

La sustentabilidad depende de numerosos factores naturales y humanos, no existen
sistemas de produccién agricola sustentables por excelencia.

Se considera en general que existen cuatro estilos actividades, usos de la tierra o
situaciones en el mundo rural : los usos extensivos, los usos intensivos, los usos de
“proteccion” o los “abandonos” de usos.

A continuacion se resumen las caracteristicas de cada uso o situacion.

El Uso Extensivo se caracteriza por desarrollarse en terrenos con forestacion o praderas
nativas y actividades como la pesca, la caza o la silvicultura.

El uso Intensivo se caracteriza por tener cultivos y actividades como la fruticultura, la
horticultura, la agricultura organica, pisciculturas, etc.

Un territorio protegido, con Areas naturales protegidas, son los Parques nacionales,
reservas forestales o tierras no incorporadas a la agricultura y reservadas (tal como los
Terrenos Fiscales).

Un territorio Abandono son estos donde se registran tierras de cultivos, de praderas, de
bosques intervenidos o de asentamientos abandonados.

2.3. Uso multiple del territorio

La organizacion del mundo rural cambia y cada vez mas los espacios son llamados a
cumplir nuevas y multiples funciones.



Por una parte existen distintos ecosistemas que tienen cada uno distintos usos potenciales
y restricciones. Por otra existen multiples necesidades y deseos de la poblacion que
pueden ser satisfechos a través del uso, servicios y productividad de la tierra.

Ejemplos de necesidades :

Agricolas (Frutales, cultivos, praderas, forestal, produccion de agua)
Urbanas

Industriales

de tipo recreacional o para vivienda

La ordenacion predial pretende proponer usos que tomen en cuenta las condiciones
naturales del territorio y las necesidades identificadas.




3. EL DISENO PREDIAL

De acuerdo a la metodologia desarrollada por Gasto et al. en 1996, el diserio predial parte
de un Examen predial que busca caracterizar ios predios en estudio a través de una visita
de diagnostico en terreno con el objetivo de elaborar mapas de situacion actual y de
propuestas.

Se describe en una fase preliminar el Entorno predial, con la identificacion de los distritos y
sitios, y posteriormente se procede al Examen predial, donde se busca detallar la
Cobertura vegetal, la Hidroestructura, la Tecnoestructura y los Espacios

existentes.

. I Suelos —l

Hoponcelc | Cobertura vegetal ]
Avsen - _ _
- Entomo | |INFORMACION | | [
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de Aysén onstrucciones,

3.1. El Entorno Predial

Un primer paso en el ordenamiento predial es lograr ubicar el predio en su entorno, de
modo que los propietarios o administradores cuenten con la informacién necesaria y
ordenada del lugar en el que se encuentra la propiedad. Habitualmente se trata de
elementos que quienes manejan el predio ya conocen, pero en los cuales falta orden o
sistematizacion. Se trata por ejemplo de datos relacionados con la zona administrativa en
la que se encuentra la propiedad o la zona climatica que ocupa.

Tomemos como ejemplo una propiedad del proyecto Sabores de Aysén, “El Jardin del
Bosque’, ubicado en las cercanias de la cuidad de Coyhaique.

Para cada propiedad se debera hacer una ficha que reuna las caracteristicas antes
nombradas de los predio. Basandose por ejemplo en los datos de localizacion
administrativa se puede ubicar el predio en el espacio como podria ser utilizando un mapa
o fotografia aérea del lugar.



' Nombre del predio. JARDIN DEL BOSQUE
' Propietario o administrador: Maria Rivera Foitzick

' Region: XI REGION DE AYSEN
| Provincia. COYHAIQUE
- Municipio: COYHAIQUE

Localidad o ubicacion del predio: Camino Teniente Vidal, Km 1.5

Acceso: VEHICULAR, CAMINO TENIENTE VIDAL |

El paso siguiente, consiste en ubicar el predio en la zona climatica y geomorfolégica en la
cual se encuentra. Existen distintas clasificaciones climaticas, pero algunas son
ampliamente utilizadas y que son consideradas estandares. En este caso utilizaremos ia
clasificacion de Koepen, que es la misma clasificacion habitualmente usada por el Servicio
Agricola y Ganadero de |la region de Aysén.

A continuacion proseguimos con el ejemplo:

Clasificacion climatica y geomorfolégica

prormem—r—— R

| Reino: TEMPLADO
| Dominio: HUMEDO
' Provincia: TEMPLADA HUMEDA DE VERANO FRESCO Y MESICO (Cfsk’)
' Distrito: PLANO

' Sitio o sitios: TERRAZA CON CULTIVO (Condicién buena)

Para clasificar el clima se utilizan los siguientes criterios:

Reino templado: La temperatura del mes mas frio es entre — 3°C y 19°C. Posee
suficiente precipitacion y una estacion fresca no muy fria.

Dominio hamedo: Abundantes precipitaciones durante todas las estaciones lo que
permite el desarrollo de exuberantes bosques altos.

Provincia humeda de verano fresco y mesico: Corresponde a un clima templado
humedo de verano fresco y tendencia a seco. En los meses de verano las precipitaciones
tienden a disminuir hasta montos insuficientes para mantener la vegetacion, lo cual no
perdura mas de un mes. La vegetacion natural no se ve afectada debido a que los montos
anuales sobrepasan los requerimientos.

La region contiene numerosas ecorregiones climaticas que se pueden apreciar en el mapa
generado por SAG, en el Marco del Proyecto del Gobierno Regional de Aysén, de
Levantamiento para el Ordenamiento de los Ecosistemas de Aysén, para este efecto
(figura 2).

Las caracteristicas geomorfolégicas dependen principalmente de las pendientes y del tipo
de suelo que exista en la propiedad. El distrito se establece principalmente segun las
pendientes. En este caso el distrito “PLANO” indica que se trata de areas de llanos y
terrazas, valies o lomadas con pendientes entre 0 % y 10.5%. El sitio se establece




principalmente segun las caracteristicas del suelo, sin un analisis de suelos es dificil
establecer con certeza que sitios integran una propiedad pero se puede esperar la
ocurrencia de ciertos sitios segun las caracteristicas del lugar y la clasificacion desarrollada
por el proyecto antes nombrado. En este caso se espera que exista un sitio de tipo
“TERRAZA”, cuyas caracteristicas son: “suelos con pendiente suave (inferior a 10.5%),
acumulacion de sedimentos volcanicos que descansan sobre material fluvio glacial.
Presentan textura liviana (granulometria arenosa a franco arenosa), profundidad mayor a
80 cm (en ocasiones entre 30 y 80 cm) y drenaje moderado, en ocasiones lento. Cuando el
relieve es concavo, se acumula agua en el subsuelo durante la época de lluvias.”

Definiciéon de Areas Geograficas especificas

Es asi como para cada predio de Sabores de Aysén se estableceran las clasificaciones
administrativas, geomorfologicas y climaticas.

Se buscara, en base a los datos observados y recolectados, similitudes entre predios y
distritos o ecosistemas para definir areas homogéneas en las cuales se ubican los predios.
Habiendo definidos estos distritos se pretende poder apoyar y sustentar la futura entrega
de sellos tal como la “Denominacion de Origen Controlada” (detalles en capitulo 4,
Caracterizacion General de la Zona de Estudio).

3.2. Examen Predial

2Y como se ordena el predio propiamente tal?

Tras el estudio del entorno predial se inicia una etapa denominada “Examen Predial” que
consiste en generar cartografia del predio y sus contenidos.

Se suelen indicar cuatro tipos de elementos:

- la biogeoestructura (suelos, pendientes, etc.),

- la hidroestructura (cursos de aguas, lagunas, embalses, etc),

- la tecnoestructura (construcciones, caminos, cercos, etc.)

- los espacios (zona de invernaderos, zona de pastoreo, area de camping).

Estos cuatro tipos de elementos juntos daran una imagen del predio. En predios de
grandes superficies, y complejos en su analisis, se puede trabajar de manera tecnificada,
generando mapas computacionales de alto nivel (Arcview).

En nuestra caso, las propiedades generalmente son pequenas, y el proyecto no cuenta con
los equipos y programas avanzados, por lo qué se trabajara en base a un esquema simple
de los predios, generado en base a visitas y mediciones en terreno.

A modo de ejemplo se puede ver para el ‘Predio Punta Arenas” de Sabores de Aysén
localizado en el sector Seis Lagunas
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3.3. Diagnéstico Predial
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- mvertacderon

| ey |
i i taneles

%

roca
Puene
AR

Sendero

En esta fase se busca determinar la imagen futura ideal del predio, o “meta”, identificando

potencialidades y restricciones.

Las metas que se pueden potenciar son de varios niveles

Ecologicas, Proteccion de la naturaleza

Sociales, Mejorar la Calidad de vida,
Individuales, en base a las exigencias del Propietario o de la Empresa

En particular se debe tomar en cuenta los objetivos segun el propietario:

¢ Qué se espera del campo?

¢ Producir?
JVivir mejor alli?
. Recibir turistas?



e

Es a partir de estas consideraciones que se puede visualizar el sentido a dar al predio
‘ordenado’.

Por lo tanto esta fase busca determinar :
- +la meta predial
- +el problema predial

3.4. Diseio predial

Existen dos niveles de aproximacion :

- una mirada general, como un conjunto de predios quienes constituyen el Proyecto
Sabores de Aysén

-y una mirada particular para unidades productivas especificas

La meta final siendo intentar un desarrollo de un grupo “predios ideales” trabajando
ordenadamente distintas dimensiones.

Optimizacion de cinco dimensiones

*Funcionalidad
«Naturaleza

«Impacto ambiental
«Asentamiento y ocio
-Estética

Funcionalidad —
¢, Como quiero manejar mi predio?
Planificar el espacio para producir ( por €j: conexiones viales, hidricas, eléctricas, etc.)

Naturaleza- ;Como me integro en la naturaleza ?

Integracion de la naturaleza con la tecnologia. Se busca alcanzar armonia o “equilibrio” con
el entorno.

Impacto ambiental —

¢ Coémo disminuyo mi impacto?

*Determinacion y planteamiento metodologias de disminuir el impacto ecolégico de las
distintas actividades que ocurren en el predio.

Asentamiento y Recreacion —
¢, Como vivo en mi campo, como disfruto de las condiciones?

Organizacion del predio con fines de generar condiciones para el asentamiento y la
recreacion propia y de los visitantes. Tiene que ver con la calidad de vida de las personas.

Estética — ; Me gusta la apariencia de mi predio?

10



Buscar armonia que permite alcanzar un desarrollo global que sea complementario de los
cuatro anteriores.

Situacion actual Propuesta
Poco armonica. hhmites muy Mas armonico. floreo para
abruptos v geomeétricos formas. densidades vy texturas

menos contrastantes

|
|

Ejemplo de disefios predial en la toma de decisiones funcionales o de uso turistico

Una vez generado el esquema del predio, se puede proceder a un analisis del
ordenamiento espacial de los elementos del predio. Con el propietario y/o administrador,
se analizan los diversos elementos que llevaron a esta organizacion de la propiedad y se
ven los problemas y las fortalezas existentes desde varios puntos de vistas: funcionalidad,
naturaleza, impacto ambiental, asentamiento y recreacion (turismo) y estética. De esta
manera el arreglo espacial del predio no solo se vera en terreno, sino que también en el
esquema del predio pudiendo dimensionar el efecto global. Una vez identificados [os
problemas, se pueden determinar las potenciales soluciones y visualizarlas también en el
esquema. Es principalmente una ayuda mental para trabajar mejor.

Supongamos por ejemplo que es necesario reparar un Cerco, 0 crear un potrero nuevo.
Con la ayuda del esquema a escala sera bastante mas sencillo determinar el lugar mas
corto donde hacer el cerco nuevo, o ver si es deseable cambiar el trazado del cerco
existente para utilizar menos recursos (alambres y postes) o incluir un area que por sus
caracteristicas naturales (suelo, vegetacion) coincide mejor con el uso del nuevo espacio
cercado.

Otro ejlemplo: Se quiere establecer una area de camping en el predio para recibir a los
visitantes.  Los elementos a considerar cuando se quiere decidir sobre el emplazamiento
del camping son diversos. Por ejemplo: espacio disponible, alimentacion en agua,
distancia de los bafos o letrinas de los cursos de agua, proximidad de arboles para
sombra, etc. En una primera instancia, es bueno considerar el esquema del predio para
localizar los lugares potenciales de ubicacion del camping, luego se va a ver y corroborar
que las condiciones sean las adecuadas. El ordenamiento predial va a consistir entonces
en dibujar en el esquema el “camping imaginado”, y luego marcario en terreno. Ciertos
problemas y sus soluciones seran mucho mas evidentes de ver en el esquema que en el
terreno, para luego ejecutar las obras necesarias. Por otro lado el ordenamiento predial
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también dictara algunos elementos estéticos que deberan ser considerados en la creacion
del camping, como el estilo de los fogones, o simplemente de las mesas vy sillas.

3.5. Conclusiones en la Ordenacion Predial

La aplicacion de la metodologia y sus resultados dependen principalmente de los objetivos
de cada unidad productiva segun la voluntad de su propietario.

Asimismo cada aspecto de ordenacion puede ser tratado en mayor o menor detalle, esto
también dependera de los objetivos del predio y de la importancia que el propietario le
quiera dar a cada tematica (funcionalidad, estética, etc)

El ordenamiento predial es como la “arquitectura” del campo, de la capacidad de trabajar

ordenadamente los mapas e imagenes, para proyectar la propiedad como finalmente se
espera tenerla.
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4. CARACTERIZACION AGROPECUARIA GENERAL

4.1. Fuentes de Informacion

Las principales fuentes de informacion existentes para la caracterizacion del recurso agricola y

ganadero son

- el censo agropecuario de 1997 del Instituto Nacional de Estadisticas (INE),

- la informacion entregada por SAG - Gobierno Regional de Aysén en sus informes de
“Levantamiento para el ordenamiento de los ecosistemas de Aysen”

- el catastro del bosque nativo entrega informacion acerca de los distintos usos del suelo.

- informaciones del Ministerio de Bienes Nacionales con respecto a la situacion predial existente

- el estudio con fecha de marzo 2000, elaborado por la CONAMA con la cooperacion francesa y
para el Gobierno Regional de Aysén, denominado “Plan de Manejo del Area de Conservacion de
la Cultura y el Ambiente (ACCA) de la Patagonia Una guia para el Desarrollo Sustentable de las
Provincias de General Carrera y Capitan Prat - XI Region de Ayséen, Chile”

4.2. Analisis datos existentes
Segun los resultados del catastro del bosque nativo en la region de Aysén existen 3.378 ha de
terrenos agricolas y 1.300.781 ha de praderas y matorrales, de esta ultima el 10% pertenece al
SNASPE

Otra clasificacion por uso de suelo esta dada por el INE (1997) para la zona sur de Aysén se entrega
a continuacion

Cuadro: Uso del Suelo zona surde Aysén segun clasificacion del INE

USO DEL SUELO (ha)
[ PROVINCIA Y CULTIVO ~ PRADER PRADER PRADERA | SUPERFICIE | SUPERF. %
COMUNA ANUAL  AARTIF. % | AMEJO. NATURAL | EXPLOTACION | TOTAL | SUPERF.
PERMANENTE  (2) (1+2)| @) % @ AGROPEC, AGROPEC
Y DE :z‘?mc. 1(8) 3)7(8) (8)
General 293  1.383 0,6% 3.550 1,3% 116.774 283.414| 1.145.964] 25%
Carrera
Chile Chico 150 550 0, 5% 2133 1.6% 62 266 135615 475482 29%
Rio Ibanez 134 832 0,7% 1417 1,0% 54 508 148248 670482 22%
Capitan Prat 29 61 0,02%| 2.895 0,7% 174.789 407.015] 3.498.178] 12%
Cochrane 24 32 0,02%| 2.090 0,8% 141,195 268 852  0931239] 29%
O'Higgins 4 14 0.02% 693 0,7% 22 338 99 451| 520 568 19%
Tortel 1 15 0.04% 1110,3% 11 256 38712| 2037.371] 2%
[Total Regién de
Aysén 1.546.851(11.327.911| 14%

Fuente, INE, 1997
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Clasificacion de suelos

Basandose en la clasificacion de uso de suelo, los suelos de la regidn serias
limitaciones de uso, teniendo el 79% de los suelos del sur de la region de Aysén usos de
proteccion (clase VII, limite vegetacion, hielos, agua) y el restante (21%) potencial
produccion silvoagropecuaria (Ministerio Bienes Nacionales s/f).

El sector de la Provincia y en particular la comuna de Coyhaique y los valles colindantes al
Rio Simpson, se encuentra con suelos de aptitud para la produccién silvoagropecuaria, y
se observan usos de mayor nivel

Proyectos ganaderos y evolucion tendencial del rubro

Proyectos ganaderos: La situacion actual de los mercados ganaderos, la baja en los
precios internacionales de la carne, los costos importantes del transporte, la deterioracion
progresiva de los suelos productivos de la region y la falta de tecnologias apropiadas son
algunas de las diversas razonas que han impedido la realizacién de todo el potencial
ganadero de las tierras aptas para esta actividad, en la region.

La ganaderia se encuentra en una situacion bastante critica. Sin un esfuerzo por mejorar y
diversificar la productividad de los campos, particularmente en los sectores menos
favorecidos, la situacion se dirige hacia una espiral de aumento en la presién sobre los
ecosistemas, de degradacion acelerada de los suelos y de pobreza de la poblacion, y en
paralelo, hacia un incremento de la venta de las tierras generando un movimiento de éxodo
rural que se acompana de pobreza urbana, en el mediano plazo.

Por otro lado, la ganaderia es la actividad emblematica de la Patagonia en la actualidad,
esta deprimida por causa de la baja en los precios mundiales de carne y lana.

Tipos de actividades silvo-agropecuarias por sectores
Analisis Global

Desde el punto de vista de la produccién agricola, dadas las caracteristicas
climaticas adversas, con altas precipitaciones y extensos periodos de heladas, la
agricultura, propiamente tal, ha tenido un desarrollo limitado en esta regiéon. La superficie
agricola censada corresponde a 322ha (INE, 1997) y puede considerarse como
generadora de productos de autoconsumo y marginal.

En el sur de la region de Aysén (Prov. Prat y Carrera) el censo del INE contabilizo
690429 ha de explotaciones agricolas de las cuales 299.452 ha son praderas. El
potencial uso ganadero es el uso mas importante en la region. El SAG (1997) estima
que solo un 10% de la superficie regional es apta para la ganaderia. Segun el censo de
INE existen 47.748 cabezas de bovinos y 114.110 cabezas de ovinos. Como podemos
constatar, las actividades productivas se han orientado principalmente a la ganaderia
ovina y mas en la provincia de Capitan Prat. Pero si traducimos estas cifras a unidades
animales, la produccién bovina es superior a la ovina. Sin embargo estos datos son
aproximados a la realidad en la zona del proyecto, ya que los censos son dificiles y las
explotaciones aisladas y extensivas.
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Analisis por Provincias

En la provincia General Carrera, en sectores que circundan al lago G. Carrera se
dan cultivos propios de la zona central, como la alfalfa, productos de chacareria, y también
frutales como damascos, duraznos, higueras, nogales, almendros y cerezos. De estos, en
esta region, el cerezo tiene la ventaja comparativa de dar frutos fuera de temporada (enero
- febrero) respecto de los principales centros productores de la zona central del pais, lo que
permite mejores precios en los mercados (INIA/INDAP, 1998).

Geograficamente hablando, en la Provincia General Carrera, y en particular en la
comuna de Rio Ibanez, la ganaderia es la principal actividad econémica aun cuando se
observa una gran migracion de la poblacién, lo que haria pensar en una disminucion de
esta actividad.

En la comuna de Chile Chico, el sector oriental se encuentra focalizado hacia la
produccién ovina y el sector occidental a la produccién ovina y bovina teniendo una
predominancia neta la ganaderia por sobre las otras actividades (segun Pladeco Chile
Chico). En el contexto regional, la comuna se ha caracterizado por ser esencialmente
agricola y ofrecer productos propios de un microclima del borde del lago General Carrera.

En la Provincia de Capitan Prat, en la Comuna de Cochrane, la ganaderia se
caracteriza por ser desarrollada principalmente por pequenos y medianos productores
dedicados, principalmente a la ganaderia bovina con fines de produccion de carne,
seguida por la produccion de ganado ovino de doble propdsito (carne y lana).
Actualmente, existen muy pocas empresas dedicadas al rubro. En la comuna de Tortel la
principal actividad ganadera es bovina y representa el 0,1% de la masa ganadera regional
y el principal objetivo es autoconsumo.

En la Comuna de O'Higgins existe una pequena y mediana produccion dedicada,
principalmente, al ganado bovino para la obtencion de carne y la produccion ovina con el
objetivo de producir carne y lana. La produccion ha sido siempre extensiva, lo que ha
originado la degradacién de praderas por sobrepastoreo, disminucion drastica de la masa
ganadera, baja considerable en rendimiento y calidad, gatillado ademas, por el alto grado
consanguineo existente por ser una masa ganadera cerrada.

En la provincia Capitan Prat, se cultivan 24 ha con cereales y chacras,
especificamente en las comunas de Cochrane y O'Higgins, estos mismos cultivos ocupan
198 ha en la provincia General Carrera (INE 1997). En este rubro, también se han
ensayado varias especies con el fin de diversificar y poder aminorar los efectos de cambios
en el mercado internacional. Es asi, como se ha experimentado con la papa (Solanum
fuberosum) con la finalidad de expandir este cultivo, ya presente en la region (INIA, 1995)
También se ha investigado la apicultura (INDAP, s/f).

Resumen de las actividades por sectores y productores asociados
Para los fines del proyecto podemos destacar las siguientes particularidades:

- existe una proporcion de uso agropecuario mas importante en la provincia General
Carrera, incluyendo parte de la Provincia C. Prat con la comuna de Cochrane,
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- hay Mayor actividad ganadera en la provincia General Carrera (sobre todo en Comuna
de Chile Chico) y a la vez un desarrollo de la actividad agricola debido a condiciones
climaticas favorables.

- las comunas de villa O Higgins y Tortel presentan un bajo uso agricola y ganadero.

- falta recolectar mayor informacion bibliografica respeto de las Provincias de Ayseén y
Coyhaique sin embargo, se considera |la primera como muy poca desarrollada al nivel
agricola y la segunda con un uso principalmente ganadero con usos agricolas en
aumento.

El cuadro a continuacion permite apreciar que todos los productos asociados al Proyecto
Sabores de Aysén pertenecen a rubros segundarios en cuanto a las actividades
silvoagropecuarias mas desarrolladas en la region.

En vista a la ordenacion predial, se pretende desarrollar en la segunda fase la asesoria una
caracterizacion mas detallada de los sectores productivos regionales asi como de las
actividades especificas de los productores pertenecientes al grupo Sabores de Aysén. Este
trabajo pudiendo ser una base para unas propuestas de “zonas geograficas rurales
especificas’, concepto relacionado con los “terroires” en el manejo agricola francés.

TABLA RESUMEN SITUACION DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS con RESCPECTO A LAS
CARACTERISTICAS SILVOAGROPECUARIAS GENERALES OBSERVADAS,

SECTOR Actividad Actividad Productor Actividad del Observaciones
GEOGRAFICO Principal Segundaria Asociado al Productor
oo | Obseryada | Destacada LA L e B
[ Provincia de Aysén Productos Salmon Procesamiento en Covhaique del
sector ltoral Pesca Nycra Ahumado Salmon de los cnaderos del hitoral
Prov. de Ayseén Ganaderia - [.a Baguala Apicultura [La apicultura es una actividad
sector valles andinos Procesamiento | poco desarrollada, Las frutas
de frutas procesadas provienen en mavoria
Prov de Covhaique Cranaderia Praderas Futrono Longanizas de La came de cerdo es importada de
N ST Artiliciales Cerdo la zona central
Gunadena Praderas Jardin del Plantas Actividad muy especifica v
Artiliciales Bosque Omamentales | distintiva de las usuales
Ganaderia Praderas Predio Punta | Cultivos de La apicultura es una actividad
Artificiales Arenas Frutitla v poco desarrollada. El cultivo de
Apicultura frutillas es una actividad regional
840 - e ST S SR — :‘llc‘.a
Prov. (. Carrera Cranadenia Culuvos Las Delicias Mermeladas y Las frutas provienen del sector de
seclor esteparico Chocolates Puerto Ibaiez, que goza del

microchma regional Los
chocolates incorporan lrutas
locales S|
Ganaderia Cultivos Taller Libertad | Mermeladas Las frutas provienen del sector de
Puerto Sanchez, se encuentran al
limite goza del microclima

Prov, G Cartera Ganadenia Las

sector andino/humedo Hormiguilas

Prov C'. Prat Ganadena Chacras Isla Nachos Hortahzas Se trata de una produccion muy
sector continental . -\ |bmaparael auto consumo
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4.3. Ecoregiones de Aysén

El Servicio Agricola y Ganadero, en el Marco del Proyecto del Gobierno Regional de
Ayseén, de Levantamiento para el Ordenamiento de los Ecosistemas de Aysen, desarrollo
un amplio estudio de toda la region con el fin de caracterizar aptitudes para el desarrollo de
la actividad agropecuaria en la Region.

A continuacién se entrega el mapa resumen de dicho trabajo.

4.4. Ecoregiones Relevantes para el Proyecto Sabores de Aysén

Segun la clasificacion realizada por el Servicio Agricola y Ganadero de la Region de Aysén
en el marco levantamiento para el Ordenamiento de los Ecosistemas de Aysén se puede
apreciar la localizacion dentro de dichas eco regiones de los productores actualmente
incorporados al Grupo Sabores de Aysén.

Podemos apreciar que estos pertenecen a 3 ecoregiones distinctivas que podrian sel de
relevancia en el momento de estudiar los criterios geograficos asociados a los sellos de
calidad de tipo “Denominacion de Origen Controlado”.

Primer ecorregion : Provincia Boreal Humeda Invernal Fria, “Parque Austral”

En esta ecorregion se encuentran los productores des los sectores de Valles Rio
Manihuales y Rio Simpson, o sea los Predios La Baguala, Jardin del Bosque y Punta
Arenas.

Segunda ecorregion : Provincia Esteparia Fria de |la Patagonia Occidental

En esta ecorregion se encuentran los productores des los sectores riberefnos del Lago
General Carrera de Puerto Ingeniero Ibariez y Peninsula Levican, o sea los Predios Las
Delicias y Taller Libertad.

Tercera ecorregion - Provincia Templada Humeda Intermedia,

En esta ecorregion se encuentran los productores de los sectores riberefios oeste del Lago
General Carrera, y en particular del distrito Puerto Sanchez, donde se encuentra el Predio
Las Hormiguitas.

(mapa de eco regiones con ubicacion de los productores)
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4.5. Identificacion Preliminar de Distritos o Ecorregiones en mira a la Clasificacion de los
Productos de Calidad

(se deben confirmar la clasificaciones con SAG)

En vista a la implementacion de los sellos de calidad y de certificacion de origen, en
particular par los productos que se acogeran a los sellos de tipo “Denominacion de Origen
Controlado”, se propone en base a las tres ecorregiones indicadas anteriormente crear 4
sectores geograficos especificos.

Sector Valles “Boreales Himedos”, que incorpora las localidades de Villa
Manihuales, Coyhaique, Valle Simpson y sectores rurales aledanos.

Sector “Patagonia Occidental”, donde se encuentran las localidades des Puerto
Ibanez, Villa Cerro Castillo y sectores rurales aledanos como la Peninsula Levican, Sector
el Claro, asi como la localidad de Chile Chico y los sectores rurales cercanos, como Bahia
Jara, Fachinal, Ceballo y otros (se debe corroborar efectiva pertenencia a zonas
clasificadas)

Sector Lago General Carrera “Provincia Templada Humeda”, donde se
encuentran incorporadas las localidades de Puerto Sanchez, Bahia Murta, Rio Tranquilo,
Puerto Guadal, Mallin Grande y otros sectores del Oeste del Lago General Carrera asi
como la localidad de Rio Cochrane y los sectores rurales aledanos.

A estos tres sectores se considera relevante incorporar un cuatro sector, “Litoral Austral,
de la Provincia Templada humeda”, en vista de |a incorporacion de productores de
sectores de la localidades como La Junta, Puyuhuapi. Raul Marin Balmaceda, Puerto
Cisnes, Puerto Aysén y eventualmente Villa Manihuales, o ofras.
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orientado hacia la consolidacion de la identidad predial y servicios para el turismo.
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Proyecto Piloto de Valonzacion Territonial en Base a los Productos Locales de la Region de Aysén™

Septiembre 2003
Daniela Castro P.
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L. OBJETIVOS Y RESUMEN

Las onentaciones especificas sobre ¢l tema ordenacion predial presentadas en ¢l ultimo informe de avance del
23 de Mavo 2003 plantean la necesidad de un fortalecimiento de la identidad de las umdades productivas y de
los servicios de turisticos junto con la consolidacion de los aspectos identificados que puedan dar forma a la
imagen corporativa del grupo Sabores de Avsén

Se entiende que la “identidad predial” v la “identidad corporativa™ estan asociadas con aspectos tanto teenicos
como estéticos. La consolidacion que se propone en el presente informe busca fortalecer la identidad general
del Grupo Sabores de Aysén v de los productos ademas de fomentar ¢l uso multiple del predio en torno al
concepto de produccion de calidad v turismo.

Los clementos que se pretenden asociar a la identidad del grupo v al Scllo de Garantia son los de una
produccion artesanal de calidad (incluvendo conceptos como produccion lmpia. produccion “sin uso de
fertilizantes quimicos™ o con “bucnas practicas agricolas™ ctc ), con la posibilidad de acogida del comprador
y visitante. de comercializacion directa (marketing relacional), en una region “libre de contaminacién” y de
naturaleza pristina, etc.

Sobre la base de cstas consideraciones generales, del analisis interno realizado en cada unidad de gestion, v de
los acuerdos tomados durante ¢l Tercer Taller del mes de marzo. en el cual se definieron fortalezas actuales
priondades prediales, s¢ desarrollan tablas analiticas de “Recomendaciones para ¢l fortalecimiento de la
identidad predial”. En dichas tablas se asocian tematicas de orden general v otras especificas, tal como lo
relacionado con la “identidad™ geografica. productiva v empresanal. ¢l desarrollo tecnico productivo, ¢l uso
multiple del predio, fortalecimiento de la oferta. de la infracstructura v del marketing, con la descripeion de la
situacion actual, descada v asociados a acciones cspecificas. Este trabajo se desarrolla al nivel de
consideraciones validas para ¢l grupo pero también orientadas especificamente a cada umidad productiva

1. ANTECEDENTES

11.1. Antecedentes del Examen Predial

En ¢l informe “Examen Predial™ se han acordado lincas de mejoramiento generales de aspectos productivos 3
de uso multiple de cada predio Los diagnosticos agropecuarios prediales han permitido definir realidades
potenciales de cada unidad productiva. incluyvendo la opcion turismo. recomendandose posteriormente acciones
preliminares v grupales para el mejoramiento productivo, que se analizaron en ¢l primer y segundo taller
(02/12/2002. 11/01/2003).

En ciertos casos dichas recomendaciones han impulsado acciones de mayor escala como son casos de los
predios Punta Arenas v Jardin del Bosque. financiadas por CORFO (Asistencia Teomea Bspeciahizada) ¢
INDAP (Programa de  lnnovacion) respectivamente  Ambas acciones apuntan basicamente a la
implementacion de salas de procesamiento con ¢l fin de obtener las resoluciones samitanias faltantes, para
productos tal como la miel v la mermelada para el predio Punta Arcnas y las mermeladas v jarabes por parte
del predio Jardin del Bosque. Otro ¢jemplo cs el caso de la umdad productiva “La Baguala™ que invirtio en
infraestructura productiva con la compra de una camara de frio. Por lo que una vez implementada la camara.
se considera relevante buscar otras lineas de mejoramiento como ¢s armonizar ¢l aspecto general del predio
Es por ¢so que en ¢l presente informe se hacen recomendaciones principalmente en este sentido
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Dc mancra general se puede plantcar que se buscara coordmar la implementacion de acciones en forma
simultanca como en este caso la implementacion de infraestructura con la busqueda de un mejoramiento
estctico de la umidad.

El presente trabajo toma en consideracion las directrices dadas por los trabajos generales asociados a la accion
especificas 642 “Elaborar csquema ¢ implementar acciones para las visitas guiadas a las umdades
productivas” Por lo que sc consideraran acciones de mejoramiento asociadas a la oferta de servicios de tipo
“agroturisticos ™. tal como la alimentacion. ¢l transporte. el alojamiento v la reahizacion de actividades
educativas o recreativas dentro de las umidades. asi como ¢l cumplimiento de necesidades de higiene basicas
relevantes para los visitantes. En este sentido se considera por lo general que lo mimmo que deberia
implementar cada unidad productiva perteneciente al grupo Sabores de Aysén ¢s una sala de recepcion del
visitante para scrvicios de venta v degustacion de productos.

11.2. Antecedentes relacionados con el analisis de produccién Limpia

Los estudios de produccion hmpia realizados han abarcado lo relacionado con la cadena productiva
propiamente tal asi como las practicas laborales v productivas generando recomendaciones de dos tipos:
inversiones en infracstructura (tecnologias duras) v mejoramientos en las practicas productivas (tecnologias
blandas) En los casos relevantes v en las tematicas relacionadas con métodos productivos, infraestructura
productiva o organizacion ecspacial, se han retomado elementos para describir la “situacion actual™. la
“Evolucion deseable™ ¢ incorporado propuestas de acciones en “Implementaciones Recomendadas™

11.3. Antecedentes relacionados con el anilisis historico cultural

El desarrollo de 1a Identidad Territonial v Productiva de cada unidad tiene una relacion directa con la linca de
trabajo Histonico Cultural. va que eso constituyve la base social v cultural que puede sustentar lo otro.

Los estudios historico culturales han aclarado aspectos generales y especificos para cada umdad que son de
gran utilidad en ¢l presente trabajo  Es por esto que sc utilizan estos clementos para caracterizar las tematicas
como la identidad geografica o empresanal, los métodos tradicionales v de infraestructura para turismo en lo
que se relaciona con aspectos de estilos y matenalidades del punto “Estética™

Se debe mencionar sin embargo que estos aspectos de 1dentidad cultural o territorial asi como de las
caracteristicas agricolas deben todavia ser estudiados y valonzados en gran medida a través de otras acciones
del provecto Sabores de Avseén

11.4. Antecedentes relacionados con las orientaciones comerciales

Las consideraciones comerciales que han surgido durante las fases de diagnostico tienen relevancia en el
momento de describir la “Identidad o Estilo Empresanal™ asi como hacer las recomendaciones pertinentes ¢n
particular cuando sec refiere a las estrategias comerciales del item “DIFUSIONT. Por cierto el desarrollo de la
empresa ¢s un tema complejo v se retoman en el presente trabajo solo algunos aspectos v caracteristicas que
potenciar en cada una de las unidades.
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IIL SITUACION ACTUAL DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS

Es necesario destacar que el presente trabajo se construve a partir de los clementos que los propios
productores definieron como relevantes en la descripcion de sus predios en Marzo y Junio 2003 Aquellos
aspectos va desarrollado v valorados por ellos vienen a ser considerados como “prioridades™ v los clementos
que. desde el punto de vista del equipo técmico fueron considerados como importantes, se¢ indican como

“observaciones .

T11.1. Fortalezas y prioridades acordadas con los responsables de cada unidad productiva

PRODUCTOR

FORTALEZAS

PRIORIDADES

OBSERVACIONES

LA BAGUALA

- ldentidad corperativa
desarrollada y marca posicionada

- Necesidad de generacion de
camara de frio y bodega para
aumentar produccion - Desarrollo
de folletos, videos v ctiquetas
nuevas

No se considera una pnondad ¢l
desarrollo de la recepeion de
visitantes en la planta, ni
lampoco mversiones en la
mlraestructura asoclada a ese
clemento

PUNTA ARENAS | - Predio productivo con variadas - Necesidad de terminar alero para | Son priontanos tanto ¢l
actividades (interesante, recepeton de visitantes mejoramento de los aspectos
“entretemido” v hindo entormo) Implementacion de sala de productivos como oblencion de
procesanuento v obtencion de resolucion sanitaria como
resolucion sanitaria estetieos v de ordenacion para la
recepeion de visitantes
NYCRA - Producto atractivo como Necesidad de desarrollar mas No se considera al corto plazo la
“souvenir tanto por suidentidad | productos en esta misma linea de | recepeion de visitantes en la
regropal como por proceso de trabajo umdad productiva pero st la
claboracion venta i situ
CECINAS - Proceso atractivo con ahumador | - Potencial de uso de condimentos | No estuvo presente en el taller y
FUTRONO tradicional de lu huerta las opmiones son las de los

olros mntegrantes del grupo

JARDIN DEL

- Predio de gran sentido estético v

- Implementar sala de proceso

Seguir linea de desarrollo

BOSQUE desarrollo de la produccion estetico de la unidad de tipo
organica paisa)ismo
DELICIAS DE Ina umidad productiva - implementar sala de ventas No estuvieron presentes en ¢l
IBANEZ consohidada v reconocida sefaletica, mobihano, descnipeaion | taller 3 v opiiones son la de los
del proceso productivo v ¢l ongen | otros integrantes del grupo
de los productos
TALLER - Método solar de secado de frntas | Implementacion de infracstructura | Importantes dilicultades en
LIBERTAD onginal que entrega un buen para la Obtencion de las cuanto a la oblencion de fruta
producto Resoluciones Sanitanas ponen en nesgo la produccion
- Chima v belleza de la pemnsula
Levican
TALLER - Sentido de la recepeion del Desarrollo Comercial con ventas No estuvieron presentes en el
HORMIGUITAS | visitante, posibilidad de ver ¢l registradas taller v opintones son las de los
proceso tradicional con cocina a otros mtegrantes del grupo
lefia
TALLER LAS - Producto posicionado en ¢l Desarrollo Comercial con aumento | Existe venla i situ que es
PARAMELAS mercado regional, premio Fxpo de ventas factible de fortalecer con una

Rural. cuenta con ¢l equipanuento
v todos los permisos necesarios

desarrollar mas miormaciones con
respecto a los usos de las plantas
medicinales o aromaticos

promocion tunstica- va que
Puerto [bafiez recibe una cierta
afluencia tunstica
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I11.3. Aspectos de la Identidad del Grupo, Sabores de Aysén

Con el fin de situar cada umidad productiva cn ¢l contexto general del grupo Sabores de Aysen se entregan a
continuacion algunos elementos acordados por ¢l grupo en cuanto a Fortalezas v Oportumdades del mismo que
llevan a definir rasgos de una identidad grupal Es relevante destacar que esta identidad grupal sigue
construvéndose pero que desde va. en la defimeion del logo por ¢jemplo. se esta comunicando en torno a esta.

Fortalezas o especificidades identificadas

Predios o unidades productivas vanadas y distintas entre si

Cada lugar tiene su identidad o estilo, segun la actividad o la personahdad de los duciios
Posibilidad dec servicios al visitante (a lo menos venta in situ)

La materia prima ¢ insumos provenicntes casi siempre de produccion propia o local

Como consumidor o visitante es factible relacionarse directamente con el productor v su famiha

Oportunidades identificadas

Posibilidad de desarrollar con mavor fuerza la identidad. el estilo. la estetica de cada lugar
Realizar visitas entre si para conocerse v fortalecer sentido de grupo

Productos en proceso de obtencion de un scllo de “garantia de calidad™

Posibilidad de desarrollar un sello “libre de contaminacion industrial™

Proceso de escala familiar v artesanal interesante a nivel de proyecto personal y regronal
Relacion del grupo con la actividad turistica.

Orientaciones para la ldentidad del grupo
En términos comumcacionales se puede resumir la imagen o identidad corporativa en lemas como los siguientes’

Produccion artesanal de calidad

Autenticidad v relaciones directas entre comprador-visitante v las familias relacionadas con la actividad
productiva

Una produccion de calidad en un entorno de Naturaleza de gran calidad

Productos sanos o “naturales™

Un grupo o red de productores unidos en un mismo proyecto de vida

En relacion con estas lineas de identidad grupal se pueden destacar algunos trabajos de difusion que ya
han sido implementados:

La creacion de un folleto “La Ruta de los Sabores™ que informa de la invitacion directa del productor hacia
el turista

El desarrollo de la marca comun “Sabores de Aysén™

Las acciones de difusion donde se destaca la “unidad regional™ con “la diversidad productiva™

La promocion turistica que destaca la calidad estética del entorno natural v a la vez fortalece la imagen de
cada unidad v de la calidad de sus productos (asociacion de ideas)

El posicionamiento en ¢l mercado nacional ¢ internacional del destino turistico de la Ruta de los productores
gue €S COmO un paso previo o un inicio al posicionamiento en si de los productos

Como consecuencia de este “posicionamiento”™ del grupo se debe incorporar preocupaciones de
valorizacion y fortalecimiento de las unidades en este sentido. Por otra parte s¢ debe hacer mencion que ¢l
desarrollo colectivo de la identidad de Sabores de Avsén se retomara en ¢l estudio sobre Identidad Territonal de
Sabores de Avsén
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Jdentidad? ; Qué ¢s lo que conlleva este concepto?

La identidad es un concepto complejo que retoma aspectos tales como
Identidad Ternitorial o Geografica

Caracternizacion de los Insumos

- Caracterizacion de los métodos de produccion

- Estilo de la unidad productiva

L]

Mas alld de querer generar una “imagen” publica o “imagen comercial” para difundir, a través de la
“caracterizacion” de la unidad productiva se busca fortalecer las ventas y diversificar fuentes de ingresos,
generando asi mayor sustentabilidad econémica. Por lo tanto a continuacion se explican las tematicas
abarcadas en la tabla de “Fortalecimiento de la identidad de la unidad productiva” indicando como
cumplen ambos propositos.

IV.1 Caracterizacion general del predio y de la unidad productiva

En la caractenzacion del predio se considera relevante empezar por entregar un resumen de la imagen existente
de la umdad productiva Estc clemento se retoma en la tabla bajo el concepto de “Identidad v Descripeion
General™ v “Situacion Actual”

Sin embargo con ¢l fin de hacer mas explicito este resumen se entregan algunos clementos detallados en una
pagina dc presentacion de la umdad productiva. Estos datos pueden ser utilizados para la difusion individual

Para clarificacion técnica del contenido de la tabla sintética v en vista del fortalecimiento de la unidad
productiva, s¢ entregan generalidades sobre la situacion actual de la unidad productiva asociado a fotografias
que tengan relacion con ¢jes de consolidacion de la identidad escogidos

En este resumen se busca enfatizar la situacion actual (Fortalezas) que permite formular la evolucion descada
(oportunidades). En este resumen de fortalezas identificadas de la unidad, donde se retoma brevemente
clementos identificados durante ¢l examen predial v los acordados con ¢l productor para su umdad productiva.

IV.2 Oportunidades y orientaciones para el desarrollo de la Identidad de la unidad productiva

En “Oportunidades en la Unidad” sc retoman brevemente clementos identificados durante ¢l examen predial
por temas y sobre la base de fotografias que aclaran ¢l contexto para acciones de mejoramiento. Esto se relaciona
con los tres grandes conceptos del fortalecimiento de la identidad - geografica o terntonial, productiva (materia
prima, insumos o meétodos productivos especificos) y estilo empresanal y comunicaciones.

En un parrafo de finalizacion s¢ busca gencrar propuestas de fortalecimiento de la identidad predial v productiva
A partir de la descripcion de la situacion actual se genera una propuesta bajo el concepto de “Situacion
Deseable™ que puede ser relacionada con las prionidades del productor o definidas por la unidad de gestion como
relevantes. Esta deben lucgo ser discutidas, completadas v prionizadas (“Fecha Tentativa de Ejecucion™) con
cada productor, buscando generar un compromiso efectivo para su implementacion

CODESA. Calle Prat, 408 1 teléfono- fax 00 — 56 - 67 23 72 08 correo electronico codesachile aentelchile net
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IV.3. Contenido “Tabla para la consolidacion de la identidad predial y productiva™
A continuacion se explica ¢l contemido de la Tabla

Identificacion y descripcion general

En ¢ste punto se resumen los elementos mas significativos de la descripcion general del punto anterior
Identidad Territorial

En ¢l punto “Identidad Geografica o Territorial” s¢ busca

- destacar la relacion con una localidad v sus habitantes

- cstablecer relacion con zonas chimaticas (ccorregion u otra clasificacion) v ecosistemas caracteristicos
(pampas, bosques. de praderas. etc )

- asociar la umdad productiva a paisajes o clementos relevantes de este (rios. lagos. montafias, ctc.)

En ¢l punto “Identidad Productiva” v cuando e¢s relevante,: se busca:
- identificar v destacar el lugar de produccién y procedencia de los insumos.
- Indicar ¢l origen de los insumos (vanedades de frutales. matena pnma regional. vaniedad vegetal
endémica. ctc. )
- Identificar los métodos productivos v rescatar la especificidades (“artesanal ™, “tradicionales de la
Patagonia™. “tradicion familiar™, “recetas mnovadoras™. “método aleman™, cte )

Estilo empresarial y comunicacional

El “Estilo cmpresanial™” de la unidad productiva se basa en realidades humanas v comerciales (una familia o un
empresano) asi como ¢l estilo material (construcciones modernas o antiguas) v a un accionar comercial y
comunicacional (cstrategias comerciales especificas como ¢l marketing relacional), por lo que dicho estilo se
pucde poner en valor o cultivar.

Infraestructura (para la Actividad) Productiva

En este item se busca en forma muy breve valorar los aspectos de implementacion tecnologica que son de mayor
actuahdad v que pueden haber sido definidas por el productor o a partir de las recomendaciones del estudio de
“produccion hmpia”. Se recomienda distinguir las “tecnologias blandas vy duras™ ya que cada una implica
inversiones financieras de escala distinta. Siendo los cambios conductuales de menor costo en su implementacion
pero requiriendo un cambio cultural v capacitaciones permanentes.

Turismo y Uso multiple de 1a Unidad
En esta parte de la tabla se pretende abarcar todo lo que tiene relacion con el desarrollo de la Oferta de

productos y/o servicios para el visitante, considerando en primer lugar relevante fortalecer la oferta y
posteriormente invertir en infraestructura para tal efecto.

CODESA. Calle Prat, 408 1 teléfono- tax 00 - 56 — 67 23 72 08 correo electrdmoen codesachile aentelchule net
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La Consolidacion de la Oferta sc basa cn la oferta de servicios que la unidad ha acordado entregar.
pudiendo ser estas de 4 tipos : venta y degustacion, comidas en la unidad productiva, visitas guiadas y
alojamiento. Para cada aspecto se comentan la factibilidad o las implicancias para ¢l desarrollo de estos
servicios si ¢l productor o la umidad de gestion los considera relevante economicamente o comercialmente

La implementacion de la infraestructura para el turismo es necesaria para realizar actividades como:
- Area de atencion o acogida de los visitantes

- Sala o lugar de venta in situ

- Espacio de degustacion

- Espacios implementados para visitas guiadas

- Entrega de Servicios elaborados como alimentacion y alojamiento

- Sitios para actividades recreativas y educativas

Esta infraestructura debe a lo menos considerar los muebles necesarios para la venta y degustacion de
productos y los servicios sanitarios para el visitante.

Por otra parte la infraestructura par el turismo necesita de sefialética, va que se busca informar al visitante de
la exastencia de la umidad productiva (sefalética exterior - marcar entrada) v exphicar la orgamzacion de los
espacios o las actividades que se desarrollan en cada lugar de la propia umidad productiva (senalética interior).

La organizacién espacial del predio (extenior) o de la umdad productiva (interior) consiste en buscar
diferenciar espacios v actividades. simphficar accesos segun usos. ctc

El desarrollo de la estética interior y exterior pasa por remodelar y mejorar las materialidades de la
unidad buscando en prioridad implementar un lugar de recepeion de visitantes v otros segun las prioridades
establecidas por ¢l propietario.

Acciones de Difusion

En este punto se entrega informacion con respecto al desarrollo de acciones o insumos de informacion para cl
visitante tal como

- Fichas descriptivas del predio.

- Elaboracion de un plan de visita con implementacion de material educativo o de sehalctica

- Informacion sobre origen de los insumos productivos (gencticos, varietal, alimenticio, ete )

- Descripcion de los procesos productivos (con el objetivo de llamar especificamente la atencion del visitante)

El productor puede, si lo desea, generar fichas descriptivas para efectos de difusion sobre la base del matenal
claborado para cada umdad por la umidad de gestion v denominado “Ficha Resumen del Predio™

CODESA. Calle Prat. 408 1 teléfono- fax 00 — 56 - 67 23 72 08 comeo electrOnico codesachile g entelclnle nat
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¢ RESUMEN

El presente informe cubre la redlizacion de la accion N° 2.1 "Estudio y Controles de
Calidad, Elaboracion de Diagnésticos Integrales de Nuevas Unidades Productivas".

Parda llevar a cabo esta accion se desarrollaron los siguientes objetivos especificos:

- Acondicionar nuevas oficinas vy sala de muestra "Sabores de Aysén" .

- Coordinar la realizacion de los estudios tematicos y el control de calidad de tfres
nuevos productores(Kona, Pioneras y Helados Ricer],.

- Elaborar una ficha de diagnostico resumen y una ficha de difusion para los nuevos
productores.

- Apoyar en la evaluacion de los productores antiguos y nuevos para la enfrega del
sello de calidad 2004 y en la redlizacion del evento de entrega del sello.

En este informe se detallan los resultados de cada uno de estos objetfivos.  En general se
establece que los objetivos fueron alcanzados, ya que se realizaron las asesorias
necesarias a los productores vy se obtuve una ficha de diagnostico y difusion de las tres
nuevas unidades. Estas fueron satisfactoriamente evaluadas y recibieron el sello de
calidad 2004. Ademds se logro acondicionar a tiempo la nueva sala de muestra y oficina
y llevar a cabo en estas instalaciones el lanzamiento del sello de calidad 2004.

Finaimente el informe entrega algunas recomendaciones en cuanto al seguimiento de la
integracion de los nuevos productores y la evaluacion dei mecanismo puesto en marcha.
Se recomienda consignar una reunion con cada uno de ellos para enfregarles los
informes, validar los resultados del diagnostico y acordar los pasos a seguir para su
continuidad. Se recomienda también profundizar los estudios de comercializacion y de
ordenacion predial. Se establece la necesidad de continuar el proceso de integracion al
proyecto de los productos CHELENKO (Tamara Ulich). Por uliimo se recomienda
estabiecer una justificacion escrita de cada una de las notas por criteric entregadas a los
productores nuevos y antiguos del proyecto SABORES de Aysen.
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1. ACCION A REALIZAR

ESTUDIO Y CONTROLES DE CALIDAD, ELABORACION DE DIAGNOSTICOS
INTEGRALES DE NUEVAS UNIDADES PRODUCTIVAS

De acuerdo a lo establecido en el Informe Técnico del Proyecto, se plantea la necesidad
de llevar a cabo la accion antes nombrada describiendola de la siguiente manera:

“Esta drea es crucial y debe ser desamoliada totalmente con ios nuevos producfores y
parcialmente con los incorporados y con su estudio de diagnostico ya realizado. El equipo
actual es capaz de asumir esta funcion si los nuevos productores financian los estudios
sectoriales y que soio tiene que averiguar la validez de la informacion enfregada. En
materia de ESTUDIOS en general se consideraran frabajos en ia medida que nuevos
productores io requieran y lo financien.

Accicnes:

Desarrollo de Diagnostico de Unidades productivas nuevas en vista de su
postulacion para la obtencion del sello
Estudios con asesores segun 4 lineas temdaticas:

o Estudios Agropecuarios y de Ordenacion Predial,

o Estudios Sistemas Productivos (Produccién Limpial,

o Estudios Caracterizacion Histérico — Cultural

o Estudios Econémicos y Comerciales
Incentivo a que los nuevos productores financien los estudios de diagndstico de su
urnidad productiva, aporten los elementos para esta o presenten proyectos para
este efecto a INDAP, FOSIS o SERCOTEC."

Fuente: Equipo técnico SABORES DE AYSEN; INFORME TECNICO TERCER SEMESTRE, Mayo

2004.

2. OBJETIVO GENERAL

- LLEVAR A CABO LOS ESTUDIOS Y EL CONTROL DE CALIDAD PARA LA ELABORACION DE
DIAGNOSTICOS INTEGRALES DE TRES NUEVAS UNIDADES PRODUCTIVAS.

il

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Acondicionar nuevas oficinas y sala de muestra "Sabores de Aysén" para
lanzamiento del selio 2004.

Coordinar la redlizaciéon de los estudios tematicos y el control de calidad de tres
nuevos productores : KONA, PIONERAS y HELADOS RICER.

Elaborar una ficha de diagnostico resumen y una ficha de difusion de los 3 nuevos
procductores.

Apovyar en la evaluacion de los productores antiguos y nuevos para la entrega del
selio de calidad 2004 y en ia realizacion del evento de entrega del sello.




4. RELATO DE LA ACCION Y ACTIVIDADES REALIZADAS

L OBJETIVO ESPECIFICO 1: Acondicionar nuevas oficinas y sala de muestra “Sabores
de Aysén" para lanzamiento del sello 2004.

Esta accién consistid principalmente en colaborar en los trabajos de pintura. orden y
acondicionamiento en general de las oficinas de Sabores de Aysén, de modo de
contribuir a la instalacion de la sala de muestra. sala de trabagjo, oficina. etc.  Esto
considerando la realizacion del lanzamiento del sello de calidad 2004.

Dedicacién: 7 dias
semana 5 al 9 de julio- 12 y 13 de julio

1l OBJETIVO ESPECIFICO 2: Coordinar la redlizacién de los estudios temdticos y el
control de calidad de tres nuevos productores: KONA, PIONERAS y HELADOS RICER.

Este objetivo necesitd la mayor cantidad de trabajo y dedicacion y coensistio
principaimente en coordinar el trabagjo de los asesores tecnicos del proyecto para la
realizacion de su linea de asescria en cada una de las nuevas unidades productivas del
proyecto. Los asesores que frabajaron en esta etapa fueron:

- Control de calidad: Susana Silva, Ingeniero en Alimentos

- Histérico cultural: Lorena Santibanez, Antropologa

- Comunicacién: Claudia Molina. Periodista

Las areas de comercializacién y ordenacién predial fueron abordadas de modo
prefiminar por el autor del presente estudic, y por io tanto es deseable que sean
profundizadas en el futuro.

Los nuevos productores asociados al proyecto en esta oportunidad fueron: Charqui Kona
(Gaston Vidal), Pasta de ajo Las Pioneras (Uberlinda Yaiez), Helados El RICER (Myriam
Chible). Para estos tres productores se realizdé un diagnostico preliminar que permitic
evaluar su producto en vista de la entrega del sello 2004. Con un cuarto productor,
Productos Chelenko (Tamara Ulrich) se inicio el proceso de la evaluacion de calidad pero
debido a lo incipiente de la produccién (se iniciard en verano del 2004-2005) vy la lejania
de la unidad productiva {Puertc Tranquilo) no fue posibie cuiminar el diagnostico,
quedando pendiente hasta la entrada en funcionamiento de la Unidad.

Dedicacion:

Daniela Castro: 5 dias
Lorena Santibdnez: 2 dias
Susana Silva: 5 dias

- Productos KONA

19 de julic, AM: Reunion asesores y productor, Sabores de Aysén, firma de convenio
21 de julio, PM: visita a la unidad productiva KONA

(Participantes: Mauricio Osorio, Fabien Bourlon, Daniela Castro, Susana Sitva, Claudia
Molina, Lorena Santibanez)

30 de iulio. AM: Reunién, productor, socio, equipo Sabores de Aysén.



- Productos Las PIONERAS

23 de julio, PM: visita a la Unidad Productiva Las PIONERAS (Vista Hermosa)

(Daniela Castro, Susana Silva, Lorena Santibafiez, Claudia Molina)

3 de agosto, AM: Reunion producior. equipo Sabores de Aysen.

- Helados Restaurante Histérico RICER

19 de julio, PM: entrevista con Myriam Chiible, HELADOS RICER.

23 de julio, AM: entrevista con Myriam Chible {Daniela Castfro, Lorena Santinanez)

28 de julio, AM: visita unidad con Myriam Chible (Daniela Castro, Susana Silva)

2.3.4 de agosto, AM y PM: Seguimiento del proceso productivo (Susana Silva, Marianela —
operaria helados Ricer)

- Productos Chelenko

16 de julio, AM: entrevista con Tamara Ulrich, preparacion y envio de documentos por
Intemet.

lll.  Objetivo 3: Elaborar una ficha de diagnostico resumen y una ficha de
difusion de los tres nuevos productores.

En esta etapa del trabgjo. con la informacién recogida a fravés de las entrevistas y las
visitas a terreno, ademas de los informes entregados por los asesores se genera una ficha
de diagnostico preliminar para cada uno de los nuevos productores del proyecto. Este es
un trabagjo largo y dindmico. ya que a medida que se avanza en el diagnostico se
recolectan nuevos antecedentes para el mismo. Este diagnostico, que es intemo al
proyecto y la unidad productiva deberda ser entregado a los productores y se deberda
discutir con ellos los distintos elementos dlli planteados.

Luego. a partir del diagnostice antes mencionado se crea una ficha resumen de la unidad
productiva que podrd ser utilizada para fines de difusion y no contiene informacion
reservada o comprometedora.

Ambos resuitados, fichas de diagnostico y fichas de difusion se anexan al presente informe
(anexo 1y 2).

Dedicacidn: 7 dias
14,16{1/2),19 {1/2).21{1/2) .22 .26.28 {1/2),29.30 (1/2) de julio: fichas de diagnostico
10 de agosto: fichas de difusion

IV. Objetivo 4: Apoyar en la evaluacion de los productores antiguos y
nuevos para la entrega del sello de calidad 2004 y en la realizacion
del evento de entrega del sello 2004 “SABORES DE AYSEN".

Esta accion consistic en gpoyar al equipo técnico dei proyecto a evaluar ios puntajes de
ios productores nuevos y antiguos del proyecto para determinar su elegibilidad al sello
2004. En esta ocasion también se llevaron a cabo diversas reuniones tendientes a validar
el selic con ofros servicios del estado ({Departamento de Proteccion Ambiental del Servicio
de Salud y la Seremi de Agricultura). Una vez establecido los criterios y los puntajes de los
productos se apoyd en las distintas actividades preparativas del evento y en la realizacion
del evento el dia 6 de agosto del 2004.

Los tablas resultantes de la evaluacion del proceso de calidad se entregan en el anexo 3.

Dedicacién: 5 dias
2 al é de agosto

Total: 24 dias de trabajo a tiempo completo



5. PRESENTACION DE LOS RESULTADOS

L OBJETIVO ESPECIFICO 1: Acondicionar nuevas oficinas y sala de muestra “Sabores
de Aysén” para lanzamiento del sello 2004.

Resultado:
- Oficina y sala de venta acondicionada

IL. OBJETIVO ESPECIFICO 2: Coordinar la realizacion de los estudios temdticos y el
control de calidad de tres nuevos productores : KONA, PIONERAS y HELADOS RICER.

Resultados:

- Redilizacion de visitas a las unidades productivas y reuniones de trabajo con 3 nuevos
producicres.

- Readlizacion de los estudios de control de calidad, historico culturales y articulos de
comunicacion de los 3 nuevos productores.

1. OBJETIVO ESPECIFICO 3: Elaborar una ficha de diagnostico resumen y una ficha de
difusion de los tres nuevos productores.

Resultados:

- 3 informes de diagnostico para nuevos productores (KONA, PIONERAS Y HELADOS
RiICER}

- 1 borador para informe de diagnostico para productos Chelenko (Tamara Ulrich)

- 3fichas resumenes de difusion (KONA, PIONERAS Y HELADOS RICER)

V. OBJETIVO ESPECIFICO 4: Apoyar en la evaluacién de los productores antiguos y
nuevos para la entrega del sello de calidad 2004 y en la redlizacién del evento de
entrega del sello 2004 “SABORES DE AYSEN".

- 12 tablas resultantes de la evaluacion del proceso de calidad productores nuevos y
antiguos.
- Redlizacién evento entrega de sello de calidad 2004, SABORES DE AYSEN.



6. CONCLUSIONES Y/O RECOMENDACIONES

Durante el presente mes se han alcanzado los siguientes logros:

Establecer espacios agradables de trabajo y de exposicion de los productos SABORES
DE AYSEN.

Desarroiiar exitosamente la integracion de 3 nuevos productores en el proyecto, con
proyecciones y una alta motivacion.

Reaiizar un diagnostico preliminar satisfactorio de los 3 nuevos productores y suficiente
para evaiuar la entrega del sello de calidad 2004.

Entregar el sellc de calidad a los antiguos y nuevos productores que cumplieron con
los criterios y requisitos para ello.

Estos resultados le han permitido al proyecto avanzar en la sensibilizacion y la integracion
de nuevos productores y la entrega y difusién del sello de calidad 2004.

Sin embarge se recomienda reglizar ias siguientes actividades de consolidacion de la
integracion de los nuevoes productores al proyecto SABORES de Aysen:

Consignar una reunion con cada uno de los nuevos productores para entregarles los
informes de diagnostico, las fichas de difusion y los informes de calidad e historico
cultural. En dicha reunion es necesario validar los resultados del diagnostico y acordar
los pasos a seguir para su continuidad en el proyecto y la mantencién del sello de
calidad ademas de proceder a los cobros de las asesorias.

Las areas de comercidlizacion y de ordenacion predial fueron abordadas de manera
superficial, lo cual fue suficiente para la entrega del sello 2004 pero no consiste en un
diagnostico que permita establecer acciones futuras en estas areas. Es necesario por
lo tanto redlizar estos estudios en el futuro v definir asesores para ello.

Es necesaric continuar el proceso de integracion ol proyecto de los productos
CHELENKO (Tamara Ulich), siendo los proximos pasos a seguir ka realizacion de las
asesorias y la firma de los convenios y cartas de compromiso del proyecto.

Es deseable establecer una justificacion escrita de cada una de las notas por criterio
entregadas a los productores nuevos y antiguos del proyecto SABORES de Aysen. Esto
debiera ir a la par de la puesta al dia de los informes de diagnostico de los
productores antiguos del proyecto SABORES DE AYSEN y coincidir con las acciones de
mejcramiento que se le pediran a los productos.

Finalmente se ha establecide un mecanismo de integracion de nuevos productores
que pareciera ser exitoso, pero que debe continuar de ser evaluado en su
funcionamiento. Los nuevos productores aun no han realizado pagos de los servicios
de los asesores, siendo este tema el mas delicado de tratar.
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DIAGNOSTICO PRELIMINAR ENTORNO HISTORICO Y SOCIO-CULTURAL

Mauricio Osorio Pefaur - Antropdlogo

Infroduccion

El presente informe tiene como objetivo entregar antecedentes sobre el
contexto histérico cultural general de la regidon de Aysén, orientado al
tema de la produccion y elaboracion de alimentos y que es necesario
para enmarcar el trabgjo que lleva adelante el proyecto Sabores de
Aysén.

Una aproximacion de sentido comuin al proyecto nos sugeriria una relacion
de éste con la tradicion culinaria regional, es decir, la preparacion de
alimentos sobre la base de productos como la carne de vacuno y ovingo,
los pescados, el consumo de frutas y hortalizas cultivadas en zonas
climaticas limpias y descontaminadas.

Sin embargo, la apuesta del proyecto es ofra: infrcducirnos en el
conocimiento y la degustacion de sabores provenientes de productos
previamente transformados y muchos de ellos preservados por largo
tiempo.

La elaboracion y conservacion de alimentos sobre la base de productos
silvestres y/o cultivados es una industria relativamente reciente en la regién
de Aysen. En general tanto ia poblacion indigena como los actuales
habitantes desarrollaron técnicas basicas como el secado y ahumado de
alimentos. Sin embargo, la conservacion por medio de técnicas de
envasado sélo tiene antecedentes claros en la gran industria de conservas
de mariscos en el drea litoral de los afos cincuenta. La historia sobre
practicas a nivel familiar en conservacion de alimentos es aun
desconocida y solo hemos podido encontrar datos aqisiados, que sin
embargo nos permiten situar sus comienzos hacia fines de los anos freinta.

Desde una perspectiva antropolégica, la relevancia de los mecanismos de
conservacion y preservacion de alimentos como parte del proceso cultural
que supone la relacién del ser humano con sus fuentes de alimentacion y
la transformacion de elias para su sustento, radica en que se frata de
etapas donde la "cultura”, entendida como el conjunto de elementos por
medio de los cuales el ser numano se relaciona con la naturaleza, alcanza
un grado mayor de refinamiento, no tanto por la distincion de los procesos




sino mas bien por la cantidad de mediaciones involucradas en el proceso
de elaboracion de los alimentos.

No se trata sélo de mediaciones con respecto a los alimentos, como el
agua donde se infroducen los productos que seran transformados, ia
marmita donde serdn hervidos, los elementos que mediaran en las
caracteristicas del producto final como el azicar o los condimentos, vy
finalmente los elementos que mediardn en la conservacion del producto,
los envases.

Estan también las mediaciones simbdlicas dentro de las que podemos
destacar los nuevos nombres que deberdn recibir los productos
elaborados, las relaciones que se establecen entre éstos y sus origenes (e.
las materias primas, la geografia), la entidad que los produce (ej. una
familia rural descendiente de los primeros colonos, una pequena empresa
regional que representa el esfuerzo de la vida en Aysén), y tambien ias
entidades que median para valorizar su promocion: ONGs, organismos
gubernamentales, profesionales. técnicos, expertos.

En nuestra region como en el resto del mundo, podemos dar cuenta
historicamente de la relacion de los habitantes con sus fuentes de
alimentacion como un proceso que transita desde el consumo de
productos no elaborados, en estado natural, crudos en definitiva, hasta el
consumo de productos elaborados ya sea por ia misma naturaleza (lo
podrido), o por la cultura (lo cocido).

De manera breve podemos decir que en el amplio espectrc de los
alimentos elaborados desde la cultura, tenemos en primer término aquelios
que son sometidos a un proceso de quemado suave al fuego directo, el
que conocemos Como asado y que en la regidon tiene un desarroilo muy
importante, principalmente en lo que respecta a la carne, pero también se
expresa en el asado de frutas, plantas y tubérculos. Nos encontramos
luego con aquellos alimentos que son cocidos por mediacion del aire {los
alimentos secos y ahumados), que en Aysen son conocidos como charqui,
carne ahumada, mariscos secos. Estos productos pueden ser conservados
largo tiempo antes de ser consumidos. Luego nos encontramos con
alimentos que son cocidos por mediacion del agua y un elemento
contenedor y separador del fuego, la marmita. Mencionaremos a modo
de ejemplo, el puchero, la cazuelq, la fruta cocida. Finaimente podemos
mencionar aquellos alimentos que son intencionalmente preservados para
su consumo posterior, por medio de un elemento que los contiene y que
deberda estar cerrado sin dar posibilidad de contacto con el aire, el agua,
o el mismo ser humano.
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Es este Ultimo grupo de alimentos el que Sabores de Aysén se propone
promocionar. Alimentos que al mismo tiempo que “conservan™ el sabor de
los productos que ie dan origen, io “esconden” de ia posibilidad inmediata
de degustarios. Invitan a probarlos por medio de un mecanismo de
negacion del sabor mismo. el que sélo puede ser descubierto al adquirir e
producto y su envase, accién liena de simbolismo puesto que supone una
serie de ofras adqguisiciones complementarias como la imagen del lugar
donde fue elaborado, los misteriosos procesos que le dieron origen, los
secretos de la conservacion de su sabor, en fin la historia del producto y de
sus creadores, la cultura que sustenta su existencia misma.




1. Antecedentes generales del poblamiento de Aysén

La informacién disponible en relacion con el poblamiento del teritorio
regional, nos permite distinguir dos grandes momentos. El primero,
verificado desde hace mas de 10.000 anos y que se extiende hasta el siglo
XV, coresponde a grupos indigenas conocidos histéricamente como
Tehuelche en ia Patagonia continental y Chonos y Kawesqar o Alacalufes
en Patagonia insular occidental. El segundo momento es el que
conocemos como poblamiento historico de Aysén que comienza a
principios del sigio XX, cuando ya los grupos indigenas casi no tenian
presencia en el area.

Existe consenso por parte de diversos autores que el poblamiento histdrico
espontaneo del termitorio aisenino se descompone en dos corientes de
colonizacion. Por una parte, un numero importante de familias ingresaron
provenientes de territorio argentino. La mayor parte de ellas se habian
instalado en la zona fronteriza de Argentina durante la segunda parte del
siglo XIX, pero se vieron obligadas a abandonar sus asentamientos debido
a la presion que el Estado trasandino ejercid sobre la poblacion indigena
del area sur y sobre los chilenos avecindados en su termritorio. Para la zona
fitoral y costera se cuenta con antecedentes del poblamiento efectuado
por familias provenientes de Chiloé continental e insular.

La economia de estos primeros grupos de colonos (hombres, mujeres,
ninos) era de "“autosubsistencia", caracterizada por un modo de
produccion doméstico, que privilegiaba la satisfaccion de necesidades
basicas por sobre el interés por capitalizar. Las familias que poblaron los
valles interiores, se dedicaron a la crianza de ganado mayor y menor,
mientras que los grupos chilotes privilegiaban la pesca, la caza y la
recoleccion de mariscos.

En el area continental, la estructura de los asentamientos se basd en la
diferenciacion de fres espacios de accion, el doméstico -a cargo de las
mujeres-, el campo (o predio) y los espacios externos al asentamiento
familiar (otros campos), de exclusiva responsabilidad masculina.

Las mujeres debian pasar gran parte del afo solas en sus casas, ya que los
hombres salian a cuidar los animales por largos meses. Junto con las
actividades propiamente domeésticas, ellas se encargaban de la crianza
de animales menores como chanchos, aves de corral, rebanos de ovejas y
a la formacion y cuidado de la huerta casera, llamada también “quinta”,
donde era comun encontrar hortalizas para el consumo familiar, yerbas
medicinaies y los retofos de los primeros arboles frutales de la casa.




Es importante destacar entonces, que cuando nos referimos a las
“familias", hablamos de grupos compuestos sélo por la mujer y los hijos
quienes -ya fuera en el litoral o en tiera adentro- debian subsistir
diariamente en espera del retorno del esposo/padre. Generalmente este
acontecimiento ocurria al menos dos veces al afo, a saber, a la salida del
invierno y entfrado ya el otono.

2. El poblamiento del territorio donde se desarrolla el proyecto

Para efectos de este documento distinguiremos cuatro grandes zonas en
las que Sabores de Aysén realiza su trabajo. De norte a sur y siguiendo |a
carretera austral tenemos en primer término el valle del rio Mafihuales; le
sigue el valle del rio Simpson; posteriormente se encuentra el valle del rio
Ibdnez, en su curso inferior y desembocadura; para terminar tenemos el
sector occidental del lago General Carrera.

Desde una perspectiva histérica, la zona del rio Ibdhez es la que
documenta el poblamiento mas antiguo, con el asentamiento en terrenos
ubicados en su curso medio, de familias de origen mapuche-huilliche
hacia 1908-1910 provenientes del sector de Balmaceda. Pocos anos
después comienzan a llegar otros colonos chilenos y mapuche. El valle del
rio Simpson comienza a ser poblado por particulares hacia 1910-1911,
consolidandose la ocupacion del drea hacia los afios veinte. El
asentamiento de colonos tanto en el valle del rio Mafihuales como en el
sector occidental del gran lago comienza recién hacia fines de los anos
freinta, para consolidarse en ambos sectores en la decada del cuarenta.

De estos cuatro sectores el unico cuyo poblamiento no se basa solamente
en la ocupacion de terrenos para fines agroganaderos es el sector de
Puerto Sdnchez que rapidamente hacia comienzos de los afios cincuenta
entra a ser parte del proceso de explotacion minera que implementa el
Estado en las riberas del Lago General Carrera. Es asi como a las primeras
familias de colonos se les unirdn posteriormente hombres y familias que
llegan a trabagjar en faenas mineras.

3. Aprovechamiento de recursos para la producciéon de alimentos en la
region de Aysén

3.1 Canoeros y cazadores continentales

La economia de los grupos indigenas que habitaron el territorio se basaba
fundamentalmente en la caza y recoleccidon de alimentos. En este
contexto tanto los Tehuelche como los Chonos y Kawesqar, recolectaron y
consumieron diferentes bayas producidas por arbustos y plantas silvestres
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de los bosques y estepas. En la bibliografia consultada son mencicnadas
las siguientes: Calafate (berberis buxifolia), Murtilla (myrteola nummulariaz/
empetfrum rubrumg), Chaura (pernetya mucronata/P. Pumila), Michai
(berberis  llicifolia), Zarzaparrilla {(Ribes  magellanicum), Frutilia
(Rubusgenoides), Diente de Ledn (Dendelion=Taraxacumofficinale) y
"groseliero silvestre”. El consumo de estos frutos debid ser casi inmediato
una vez colectados y claramente restringido a la época de maduracion,
desde fines de primavera hasta la época estival. No existen antecedentes
respecto a que alguno de estos grupos preparara alimentos a base de
estas bayas.

La labor de recoleccion de bayas y plantas estaba a cargo de las mujeres
acompanadas siempre por los ninos.

En cuanto al consumo de carne de animales marinos y aves, esta
documentado que entre los grupos canoeros era preferida en estado
cercano a la putrefaccion y si estaba cruda se la pasaba por las llamas del
fogdn antes de consumiria, pero sin asaria. La conservacion de carne no
era una practica comuin vy si se efectuaba comrespondia al proceso de
deshidratacion y eventuaimente ahumado. Los mariscos eran consumidos
crudos, en tanto que el consumo de pescado era muy restringido.

Algo diferente era la situacion entre los grupos de cazadores continentales
quienes consumian la carmme de mamiferos y aves asada, aunque semi-
cruda y practicaban regularmente la conservacién de came en forma de
charqui (seca y saladaj.

3.2 La alimentacion de los colonos

Los colonos asentados en ia region desde principios del siglo pasado,
pasaron su alimentacion en el consumo de carne, papas, pan, leche vy
derivados y algunas hortalizas. Esto fue asi puesto que la principal actividad
econdmica de las diversas familias correspondia a la crianza de ganado y
la obtencién de algunos subproductos como la lana de oveja, la leche, el
queso y la mantequilla. La elaboracion de charqui, principalmente de
equino era muy comun también entre los pobladores.

La crianza y consumo de ganado menor como cerdos y cabras no estaba
muy extendida en los primeros afos de colonizacion y en los textos
consultados no se ha encontrado referencias a la elaboracion de
productos embutidos a base de cerdo. Es mds, uno de los autores
consuitados efectua un alcance sobre el poco interés de los pobladores —
en los anos treinta- por la crianza de este fipo de animales.




Durante la época de primavera y verano, la recoleccion y consumo de
frutos silvestres fue también una practica habitual para muchas familias.
Varias de estas bayas silvestres, fueron usadas para la elaboracidn de
diferentes tipos de bebidas alcohdlicas como la chicha y posteriormente,
con la llegada de aguardiente a los boliches, para la elaboraciéon de
licores saborizados. Aunque no existe documentacion respectc a la
fabricacién y consumo de jugos naturales, es posible pensar que se
consumiera (especiaimente mujeres y ninos) el jugo del fruto recién
exprimido, antes del proceso de fermentacién, como liquido refrescante.

Sin embargo, en este periodo ocurre un proceso importantisimo. Muchos
colonos, tanto chilotes como originarios de la VIl a X regiones, con una
fuerte tradicidn agricola, se dan cuenta que algunos sectores presentan
caracteristicas benignas para la infroduccion de darboles frutales, los que
en pocos anos les proveerian de frutas para el consumo familiar.

Hacia principios de los ancs veinte del siglo pasado, en el Valie Simpson ya
se podian apreciar algunos arboles como manzanos y plantas como la
frambuesa. En los anos freinta era sabido entre quienes habitaban la region
que la zona de Chile Chico producia diversas frutas como damascos,
duraznos, manzanas, cerezas, peras y guindas. Aungue no hay datos
bibliograficos al respecto, creemos que la infroduccion de estas especies
en el area que comprende las localidades de Puerio Ibanez y Peninsula
Levicdan, habria ocurrido con posterioridad a la introduccién en Chile Chico
y aun con el transporte de plantas desde esta ultima zona, via lacustre.
Aunque no es descartable que algunas semillas hayan sido transportadas
de manera natural a esta zona del lago.

Por Ultimo y de acuerdo a los antecedentes bibliogrdficos consultados, la
introduccién de arboles frutales en el valle de Manihuales seria posterior,
puesto que, como hemos visto mas arriba, la colonizacion de este sector
comienza a desarrollarse recién hacia fines de los afos treinta.

Con respecto al consumo de pescados, especialmente de especies
salmonideas, es posible inferir que, desde la infroduccion de ovas en
diversos rios y lagos de la regidon por parte de funcionarios
gubernamentales a principios del siglo XX y sostenidamente duranie ias
primeras décadas del mismo, su incorporacion a la dieta de las familias de
colonos fue muy lenta y esporadica. Datos sobre elaboracion de pescado
seco existen para el sector litoral, asociado a la produccién de mariscos
secos como la cholga.
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4. El lento desarrollo de la elaboraciéon de alimentos en base a productos
silvestres e intfroducidos

Aungue como ya hemos afirmado mas arriba, la economia de las familias
que poblaron la regidn era de autosubsistencia, muchos productos
alimenticios (asi como herramientas, vestimentas y otros) como haring,
cereales, azucar, debian ser comprados y fraidos desde Argentina o
adquiridos en los pequenos y desabastecidos almacenes instalados en
Puerto Aysén y Coyhaique.

En los afos cuarenta, con freinta anos ya de desarrollo colonizador, las
familias alin se ven constrenidas en su alimentacion y la carne continda
siendo la base fundamental de ella. Sen pocas las familias que por el
esfuerzo de las mujeres, diversifican su dieta con el consumo de hortalizas y
frutas cultivadas en sus quintas.

Algunos autores de la época comienzan a proponer entonces el fomento
de la produccidon familiar de diversos alimentos como hortalizas para el
complemento de la dieta, miel para superar el deficit de azicar en el
comercio local, la crianza de aves para suplir en alguna medida el
excesivo consumo de carnes rojas, el consumo de pescados y mariscos
también. Estas ideas de fomento productivo junto con varias otras nuevas,
todas orientadas hacia las familias campesinas se irdn repitiendo década
tras década hasta nuestros dias.

En términos mdas concretos, la primera referencia especifica a la
elaboracion del producto mermelada en alguno de los sectores donde
trabaja el proyecto Sabores de Aysén, la encontramos en el relato que el
explorador Augusto Grosse hace de una de sus expediciones, la gue
efectia entre el sector de Lago Paloma y Puerto Ibanez, a través de la
cordillera Castillo. Este autor que viagja justo hacia fines de la primavera del
ano 1942, nos informa que al llegar al predio de una familia mapuche en el
curso superior del rio Ibanez, se encuentra con frutas silvestres en plena
maduracion. Sin embargo comenta que “...los pobladores de esta region
no saben apreciar 1o que la naturaleza les brinda. Por ejemplo, las frutillas
que crecen solitas, o también los calafates. De ambas frutas se podria
obtener una excelente mermelada siempre que la fruta se ponga a cocer
con suficiente azicar. Parece que las mujeres de los colonos no conocen
esta posibilidad, o bien, no se quieren dar el trabajo” (Grosse, 1986: 154). En
el mismo texto nos proporciona un antecedente muy interesante, puesto
que es €l mismo quien despues de recolectar frutillas en este mismo sector,
procede a preparar mermelada (op.cit: 155).
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De este antecedente podemos inferir al menos dos situaciones. Primero,
que al ser este explorador parte de la colonia alemana que se instala en el
sector de Puyuhuapi a mediados de los anos treinta, es posible pensar que
en esta colonia se elaboraban ya memeladas. Segundo, que la operacion
misma de elaborar mermeiada de frutilla que efectiua el explorador, debe
haber sido “enseriada” ademdas a la familia que los habia recibido durante
esa jornada. Cabria preguntarse si a esta familia le gusté el producto como
para repetir su elaboracion y si para ello contaban con acceso al azicar
gue se necesita. Respecto a esto solo sabemos que hacia la decada del
cincuenta, el acceso al azicar en la provincia de Aysen era al parecer
restringido. La oferta de este producto era inferior a la demanda de |os
habitantes, situacion que al finalizar ese decenio no veia adn solucion.

La informacion referida al cultivo de arboles frutales sdlo se rescata datos
sobre la canfidad y variedad de especies existente en la zona. No
encontramos antecedentes sobre las formas de consumo de la fruta
cosechada, aungque ya hemos dicho que se elaboraba chicha al menos
con las manzanas. Es posible que las frutas fuesen consumidas frescas
principalmente.

En un estudio de fines de los anos cincuenta encontramos un interesante
cuadro que consigna la informacion del Ultimo censo realizado en la
épocaq, referida especificamente a la existencia de darboles frutales en la
denominada Provincia de Ayséen.

Region Manzanos | Ciruelos Guindos Cerezos | Perales
Aisén 30000 20000 5000 8000 10000
Baker 7500 3000
(Chile

{ Chico)

Fuente: Aysén. Seminario de Investigacion sobre el Desamollo de la
Provincia. 1959.

El documento hace un alcance a la informacion del censo por cuanto no
habria considerado de ia mejor manera Ias plantaciones existentes en la
zona de Chile Chico y Puerto Ibdnez ni la informacion respecio a la
existencia de arboles como duraznos y damascos.

En cuanto a la elaboracion de productos derivados de la carne y de
alimentos a base de pescado por parte de familias campesinas no ha sido
posible encontrar antecedentes escritos.

Recién veinte anos despueés, un estudio elaborado por CORFO menciona
en el capitulo referido al diagndstico de la industria regional, la
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elaboracion de cecinas aunque con una participacion muy reducida en el
contexto de la produccion regional.

Durante los anos ochenta y noventa comienza a ser mas conocido el
proceso de elaboracién, transformacion y conservacion de alimentos. Lo
anterior se produce a partir del trabagjo de intervencidon y fomento
productivo efectuado por diferentes organismos tanto gubernamentales
como no gubemamentales en el sector campesinc de la ahora
denominada regién de Aysén. Los conocimientos son fransferidos a fravés
de capacitaciones enfregadas a grupos organizados en elaboracion de
mermeladas, produccion de flores, plantacion y cuidado de arboles
frutales, y elaboracién diversos alimentos en conserva.

Las principales entidades involucradas en este proceso de capacitaciéon
productiva desde sus inicios son ONGs como FUNDA, FUNDESA,
organizaciones campesinas como FAGA y otras que ya no existen vy
organismos publicos del Agro como INDAP, asi como entidades
gubernamentales de apoyo a la mujer como Fundacion PRODEMU vy
SERNAM.

Es asi como los productores que participan del proyecto Sabores de Aysén
han desarrollado su trabajo en un contexto de fomento a la produccién
familiar y campesina en una regidén donde el desarrollo de la agroindustria
todavia se ve muy alejado y los esfuerzos en este sentido realizados por
algunos empresarios locales recien estan viendo sus primeros frutos.
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ESTUDIO DE MERCADO

INTRODUCCION

Estamos ante una serie de productos que presentan caracteristicas muy
particulares, las que definirdn sus posibilidades de comercializacion, asi como el
consumidor al que esta dirigido.

Entre ellas se destacan:

e Son productos suntuarics, de lujo, de los que se puede prescindir
faciimente.

e Son productos con muchos sustitutos.

e Los atributos que se quiere destacar en el proyecto de cada producto, son
valorados por consumidores con un perfil determinado.

¢ No se ftrabagja con productos de consumo masivo, sino mds bien son de
compra espordadica por los consumidores.

ESTUDIO DE MERCADO PARA SABORES DE AYSEN

Se trata de la situacién que enfrenta el proyecto "Sabores de Aysén” como;
agrupacion de productores de alimentos elaborados de manera artesanal que
se catalogan en el nivel de delicatesen, en su entorno comercial.

PROBLEMATICA A ANALIZAR

1. Qué es lo que la gente busca al comprar un producto elaborado de manera
artesanal, con recetas rescatadas de las tradiciones de la gente de la regidén de
Aysén e insumos autéctonos de ésta. gCuadles son las tendencias de los clientes?
2. Ildentificar el segmento de mercado que tiene agrupado a los productores del
proyecto.

3. De acuerdo a los resultados del estudio, determinar cudl es la publicidad mas
adecuada.

4. Estudiar la competencia fuerte y deducir las posibles debilidades y/o fortalezas
que presentan las empresas en relacion a las demdas.
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LINEAS DE ACCION
Implementar un plan de marketing teritorial para mejorar la comercializacion e
incrementar las ventas.

FACTORES QUE CONDICIONAN EL MERCADO
Materia prima, proveedores, factores promocionales, costos de transportes,
precio del producto, la competencia (precios, publicidad, etc.), entre otros.

1. ANALISIS DEL CASO

Conocer la actitud de compra de productos regionales a nivel particular y de
los hoteles locales.

Lo anterior quiere decir que el frabajo se debe desarrollar, para obtener
resultados satisfactorios en el nivel de consumo que existe en el mercado local.

2. OBJETIVOS DE INVESTIGACION

0 Identificar el segmento de mercado al cual la empresa esta llegando con sus
productos.

0 Conocer los mercados potenciales a los cuales puede llegar la empresa
con sus productos.

¢ Determinar la cantidad de hoteles que compran productos regionales para
ofrecer a los turistas.

0 Determinar el grado de interés en promover los productos de la ruta de los
sabores

0 Determinar factores criticos para materializar la muestra

0 Indagar en el grado de interés de los turistas en los productos regionales

O Establecer cudles son las caracteristicas y los factores que influyen en la
decisién de comprar o no el producto.

¢ Determinar los productos preferidos por los hoteles

3. INFORMACION NECESARIA

0 Informacién socioecondmica de los clientes.

0 Cudles son las tendencias y gustos.

0 Llineas de producto que maneja la competencia y porcion del mercado que
posee.

0 Forma de venta que emplean los productores de “Sabores de Aysen’.




4. FUENTES

Encuestas a clientes potenciales (pendiente, pero ideada).

Encuestas a hoteles de la ciudad de Coyhaique.

0 Archivos de las empresas (niveles de ventas, produccién, etc.)

Visitas a los punios de venta, donde se puede encontrar producics de los
"Sabores de Aysén” como de la competencia.

< D>

<

DIAGNOSTICO INTERNO DE “SABORES DE AYSEN”

1. INFORMACION GENERAL DE LAS EMPRESAS QUE LO COMPONEN

Nombre Empresa : Cecinas Futrono

Contacto Comeircial : Adridn Flores

Direccion Comercial : Freire 1214

Comuna : Coyhaique

Rubro Principal : Cecinas Artesanales

Nivel de formalidad : Se cuenta con iniciacién de actividades y rescelucion

Sanitaria SS Aysén 030 dei 20/01/03.

Nombre Empresa : La Baguala

Contacto Comercial : Victor Schwenke

Direcciéon Comercial : Diego Portales 220, Villa Madihuales

Comuna : Aysén

Rubro Principal : Mermeladas, Miel, Jugos Naturales y Frutas en Conservas.
Nivel de formalidad : Cuentanr: con resolucion sanitaria SSA 330 del 31/05/83.

Tiene iniciacion de actividades desde 1978.

Nombre Empresa : Productos NYCRA

Contacto Comeircial : Juan Aracena

Direccién Comeircial : Independencia 40

Comuna : Coyhdique

Rubro Principal : Fabrica y conservas de pescado ahumado

Nivel de formalidad : Se cuenta con iniciacion de actividades, resolucion

sanifaria SSA 125 del 28/02/03 y resolucion subsecretaria de pesca 9471505/C1 {Unico en la
regionj.

Nombre Empresa : Las Delicias de Ibdiiez

Contacto Comeircial : Angélica Bustamante, Teresa Millalonco, Ménica Asensio.
Direccién Comercial : Chacra 39, Puerto. Ibdiez

Comuna : Rio Ibdiez

Provincia : General Carmrera

Rubro Principal : Procesado

Nivel de formalidad : Cuenta con Resolucion Sanitaria SSA 494 del 22/11/0C e

iniciacién de actividades. Funcionan desde 1999, con chocolates desde enero dei 2001
[necesitan ampliar el girc a chocolates artesanales).



Nombre Empresa : Taller Las Hormiguitas

Contacto Comercial : Frida Barmia

Direccion Comercial : Puerto Sanchez

Comuna : Rio Ibanez

Provincia : General Carrera

Rubro Principal : Mermeladas

Nivel de formalidad : Funciona desde 1997. Poseen Resolucion Sanitaria SSA 1946

- 28/05/C1. a nombre de Sociedad Fridia Barria Ltda., iniciacion actividades a fraves de
Sociedad de hecho, constituida por é integrantes familiares.

Nombre Empresa : Eduardo Lagos, Predio Punta Arenas

Contacto Comercial : Familia Lagos Durdn

Direccién Comercial : Camino - Seis Lagunas Km 27.

Comuna : Coyhaique

Rubro Principal : Miel, Frutillas, Plantas de Frutilla, Grosellas, Mistela, Jugo de
Manzanas y Flores.

Provincia : Coyhaique

Nivel de formalidad : No cuentan con resclucion sanitaria, pero si tienen

iniciacion de actividades en horticultura, plantas ornamentales y contratista obras
menores. Existe una resoiucion sanitaria temporaria para la apicultura.

Nombre Empresa : Jardin del Bosque

Contacto Comeircial : Maria Rivera

Direccion Comercial : Camino Teniente Vidal Km 1,5

Comuna : Coyhaique

Provincia : Coyhaique

Teléfono Comercial :09 9599 218

Rubro Principal : Plantas Ormamentales, Hierbas medicinales y Mermeladas
Nivel de formalidad : Productos gastronémicos no poseen resolucion sanitaria.

Piantas en general tienen el giro de jardin vivero. produccion y comercializacion.

Nombre Empresa : Las PARAMELAS de Rio Ibanez

Contacto Comercial : Juana Vega Monsalve y otros

Direccién Comercial : Chacra 2, Puerto Ingeniero Ibanez

Comuna : Rio Ibaiez

Provincia : General Carrera

Rubro Principal : Produccion y secado de hierbas aromdticas, medicinales y
culinarias.

Nivel de formalidad : Cuenta con Resolucion Sanitaria SSAysen e iniciacion de

actividades. Funcionan desde 1995 aproximadamente.

Nombre Empresa : Taller Libertad )

Contacto Comercial : Uberlinda Figueroa, Gladis Aguila

Direccién Comercial : Peninsula Levican

Comuna : Rio Ibanez

Provincia : General Carrera

Rubro Principal : Frutas secas

Nivel de formalidad : No cuenta con resolucion sanitaria, ni iniciacion de

actividades.



2. PRODUCCION
e Los productos que elaboran las empresas que componen “Sabores de Aysén”
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son variados, se destacan los siguientes:

Hierbas Aromaticas y Bebestibles

Flores secas

La produccién es bdsicamente constante, aunque en ocasiones puede
presentar variaciones como es el caso de las mermeladas, ya que su
continuidad en la produccion se ve afectada por la cosecha de frutas que se
logra obtener en la region durante Ia temporada. Al presentarse variaciones
de los insumos, es necesario realizar una planificacién de produccidn flexible,
que permita un stock adecuado al nivel de ventas, de modo de cumplir a
todos los compromisos de entrega.

Se puede deferminar que la gran mayoria de los productores del proyecto
realizan una produccion amarrada en el sentido que todo lo tienen
comercializado antes de sacarlo, por ic que su oferta se restringe al comercio
regional sclamente.

Los procesos de producciéon de la cada empresa no fiene una duracion de
mdas de 8 horas desde que se recepcionan los insumos, siendo los mas
complejos, los que necesitan secar productos, estos demoran periodos mas
largos, que se traducen a dias, que dependerd de las condiciones climaticas
{Hierbas y Flores Secas).

¢ Mermeladas

d Miel

¢ Salmén ahumado
¢ Embutidos

b

¢

. MARKETING Y VENTAS

Clientes: Los clientes pertenecen a un nivel socio economico ABCI1-C2, que
tiene preferencias claras ante los productos que desea para su dieta
alimenticia, se pueden identificar cémo profesionales [dvenes soltros, &
casados sin hijos, también matrimonios en los que los hijos han dejado el hogar.
Canales de distribucién: La distribucion se hace directamente por cada
productor a diversos puntos de comerciaiizacion, en ellos se destacan
Supermercado Hipermds; Café Histérico Ricer; Manos Azules: Logdes de la
Regidn y el Comercio particular que tiene cada productor.

Ciclo de las ventas: EIl comportamiento de las ventas es en promedio
constante, el que puede variar durante los meses de invierno.

Medios de publicidad: No existe un medioc de publicidad ni promociones, en el
que se estén mostrando los productos.

Precios: Los precios variaran dependiendo del producto y por productor
cuando se refiera a productos similares (caso de las mermeladas). Se trabaja
con precios para distribuidores (venta al por mayor) y para ventas al detalle.
La politica de precios se reforma a medida que aumente el valor de los
insumos, el que puede aumentar por la escasez que exista en la temporada.




4. PROBLEMAS BASICOS

e Personal: Baja contratacién de mano de obra.

e Produccién: Altos costos de transportes para colocar los productos en los
puntos de venta; baja productividad, o que no permite mantener stock y de
esa forma responder a un pedido que exceda lo normal; maquinaria obsoleta
e instalaciones deficientes en algunos casos.

* Marketing y Ventas: Falta la captacion de nuevos clientes y ciclo de ventas
inestable, ya que no se puede contar con un stock determinado.

+ Financieros: Capital de ftrabajo deficiente, dificultad de acceso al crédito,
recursos financieros costosos y ausencia de informacion.

ANALISIS DEL ENTORNO

El sector que elabora productos comestibles y bebestibles bajo recetas
artesanales y que rescatan los recursos naturales de cada regién de un pais,
senalan un notable crecimiento en la participacién de mercado, que se ha
manifestado por los cambios en las fendencias de alimentacion de las personas,
por el de una forma de vida mds sana.

Existe en Chile, especificamente en la ciudad de Santiago, una empresa que
trabaja como agrupadora y comercializadora de este tipo de productos, esta los
reune de pequenos y medianos productores que se ubican desde la tercera
hasta la duodécima regidn con la finalidad de poder abastecer una demanda
que ya existe por estos productos en la regidn metropolitana. Esta empresa no
trabgja con fines de lucro, y pertenece al Instituto Nacional de Desarrollo
Agropecuario, INDAP,

En nuestra Regidn, esta oferta estd conformada por micro y pequenas empresas,
las que elaboran y venden a supermercados, fiendas, restaurantes y también
venden en sus plantas de produccidn directamente al publico.

Se ven productos importados, tales como: mermeladas y conservas en
supermercados de |a regiodn, los que podrian competir directamente con algunos
de los productos ofrecidos por "Sabores de Aysén'.

En el sector existe comercializacion directa, y a través de puntos de venta, en los
que se destacan Hipermdas, Café Histérico Ricer, Manos Azules, otros.

Los factores determinantes del precio son en general externos, ya que se guian
por el comporiamiento de la demanda; o internos en la medida de la incidencia
de los insumaos y los costos de transportes. Los criterios de venta son, en general,
de bajos volimenes a una calidad estandarizada menos fluctuante sobre
pardmetros determinados por el segmento del mercado y el precio del
producto.




La produccidn total estd dirigida principaimente al mercado nacional, no se ha
considerado por ei momento la posibilidad de exportar, ya que en el exterior no
se reciben los beneficios que representa la competencia a nivel internacional, ya
que productos de estas caracteristicas son protegidos por sus gobierno, lo que se
traduce en un obstaculo al momenic de comerciaiizar.

Uno de los factores que perjudica a los productores de “Sabores de Aysén”, es la
pérdida de la competitividad, esta se debe en buena parte a la ineficiente
administracidn de las empresas, la gue se puede ver reflejada en el siempre
escaso capital de frabajo y en los déficit de stock de produccién. Ademas a que
el costo del transporte dificuita notablemente el envio de los productos a otfras
regiones.

DISENO DE LA ENCUESTA.

Dado que los productos que estamos frabajando son de consumo por
preferencias especificas y no de consumo masive se decidié tomar una muestra
representativa la cuai abarco principalmente a los hoteles de ia regién, quienes
reciben a gente de un aito nivel socio-econdmico, por medio de encuestas
dirigidas ai administrador del hotel, quien maneja la mayor informacién de los
pasajeros. Adicionalmente a esfte sondeo de mercado se readiizo ia
determinacién del producto y a qué tipo de consumidor se desea llegar, a modo
de obtener una demanda potencial minorista.

Instrumentos:

El instrumento a utilizar serd ei de la encuesia de tipo esiructurada. con
preguntas cemradas y una opcion libre para que el entrevistade mencione
variables que no se hayan nombrado en la formulacién de la pregunta y sean
consideradas por el encuestado como muy importantes. En generai el formato
de la encuesta serd el planteamiento de una pregunta acompanada de una
serie de opciones a manera de test.

ENCUESTA A HOTELES DE LA CIUDAD

] Compra usted productos regionaies para ofrecerie a sus cientes
1. Siiposara3;
2. NOipasara?i

2. No compra estos producio porgue
1. caros
maia caiidad
no scoe donde comprar
id. mismo fabrica sus progucios ariesanaies
Mala disiribucidn
Otro

FniEh s L ha

3. Quefipo de preductos ofrece
1 Mermeiadas

2. GQuescs
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Embutidos
Pescado
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4. Por qué prefiere estos producios

precio

calidad

Los turistas los piden

Paia contnibuir con los productores regionaies
Porque son artesanrales

Otro

o b N~

5. tstaria dispueste ud a exhibir un muesirario de proguctos regionales para la venta en su local,
] Si.ipasar a é)

-

2 Nelpasara 7)

[ Seqin usted, cuai seria el mejor método para la verta de preductos regionales
] compia

concesién

acuerdo de paiabra

fojife;

Ll ]

7. De acuerdo a su expenencia ios turistas manifiestan algun inferés en consumir productos regionales
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JUSTIFICACION DE LAS PREGUNTAS

Encuesta a consumidores, estudio de mercado:

1.

o0 AW

Con esta pregunta se pretende conocer si los administradores y duefos de hoteles
estan dispuestos a comprar productos regionales para ofrecerle a sus pasajeros.

Se espera conocer el motivo de por qué no compran productos regionales.
Determinar los productos regionales que ofrecen a sus pasajeros.

Definicidn de preferencia de los productos.

Conocer el interés de los hoteles de promover los productos regionales.

Encontrar el método de exhibicién éptimo, que se desarrolle en conjunto entre el
productor y el hotel.

Identificar el grado de interés demostrado por lo pasajeros de los hoteles en
consumir productos elaborados en la region.

ANALISIS DE RESULTADOS ENCUESTA A HOTELES DE LA CIUDAD DE COYHAIQUE

1. Pregunta: En esta pregunta resalta la disposicion de los hoteles locales
para comprar los productos que se elaboran en la regién. Se pudo
obtener como resultado, de que un 100% (cien porciento), de los hoteles
encuestados estd dispuesto en comprar productos regionales.
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2,

4.

Pregunta: La pregunta 2, esperaba recopilar los motivos por los cuales los
hoteles no estaban dispuestos a comprar productos regionales, como esto
no ocurrié, se entiende para este estudio la plena disponibilidad de
adquisicion.

Pregunta: Los productos que se consideraron para la encuesta, son los que
los productores inscribieron en un comienze con “Sabores de Aysén”, y
ademas los que los hoteles estan constantemente consumiendo, por eso
se dejo la alternativa "otros” en la encuesta, @ modo de ir conociendo
cuales son sus principales insumos alimenticios.

Pregunta: Con respecto a esta pregunta, el 50% del consumo es realizado
por la calidad de elaboracién que presentan "algunos” productos
regionales. Un 33% consume por que son tipicos de la regidén y merecen un
apoyo, y otro 33% se inclina a que los turistas son los interesados en
consumirlos. Existe poco interés de consumirlos por el precio, ya que este
es relativamente alto, & por que sean sanos, y al parecer no les interesa en
lo mas minimo que sean artesanales.
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5. Pregunta: La disposicion de exhibir los productos en un muestrario dentro
de las puertas del hotel, se dividid en; un 50% esta dispuesto y el otro 50%
no. Un grupo dijo no tener inconvenientes de exhibirios, de modo de
ayudar con el desarrollo de las empresas de la regidon fomentando sus
productos, el resto simplemente no estaba interesado.

6. Pregunta: Dentro de las respuestas de los duefios y administradores de los
hoteles, existid gran discrepancia a la hora de ver la forma en que se
exhibiran los productos. Un 25% senala que deberdn ser dejados en
muestra solamente, y que no exista comercializacion de ellos dentro del
hotel. Otro 25% mostrd interés en dejarlos a modo de acuerdo de palabra.
y que si se venden el beneficio es por completo para el productor.
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7. Pregunta: A la pregunta ha comprado nuevamente en Makrohogar Ia
respuesta afiimativa es del 10% lo que nos confirma que las ventas son
poco repetitivas. Hay gue aclarar nuevamente que estos porcentajes son
el resultado de encuestas hechas a clientes del Gltimo ano debido a las
razones expuestas anteriormente.

DETERMINACION DE PRODUCTO Y CONSUMIDOR

Para este estudio no se realizard un estudio de mercado a minoristas, sino que se
determinaréa el segmento que se quiere abordar.

Al definir la demanda potencial para un producto, se debe determinar cual es e!
producto-mercado que se desea abordar, de manera tal que se pueda




planificar una estrategia comercial coherente. De esta manera pedriamos definir
un producto-mercado con la metodologia que se sefiala a continuacién.

PRODUCTO-MERCADO
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El producto de mercado se vera determinado por el: ¢§Cémo?, ;Qué? y ;Para
quién producir?

En la primera interogante nos vemos frente al proceso productivo vy
caracteristicas técnicas e individuales que poseen los productos que participan
en el proyecto. Las principales privativas que podemos destacar son:

e Alta calidad, lo que se afribuye a los insumos que se utilizan en sus
procesos productivos.

e Se enmarcan dentro de un proceso de “"produccion limpia”, la que debe
cumplir ciertos estndares establecides en el proyecto.

e Se puede mencicnar que son productos 100% naturales, ya que no
cuentan con preservantes ni aditivos quimicos.

e Se elaboran mediante un proceso artesanal, en el que se rescatan recetas
fipicas de la zona.

Para la segunda pregunta, definremos {Que producir?. Como nos encontramos
dentro de un proyecto que reune una serie productores con una gama de
productos comestibles, consideraremos aquellos con los que se comprometieron
para los “Sabores de Aysén'':




Mermeladas (La Baguala, Las Delicias, Las Hormiguitas)
Miel (Predio Punta Arenas, La Baguala)

Jugos congelados (La Baguaia)

Flores secas (Jardin del Bosque)

Salmén ahumado en conserva (NYCRA)

Embutidos (Cecinas Futrono)

Hierbas aromadticas y bebestible (Las Paramelas)

Frutcs secos (Taller Libertad)

Por Ultimo ¢para quién producir?, se fraduce hacia quien seran destinados los
productos, en este punto se considera un segmento especifico de mercado, en
el que los consumidores que lo representen, deberian cumplir algunas de las
caracteristicas que se mencionan a continuacién:

Encontrarse en los siguientes segmentos socio-econdmicos ABCI1-C2
Profesional Soltero ¢ casado pero sin hijocs.

Matrimonios en los que se refleje el sindrome de "nido vacio"

Personas amantes de la buena mesa o delicatesen.

Estilc de vida Unico, en donde se comparta el respeto por la naturaleza
(conciencia ecoidgica) y vida sana.

Los consumidores que cumplan algunas de estas caracteristicas y estén
dispuestos a consumir los productos asociados a los Sabores de Aysén,
conformaran la Demanda Potencial Minorista.

CONCLUSIONES. ™
tos factores mas influyentes en la decision de compra en el mercado de los
productos que componen a los "Sabores de Aysén”, es la calidad, determinada
por el método de elaboracion, que los insumos que se utilizan provengan de
una de las regiones mas limpias del mundo y que no contengan ningun tipo de
preservante o aditives quimicos.

Cuando ia persona decide o piensa comprar su producto, es muy importante la

informacién nutricional, de elaboracién y de cailidad, que puedan obtener, de la
publicidad,

Las personas tienden de acuerdo a estos resultados a guiarse o dejarse llevar por
la calidad de los productos y por la disponibilidad que exista en el mercado. Este

Gltimo aspecto hay que tenerlo muy en cuenta debido a la competencia del
mercado.

De acuerdo a los resultados obtenidos en el estudio realizado, las empresas
distribuyen sus productos entre perscnas de nivel socioeconédmico ABC1-C2. Las




personas de nivel socioecondmico medio-bajo y bajo no tienen acceso a adquirr
dichos productos, debido a los precios que estos tienen.

Los mercados potenciales que las empresa podria explorar son bdasicamente los
qgue se encuentran entre el nivel socioecondmico medio de los cuales podria
aprovechar una buena parte de su demanda, Ademds la empresa podria
explorar ofros segmentos de mercado a nivel geogrdfico, ahora que la
economia empieza a restablecerse.

Respecto a la publicidad, es importante que se tenga en cuenta que el nombre
de "Sabores de Aysén" tendrd una influencia muy positiva cuando sus productos
lleven los logos de garantia de calidad, por lo que es de suma importancia
informar a la poblacién en qué consiste el proyecto y cuales son los requisitos
bdsicos que debe cumplir cada unidad productiva que lo conforma. Entregando
de manera adecuada la informacion se podré concretizar un amplio numero de
seguidores por la calidad que se estd entregande.

En lo relacionado con la competencia, se fiene que aprovechar de rescatar lo
maximo posible, a modo de poder recopilar informacién valiosa en el sentido de
ir adecuando los productos de los Sabores a lo que la demanda exige.

RECOMENDACIONES.

Cada empresa no debe descuidar la calidad que caracteriza a sus productos.
En un mercado tan competido, cualquier descuido, como por ejemplo defectos
en los métodos de envasado, hacen que se pierda un cliente y detfras de este
varios. Se debe hacer pruebas y control de calidad a las materias primas, los
procesos y los productos terminados de manera exhaustiva y estar pendiente
ante cualquier reclamo.

Se deben disenar un programa de produccion individual, para que las empresas
puedan mantener niveles de stock acordes a los acuerdos econdmicos que
cierren con sus distribuidores ¢ consumidores directos. Este programa debe ser
disefiado desde el proceso de adquisicion de insumos hasta el de elaboracion vy
almacenagije.

La publicidad se debe enfocar a la clase media de la ciudad, de manera que
se les incentive el consumo de los productos de "Sabores de Aysén". Esta
publicidad deberia ir acompafada de promociones para que se aumente el
numero de consumidores que conozcas los productos. Al momento de publicitar
se debe resaltar que los productos pertenecen a la Patagonia Chilena, la cual es
una de las regiones mas limpias del Mundo.
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INTRODUCCION —QUE ES UN TURISMO Y UN DESARROLLO
SUSTENTABLE?

Para pretender desarrollar sustentablemente un sector o una region hay que recordar los fundamentos de la dea de
sustentabilidad enfatizando en la metodologia v aplicacion del concepto Este concepte, que fue ¢l hito de la cumbre
de Rio en 1992 en miras del desarrolio futuro de nuestro planeta. se entiende para el tunsmo sustentable como la
necesidad de preservar los sitios turisticos v los paisajes de mavor valor, del dano generado por el hombre en un
espacio determnado

I'n el marco de este concepto. tambien se desarrolia el de “tunsmo sohdano™, “justo” o “equitativo”, que trata de
asegurar transacclones transparentes entre el pueblo receptor, el intermed:ario v el ereador de productos turisticos

Fsta transparencia permite asegurar al turista que no hava una relacion de fuerza v de desigualdad, como sucle ocurrix
en los mtercambios economicos entre los paises del Norte v los del Sur. Fl concepto de turismo sohdano tambien se
desarrolld de la mano con el concepto de comercio justo que busca proteger los derechos v el valor del trabajo de los
productores de Latmoamenca

Fin la region de Ayseén. se han identficado diferentes tipos de turismo, entre los cuales se encuentran el Licoturismo, el
Agroturismo v el Turismo cultural en los cuales se destaca {a 1dea de sustentabihdad, para las generaciones futuras

En su metodologia de aplicacion, el desarrollo local sustentable. del turismo u otra actividad, debe estar basado en un
equilibno entre tres elementos fundamentales

Ser Humano

DESARROLIL(
SUSTENTABLE
TURISMO

s SUSTENTABLE
Economia

En este tnangulo “magico” de la sustentabihidad, los tres elementos son esenciales y en caso de un desequilibrio fuerte
entre uno u otro de estos elementos. puede caer la sustentabilidad del provecto Iste diagrama es fimdamental ya que
muchos de los provectos de desarrollo de la region de Avsén han fracasado porque se habia ohvidado fomentar el
provecto en relacion a los seres humanos mphcados en el

Generalmente. en los paises industnahzados como Francia. los proyectos de sustentabilidad nacen de una larga
histona medio ambiental. de ordenamiento termitonial en donde los actores tienen incorporada una cultura de desarrollo
wristico. lanto en lo cconomico como en lo seaal

Aungue en Avsen los habitantes no consideran todos ios aspectos relacionados con el desarrollo tunistico, sino que
hacen las cosas mas bien por necesidades economicas e intereses individuales, hay una mcipiente conciencia colectiva
de las nquezas nalurales que tienen entre sus manos

En relacion con esta necesidad de una conciencia colectiva para la preservacion v proteccion del medio ambiente,
algunos servicios publicos como la CONAMA. la CONALF v algunos mumicipios han imciado trabajos de mediano y
largo plazo para desarrollar sustentablemente la region. con mavor o menor grado de éxito
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I — ANTECEDENTES SOBRE INICIATIVAS DE DESARROLLO LOCAL
SUSTENTABLE

Mas que una oferta convencionai, como el viaje a la Laguna San Rafael o las Termas de Puvuhuapi, la Region de
Avsen tiene un potencial turistico allemative v sustentable muy importante Exislen actores locales con ideas

provecios variados con la misma voluntad hacia un turismo rurzl, verde o deportivo, que toma en cuenta la riqueza de
una Patagoma virgen. « Aysén, Reserva de vida ».

» CODESA — « Sabores de Aysén »

Proyecto de desarroilo local que tene como objetivo la valonzacion de productos regionales (mermeladas. saimones ahumados,
hierbas. charqui. . 1. con un selio de calidad especifico « Sabores de Avsén » La idea consiste en Juntar productores locales de la
Region para difundir una identidad comun de calidad de los productos Fxaste una Ruta de los Sabores de Avsen que cuenta con 10
productores, sin embargo falla consolidar ¢sta en 1érminos comeraiales, unsticos (desarrollo de alojamiento de cahdad. formacion
para la atencion de los vistantes ) para que se pueda vender en el largo plazo v a escala de los mercados regionales. nacionales ¢
internacionales

Esta imaativa esta sieado manejada por CODESA con el apoyo de ia Fundacion para la Innovacion Agrana. FIA. del Mimsteno de
Agricultura v de las asociaciones trancesas de desarrollo local fa Gran Travesia de los Alpes v Mageilan Consultants

» CONAMA — « Proyecto ACCA de la Patagonia »

Proyecto de desarrollo de una zona de conservacion de la cultura y del medio ambiente de las comunas del Sur de la Region de
Aysen levado por la CONAMA XI y 5 Mumaeipahdades con la Federacion de Parques Naturales Regionales de Francia en base a
fondos FFEM (Fondo Frances para el medio ambiente mundial), del Gobierno Regional de Avsen v de la CONAMA Regional

Fl Objetive pnncipal es establecer un modelo de desarrolio sustentabic que puede unir fos actores iocales a imcativas de desarrollo
sustentable en un mismo termtono.

Se¢ destacan como acciones relacionadas con tunsmo la realizacion de una « Ecoguia de Viajes» para presentar los recursos
naturales v culturales. asi como los servicios los actores loczles de desarrollo sustentable (alojamiento. alimentacion. artesan:a

SENCE. FUNDACION ANDES v la IM de Rio Ibafiez). el inicio de una « Red de Agotunsmo » v el apoyo a la construccion de
dos refugos en Areas Protegidas de la region.

» CONAMA — « Sendero de Chile »

El proveclo consiste en crear una Red de sendenismo v de descubrnimiento del patrimonio local. Se considera
mmplementar mas de 4000 kilometros de senderos en la Cordillera de los Andes. del norte de Chile y hasta el extremo
sur. En la Region de Avsén, existen a la fecha dos tramos pilotos en el sector de Cerro Castillo v otro en Lago Verde v la Tapem
Esto considera senaléfica con letreros propios de! provecto. implementacion de sectores de campamento( « Campamento
Neozelandés) »

» INDAP - « Red turismo rural Rio Baker » - « Red turismo rural Lago Verde »

Se han miaado redes tunistcas de tunsmo mral asocadas al programa nacional que lieva Indap Ambas buscaron generar
mecantsmos de comercializacion pero con mapientes logros en matena de difusion y ventas de arantos Fxaste un buen matenal
de promocion (video v folletos)

» INDAP — PRODEMU - « Proyecto agroturistico - circuito de los lagos — Valle Rio
Paloma »

Una agrupacion de mujeres rurales ha quendo promoc:onar su oferta productiva. agncola v artesanal v buscan vincularlo con ¢!
tunsmo v la oferta de servicios. alojamiento. asados. comidas v descubnmiento de la wida del campo . Esta imciativa ha sido
asoviada a olra hderada por CODEFF- CODESA en ¢l mismo seclor y con objctivos similares asociando capacitacion v
sensibtiizacion al cundado de! medio ambrente

» CORFQ — Fundacion Chile - « Patagonia azul »

B! Programa de Temtorio Integrade “Patagoma Azul™ intenta posicionar Avsen como uno de los mejores destinos de naturaleza
del mundo. desarroliundo una industnia turistica en zonas pnonzadas




El enfoque apunta a consohdar ofertas como las de pesca deportiva. navegacion en canales y eCOTISMO €N PAGUES \ 1eservas y en
promover Avsen en los mercados mundiales de tunismo. Esto a traves de programas de mejoramiento de infracstructuras v de la
calidad del servicie. tal como en matena de alojamiento con una certificacion tipo “Bed and Breaklast™, en dilusion, en provectos
viales (carreleras v puertios) o en redes de telecomunicacion

» CORFO — ACRUX — (Las Salamandras S.A.) - Universidad Austral FEduardo Crespo, Maria

Jesus Parrilla y Santiago Moras

Proyecto de desarrollo de un turismo cientifico en Aysén con apovo de CORFO. FOSIS. Universidad politeenica de
Madnd, UNESCO.

Para un turismo diferente en la Region de Aysen “cursos expedicionanos” o “expediciones cientificas”, en el objetivo de proteger
el medio ambiente Se proponen viajes de 15 dias basados en vanios temas de estudio: los glaciares, la fauna. la flora de la Regon
Los lugares elegdos para estudiar son ¢l parque Queulat, ¢l Campo de Hielo Norte. el Parque Nacional Laguna San Ralael, la
Reserva Nacional Tamango. Se pretende crear una empresa especializada “las Salamandras 8 A" Covhaique,

» FOSIS — « Ruta transpatagonia » - Plano de desarollo del turismo rural

Proyecto de desarrollo local a escala de 3 regiones de Chile sobre un mismo tema: « mostrar a los visitantes los recursos turisticos,
fas costumbres, las formas de vida v las actividades en 3 sectores »

- Palena (X Region)
- Lage Verde {XI Region)
- Cerro Castillo{ X1 Remon)

» BIENES NACIONALES - Rutas Patrimoniales — Campo_de Hielo Sur, circuito los
Glaciares

Programa nacional de las rutas patnmoniales tunisticas: Es un novedoso programa que desarrolla v conserva terrenos [iscales con
alto valor natural v cultural-histonco y ofrece intercsantes altemativas de recreacion en lugares bellos v poco accesibles de nuestro
temtono Son recorndos transitables a pie, bicicleta vo cabalgata, que potencian el unsmo sustentable v contnibuyen a una
wdentidad local Ademas. acercan ¢l temitono a todos los chilenos
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IV — METODOLOGIA DE EJECUCION DE UNA ESTRATEGIA DE MARKETING
PARA EL DESARROLLO DE UN TURISMO SUSTENTABLE EN AYSEN

Defimiaion de Grupos de trabajo por
mlereses
Representanies del plan de desarrollo
sustentable de Avseén

Definicion de objetivos y metas
de Trabajo a mediano plazo

!

Turismo Ecolégico / Rural / Convencional / Cultural / Aventura / Especializado / Cruceros

R

Cada grupo establece unos objetivos de desarrollo a mediano y largo plazo, con una lista de
acciones necesarias para lograr el mismo desarrollo.
Organizacion de acciones con prioridades

para el Desarrollo de Aysén

'

Definicion de un presupuesto global incluyendo todos los actores

.

Ejecucion de las tareas y acciones

!

Control y evaluacion de las acciones




V — PROPUESTA DE ACCIONES PILOTOS

A, Una Mapa del Turismo Sustentable en Ia Region de Aysén

Se plantea que en un mapa de la oferta turistica se destaquen en un solo soporte los productos v servicios establecidos en la
region que cumplan con cnterios de calidad que lo caractenicen como “sustentable™ Se espera partir de una base minima v
que esta oferta aumente afo tras ano.

Hav que insistir que la oferta que se pretende destacar no corresponde necesariamente a la de operadores cxtranjcros
establecidos en la region, sino mas bien a una que cste asociada al desarrollo de una nucva cconomia “justa” o “ética” v un
desarrollo turistico sustentable de Avsén.

El mapa debicra entregar una informacion suficiente para el visitante que quiere descubrir con sus propios medios la
region apoyandose de ¢sta para orgamzar su recorndo

El mapa turistico buscaria scr ¢l primer vinculo con ¢l visitante v ser un mecanismo para dar a conocer al nivel nacional ¢
internacional la oferta turistica sustentable de una region con signos distintivos v que permita hacer la promocion de una
Patagomia pura. unica. auténtica y remota.

Por otra parte. el proceso de elaboracion de este mapa lendria como objetivo juntar actores de una misma linea de
desarrollo turistico de Aysén. Se buscaria juntar tanto a profesionales del tunismo. operadores privados, instituciones
publicas (tal como SERNATUR, CONAF, CONAMA, CORFO. SERCOTEC) vy todas las instituciones quc lengan
intereses en apovar esta vision del turismo regional

En base a un acuerdo y una aprobacion de los participantes de este encuentro asi como otros que se puedan posleriormente
mtegrar para trabajar en este sentido, se definiria el tipo de informacion clave que debiera encontrarse en cl mapa turistico.

Como pnimera propucsta s¢ propone colocar en el mapa los siguientes temas:

= Sitos turisticos claves relacionados con Ecoturismo (para tunsmo de observacion de la naturalcza. tunismo de
aventura ecologico, tunsmo cultural, agrotunsmo o convencional ecologico )

- Hospedajes v Alimentacion tradicional o rural de calidad

- Centros de informacion especializados. asociados a operadores u organizaciones privadas. donde se pueda
encontrar informacion “ecologica” sobre la region (transportes locales menos contaminantes. guias de calidad,
ec.)

- Operadores con productos o servicios turisticos de calidad

La mformacion no debiera ser repetitiva con la actualmente existente (promocion de Sernatur) se buscara escoger la que
apunta mas especificamente al proposito gencral de la mmciativa: valorar las iniciativas de los actores asociados a este
proceso.

Por supuesto la idea de construir este mapa tiene como objetivo fundamental generar acciones participativas |
en materia de turismo de calidad. Se buscara en particular hacer que cada actor involucrado aporte un
financiamiento que permita crear el documento, hacer su difusion v buscar mavores recursos para su
desarrollo v consolidacion.
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B- Propuesta de una Carta de Compromiso Para un Turismo Regional de calidad

Con el fin de fortalecer la imagen del turismo regional se propone valorar las iniciativas privadas de
calidad. Esto en base a una declaracion de intenciones posteriormente reforzada con un equipo tecnico
y la puesta en marcha de procedimientos para su valorizacion y control

CARTA DE COMPROMISO
PARA UN TURISMO REGIONAL DE CALIDAD

S ()DFSA
Por un Desarrolio Sustentable de Aysén

“IDENTIDAD , TERRITORIOy CALDAD" | Productos y Servicios Turisticos de Calidad

Propuesta, ano 2004

A confinuacién expresamos como empresa nuestro compromiso formal para trabajar hacia el cumplimiento de
una oferfa furistica de calidad que nos permita diferenciar y valorizar nuestros servicios y productos en
asociacién con la ruta y la marca “Sabores de Aysén".

Quien firma adhiere a los siguientes compromisos:

Compromisos para un desarrollo susfentable de Ia region de Aysén ejemplar a escala humana y para la gente
de Aysen.

Compromiso Asociative, de las reglas y trabajos definidos conjuntamente respetando y fortaleciendo los
acuerdos de confianza que unen al grupo de productores y empresarios asociado con el turismo de calidacd
tales como compromisos comerciales, de promocion de los demas integrantes.

Compromiso con la calidad y el mejoramienio especifico de los productos y servicios, cumpliendo con las reglas
que exige la ley y las normas nacionales e internacionales, trabajando activamente para alcanzar un nivel de
calidad constante y cada vez superior, segun las orientaciones fijadas como grupo en coordinacion con la
Corporacion CODESA y sus profesionales asi como con los servicios y organismos competentes. aceptando
controles de calidad espontdneas que se puedan realizar infernamente.

Compromiso hacia el cuidado del medio ambiente en el desarollo de acfividades. servicios y procesos
productivos [practicas de Produccion mdas Limpia, buenas practicas agricolas o empresariales), ocupando
preferenfermente en sus actividades productos. servicios de terceros o mano de obra regionales, buscando |
siempre cuidar y ahormrar los recursos confrolando la posible contaminacion resulfante de su actividad,

Compromiso Cultural Teritorial y vinculo de la actividad comercial o productiva con Aysen, su cultura y
tradiciones, buscando fortalecer estas y desamollando la mayor parte de su aclividad en la region de Aysén,
ocupando productos y servicios regionales de calidad {en lo ambiental, productivo, social o comercial).

Compromiso de desarrollar una relacion verdadera y duradera con ios consumidores, locales, nacionales o
extranjeros y participando de la difusion de un “"tunsmo sustentable” asociada al concepto "Sabores de Aysen”. |
| fortaleciendo asi la imagen de la regién de Aysén, sus habitanfes, empresarios y pioductores.

Firma en conformidad el siguiente documento. el 30 de juiio 2004, en la ciudad de Coyhaique,

£l Empresatio
s Nombre y Empresa
; R.U.T.
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| | DIARIO OFICIAL

) DE LA REPUBLICA DE CHILE
) Santiapo, Viernes 20 de Agosto de 2004

) MINISTERIO DE ECONOMIA, FOMENTO Y RECONSTRUCCION
) Subsecretaria de Economia, Fomento y Reconstruecion
) DEPARTAMENTO DE PROPIEDAD INDUSTRIAL

Registros de Marcas, Patentes de Invencion, Disenos Industriales y Modelos de Utilidad

Solicitudes de Registros de NMarcas
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i Sohcitad 654 187 - RAUL FLOREZ RANMIREZ
;_F_.- Efwgocta: Productos: Clase 29 Queso de vabia

)

F Soticitud 646 301
NO S.A.L CHICE
» 29 Iondn woirang

¥

CIA ANDINA I
AMixta 7T CUMBRLS

TANMON S
Peoylugtos

)
)
)
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Solitnd 651 437 . AL FIANDRO AWAD CHERIT
. E - Denommacion ALBERTACONNECTION P

i;‘n Clase 25 Todos los proshictos de b clise

'Suh-_-l:n-.i 651 436 ALEJANDRO AWAD CUERIT
LE - Denominacion ALBERTACOTTONSTRECH

'mm-. Clase 25 Toddos los proslugcton, de Iy clave

J
Solicitud 651 652 - CHANEL SARL . SUIZA - Dena
!cu’m ALLURE SENSUFLLE  Prdiwios Clase 3
ficas, principalmente, porfameria, aceiles eseng iles
E:(‘t y locidn corporal

Sobicnud 651 625 - RADMANCOMERCIALL 1DA
F o Mixtas ANDES HELGINTS  Produc b
'\-"inm

AMDES HEIGHTS

- W v W W W
-

Clase

Solicgud 644607 - ARCIHVESEXPRESSCHU TS A
CHITE - Denoamnaciin. ARCHIVES EXPRESS - Serv
vy, Clase 8 Coamanicaciones y lelecomuni acnes on
weneral anciEyvendo sistemas dpticos y computacionales, tales
como pitetaet v otras ondas, programas hablados, aadindos y

felevisadlon

Suliomsl 51 125 FUNDACIONGABRIEL Y MARY
MUSTAKIS, CNHE - Denonunacis AULA SOCRATL-
CA - Servicess Clase 41 Fdweaciim: Tanmacvm, acividhades
vt ades ~

Solicited 651327 - FUNDACION GABRICL Y MARY
MUSTAKIS, CHILE - Denominacién AULA SOCRATI-
CA - Productas: Clase 16: Todos los productos de Ja clase

Solicitid 651 326 - FUNDACIONGATBRIEL YMARY
MUSTAKIS, CHILE - Denaminacion. AULA SOCRATI.
CA FUNDACION MUSTAKIS - Productos Clase 16 Ta
devs Jow prowdug tos e ta clase

Soheitod 651 339 FUNDACIONGABRIEL YMARY
MUSTAKIS, CHILE - Denomminacion: AULA SOCRATIL-
CA TUNDACION MUSTAKIS - Servcios Clase ! Fda
van i, fana et actividades collurales

Sohicstud 651 551 - ARAMIS INC |, SOCIEDAD OR
GANIZADA BAJO LAS LLYES DEL ESTADO DE DEE
I AWARE, ESTADOS UNIDOS DI AMERICA - Denouni
macim BRERMUDA TONIC - Productos Clase ¥ Todos los
productios de la ciase

Solicgted 644 385 - HERNANDEZ VALLADARES
L BEONEL ANTONIO, CHILE. - Denominaciin: CLUR DE-
PORTIVO UNION SANTA ROSA - Servicine Clase 41,
Actividades deporfivas, culturales, educacion, Tormpcion y
CRp e ate

Sohesad 65516 COMERCIAL COMPU PRINT
LIDA L CHILTL - Denominacion, COMPUNET - Servicios
Clase 35 Servicis de impantaciting, cxporiacion y represcnta-
cin e s produgtos 9 v 16

Solicnsd 51 241 CEMENTOS BIO BIOS AL CHI
L1 - Denvmnacion: DECAL - Producion. Clase 19 Todos
low pracliectos e B clase

Solicaiud 657 B39 - VERONICAMUNOZ TRIVEDLL
CHILE - Frase Propaganda: DEJA LA COCA, TOMA BI-
COUCA - Prishisctas Clase 12° Frase de propaganda par ser
isiida on ki Tos prnilacios de La i lase

Sohcitud 65] 548 . LABORATORIOS GROSSMAN,
S A, MEXICO - Densminacion: DOLO BEDOYECTA -
Proclecios. Clase 5 Productos farmasGilicos, medicinales e
higigmicos

Sohciud 651 655.- SIGMA-TAUINDUSTRIEFAR-
MACEUTICHE RIUNITE SP A | ITALIA - Denomina-
ciin. EUFANS - Productos: Claze §° Todos los producios
e ta clase

Sobwied 651166 - COMERCIAL HANICA S A
CHILYE - Denvminaciin: HANICA BATHROON - Produc-
tas Clase 11 Toddos Jos productos de ta clase

Sohcitud 641.991.- INKE PTE LTI, SINGAPUR. -
Denominacidn: INKE - Servicios: Clase 42 Servicios que
proporcionan consultas téenicas acerca del usoy aplicacién
de dispositivos de penfénicos de computadoras, aparatos
pararellenar cartuchos de tinta y cartuchos de inyectores de
tinta, cartuclios de tinta, canuchos de Linta s6lidos, cartu
chosde inyectores de tinta, cartuchos de inyectores de tinta
recarpables y cartuchos de tdnes recargas v imdquenas para
recargas

Sohcitud 641 993 INKE PTE LTD, SINGAPUR
Denpminacidn: INKE - Servicos: Clase 42 Servicios gue
proporcionan consaitastécricas aceren del nso y aphcacion
de dispositivos de periléricos de compiiadoras, aparatos
pararctlenar cartuchos de tinta y cartuchos de inyectmes de
tinta, cartuchos de tinta, cantsches de tinta séhidos, carty
chus de inyecloees de tinta, cantuchos de mycctores de linta
recargahics y cariuchos de 1oner: recargas v mdquinas para
1eCaTpas

Solicitod 651 552 JAMES PERSE ENTERFPRISES.
SOCIEDAD GRGANIZADA BAJO LAS LEYES DEL ES-
TADODECALIFORNIA, ESTADOS UNIDOS DE AMERL-
CA - Denontinaciéin: JAMES PERSE - Productos Clase 25
Vestuario, artfculos de calzado y sambreros, a saber, poleras,
camisas, jerseys, pantalones corlos, pantalones sudadera, cha-
quetas, somhreros, gorras, bufandas, guantes, calceterfa, cor-
hatas, pyamas, trajes, camisas de dormir, camisclas, ropa
interior, bandas para la cabeza, bandas de mufieca, trajes de
hafo, faldas, camisas, petos, abrigos, suéleres, mallas, colras,
medias, caloetines, pantimedias, panties, cinturones, 7apatos,
zapatos deportivos, zapatillas, botas, sandahas, ropa imper-
meahle v demds de la clase

Solicitud 653.616.- ROCHA TRIGO FERNANDO
HUMBER 10, CHILE - Denominacién: JANNUS - Produc-
tos: Clase 25 Towlos fos productos de la clase

Soliviud 645 634 - CATA DE COMPENSACION DE
ASIGNACION FAMILIAR LA ARAUCANA, CHILE - Fra-
se Mopaganda. LA ARAUCANA C.C.AF. BIENESTAR
FAMILIAR - Servicios Clase 3. Frase de propaganda
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Sohgitid 651032 SOCIEDAD OPTICA RUTER
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Soltul 641 664 - TRUMATICS A _CHILE - Miva
I TRUMATIC - Servicios Clase 3 Dicigibundosn de (ol
chase de articulos v prodictos, com exclusion de proslo tos de
Las cles 74 9

(D) rRUMATIC

Soliwntud 641665 - TRUMATICS A CHILE - Mixia
T TRUMATIC Servicos Clase 3 Comumicacion a travds
demterpet papma web v conren efevtitmen o P conlipace
L ERI TN TR LALLLT et BN TRTL il electrimion

(D) rRUMATIC

Sohctud 641 667 TRUMATICS AL CHILE - Miaa
I TRUMATIC - Servicios Clase S fmpantacidon expoita
vl yorepresentaciones, con exclusion de lis ¢lases T v 9
Sarsen (s y consullorfas aempresas y negocios, publicdad en
venetl Comercindizaoiin o través de itermet, con exclisiin
de las clasex Tv 9

@ TRUMATIC

Sulicitid 611 G608
I TRUMATIC
e I clase

TRUMAIICS A LCHILE  Mixia
Productos. Clase 160 Todes tos producctos

(D) rRUMATIC
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Sobcntad 652 1R LABORATORIOMAVER LTDA |
CHILE. Frase Propapanda: TAPSIN, TE LA QUITA DE
UNA CON UNA - Prodiictos: Clase 5@ Frase de propaganida
o ser wsada en todos los prodnctos de 1a clase

Solwtind 651 121 PARABISOSOCIEDADCOMER
CIAL LINITADA, CHILE - Mixta: TAUMM - Productos
Clases: i, 11, Clase & Todos los productos de 1a clase
Clase 1 Towdos los producies de 1o class

Taumm

Sohcnud 651,664 - COMERCIAL KENDALL CHILE
PIMITADA, CHILE - Deneminaciin: TED - Producios Cla

s 25 Todos los prosductos de a clase

Salicitud 642 i72 - EMPRESA DE TRANSPORTES
DE PASAIEROS LITORAL TUR L1DA  CHILE - Miua
TRANSPORTFS LITORAL TUR LTDA.L - Servicios: Ula
s¢ 39 Eltransponte colectivo remuncradi de pasajeros, yasea
con medios propios o ajenos. Especificamente se refiere al
servion de tavis colective mural Je 13 V Regidn

Saliciiwd 641 230 - RECKITT & COLMAN (OVER
SEAS) LTI, REINO UNIDO . Mista VEET - Productos
Clase ¥ Prcparaciones de tocador no meilicamentazdas; prepae
raciones cosmélicas y de belleza; cremas y lociones cosméti-
cas, s1emas humectantos, lociones y I;-rh:;_ cxlalianios, jats
ey, detergentos, proparaciones gue coaticnen jabeo
lergentes; preparaciones blane as. tewlas parca wse perse
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Soliciud 641 231 - RECKITT & COLMAN (OVER
SEAS) LT, REING UNIDO - Mixta VEET - Producios
Clave ¥ Preparaciones de ocador no medicamentadac; prepa
ones casmélicas y de helleza; cremas y Jociones cosmet) -
< cremas humectantes, lociones y geles, exfolantes; jabo
nes: detergentes, preparaciones gue contienen jabones o de-
terpentes: preparaciones blangueadoras, toddas para <o peran
nal, preparciones para afestarse. proparaciones depilatonos,
corns depilmonins

|
Veet

e

Soliwiud 641 233 - RECKITT & COLMAN (OVER-
SEAST LT, REINO UNIDO.- Mista. VEET .- Productos:
Clise 1 Preparaciones de tocador no medicamentadas; prepa-
taciones cosmélcas y de bellera; cremas y lociones cosméti.
vas: cremas humectantes, lociones y geles; exfoliantes; jabo
nes. doiergenios, preparciones que contienen jabones o de-
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"LOS SABORES DE AYSEN”

PROYECTO PILOTO DE VALORIZACION TERRITORIAL
EN BASE A LOS PRODUCTOS LOCALES DE LA REGION DE AYSEN

%

§

a

de

INFORME ASESORIA PRODUCTIVO Y COMERCIAL
DE LAS SIGUIENTES EMPRESAS

1. La Pionera, Vista Hermosa

2. Las Paramelas, Puerto Ibaiiez

3. Rio Manihuales, Maiihuales

4. Cecinas Futrono y la Regional, Coyhaique
5. Charqui Kona, Coyhaique

SEPTIEMBRE 2004
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DIAGNOSTICO EMPRESARIAL V/$ PARTICIéPACIéN EN EL PROYECTO SABORES DE
AYSEN

El siguiente diagnostico, tiene como objetivo explicar la situacidén de 5 empresarios
que estan participando en el proyecto “Sabores de Aysén", ésta sera enfocada
desde el punto de vista interno y su vision sobre el proyecto en el cual estan

participando.

Las dreas analizadas para cada uno de los productores fueron las de

COMERCIAUZACION y de PRODUCCION.

Se procedid a visitar a los participantes en sus nicleos productivas {excepto La
Empresa Rio Mafithuales) para ver la redlidad que existe en cada empresa y
rescatar la vision que tienen del proyecto.

.~

CONCLUSIONES:

De ello se pudo determinar que 2 empresarios (Charqui KONA y Mermeladas Rio
Manihuales) tendrian la produccion del afno comprometida con clientes de fuera
de la Region. Por lo que debieron disminuir ios compromiscs de entrega regionales,
desabasteciendo en un 80% las entregas a sus clientes habituales (fuente recopilada
de los propios empresarios). Se debe agregar que con este método de
comercializacion adoptado, se ve amenazada la participacién de dichos productos
en el saidn demostrative que posee Sabores de Aysén, ya que si apenas pueden
cumplir antiguos compromisos locales, les sera imposible entregar una cantidad
minima exigida como stock de ventas ai ser partficipantes del proyecto.

Por este motivo se deben tomar acciones correctivas en sentido de cual es la
finalidad de pertenecer a Sabores de Aysen, estas deben ser enfocadas desde el
punto de vista de que, como productores estan comprometidos y que ios que les
entrega el proyecto es ampliar su cartera de clientes, por lo que deben ser

consientes vy fijar una cuota minima mensual de enfrega para el show-room.

Se pueden considerar ofros 2 empresarios que se encuentran en una etapa de

insercion de sus productos al mercado, {(consideramos Pasta de Ajo LA PIONERA, y el
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Salmdén Ahumado de Futrono') los gque en este casc deben ser apoyados

completamente por Sabores de Aysén en la penetracidn de los mercados, 1o que se

puede reglizaor mediante:

e Lo promocion de Ventas y sus Objetivos, como:

e

Incrementar el tréfico o la llegada de consumidores: El primer paso es
hacer que el comprador se acerque al punto donde esta el producto
o los productos ofrecidos.

Incrementar la frecuencia y la cantidad de compra: Consiste en
buscar que los compradores compren mads y de manera mas seguida
los productos.

Incrementar las ventas: Mejorando la relacidn con proveedores y
consumidores.

Disminuir la temporalidad de las compras: Buscar romper con las
tendencias de temporadas para tener un tréfico estable y fluido en el

punto de ventas.

La relacion directa entre los Objetivos de las promociones con el consumidor, se

pueden determinar con los siguientes instrumentos:

ls

Buscar que la persona use el producto por “primera vez", para
aumentar la base de clientes.

Buscar (si es el caso) que el consumidor le encuentre varios posible usos
al producto.

Que el consumidor perciba una mayor utilidad por el uso del
producto.

Mostrar todas las ventajas del producto ya sea de manera individual ©

grupal.

Por lo que podemos concluir que La promocién continuada, mas alla de la

publicidad, es la que realmente impulsa las ventas de productos.

{* No se considera la produccién de cecinas para esta empresa, ya que los

productos estan enfocados hacia otro nivel de consumidor; ABC1, C2)




Por Ultimo la visita al quinto producto (Hierbas aromdticas y medicinales, LAS

PARAMELAS), dej¢ demostrado el pensamiento del productor ante el proyecto y

que tiene conocimientos de que si sus productos poseen o no el sello que se les

entrega, serdn vendido de igual manera. Esto por que tiene capacidad de

aumentar la producciéon en 20 a 30% mensual, y porque tienen plena conciencia de

que no puede dejar de lado a sus clientes actuales, ya que ellos son los que le han

dado vida comercial a sus hierbas.

RECOMENDACIONES:

1%

Un factor que debe ser considerado y establecido, es que aungue el
proyecto sea utilizado como trampolin para alcanzar nuevos mercados, éste
debe considerarse como el gestor de los negocios que lograron. por lo que el
meérito de la negociacién debe ser compartida (productor/Sabores de
Ayseén).

Se ies debe exig., como también se les debe demostrar que seran
comercializados, porcentajes de la produccion total, este puede variar entre
un 8 y 12%, de modo de que el salén de muestras nunca quede
desabastecido.

Ayudarlos a desarrollar estudios de Costos de Produccion, de modo de peder
establecer precios reales y no ficticios, los que en muchas oportunidades por

ser elevados, dificultan el proceso de negociacion.

Carlos Pacheco Toledo

Ing. Comercial
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DETALLE ENTREGA DE SELLO DE CALIDAD

Periodo mayo 2004 - febrero 2005

PRODUCTOR FECHA CANTIDAD

DE SELLOS
La Baguala 31/05/04 500
23/07/04 2.000
03/09/04 7
Nycra 13/05/04 100
28/05/04 100
Las Delicias 03/09/04 24
Futrono 27/08/04 2.000
27/01/05 2.000
Las Hormiguitas 03/09/04 43
Pionera 13/08/04 10
30/11/04 2.000
Kona 09/08/04 600
24/09/04 2.000
Las Paramelas 24/01/05 1.500
Chelenko 19/01/05 500
TOTAL 13.384

MAURICIO OSORIO PEFAUR
Coordinador General




CODESA

Corporacion para el Desarrollo de Aysen

Prat 350 - Coyhaique-Region de Aysén Fono fax:67/23 72 08

VISITA GRUPO PRODUCTORES DE CHILOE
« Certificando los productos regionales de calidad”

Objetivo general de la gira:
Conocer a la experiencia Sabores de Aysén, su proceso de certificacion y el grupo
de productores que lo compone

Objetivos especificos;

- Conocer el contexto general aysenino

- Conocer las actividades de los productores y su experiencia con respecto a la
iniciativa Sabores

- Conocer la iniciativa Sabores de Aysén, el proceso de diagnéstico, de apoyo
al mejoramiento productivo, de la visitas de control de calidad y la estrategia
de marketing,
Conocer y aplicar en persona el proceso de certificacion de calidad, con el
apoyo del equipo técnico de Sabores de Ayseén

Cronograma de actividades,

Opcién 1, 9 dias con viaje por mar desde Pto. Montt — Chaiten, regresando
desde Pto. Chacabuco hasta Pto. Montt. Nota: De acuerdo a los itinerarios de la
empresa Transmarchilay y de manera que se pueda llevar a cabo esta opcion,
el viaje debe iniciarse un dia Jueves zarpando a las 21:00hrs para recalar el dia
Viernes a las 7:00 hrs de la maiana, para regresar a Pto. Montt también via
maritima un dia Jueves pero con los servicios de Navimag, en ambos casos la
alimentacién a bordo no estd incluida.

Valor: $ 2.322.000 para 7 personas
(Incluye : Programa seiialado y traslado en barco en acomodacion butaca
~ semireclinable turista)

CODESA-CHILE Ruta Sabores de Aysen
Arturo Prat 350-Fono fax 67-237208-Coyhaique-CHILE
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Corporacitn para el Desarrollo de Aysén

Prat 350 - Coyhaique-Region de Aysén Fono fax:67/23 72 08

DESARROLLO PROGRAMA CON TRASLADO MARITIMO

DIA 1
PTO. MONTT CHAITEN

DIA 2
CHAITEN PUYUHUAPI

DIA 3
PUYUHUAP| COYHAIQUE

DiA 4
COYHAIQUE

DIA S
COYHAIQUE

DIiA 6 )
COYHAIQUE IBANEZ

DIA7
IBANEZ COYHAIQUE

DIA 8
COYHAIQUE CHACABUCO

DIA S

CHACABUCO PTO. MONTT

Traslado maritimo para navegar toda la noche

Recalada a Chaiten alrededor de las 07:00hrs para
desayunar en el pueblo Y salir con destino a
Puyuhuapi donde se almuerza y en la tarde se
trasladan hastaTermas de Puyuhuapi. Cena en
“Lluvia Marina”, Hospedaje en casa Ludwig

Traslado hasta Coyhaique,

Visitando al Parque Nac. Queulat (la entrada NO esta
incluida, debe pagarse directamente al Guardaparque )
Cena en la ciudad de Coyhaique, Hospedaje en Albergue

Desayuno

Reuniones de trabajo acerca del Proyecto.

Almuerzo, Hospedaje y Reuniones en Albergue Las
Salamandras

Visita a Unidad Productiva “Jardin del Bosque™ . Cena.

Taller, Visita a Unidades Productivas: Futrono y Helados
Ricer

Almuerzo y alojamiento en Las Salamandras

Cena en Restaurant Ricer

Actividad productiva y evaluacion Taller Libertad en P
Levican y Paramelas En Pto. Ibaiez.

Almuerzo en Las Paramelas, Alojamiento y cena en La
Casona, ubicada en la Bajada Ibafez y Don Niba en Cerro
Castillo

Visita a Unidad Productiva “La Pionera”, paseo circuito seis
Lagunas Almuerzo en Predio Pta. Arenas. Cena en Parrilla
de Cabainas don Joaquin.

Hospedaje en el mismo lugar.

Balance gira, retorno a Chiloe. Alimuerzo y cena despedida en
Ricer segun corresponda.
Traslado a Chacabuco o Balmaceda.

Navegacion en barco, recalada en Pto. Montt

Opcidén 2. 6 dias con viaje en avion desde Puerto Montt
En caso de venida por avion, se cancelan dias 1, 2, 9, iniciando el dia 3 lagiray

CODESA-CHILE Ruta Sabores de Aysen

Arturo Prat 350-Fono fax 67-237208-Coyhaique-CHILE
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CODESA
Corporacion para el Desarrollo de Ayseén

Prat 350 - Coyhaique-Region de Aysén  Fono fax:67/23 72 08

alojando esta noche en Coyhaique y terminandose con el vuelo de la tarde a Puerto
Montt. Los horarios de salida desde Pto. Montt diariamente son a las 14:05 hrs para
regresar desde Balmaceda a las 15:50hrs, duracion del vuelo: 1 hora -

(Incluye: Programa sefalado y traslado aéreo tramo Pto. Montt-Balmaceda-
Pto.Montt via Sky, tarifa aérea permite cambio sin multa)

DESARROLLO PROGRAMA CON TRASLADO AEREO

DIA 1

COYHAIQUE Bienvenida, Traslado Aeropuerto-Albergue
Cena en la ciudad, Hospedaje en Albergue

DIA 2

COYHAIQUE Desayuno
Reuniones de trabajo acerca del Proyecto
Almuerzo, Hospedaje y Reuniones en Albergue Las
Salamandras
Visita a Unidad Productiva “Jardin del Bosque™ . Cena .

DIA 3

COYHAIQUE Taller, Visita a Unidades Productivas ubicadas en la ciudad:
Futrono y Helados Ricer
Almuerzo y alojamiento en Las Salamandras
Cena en Restaurant Ricer

DIA 4

COYHAIQUE IBANEZ Actividad productiva y evaluacion Taller Libertad en P.
Levican y Paramelas en Pto. Ibafiez
Almuerzo en Las Paramelas, Alojamiento y cena en La
Casona, ubicada en la Bajada Ibafiez y Don Niba en Cerro
Castillo

DIA 5

IBANEZ COYHAIQUE Visita a Unidad Productiva “La Pionera"’, paseo circuito seis
Lagunas Almuerzo en Predio Pta. Arenas. Cena en Parrilla
de Cabarfias don Joaquin
Hospedaje en las mismas cabarnas.

DIA 6

COYHAIQUE CHACABUCO Balance gira, retorno a Chiloe. Almuerzo temprano o

desayuno fuerte para salira 13:30hrs aproximadamente
al aeropuerto de Balmaceda

CODESA-CHILE Ruta Sabores de Aysen
Arturo Prat 350-Fono fax 67-237208-Coyhaique-CHILE



Corporacion para el Desarrollo de Aysen

Prat 350 - Coyhaique-Region de Aysen Fono fax:67/23 72 08

Opcidn 3. 9 dias(considera 7 dias de programa mas 2 de traslado terrestre)

En caso de venida en bus, se cancelan dias 1, 2, 9, iniciando el dia 3 la gira,
considerando ese dia la manana libre para descansar, alojando esta noche en
Coyhaique, terminandose el dia 8 con la salida desde el Terminal de buses -
En esta opcion se propone agregar un dia al viaje visitando a la productora de
Puerto Tranquilo a orillas del Lago Carrera. En este caso el dia 7 en vez de ir a
Coyhaique se viajaria y dormiria en “El Puesto” en Puerto Tranquilo donde se podra
conocer eventualmente el atractivo “cavernas de marmol” formacion rocosa en medio
del Lago para visitar el dia siguiente, al productor Chelenko antes de regresar a
Coyhaique, alojando esta noche en Las Cabanas Don Joaquin.
NOTA: E! vigje desde Pto. Montt o Castro en bus, debe considerar el siguiente
Itinerario vigente: Salidas los dias Lunes, Miércoles y Viernes a las 12:00 y 08:00hrs.
respectivamente desde Chiloé, en ambos casos la duracion del viaje es de 23 hrs.
Para salir desde Coyhaique los dias Martes, Jueves y Sabados a las 18:00hrs

DIA 1

Valor: $ 2.325.000 (para 7 personas)
Incluye : Programa senalado y traslado en bus desde Pto. Montt o Castro hasta
Coyhaique ida y regreso

DESARROLLO PROGRAMA CON TRASLADO TERRESTRE

PTO.MONTT O CASTRO COYHAIQUE Traslado en Bus durante 23 hrs. aproximadamente

DIA 2
COYHAIQUE

DIA 3
COYHAIQUE

DIA 4
COYHAIQUE

Liegada a Coyhaique en |la mafana.
Mafiana libre para descansar

Almuerzo de bienvenida.

Tarde, Libre

Cena en la ciudad, Hospedaje en Albergue

Desayuno

Reuniones de trabajo acerca del Proyecto

Almuerzo, Hospedaje y Reuniones en Albergue Las
Salamandras

Visita a Unidad Productiva “Jardin del Bosque™. Cena

Taller, Visita a Unidades Productivas: Futrono y Helados
Ricer
Almuerzo y alojamiento en Las Salamandras

CODESA-CHILE Ruta Sabores de Aysen
Arturo Prat 350-Fono fax 67-237208-Coyhaique-CHILE
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Corporacion para el Desarrollo de Aysen

Prat 350 - Coyhaique-Region de Aysen  Fono fax:67/23 72 08

Cena en Restaurante Ricer

DIA 5

COYHAIQUE - IBANEZ Actividad productiva y evaluacion Taller Libertad en P.
Levican y Paramelas en Pto. Ibafez
Almuerzo en Las Paramelas, Alojamiento y cena en La
Casona, ubicada en la Bajada Ibafiez y Don Niba en Cerro
Castillo

DIA 6

IBANEZ - PTO TRANQUILO Visita a Unidad Productiva “Chelenko”, paseo a cavernas de

_ marmol, almuerzo, cena y hospedaje en “El Puesto” Y otro.

DIA 7

PTO. TRANQUILO-COYHAIQUE Regreso a Coyhaique, pasando por Vista Hermosa para
conocer Unidad Productiva “La Pionera”
Almuerzo en Coyhaique.
Cena y hospedaje en Cabaiias don Joaquin

DIA 8

COYHAIQUE - PTO. MONTT Balance gira, retorno a Chiloé. Almuerzo. por altimo Traslado
a Terminal de buses alrededor de las 17:00hrs

DIA 9

PTO. MONTT O CASTRO Llegada a destino

LAS TARIFAS INCLUYEN SOLO LOS SERVICIOS SENALADOS.

ALTERNATIVAS OPCIONALES:

- EXCURSION A LAGUNA SAN RAFAEL POR EL DIA EN CATAMARAN :
$ 188.000 p-p (ZARPES CONFIRMADOS MES DE ABRIL : 2 /9 /16

CONSIDERACIONES IMPORTANTES :

-VALOR DE ENTRADA AL PARQUE NAC. QUEULAT : $500 POR PERSONA
(NO ESTA INCLUIDO EN EL PROGRAMA)

-VALOR REFERENCIAL DE ALIMENTACION EN TERMAS (NO ESTA
INCLUIDO EN PROGRAMA, ES OPCIONAL SOLO SI EL PASAJERO NO
DESEA ALMORZAR EN « LLUVIA MARINA » COMO ESTA SENALADO)
$9.000 p/p por meni del dia

-PARA EL DIA 6 EXISTEN ALTERNATIVAS DE CAMINATAS Y CABALGATAS
A LOS ALREDEDORES QUE SE PUEDEN CONTRATAR DIRECTAMENTE EN
EL LUGAR

-EN LAS COMIDAS NO ESTAN INCLUIDOS LOS BEBESTIBLES, DEBE
PAGARSE POR SEPARADO .

CODESA-CHILE Ruta Sabores de Aysen
Arturo Prat 350-Fono fax 67-237208-Coyhaique-CHILE
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PROGRAMA TENTATIVO FAMILIA PASAJEROS SKORPIOS (SRA. MARISOL LAGOS)

DIA 30 TRASLADO AEROPUERTO, VISITA AL MUSEO DE BALMACEDA (ENTRADA
SE PAGA DIRECTAMENTE Y EL COSTO ES DE $500 P/P), SALIDA POR CAMINO
RURAL A COYHAIQUE, PASANDO POR VISTA HERMOSA Y EVENTUALMENTE
VISITANDO UNIDAD PRODUCTIVA DE PASTA DE AJO "LA PIONERA"
PERTENECIENTE A PROYECTO "SABORES DE AYSEN", SE SUGIERE ALMORZAR
EN EL MISMO COMPLEJO CON LOS SERVICIOS DE LA PARRILLA PAGANDO
DIRECTAMENTE. TARDE: CIRCUITO TURISTICO SEIS LAGUNAS-LAGO ELIZALDE
PASANDO POR PREDIO PTA. ARENAS.

PARTICIPANTES TAMBIEN DE LA RUTA AL IGUAL QUE "JARDIN DEL BOSQUE" A
LA SALIDA DE LAS CABANAS.

DIA 31 SALIDA POR SU CUENTA A OFICINAS DE SKORPIOS PARA ZARPE A
LAGUNA SAN RAFAEL.

DIA 04 FEBRERO TRASLADO POR SU CUENTA A LAS CABANAS

DIA 05 FEBRERO EXCURSION A CAVERNAS DE MARMOL EN PTO. TRANQUILO,
CAMINO AUSTRAL SUR POR TODO EL DIA, RETORNO A COYHAIQUE. (EN EL
PASEO ESTA INCLUYE ALMUERZO Y SNAK)

DIA 06 FEBRERO EXCURSION AL VENTISQUERO COLGANTE QUEULAT (ENTRADA
AL PARQUE SE PAGA DIRECTAMENTE, VALOR REFERENCIAL $500 P/P)), EN EL
CAMINO AUSTRAL NORTE ALMORZANDO EN PUYUHUAPI, POR TODO EL DIA,
HOSPEDAJE EN CABANAS

DIA 07 TRASLADO AEROPUERTO EN TRANSFER NORMAL

VALOR TOTAL 4 PASAJEROS § 440.000
TARIFA TOTAL INCLUYE!

- ARRIENDO DE CABANAS NOCHE DEL 30, NOCHES DEL 4 Y 5 DE FEBRERO
-SERVICIOS DETALLADOS EN EL PROGRAMA DIAS 30, 5 Y 6 DE FEBRERO

CONTACTO: SRA. MARISOL: 09-5795825 Email;javicrispir@hotmail.com
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SEGUNDA OPCION

DIA 30 ENERO ARRIVO A LAS 11:00HRS AEROPUERTO BALMACEDA, . VISITA
AL MUSEO DEL PUEBLO (ENTRADA SE PAGA DIRECTAMENTE Y EL COSTO ES DE
$500 P/P), O AL MUSEO “DEL MATE” EN EL BLANCO , SALIDA POR CAMINO RURAL
A COYHAIQUE, PASANDO POR VISTA HERMOSA Y EVENTUALMENTE VISITANDO
UNIDAD PRODUCTIVA DE PASTA DE AJO "LA PIONERA", Y AL LLEGAR A LAS
CABANAS VISITA A UNIDAD “JARDIN DEL BOSQUE" AMBOS PERTENECIENTES AL
PROYECTO "SABORES DE AYSEN", SE SUGIERE ALMORZAR EN EL MISMO
COMPLEJO “DON JOAQUIN” CON LOS SERVICIOS DE LA PARRILLA PAGANDO
DIRECTAMENTE . TARDE: CIRCUITO TURISTICO SEIS LAGUNAS-LAGO ELIZALDE
PASANDO POR PREDIO PTA. ARENAS CENA POR CUENTA DE LOS PASAJEROS

DIA 31 DIA LIBRE, SALIDA POR SU CUENTA A OFICINAS DE SKORPIOS PARA
ZARPE A LAGUNA SAN RAFAEL (PRESENTACION A LAS 17:00HRS)

DIA 04 09:30 HRS FEBRERO MANANA Y ALMUERZO LIBRE.

TARDE: 13:30HRS SALIDA CAMINO AUSTRAL SUR, PASEO A CABALLO O
CAMINATA EN PREDIO AGROTURISTICO UBICADO EN EL CRUCE BAJADA IBANEZ,
A LOS PIES DE CERRO CASTILLO POR 3 HRS. HOSPEDAJE Y CENA EN PTO.
TRANQUILO.

DIA 05 DESAYUNO, EXCURSION LACUSTRE A CAVERNAS DE MARMOL,
ALMUERZO EN EL PUESTO, EXCURSION A LAGO VALLO CON VISTA A
VENTISQUERO REGRESO A COYHAIQUE AL ANOCHECER (APROX. 21:00 HRS),
CENA POR CUENTA DE PASAJEROS, HOSPEDAJE EN CABANAS DON JOAQUIN

DIA 06 ALREDEDOR DE LAS 10:00 HRS SALIDA POR COYHAIQUE ALTO, PARA
CONOCER SECTOR DOS LAGUNAS. LAGUNA EL TORO Y ESCONDIDA, LAGO
CASTOR, POLLUX, LAGUNA EL ESPEJO Y POSTERIOR TRASLADO HASTA
AEROPUERTO DE BALMACEDA (PRESENTACION 16:00HRS EN AEROPUERTO).
ALMUERZO O COMIDA SUGERIDO EN ATO. BALMACEDA, CAFETERIA SUCURSAL
RESTAURANTE RICER EN COYHAIQUE, PARTICIPANTES DE LA RUTA, NO
INCLUIDO EN PROGRAMA

VALOR PROGRAMA PARA 4 PASAJEROS $ 800 000



OPCION 1l

VIERNES 04 13.00HRS SALIDA DESDE LAS CABANAS PASANDO POR EL
JARDIN DEL BOSQUE SALIENDO POR COYHAIQUE ALTO ., PARA CONOCER
SECTOR DOS LAGUNAS, LAGUNA EL TORO Y ESCONDIDA, LAGO CASTOR,
POLLUX.

SALIENDO AL CAMINO NUEVAMENTE EN “EL SALTO" PARA CONTINUAR AL
CAMINO AUSTRAL SUR HASTA LLEGAR A PTO. IBANEZ, ONCE EN HOSPEDAJE
DON FRANCISCO, SERVICIO DE RUTA TRANSPATAGONIA. (SE ESTA LLEVANDO A
CABO EN LA CIUDAD EL 3° FESTIVAL DE JINETEADAS) REGRESO A COYHAIQUE

SABADO 05 DESDE COYHAIQUE SALIDA A CAVERNAS DE MARMOL, VISITA EN
PTO. TRANQUILO A UNIDAD PRODUCTIVA DE MERMELADAS CHELENKO,
ALMUERZO. EXCURSION LACUSTRE A CAPILLAS DE MARMOL, TRASLADO A
COYHAIQUE HOSPEDAJE EN CABANAS DON JOAQUIN

DOMINGO 06 LIBRE
VALOR PROGRAMA $400.000

PROGRAMA SABORES DE AYSEN VENDIDO

4 PASAJEROS
DIA 30 ENERO ARRIVO A LAS 11:00HRS AEROPUERTO BALMACEDA, VISITA

AL MUSEO DEL PUEBLO, SALIDA POR CAMINO RURAL A COYHAIQUE, PASANDO
POR VISTA HERMOSA Y EVENTUALMENTE VISITANDO UNIDAD PRODUCTIVA DE
PASTA DE AJO "LA PIONERA", Y AL LLEGAR A LAS CABANAS VISITA A UNIDAD
“JARDIN DEL BOSQUE" AMBOS PERTENECIENTES AL PROYECTO "SABORES DE
AYSEN". TARDE: CIRCUITO TURISTICO SEIS LAGUNAS-LAGO ELIZALDE PASANDO
POR PREDIO PTA. ARENAS.

2 NOCHES DE HOSPEDAJE EN CABANAS
SERVICIO PAGADO $ 280.000
INCLUYE LOS SIGTS. SERVICIOS COTIZADOS:

3 NOCHES DE ARRIENDO DE CABANAS: $ 180.000
TRASLADOS SEGUN PROGRAMA $ 100.000
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Reqgistro de la Participacion de Sabores de Aysen en Ferias y Eventos

‘ Feria "Les Messagers de |'Eau”
Junio 2003
Francia

Feria infemacional de Estonia
Agosto 2003
Estonia

ler Encueniro de Biodiversidad, Cultura y
Turismo

Noviembre 2003

Coyhaique

Feria Artesanias de la Patagonia.
Gimnasio Fiscal

Octubre 2003

Coyhaique




- -

-

-— -— -— -— -

-

- W -

Feria Expo-Rural

Parque Alberto Hurtado (ex-Intercomunal)
La Reina

Diciembre 2003

Santiago

3ra Feria Fosis
Gimnasio Espanol
Enero 2004
Coyhaique

Dia Mundial del Medio Ambiente
Casa de la Cultura

Junio 2004

Coyhaique

Feria Indap-Prodemu
Junio 2004
Coyhaique



- e .~

i
i
3

!

Encuentro Aiken, Vision de la Patagonia
Julio 2004
Coyhaique

Feria Escuela de Guias de la Patagonia
Gimnasio Comunal

Agosto 2004

Puerto IbaGhez

Encuentro Fundacion Avina
Casa Belén

Septiembre 2004
Coyhaigue



-

Feria Terra Madre
Torino

Octubre 2004
italia

Feria Expo-lnacap
Centro Inacap
Noviembre 2004
Coyhaigque

Xl Feria Regional del Libro
Gimnasio Fiscal
Diciembre 2004
Coyhaique



Feria Expo-Rural

Parque Alberto Hurtado (ex-Intercomunalj
La Reina

Diciembre 2004

Santiago

Evento Enfrega Sello de Calidad 2003
Gimnasio Fiscal

Octubre 2003

Coyhaique

Evento Enfrega Sello de Calidad 2004
Inauguracion Sala de Muestra y Oficinas de
Codesa

Agosto 2004

Coyhaique

Evento Enfrega Selloc de Calidad 2005
Gimnasio Fiscal

Diciembre 2004

Covyhaique
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EL DIVISADERO JUEVES 27 DE MARZO DE 2003

REGIONAL

REGION DF AYSEN

En‘el marco.delaimplementacion del proyecto; Grupo
productivo “Sabores de Ayseén” lanza estrategia comercial

* Entre los factores que considera la
estrategia estd el enfoque de desarrollo local
del grupo y el sello libre de contaminscion
que pretende proyectar la regidn de Aysén.

Coyhaique-, El dia
martes, a ias 18 homs, en
el Restsuranmt Histénco
“Ricer” se levdacabo el
lanramiento de la Estra«
tegra Comercial del Gru
po de Productores Subo-
res e Ahrén Fala ocasion
eseuvD presente el mnten-
dente reponal (5), ol alcal-
de de Coyhauque, el se-
cretano regional mintste-
ral de Apnoulnon, el di-
rector tegponal del [ns
utute de Desarrollo
Agropecuana, el coor

4

dinador de leres Fa

bian | , lpa re

nresen ( desa
am Chible y Maun

6n son las herbas medis
cmnales.

La reunion se centrd
en dar a conocer und
aueva ctapa del proyecta,
en ln ctal se busca apoyar

una iniciativa de desarro-

llo econdmuco diferente
y por otm 3¢ busca pro-
mocionar el ternitotio
mas que ciertos produc-
1os en particulur, lo que

se llama en Francia man
b:n; temifenal, scg-.'m o
explicado por Fabien
Bourlon, ya que hay
grandes diferencias al
promoconar una em-
presay un producto y, un

M conjunta de productos H com ' \
wo Usornn, represen dentro de una region, poc [T P b My m valor
tantes de los nueve gru ende I caracteristica par- de g wal,

s productivos de la re-  noularde este proyecioes wles, ac Gl Wt wich
mon, medios de comu la sdenndad con una re- DM TRONAL,
[LUCACON ¥ O0S Kvitados o0, desa i yue o0 Ln procucs

El grapo Sebores de Los puntos tratados UHHLSE V polenciar sus manniachuado con un
jyremestd compuestopor fueron cuatro, ponmero esfuerzus, comeroal per e g bvebmle wa
sc informd sobre las mieni, coane dbluson 0 Ademas se debe apn

nucve umdades produc-

tivas gue son Jacdin del  acoones sealizacas dentro COTT UnA 1 mdc!r,g:'n vechar of sells bbre ok
lioaque produce plantas  del proyecto desde no- de wabap, be danun im-  cottamaneoon, v e of
medicinales y omamen-  viembee del ado pasade; pubso v, unampubo. pro wicaty U
tsles y las mermelsdas en  en segundo lugar, exphi- gue uizd individual-  especial enfasis en este
poquenias cantidades; Co- a.:hmﬂodokgndemA miente no se poede logeae  aspucta Difundses pub
conas Futrono, practica  bajo; tervero, la presen- con la fucrraque selogm  citar Ia ruta e hos sabures
una actividad trackaonal  tacidn de los productores de csa manem, por otm y reloezar Loimagen cor
famihar de cabomadnde  y sus productos; y la dis- L / parte, t los produc-  poratva

ccinay; Predio Punta  cusidn sobre la imple-

\renas, Las Delictas, mentacién de sellos de  na (FIA) ba exygdo vn CUAN Do P'ENSE EN VIA Es

[aller Libertad, Las Hor-  eabdad. plan de tmabaio para Jos l ene
miguitas, La Bagoala, La estrategia détra-  dos ulimos anos, pero e ESTUDIANTES Y TERCERA EDAD

BALMACEDA - SANTIAGO - BALMACEDA [ERLSETE
BALMACEDA - PTO, MONTT - BAUMACEDA JRIFERTE
TARIFAS ECONOMICAS
BALMACEDA - SANTIAGO - BALMACEDA EELETE
BALMACEDA - FTO. MONTT - BALMACEDA JRETS

“URISMO

MTILELT

Nycra, copoproductoes bajo es definuda por los  quecs fexible, o que per

el salmén shumado y  proplos productores, sin -~ mite modificar la eyera-

otros deovados, y Las  embargo 1a Fundacion tega, como la mcorpos

Parsmelas cuyn produc para la Innovacion Agra-  adn de otros ptoducto-,

Bt

Los Curanderos Incas
Sanacién Natural

lblud.plintny yerbas medicinaies
Saca males o dafios desconocidos
Unién de parejas en pocos dias

TAROT}

FREIRE 550 ESQ. LILLO 09/3109118
PRONTO EN PTO_AYSEN

res, pot ejemplo Las ac-
ciones cotrespongen a
cuatro tipos, difusién dr"
proyecto y del trabaj en

i de los productores;
leres; h!p‘mmunén[‘

“ de wcciones concretas o

IR'OLOGO gices 1 nivel regronalihas
NATURISTA donal e internadonal. El

diagnostico estd reaulu!

Ya no sufra més, que nosotros te ayudaremosy | | por cuatro grandes dzeas,
ancontrards solucion a tus problemas h parte histooico ml-tmi,'
de salud, enfarmedades Ia ordenacion predial, h !

pmdacnén limipia ¥ el
estudio de mercado e
gional ¢ intemaconal
Lnos de los factores
e considers b cstratepta

ATENDIDO POR VERDADEROS EXP

({11 s L Mot AR TELFAR UT)Y

i & mall e oNl B

W OO U M LY &

ERTOS




CRONICA

eyhaue,

Martes 224l

B LIk

Abnlde

«EL DIARIO DE AVSENy )

Directora del SERNAM se
Refirio a Aprobacion de
Proyecto que Flexibiliza el Pre
y Post Natal
‘Claudia
Barrientos,
directora

regional del
SERNAM.

La direviaom e
groma! del Servicio i
Naciona ki Mu
jer  (SERMAM)

Claudia Barricntos,

FES3 ITCn

el hecho g Bal's )
mara de Dpitmdo

9 de abul, ¢l proyecto de ley yue
nata

hararn

iprabari, ¢f pacad

sl siemhca g

0 gue

Nexibaliza el pr

maujer sl Ara, prvia au

CHom exoniea el 1

wiadar hasta o

del pre petal o post notal, Cecision que icaizaia s la
myerenia ok cn empeaddo

Creemas aue B aprobacion de este proyecto he-
nelicia a L mugeres ponue permite raspasar dias del
pre atal, gue g veces se p erde con patos prematu
ros, il post nat y prvilegiando L can-
rdad de dixs cue la morer estand con su hjo (4) recién

nacida | a) i respwes

sumentandol

S embury crim tambien se
una mdicacion prescntada por el diputado Sal
(LIN) ~rechazada con amenonidad cn la Conuss
cuve ohictiva es que a panir de la sexta sc-
m esde que
do tiene mpenas un mes y dos semanas o vake la
. r\l\' )
dargando de esta manera fas doce se
atal mcrual

L en dicha vo

| raba o

a el pon f natal, esdeeir, de ¢l recwtn nach

tul de

mujer trabagadorm pucda hacer uso de un
mehia jormada

magss legales del pot

Como STRNAM, (ueremos ser enfanicis on seia
lar QU esia indwacn lita mnacepils Puetie gue
relanviza at | permiso matemal post na
al bn opar lermiri, porgue nada pnpude gqoe el
cll'l['ln',l.-l.- ung a sy rroh_}.ld'-ri.i LR LSt fa ]

wes Luando ol bebd enga un mos y
edio de s comience trabajar media pornada
Adenas, esp ihvle e el cpieador no contrate in
eviplaze o L irabagadara por medo pemnada, L g
umbnen hace prohahie Gu 3 SC Vel P smda. pent

A misnia o pod s pefatiea, para cumphe en
que nurmatmone Heva wn dia completo de tral El
CElres Ul g verse eplrentada a b sitiacson

le penerar efectos negatives Lanio paa

COMO esla, jri

In trabagadors on su combicidn de tal, comu pa la

l¢ la madre tral

haja

lectancia y ls v uladon aleetiva

0 Ulpughis

on suhspo (a) reven nacide (a), expl
Harmenting

Por o tanibe,

ra s
fecisd, W aprobacion reahizada deja
hio sl nermaso del post natal, ya
Ho Ue o nonma

i de e
ke

n e dleied

e cunando se discuta es

uva labo u—ru[y_a xh: r b puerta para la

sulnerac ws hiretdncamente sl

| EEN LT
en el Senado, - ten en cluenta que lam

1o sdho desermpeiia las Tunciones emanadas de la

a de Tos higos < Wigas v el cuidado del hugar Jue
hoy voR wna ctiva en o guehacer del
pais, v af vuln ¢ sty direchus como madre trabaga

vulnes el dosamodke del pals. Ad golscrmo
et ular gy esndente canto L Mg
per ba infanca y propender al desamoll wrakde fe
mMenores s un inperalive duco v de permencide pre
T Jdin Jak seciores o i
1 g n med . 1=

Pamos Ura v s b " [

spaea b awilianon entee it v
milar , com ! b shiectora regional del

| céa tnlhes €

proyecto

de accones

Analizaron Pvrspv( tivas de Proyecto Sabores de Aysén

LUina mesa e u

A1 ¥ il @ co

nocer [as perspertivas de

a la pegues
AYTK
en el indrce dul proayecto
Ruia Sabores de Avsen

efeviud ayer en depen

desarrollo

¥y mediany

| dencias ode 1a secretaria

| regional ministenial de
wultura

In la ocasion. ¢l se

crelano regional nuciste

nal de Agncaliuna, Chs-

tien Pualu

el i

n, ba presuder

oo de Ja

pur.u ww

Yo e Aysén (( €
AMiram Chable el coorth
nad y del proyec-
10 Sa de Aysén

Fabicn Bourdon, ¥ ¢! in
han

EENICTO WErmim
happas, gue
fa conndina

ascaura ¢

cion v dilissson Jde la un-
caliva i nk el calenon, se
rehoeron A L pencrocwn de

tivis on di-

focin
VETSOS AMiitas, @ partir de
CaMisliun una

L

los cuales

sarrodio tustieo

Cristuan Pualuan ex-
plhco
COMPriNBCetio a ag
el cual se cree
de una sene
que permiti-
ran polenear la produc-
canal-, pira Lons
Lt e reeta a da g, con

gquc s curtera se

rel

¥

el et
ma
1 do awr
ARTY 'l
vitlin a sus prinductos
Crecmas gue L ex
perienow de fa game gue
esla Jetras de es Pro
yecto, tanie de LU SA
como Ge 1o CoHnttanar
J francesa, va a pennit® al
o 2008 tenes producios
" rlantes, v os0 am
| bién es partc de nuestra
| vision Je futuro o juc
GUCTCNIDS [PAra ja 1egion
| de Aysén, una regrvihs
linth gue puede eIer

luccstm

el s b pequicda ey
PErO qiae a nuestra
itn tiene un
yanado desde ¢l

i famb

nuesl

punto de vista de s cali

dadd | manifesio

Lo tanto, Fab
Baourlon presento a Gilles
Chappae, la conlraparie
francess y curopea de
PI'I\'%‘\ i, Quict B SEITEn
pasada llegd a la region
pudicndo conocer un
pove lu zona y A los pro
CUCKNTs, DA Jue, COHO su
expeneiia, pucda ayuda
a gue ki uncialiva genere
enfogues mis especilicas
;".'.1'" AVAINLAD Y R qﬂ\" e
2005 pxista nlgo novedoso

y ! peard bos produciones
regh wiales

Laithes L happaz seia-
la visita ke perauie
briwdad e

la apertira de Jos prodog-

1o guic

Cofm e 1 lact

el vistar

VICTIE B CONL-
ver T regien por sus pa

S ¥ Su gende, tenier
do limbien que consumir
y degustar los productos
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Ninos de Ia reglon se suman a campana
mundial por una educacion de calidad

——Temrrec

Empresarios de «sabores
de Aysén» aseguran fla
calidad de sus proclu,ctos
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4 ., Coyhaique-. Un
%+ total de 97 estable-
cimientos de ensefianza
Q; pre-bisica, bisica y
media de todas las
comunas de Iz tegion
lementarin este afio
las distintas estraregias de
prevencion del consu-
* mo de alcohol y drogas
del Conace, llegando 2
““una cobertura total
aproximada de 22.038
alumnos.

La cantdad de
establecimientos incluye
tanto a los planteles que
por primera vez apli-
carin las estrategias de
prevencion escolar como aquellos que contibnuaran
haciéndolo, sin considerar a salas cunas nt a escuelas
de lenguaje, por no ser objeto de estudio de Ia
institucion.

El programa «En Busca del Tesoron, dingido a
la educacion parvulana, se esta trabajando a nivel

' regional y este afio se incorposarin 19 estableci
ruentos, correspondientes a los de has zonas mas
aisladas de la region. En el caso del programa
«Maror y Tutibin, dingido al pnmer ciclo basico,
este afio se implementard a nivel regional ya que
durante el 2003 solamente los establecimientos de
lac de Covh lo trabajaron. De esta
forma, tendra una cobertura regianal vn 63
plantelex

Respecto al programa «Quiero Sers, desunado
1l segundo ciclo basico, actualmente se implementa
en toda la region y este ano se incorporaran 8
establecdimientos nuevos, logrindose una cobertura
regional del 90% del publico objetiva En tanto, Ia

. estrategia «Yo Decidon uene alcance regional, sc ha
entregado el matenial respectivo r se han realizado
capacitaciones a docentes que trabajan con estu-
diantes de ensenanza media, incorporandose
nuevos planteles este ana

La Jefa Técmica y Territonal de Conace, la
psicologa Magdalena Torres, explico que el enfasis
msutuaonal durante este periodo serd la insercion
curncular de los programas, lo cual significa incor-
porar las estrategus para prevenir el consumo de
alcohol v drogas en los contenidos del curriculum
educativo, para facilitar al docente su desarrollo en
el contexto de las matenas que se trabajan

«la ventaja de esto es que permite que los
profesores sepan como incorporar las diversas
csmt:gi“ preventivas en el programa educatvao,
ya que se sugiere qué contenido de CONACE es
mis adecuado trabajar cuando estin pasando
determinada matena a los alumnoss, sefald

Agrego que durante el ano se realizarin segui-
mientos v se reforzara el trabajo de incorporacion
de politcas de prevencion al interior de los
establecimuentos educacionales

Entre los 37 planteles educativos estan las
escuelas rurales de Arroyo El Gato, Lago Pélux,
Valle de Ia Luna dé Nirehuao, Carlos Condell de
Caleta_Andrade, Pedro Aguure Cerda de Pucrto
Aguirre, escuela de Puerto Sanchez, Tulio Burgos de
Mallin Grande, escuela municipal de Puerto
Bertrand, escuela de Villa Amengual, escuela
Soberania de estancia Rio Cisnes v de lugares mis
apartados como la escuelr mumaipal de Repotlal,
cecucla miernadks do 1a Tapera, Amanda Labarca

e Poerres oot Maem Balmaceda, municipal de

Mooy, osoucla Madre de la Divina Providenaia
de Puerto Gala, cicucla Pioneros del Sur de Villa
O'Hliggins y vscucla comandante Lus Bravo de

Tortel.

El coordinador tegional del Conace, Fernando
San Martin Cabezas, resalto el apovo de ia
direccion regional de la Junta Nactonal de Jardines
Infantles (Juny) en el proceso de inscripcion de
los establecimientos de ensenanza pre-basica,
in¢luvendo los jardines a distancia

«MNo cabe duda del rol de los docentes, la farmulia
v In escuela como agentes fundamentales en Ia
prevencion, va que un establecimiente que se
constituve en un ambiente protector frente al
consumo posee una politica de prevencion in-
corporada en el proyecto educative insutucional,
interviniendo especificamente para formar valores
v acutudes en los alumnos, para que estos tengan
un mayer compromise con estlos de vida
saludable y una postura critica frente al consumo
de drogas», puntualizo

Cabe destacar que los ejes tematicos de los
programas del Conace estan relacionados con los
objetvos transversales definidos por la Reforma
Educacional

momenfos.

resignacion

LUIS CORTES HERNANDEZ
Intendente Regional de Aysén

Saluda con profundo recogimiento a Don Jacob Valderrama Urruna y
Sefiora, y les expresa su profundo sentimiento de pesar por el sensible

fallecimiento de quien fuera su quenida Suegra y Madre dofa
MARIA LEONOR SOUSSI VIDAL

En estos momentos de dolor y angusha, en que st aigja de vmestras wmdas wn ser tan wital, silo deseamos
gwe sean Jos bellos recuerdos deyados en wida por Doria Maria, los que ayuden a rmirgar estos dificiles

Hacemos votes ai Altisimo para que fa acgya en an santo reme y conceda a ewestra famifla cnifiana

(QE.PD))

Coyhaique, abril de 2004.
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o mpNoventa y siete establecimientos educacionales
. unplementaran programas preventivos del Conace

Empresarios de «Sabores de
Aysén» aseguran la calidad
de sus productos

Coyhaique- Hoy viernes se realizard una
actvidad mas dentro de las que considera la ejecucion
del proyecto «Sabores de Aysen», gque agrupa
productares locales en totno al concepto de calidad
basado en la combinacion de compentividad
comercial con desarrollo sustentable

Nueve productores regionales daran el viernes
un nuevo paso en ¢l proceso de asegurar la cabidad
de su produccion, en el marco de la realizacion de
un taller muy especial, que considera como actwvidad
fundamental que una comision de evaluadores
(degustadores) determinen el nivel de cada una de
las muesiras que provean los agnicultores, como
ctapa clave para la renovacion del sello de calidad
que éstos obruvieron durante el afo 2003, en el
marco de la ejecucion del proyecto «Sabores de
Aysenn»

Esta mnsciauva, que financia hasta febrero de 2005
la Fundacion para la Innovacion Agrana (FIA),
busca reuntr a un grupo de productores regionales
bajo el concepto de mejoramiento continuo de la
calidad productiva; y crear una ruta de «Sabores de
Aysen» para impulsar el tunismo regional en tormo a
los productos gastronémicos, considerando que en
cada predio los visitantes tengan acceso 2 productos
de calidad, conozcan las unidades productvas v
compartan con la familia entorno en donde se
desarrolla la vida y la produccién rural.

La joenada completa, que se miciard a las 9:30
horas en el Restaurant Histanco Ricer, se denomina
Fvaluacion de Calidad de Productos Sahores de
Aysen s Panel "'ycnqun:l()rglnoiépuvo»\ cc dividira
en dos ciapas. a primera consistira en un taller
interno para los productores que integran el
proyecto y algunos participantes invitados, donde
se entregarin antecedentes sobre las acuvidades que
se han desarrollado hasta ahora, se hari un balance
de las acciones comerciales ejecutadas y se
acrualizarin los criterios par la futura entrega del
sello de calidad 2004 Tambien se debaura sobre
los avances en la ejecucion del proyecto, el uso que
le han dado los productores al sello de calidad y la
acogida que ha temido este por los compradores
locales ¥ externos.

La segunda fase del talier, que partira 3 las 12:30
horas, serd la que permitira a la comisién de
evaluadores caitficar los productos, una de las
instancias que servira para la postenor entrega del
sello de calidad, instrumento esencial para ios
productores que se preocupan por la procedencia
de sus materias pnmas, los métodos de procesa-
muento y el control de calidad de sus productos, y
que combina los conceptos de competiuvidad
comercial con desarrolio sustentable

Esta es la segunda vez en que los productores
asociados «Sabores de Aysén» se someten 4 este npo
de evaluacion, la cual ha servido como mecanismo
para validar la calidad de los preductos de los 9
integrantes del proyecto «Sabores de Aysén». Las
empresas que hasta shors se han awevido a participar
son La Baguala, Predio Punta Arenas, Jardin del
Bosque, Las Delicias de Ibifiez, Productos Nycra,
Cecinas Futrono, Taller Libertad, Las Hormugutas
de Puerto Sinchez y Las Paramelas de Puerto Ibifiez.

Los organizadores, ligados a la Corporacion
Privada para ¢l Desarrollo de Aysén (Codesa) que
ejecuta el proyecto, lprr.we:harnn la opormmdzd
de Hlamar a la comunidad y a guienes trabajan en
gastronomia y tunismo a adquinr estos productos,
como una forma de respaldar a gquienes se
preacupan por mejorar la calidad del drea en que se
han involucrado



DIAR

que umn

e

‘cil

mann.nl €OMmo una
-

Ioclhdad de Puerto Ibafiez. Niflos

: 'pln ofrecerlas al taller, donde fina

IODEAYSEN»

l.ﬂos tres mujeres duerm de casa

&in'nln un grupo para producir merme-
: manera de apro-
ia de fruta que se producia afo

gan de cosechar la fruta de sus

sello de calidad

Conseguir que los productos
elaborados por los pequefios
productores de la region de
Aysén sean reconocidos por
su calidad es lo que el pro-

UEA 1egion que no puede pensar mucho en
volumenes, pero si puede pensar en diferenciarse
por calidad de sus productos, sefiala el Secretario
regional niinisterial de Agricuitura, Cristian Paulian,

Este es precisamente uno de los aspectos mas
Iportantes de este provecto, sefiala el supervisor
del proyecto Sabores de Aysén ¥y miembro de la

Y

g w!o, coordinador del Proylcro

" Aysin

Fundacion para la Innovacion Agraria, (FIA),
Claudio Soler, orpanisine dependiente dei Ministerio
de Agricultura, “Fste provecto nos ha permitido
Arcar nuestra presencia ya que generamos iuna
alianza en el trabajo cotidiano, para acom

la

yecto Sabores de Aysén ha
conseguido a través de una
alianza entre Codesa, Fia y
el Ministerio de Agricultura.

Po: Paula Alvarez R

pafar en
innovacion, en el riesgo que implica para los
kccrmen productivos, pero que en definitiva estan
iiaciendo progresar a la econ oinia regicnal, porgue

Ia

nnevacion no se circunscribe solamente a la
introduccion  de nuevos productos, sino también
en la innovacion de

Despues de un ano y nedio de rabajo, los

avances del proyecto se situan en un firerte trabaio

nuevos procedimientos que

para desarrollar un concepio de o permitan mejorar la produccion™.

antizacion de
calidad para productos regionales del dmbito

Es por esta razon que la fundacion realiza
alimenticio y de produccion artesanal. |

A cIeRa por estos dias una visi

'a a la regidn, pues pre-
de tomar contacio con los preductores y el
cquipo tecnico para desarrollar un "|agnu“ <0
que permita visualizar el altimo afo de trabajo
que le gueda al proyecto, pues la idea es optimizar
los aspectos deficitarios y seguir potenciando
los positivos

Dentio de las aspiractones de este proyecto se

encuentra generar una rula de fl'!CSdCﬂE\I!"I!!‘FﬂD

del sello a estos produciores se realize en octubre
de! 2003. durante una mueira regional de artesania
¥ productos locales realizada en Coyhaique. “Esto
~PETMItio que los productores tuvieran una vierta

de productos garantizados, lo que es fundament

fend

ales

nte'se ‘convierten en las conocidas mermeladas
ele:xquisi:o relleno de las diversas variedades
late que la sefora Teresa y sus socias pre-
para dar vida a Las Delicias de Ibafez. uno
nueve productores que actualmente cuentan
! _I sello de calidad denominado Sabores de
rsén, Proyecto que coordina la Corporacion pri-
& para el desarrollo de Aysén, Codesa, cuyo
fundamental es valorizar los productos ela-

l'ldos m la regidn, a partir de un sello, que certi-

de Ia puesta en marcha de este proyecto,
e pequefios productores han obtenido &l sello

g8guala, Predio Punta Arenas, Jardin del Bos-
Al BsDelicias, Nycra, Taller Libertad. Las

i Las Palmeras y Las Delicias. “Para
il es una Ifl!(.‘l&!l\'ﬂ muy mtcrewmlc pues
izacién nos orientamos al desarrollo
Ie de la regi6n de Aysén, entregdndoles
105 productores Y reflexionando en con-
i los productores acerca de cémo llevar
ante la pmducctbn regional”, sefiala Mauricio
Oon’.iinador general del proyecto Sabores
de Aysén,

TARJETA

CIr

Lamar fono

313 38

N AHORA... SUS COMPRAS TAMBIEN
N LAS PUEDE REALIZAR CON Su

praductivo que permita, a pequenos productores,
ASOCIIISE ToNn oltos para lener un negocio mucha
mayor. “Eso es lo que nosotros buscamos en la
pequeia agriculiura, sefala ef Serems de Agricultura,
por eso hemos compromelido nuestro Apoy0 para
esle proyecto en todas sus clapas, sobre lodo en
las inversiones que tengan que hacer los pequefios
productores  Estamos seguiros gue esta alianza enire
Codesa, Fia y el Ministerio de Agricultura van a
permitir que Sabores de Aysén tenga una
trascendencia en el tiempo y sea replicado en 1oda
la regién™

para ellos, ademis de
lograr un efecto en otros
productores no solo del
ambito alimenticio. sino
también artesanal para
que se reflexione acerca
de cémo garantizar la
calidad productiva de
sus productos”
Osorio,

, sehala

Este proyecto marca
una opcion por
calidad, ya que esta es

la

*Una de las mujeres que forma

parte de la microempresa "Las Delicias”

de Puerto Ibéfiez.
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iniiento

piquc deureto <
fios, de inicales |
to.en el deiito de |
ta siendo invest

jlicito cometido en un
:Ipasadn(; de abni!, en
perso;na con un gle-

,a

Ec10 S€ SUma a olras dos in-

omo la determinac
ves, por cuanto ¢
Ao mndm:cm:rmcm-

s _relo -qu:m §¢ encuenimm
uvs- debe responder |

ar aspectos psicolégicos |
el imputado, asesorado |
{20 uso a su derecho a guar-
pos:bée que el Fiscalo el
n debwndn este uII imo

|

v . o
' declaracion de discermi- !
i

el nuevo procedimiento pro-
arantia q estd lamado a
iscemamiento O no, Datan
fada una pena de presi-
p o multa En los demas
‘stendo del Jucz de Menor

~afterno del proyecto “Sabores
‘Fablen Bourlon y el alcalde de
d Sandoval, junto a obsequios
ltevara a Francia.

D'Estaing v la cx ttular
del mmistono de la Mujer
galo, Michelle Andree

El edil -cuyo viaje co-
incide ©
gacion de 15 personas
compuesia por alums
¥ 3 docentes del
Amcmc de Saint-Exu- |

ry, ademis del cocrdi- |
naaor frermo de
to “Sabores de Ay o |
Fabien Bourlon v la pro- |

on el de una dele-

cen

fesora Viviana Perez, del |
Institutn Francs Chilonn
de Coyhaigue- explicd |

que la invitzsion se |
enmarea ¢n ¢l programa |
de externalizacion

a3 MAunKcs

geshion Oc

Iniciativa del municipio de Coyhaique

Comenzo Primera Etapa de Campana de Aislamiento
Térmico para Viviendas de Familias Pobres

L on una Visila para

constatar el imicio de

s e

dad que
las 40 (o
chicradas con la pri-
mera elapa de una cam-
pafia de Aislanvento T

viendas Je

man par

1<l"‘1l| LY le PRCASNS FOCUT
apor
ml pesos por
a en adquis
T K!{ Clemenios Como

altivy que

msslapol maviza v claves

La aceren, que 1
piementara la campaiia de
INVICMD qug ',lfl'.]}ll-l'l‘:i.‘n!c
s¢ hace para enfrentar el
crudo imviemo. s¢ fanzo
simbaolicamente primerg
en la vivienda de la joven
Fstefania Oyeda, quien
con un hijo de Ires afos

vive de allega-
da en calle E-
cumlor. v s
iersarmenic en
la vivienda de
Constantino
Toiedo, ubicas
taen pasaje Bl
tode laca-
pital regional
La dea,
wna especie de
programan
il am-
local. sur
210 por la gran
demanda de
los vecinos mas ncces-
1S por conlar con una
nda en ¢ondiciones
minimas para e frentar las
jas lemperaturas que
pronio s¢ sentiran,
Al respecto, existe un
Irabaje hien planificads
en cste tema dado que

desde hace un tempo lus

profesionales Jel arca
social del mumicipio han
estade revisando aniede
dentes entre 1os puntajes
mas bajos de las fichas
CAS 1y visitando en te-
rreno a los vecines mas
desposeidos para venfi-
caur el estado de sus vi-

viendas, silyacion gue

han corroborado con
opinicn de los pr"\»d"
oS ,h juntas de vegum

elinviemo que se apro
VI, 381 65 que eypera
mos que lodo esie ana
Yo le sirva, que mejares
tus candiciones, que
TCnas Usperansis para
st adelane
gucriamos destacar
en o que han ju

gado un rol importantes
los presidentes de jun

tas de vecinos porque
han seleccionado a |

pente més necesitada
Espero que este invier

ne o Pases un poco mis
abrigada de lo que lo has
pasado en este ultimo
tiempo”, le dijo el edil 4
la joven Estefania Omda
quicn agradecio emocio-
”."..‘E." Ia ayuda

PUr gsg

!

labor

proposio do eva

Destinado a pensionados’adultos mayores
Seremidel Trabajo Satisfecho con Proceso de Pago de Bono de Invierno

LUna visita junto al dircclor regional del Instituto de Normalizacion Previsional (INP), Walter Gomez,
efectuo recien‘emente el secretario regional ministerial del Trabajo v Prevision Social, Marcelo Cister-
nas, a ia pnnc"ﬂl riara de pago del orgamismo, ubicada ¢n calle 12 de Octubre de Coyhaique.
sar en lerreno como se ha estado desarrollando el proceso Je pago del Bone de

Invierno a les pensionados adultos mayores, que comenzo el pasado dia 10 de mayo
autoridad dijo que el proceso ha estado fluido y pormitira a la gente contar con recursos adicionales para
mayares gastos durante el invierno

con el

Al finalizar, la

dad de Coyh
recientemente ha sigm i
cadn una serie de con-
tactos can ennhdades de

{jue, quc

diferentes lugares, comao
ia visita del embajador
de Japdn v =1 convemo
de co
conlac

NETACION SUSCriia
amara ltalana de
Destaco
poriun d pormmitica
establecer ymportantes
vinculos con diferentes

entilades tanto de ca

que

racicr gu

rantsmos de oo

m a nivel inter

ORCTaT
nacicnal

‘Tambien per<oinal
mente he estado cn von
tacto con el embajador de
Clule en France, Marcelo
3¢
subsccretano de Desa-
flo Regional v Admi
nistralivo, guien nos osla
coordinando algunos
programas de trabayo ad:-

wlhing, quien tuera

cional, por io lanto, sspe-
0 xacar el maximo pros -

Cha o osia opariuni

que nos da el Cor

General de Clermont-
Fervand. Para aila lleva
mus una muesira Je lo

gque ¢3¢l recurso agua en
la 7oma, de b gue somos
como entidad desde
punto de visia Jde nues
tras potenc il

NOINMICAS. SOCIAIES v pro
ductivas, y vala gente del
proyecta Sabores dJde

Ays=en. por lo tanto, al re

UICSAT CSPCrAmos lener

a

iy buenas neiic s para
Aucsiras actores produc
VoS y socles | digo
ravwd Sandoval

Subwe el viage, Fabien
Bowrlon indico que para
¢l grupo “Sabores de
Avsen” representa una
oportumidad para dilun

hir los producios

Us ¥ gonerar conlactus
que sean el pnncipo de
vinculos tecnicos o oo
werciales para los pro
tores de Aysen

JEL
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nglorxco 'Cultu
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r
sen" *Aigunas Reflexiones
rvacion de alimen- tdsl pmducm, los enva-

Mes aiin desconocida.
"y 86lo hemos podido ha-

ses. Estin también las
- mediaciones simbélicas

llar' datos eislados, que¢ dentro de las que pode-.

nos' permiten situar sus
comienzos hacn fines de

* Desde una pcrspecu-
va anu‘opolo;lr.l, la rele-
vancia de los mecanis-
mos de conservacién y
preservacion de alimen-

_ tos como parte del proce-

" so cultural que supone la

relacién del ser humano
con sus fuentes de ali-
mentacion y la transfor-

s degus- - macién de cllas para su

mos destacar los nuevos’
nombres que deberan re-
cibir los productos elabo-
rados, las relaciones qone
se establecen enrm éstos

que
el esfuerzo de Ia vida en
Aysén), y ambién las enti-
dades que median para va-

Y~ En nuestra region:

. como en el resto del mun~+

.. do, podemos dar cuenta
" histéricamente de la rela-’
= cidn de los habitantes con

.‘-. sus fuentes de alimenta-’

cién como un proceso,
que transita el con—
Tsumo de prodm:.:cu no

=t elaborados,"en estado’

sustento, radica en quch

se trata de etapas donde ~

la "cultura”, entendida

* como el conjunto de ele-
. mentos por mgdio de los

cuales ei ser humano se
relaciona con |a naturale-'

+ za, alcanza un grado ma- «-

yor de refinamiento, no.

* " tanto por la distincién de

+los procesos sinc masiy
bien por la cantidad de
mediaciones involucra-
das en el proceso de ela-

____bqq:cidndeioqllimmtos.

No se trata sélo de ~

mediaciones con respec-

, to a los alimentos, como,

0s,que se

en el drea lito-

-

0§ cuarenta Y
gl pas- ,

" el agua donde se I.ntrvdll-

cen los productos que™

. le, principalmenie

‘mmnl,crudnsendeﬁm"

tiva, hasta el consumo ded

elaborados yl‘
sea por la misma natura-.}
leza (lo podride), o por la
cultura (lo cocido). i)
""" De manera breve po—:
demos decir que en el
amplio espectro de los ali- -
mentos elaborados

.hculmmuq:m-fi

martermnoaqumtmqm-
“ son sometidos a un pro-:
ceso de quemado suaves'
al fuego directo, el que
conocemos como asado y =
que en la region tiene un. | 4
desarrollo muy importan-T7
en.log
.que rupecnminama,

también se.expresa §’ mcn,fosmsdeh

en ¢l asado'de” fmlu.{

serin transformados, la phnmymbkuﬂm.hm

marmita donde serin her-.
~- vidos, los clementos que

_gocontramog, Juego,con.
“aquellos- ahmuuol quc

mediarin en las caracte-.;> son cocidos”por media-

e

ml del Proyecto

cién del aire (los alimen-
tos secos y ahumados),
que en Aysén son cono-
cidos como charqui, car-
ne ahumada, mariscos
secos. Estos productos
pueden ser conservados
iargo tiempo antes de ser
consumidos. Luego nos
encontramos con alimen-
tos que son cocidos por
mediacion del agua y un
elemento contenedor y
separador del fuego, In
marmita. Mencionare-
mos a modo de ejemplo,
el puchero, la cazuela, ia
fruta cocida. Finalmente
podemos mencionar
aquellos alimentos que
son istencionalmente

de un elemento que los
contiene y que debera
estar cerrado sin dar po-

Seremi.de G Goblerna AR
‘Destacan Informe ‘Sobre
Desarrrollo Humano en Chile

*Segiin informe del Programa de las Nacio--,
nes Unidas para el Desarrollo de 2003, Ch da
y Brasil son los paises latinoamericanos que
mds avanzaron en esta temdtica en los ulfi- | B
mos afios. 4 F
El indice de Desarrolio Humlno en Chile ha 1en|dn
un indicador bastante positivo segun el informe 2003 o
de esta materia, entregado por el Programa de las ',
Naciones Unidas para el Desarrollo(PNUD). | ‘-‘-
" Esta gula mide cuanto ha avanzado el progresode ., 2
las naciones segln la esperanza de vida, el nivel de
educacién y los ingresos por habitante, donde nuestro
pais mejord su posicién en cuatro lugares desde 1990, -
encontrandose en el lugar 43 de 175 paises clasificados .
¥ segun su puntuacion estd dentro del rngo de %
Desarrollo Humana Alto. e 5
El secretario rggionai mammuh.de Gohlemo
Abdallah Fernindez Atuez, seflald, que sumamente 7, &
importante para ¢| pais el avance, obtenido en.todos K
los rubros y en especial el crecimiento que s¢ ba ido
aplicando en el pais ynmhmmhlquhlmvadel
i de servicios blam omn kn. agua y

sibilidad de contacto con
¢l aire, el agua, 0 ¢l mismo
ser humano. "~ "

< Es este altimo grupo
de alimentos el que Sabo- .
res de Aysén se propone
promocionar. Alimentos
que,aim:smonunpnqm
“conservan”™ el sabor de”

Jospmquuel:dm.

origen, lo separan” de;
la posibilidad inmediata
de degustarlos. Invitan a
probarios por medio de
un mecanismo de nega-
cién del sabor mismo, el

_que sélo puede ser.des-,

cubierto luego de adqui-
rir el producto en su en-
vase, acci6n llena de
simbolismo puesto que .
supone una serie de otras
adquisiciones comple-.
mentarias como la imagen
del lugar donde fue’éla-:
borado, Jos misteriosos )
procesos.que, e dieroa.,

conservacién de su sa-
¢ bor. En fin, Ja historia del
produc:o_ . de sus crea- | te
dores;la cultura que sus-
tenta su existencia misma.

risticas del producto final

“ como el azicar o los con-!*

dimentos, ¥ finalmente,
" los elementos que media-
“Srin en la conservacién®

_'Pmplehkv'MTMum:m

Productos Locaies de ia Regién de Aysén. impulsado por
CODESA, Corporacion para ol Desaroiio de Aysén, y que
Mwndmmmamrmmh

n]cmunllldumneoum

=Las inversiones hechas” por rel Gobmo en la '
Region buscan precisamente apoyar ‘el desarrollo "-
humano de nuestros ciudadanos, mejorando la calidad *
dcndndetllm.nmvesdephmqmpermmncw o
¢l progreso hasta sus hogares, colocando electricidad 2 1"
en zonas rurales ¢ ir mejorando los servicios de agua =
potable y alcantarillado, trabajo que, continuamos,
realizando y priorizando”™, dijo. 4158 ¢ it .?‘:.

mmmuoquwm
qn:elpdshlnmzxdom?ém ll,%pnr:mwm
su puntuacién. | o ‘:i

ummmmmhﬂm«mm i
Humano, IDH, ha considerado p:mdu.lmmeme!
pais los mporuntcnwmudeh inmunizaci6n infantil
contra enfermedades como el nrl.mpldn yilai
tubemllom.:!mnm considerablé’'er 1 esperanza’ i,
dcvtdaquehuyummen?ﬁ 1 afios, ¢l alzaen el -
porcentaje del Producto Nacional Bruto en educacién ’
en 1, 7 puntos porcentuales desde 1990 a la fecha,’
cumoumbt&nelaiw unhwdulfabennmonumzzdo )

4

pOl']lprllGl.ﬂﬂ s u oy y gy S TR o
:'Asnmoumumpiéqmel%pmcmdelu &
Thilenos tiene acceso adecuado’a servicios mkum’f’f

ly9s wnemmummwpemmm agua

potable, el incremento de usuarios a los. servicios ;_
hﬂ&mmsdelinuﬁp.comnduluuydem'
¢ Uno de los indicadores negatives del pals es h’ :
desigualdad de ingresos, lo que a juicio de,Fernandez | §
Amnpmmm&nﬂopmpodammrlu:ﬁ 4
diferencias entre el 10 por ciento de los chilenos que,
recibe 43, 2 veces mis que ¢l 10 por ciento mas pobre
del pals. MR SR

familiar en
-

cio'de Plotters "
otujacio e:Vehh:ulares*_‘
Tinaspy ey s s
achadis Comerciales,
BT s . Las Abutardas 353 Wﬂ%"‘r{
Fono: 230 601 Celular: (9) 738913_8.
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Coyhaigue, Miercoles 20 de Agosto de 2003.
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"Sabores de Aysen y Valor:zacnon Terntorlal'

'....\ll L

ba-identidad de

‘La busqueda de una identidad geografica y culturalen las actividat’i’

Doreds productivas para potenc'ia
l 7 cria o S

reqén de Aysen es joven en o que se rehm én e.sia Ruta de ios Sabq'e.a,‘be E\yseh' Efmm‘?
) =gy poblamiento y la produccidn alimanticia d dommnta de promcm turistica se ubica e un planos /
, asociada a la presenca de los colonos de ayer . cada predio a o largo de la carretera austral desde la
ymadcms de oy ha estado relacionada con.:, nwm: de Marti huam donde se ancuentra el Predio
anaderla con la produccion agricota familiar y para. , dela prndl.r.‘hra La Baguala hasta la de Puerto Sanchez.
.'Bmm Es claramente dificl comparar esta a * d.onds ﬂanmsn!ra ol tafler Las Hormiguitas. Gracias
| reafidad con la de paises eurcpeos donde fa traamﬁn aesta Informacion el vistante puede ¥ descubnendo en
alimemm ha aicanzado niveles de gran refinamiento: ~~ cada parada y en compadia dei productor, el lugar de
S8n embarge fas experiencias productvas de ciertas _ donde proceden lo producios Sabores de Aysén Enla
mmbademmmdthh’nffmdtf_umm Yoo ue los productos, en su mayoria conservas o
se asemejan : . Interesan, @stos pueden ser comprados y
) " Tofiers a dificultades 'idedenwh por el visitanie y viajero.
/ ~econémico a lahm!ch.h giabalncm Enestazona  Es con este conocimiento preciso de un producto que
) mdﬂﬁd‘ahamrvadamrespmsuabsdasarm se puede construir y difundir *la imagen del fugar donde
/o de ia pmduccuﬁn masiva una microproduccion de gnlr.ﬁ ol gfaborado, fos mistencsos procesos que ie dieron
b " Eslau'adm'\mdudm familiar, tradicional  ongen, los secretos de la conservacion de su sabor
¥ generaimeiiecaracterisica de una pequefia localidad  Esta imagen o identidad flega a ser ciave para un
b n;ral se coroce en Francia como "Produil du Terroire® . consumidor cenocedor de fas vanedades gastronOmicas
'ﬂmummmneﬂa'n Eiprocesa integral  del planeta, perc también para e! mismo habitante que
J 1‘&MManymmm descubre as! lodo e valor de los producios de su regién
b 202 ientaies, humanas) como estrategla - Poco a poco se esta contnbuyendo a crear conciencia
ﬁemmammm que no es io mismo comer un producto procedente de
b 'tomréplimdamssmndalos S SUrge en noviembre del W@Wmlwmm%mwmm

lo nuestro

INVITCEOTOS 7 commmm Igor Ch.

L o'

eldesarrollo regional sce/orire e/ s o

48 Jas riberas soleadas del Lago General Carrera en
piena Patagoria Chiena Se pretende dar a conocer 2
fos habitantes de 2 region las diferencias que exisien
enlre dos mermeiadas 08 una msma frta, paro de dos
ubicaciones (tierras) distintivas, producidas a su vez por
dos “recelas” particutares: “cada producto viene a lener
asi un Sabor unico”

Se espera a través de esta lanto proceso de construccion
de la ”dentidad productiva regional, que serd reconacido
por su sels "Procucto Regienal de Caddad®, numerosos
efectos combinados Entre otros resuitades se buscara
por un lado censoicar esta rmagen que asociana seciores
geograficos con tradiciones y productos atractives para
ei visitante {La Ruta de los Sabores)y reconocer el valor
del trabaic de eslos arlesanas de la akmentacion. Por
ofro lado se espera crear una oferta de producios locales
de mayor catidad y confiabilidad que Jos produclos
importados {mermelada casera contra mermelada
industnat) y nacer que esles puedan paulatnamente
Segar a los mercagos nacionaies {la bendas de productos
finos o restaurantes) o eurapeos (comercio Justo, tiendas
de producios exoticos, ele | ademas de ser consumidos
por los habitantes de la Region

" mmea proyecto pdato de vaionzacion temioral en
b L Dase.a Jos producios regionales *Sabores da Aysén’,.

“lna réflexian para fortalecer la actividad’ pruduchvu Mafuhuales

La Baguala
- abmentica basada en la identdad geogmﬁca y cultural &

Coyhaique, sector Sers

Miel, Conservas de frutas,
fugos y Mermel adas

[egional, Este proyecto es financiado por ef Ministerio ™ P"d'i“ Punta Arenas Lagunas Frunllas y Miel
3 ik Agricultura; 'a.F1A (Fundacion para [a Iinovacign.™ | Jardin del Bosque Coyhaique Hisrbas Aromaticas y Flores
i w}ysmmmmmmm 3 Cl‘:cmasyLongamza
ef Desarrollo de Aysén) y Magellan: Comu!ﬁcyes de-d Cecinas Futrono Coyhaique ahum ada
b FranciasPard lo Qual la fiA aporfa Sm%dnﬁ ‘r: | Productos Ahumados .
7553 pesos y los productores y asociados 55 Nycra Coyharque Salmén ahumado
b ™18 mil 667 pesos. Este proyecto tiene una duracionde | L.as Delicias Puerto Dbafiez Mermeladas y Chocolates
28 meses por o tantc concluiria en febrero de! 2005. | Taller Libertad PeninsulaLevican Frutas Secas
La ruta *Sabores de Aysén” i r?‘*.ﬁ,. t,.". *| Las Hormiguitas Puerto Sanchez Memeladas
) Una expresion de esle proceso,de ;danlh'cacnon -' Plantas Aromatcas y
geografica y cultural de los pmaums comestibles de ~ { Las Paramelas Puerto Dbafez Medcinales
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COBIERNOQ DECHILE
Minssterio de Educacién

rAv -
Nelson Maldonado Mansilla, Secretario Regional Ministerial
 Educacion de la XI Region de Aysén, saluda con especial
> consideracion a la Directora Gerente de El Diario de Aysén,
wIra. Maria Gabriela Vicentini Rogel con motivo de
cumplirse hoy 28 afios de la fundacion de este presrxgroxa medio
- de comunicacién impreso
& > Maldonado Mansilla hace extensivos sus sentimientos
Adeaprecio a todo el personal de vuestra empresa, que diariamente
de/.l'_pﬁega su esfuerze para cumplir cun la destacada misién de
informar oportuna y verazmente ¢ la comunidad regional

dinge.

Ximena Ordenes Neira, Directora del Servicio Nacional de la Mujer, Region
de Aysén, saluda con especial alencion a Maris Gabriels Vicentini Rogel,
Directora de El Diano de Aysén, y 2 traves suyoa todo el personal que jurito
aella se desempefia, al celebrarse un nuevo aniversano de el medio que usted

Ximena Ordenes N. y todo el personal admimstrativo, téenico y prolesional
del Sernam, destacan la labor que ei medio desempedia en matena mformativa,
agradeciendo de manera especial, por el apoyo que han brindada a todos los
temas refendos al quehacer y desarrollo de la mujer aysenina con las
pamticulandades propias de esta extrema region.

Ximena Ordenes N. reitera sus saludos y los insta a seguir trebajando en
esla senda ya gue con elio se transforman en aciores principales de la
construczién de una sociedad mas democratica y pluralista, pilares
fundamentales que el Gobierno del Presidente Ricardo Lagos ha hecho suyos

- 1
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|

Coyhaigue, 20 de Agosto de 2003.-

Moy
e Coyhaique, 20 de Agosto de 2003 - L
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['Hoy se inicia juicio oral contra madre |  Afindemes reingresaria
Conama Estudio de
Impacto Ambiental del
Relleno Sanitario de Coyhaique

Automovil Club de Chile

v Carabineros iniciaron
campafa para prevenir
accidentes en Fiestas Patrias

e 5
 a osd | .y
iy 6 vaa b B

. % - Proyecto Sabores de
g 5. . .z Avysén comienza a seducir
e 1.200 personas en manifestacion . . -

‘ a CI]lpr‘SilrlOS turisticos

& de respaldo al Proyecto Alumysa y gastronomicos

g Consejero Regional

Eduardo Vera

denuncia

=y scctarismo politico
por parte de
Director de

Corporacion de

Asistencia Judicial

Familia denuncia

: « ; S T a9y
el empate ante Argentina: un gran misterio

Para volver a creer

en desaparicion de

joven tripulante

Sobre mil 300 contratos T
' Regimiento N° 14
genero el programa A}'sén abre sus puertas

Pro Emplco del Sence ala comunidad
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royecto Sabores de Aysén comienza a seducir a
A

empre sarios turisticos

t; (:D\'hllquc— Lina degustaciso Jde p fuotay Wrmancnte WA DT IAR

e del proveetns deng- productos al mis albonvel + con

' gastronomlcoq

L
i}

» alimenticios que fornm s

¥ minado Sab

ol cate

b mediodia en

]a actividad reun X .
b blecimuente hotelero: ? : i
pudwrnn conHeer |« Ter 1 TTE eS| i [ 1 9
}nu solo producto et iGs, S gl S : pd .
. -

Artesanias, veroas it
A

I'ambicn inc

Sabores de Ay T ric 1 o
Fa la puests «r rd prod lares de calic ’ 1w
elaborados en forma natucal C ares de Vavsen deben asimie en et
¥ . El responsable del provects, Fabia urlin iy of i ; ;
ALTA ©f In uv 1 1 " -

A sefialo que csta adhvida

'nun'.\cup.\pnw sabwores de Visen LJit g prncipa Rrcionsns ! Lirle una personabadad
b x o $ IDICTATIN o5 O v e e

'..pnn(‘iraht.-enle en domostrar e C 1 terentes producros que
ateacuva para £l sector turismo ¢ gue Jas peeddu sema paete de ol

-

Vtores son capaces de asumir des

momenta de cumplir con f

»puei..n hacer los p
Bm'nem: fundamenta ta erapa del provee LR s L R e e AT
g8 poder profes "

A cl, promm:cm{n uni mentahidad empresanal

Municipio inaugura en octubre Centro
de Educacion Integrada de Adultos

Coyhaigue-

ENMOTORf‘€§°H
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NWEB AT
L] twn ] HITCY COMNLIE K

= H5apmiiL

Ly
MLt H“’ educacion adulta de esta capital

Vel 0 I'OR"E €H

AT @-lonr SUNETERIL cdueacion de adultos
1 tornaiaw Wintiee : .:II--.n
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Este sabado:

Se efectlia Lanzamiento del
Sello cle Caliclacl Sabores cle Aysén

OO U YOO UUO OO N OOOVVOoOvUY

Alﬁhtanllado

A fines de este mes se
,J. entregaria nuevo edificio
. que albergara ala Policia

de Investigaciones




10 DE CGCTUBRE DE 200

Coyhuquc Este s
bre se reabizara Lanzarmuer
Gello de Czhds le Sabores de
en, €313 ATV sedad <

ra en ¢l program
s nal de Artesania < ien
W rtesania» organizida |
36n de Artesanos de
art, asi o dics 2 ce e vl
E—dﬂt alterno del Program
Bes Aysen, Fabien Bowirkan

.En dicha upor
antrega de €ste s A ca ;
Enumc p:adurr: res tp_,r fuer

ficianos con el fonds pars b o-
Ecién agrans, €sto PCOMIICE 4 4os
!uroduc:crcs contar cun esie :

unidad pros dhictiva, v as

b
T

1

compradures ¢
[a con esta imDGitaaniec ¢

n relscion 2 este re
shterno del 1Y
Fabien Bourlon
£n una C[‘DQ [w gElak i) [“)rr..u(’
de los dmgn
cer a cada uno de los produ
s construvendo los annumers
que en la regmon o ¢
o [u‘-:.du(ms do alta calicdad,
de haber hechin este rabago «
de habemas acercado 3
radorcs porenciaics que se
an en o que estanz vendiendo |
regicnal con s

R

manifesto

EMEMEDIC Un paso gue ©5 ©f roson?
i de lo gue = la caluch

un de
ucra 10 critencs
la carta de compro-
ica, el

progeso

TCIramicnia
compromiso hacia un desarroile
il Je calidad,
P NACT A DUENA

siendg este

ave dons

vduntad ydax ajar haca

ganax de teals

P oranmuento de lacal i, ex decr

desde esre punto de paruda surgen

minnsee

T 1c +

el micres gue Jucile

zenerar a mvel del nar

ustacion ue

s

lvado Ia

miimos guicncs han cv3
idad de cada uno
que F‘t'f!‘.‘\!!(‘ el qgisc

ie los pro

que eomtienen of sello, soo
jue i
mativa quc cusic en

tantao

seod an cumphido

ianr
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ra foy cual se han bech

higrzos necesa r:up\r‘-)hrilc‘“nrl
cosmer Droducto distintive:
Llirirn. SC VAN A gENCrar tes etapas

durante ei
es podrin po

ino donde s preodus

stirlar para la

i, CREO INVOeNUCT

pas pi

e cAIe S

pasar por indss | £ i cuai

ads tndos

han: pa 2 produd

en dia ctmn ow clucrados que

2, entre cllos estan

reamite de

-j‘ﬁ‘yhzique‘- ‘:-1

c1as on dende tunoona
de Invesngaciomes de Can

otguusrm, que recing APy

1+

pe el Director Nacional de la Instimmcion policial.

Prefecto
Lorenzo Moedina, quién senalo que tras
elle, se miaa la fase de ocupacic on del
cdificio y ta implementacion del mismo
PAIR guc SU INIUFUEOSN se haga a fines
CUrsO O [ prunera semana

cama Zona Polical Cuwvil,

s on
de Nowviembre ven

g ]

I obra ademas de genemr
mieres condicienes labomls fanto a3
BLIMCIHRANOS COITHG BSUATES en gen eral,

€5 un )I’\Uﬂ{ aia Irgiu-

NDEN

12.5x16m

Y- Freire, de oy biaspue

PROPIEDADES
mpo de 80 his., con casa v galpén, a
\"_'ilh Maiihuales, a erilla de Rio

VALOR § 35.000.000
VALOR $13.000.000

VALOR S$7.000.000
n calle Las Quintas, entre calle

.(anu 235017 /Cel. D9-G634893

tecrura ded sector en donde
iaza porlo que este
TPra con DS
pf.'

s de h inst-

a ¥

El Subprefecto Me-
dina agrego que en ter-
minos de inversién, el

provecto demando un
e de pesos en

v 2 lo

3.1

WEY rruil

miaoiar

agrepan clros

Aescs en Implemen-

de
tacan de! moderno

bficies

vl prosduc i
eilo para ol pro-
vilver a pasar

vor las pruchas, indudablemente sera

mas tacl 'l‘.EFJ guen nan icmudo

toda ol

wrgque han debido cealizar

rrabars de fondo que os cstablecer las
al

despucs s¢

€L s NAara

smumno con o servict

sapuesio con of Ain

Enouinara

Com respectoa la ‘u\niluuad yuc
stros produclores cucnten con este
clity, Bourlon manifesta «pro

i angresar a
Jue cslamans
salmend
uene un costo v ahi
DM COIPOTATION Cinlos
Jue esto se materialize
Se debe romar en conuderacion
las exigencias |

05 YJue van
las zeglas
wnplementando,

traves de

que Cesto
A estar
swanude

para

a los nuevos

, LT I'\lllTIt A
a esta conocer la umdad pro-

ducova que endierra ia parte histonco

Htur pr t widenacion

de la parte comercial,

1 t esto viene pruelas Jdel

electrien, caludad

ara csiey s¢ ! > oun

5130 108 Pra on

wle un ¢ loas

srucha dJdecir w1 hay buena acep
aon por paite de quicnes cons

men los producros, esto da pic para

INCNrporadad resiuranics,

eaire Dirns

En cuanto 3 los mercadus que

o productos. la T n:s-m-nta

oudesa, _\Imam( luble manifesto
“gran parte de los productos que

estan con scilus de calidad va estan

n ¢l mercado loeal, er decir prin-
nalmenic en restaurantes, por lo
rant vl mercad cal 1 tenemos

CURENIT TS, i) NUCSIEIsS Proenaiones

coma Lodesa uene que ver con ol

desarrollo sustentable v

ntn de la cal

fortalecimn d local,

u ie el mercado nacional, no

estamos todavia pensando en la
exportacion de productos va Que es
My Hegar con ellos al ex-
tranjeron

a parar del

I -

REQUISITCS:

= Antecedentes intachabies

colatoracion

« Capacidad ge ait
SE OFRECE:

» integrarse a una Inst

* Remunerac:
ia EUR
= Contrato por Media Jornada (

an equvaiente ag

las 17:00 Hrs.

ducion Publica
amb:ente grato de trabajo y estabilidad ccupacional
grade 6", de la Contrata, Prefes:onal de

> GOBIERNQ DE CHILE
FOSIS

institucion Publica requiere contratar Abogado, para cumplir con |
las labores de Asesor Juridico, a esta Direccion Regional.

« Estar en Posicidn del T:tulo de Abogade

to comprom:so social e institucional

dmmamica e innovadora, con un

oras semanales)

~Interesados enviar su Curnculum Vitae en sobre cerrado a

Almirante Barroso N® 450 .desde la fecha de la presente
publicacion hasta el dia Viernes 17 de Octubre del 2003 hasta

* Excelente manejo de reiaciones \nierpersonales y espintu de |
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Hasta manana esta abierta la feria Aysén Muestra Artesania

@ EL DIVISADERC SABADO 11 DE OCTUBRE DE

wr

CC-YhR:lU,UC' Ha=tam peImanccera atierta en ¢ gunnasio hscal

de Covhague la Fena da Avien Muesta Artesania, nucabva

wcones de v oiras localidades, v que uenen

i!ﬂ! reune 4 VEnas ong
oMo UMICl Pretension MosWwar (o mas selecro e 13 arresania claborada on s
parte de ia Pamagonia

La inatiguraccn obiaal conto con la asistencia de autondades municip ales.y de
anos par montar la

Gobierno, quienes destacaron o esfuerzo hecho porlos ar
muestea

El aicalde Davd 5
parz que los hatitante
que se cleboran artes

estilos de wida y culturas muy
Por su parte ei art
mucstra y2 que se tmita de
Esta fena Aysen D
rmanifestaciones artesanal
naturaies, hasta los s

er O T OwoYTr OO O TU o

muchas OUras EXPresicnes Gue Vai

T O

t

MAS QUE UNBANCO! |

/ = k\_}\_./ 4L\ J MINYN )

CUANDO REQUIERA DE PRESTAMOS, AHORROS 0 HACER UN DEPOSITO A PLAZL...  qwaurg,, ;
Piense en la Institucidn Cooperativa Lider en el mercado financiero, SIN fines de fucro, : W r

que le brinda miltiples beneficios adicionales o sus asociodos , COMPRUEBELO }

¢ baliede [(‘C:: R e e s
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Eve productores del -

8cto Sabores de Avsen
giien Sello de Calidad .

BUE Investigaciones: .

it ra oﬂcma de

jeria en chile Chico +&

Coyhaiquino gano Exposicion de
Tecnologias 2003 de la Universidad
Técnica Federlco Santa Marla

Ministerio Publico mvestlga
fallecimiento de. tripulante
de embarcacmn en alta mar
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we-. El sabado ulnmo se reabizo la entrega
del Sello de Calidad a nueve productores que
B forman parte del proyecto Sabores de Aysén, en lo
= onstituye el pnmer reconocumienta ofical formal
¥de este opo que e hace por parte del Ministeno de
griculnira.
.E“ la opunwudnd el Serermu del ramo, Cnsaan
Pual hizo entzega de este sello a cada uno de los
W‘ productores que integran este proyecto que
enta con financamiento de la Fundscon pam la
1 _“ acién Agrana, FIA. El personero wndico que’
y “w permue 3 los productores contar con este sello
su unidad producuva, y asi sus eventuales
mmdorh contaran con un aval que garantiza la
ﬂhdld de sus productos, es decir, una autennca
shcacion ofical. Puatuan agrepo que por muchos
se ha venido trabiajande en la busgueda de este
ide sello de calidad, va que Aysen ofrece unmas
0 ;imsoncs ideales para poder explotar esta
dy transformaro en una verdadera plusvali,
fcuando se tiene COMO META eXportar a los mas
pmites mercados
ordd que este proceso considera un total de

IVAANCUENTRO CORAL “PATAGONIA CAN

‘LI EQ SAN FELIPE BENICIO
Participan:

Coro de Belias Ates de Santiago
Coro de Nidos Colegio Alionzo Austral
Coro de Ninos Escuela Nieves del Sut

Coro the Alumnos Liceo Juan Popic |

| Coio de Estugiontes Liceo Son Felipe Benicio
] Coto Acorde

B | Whimeister - Clima Valco

. poder comeraalzara un b

ﬂ“f;&useﬂc tiene un 3oy

e pup

¢ 'si el produgjor-quicre

. SABADO 18 DE OCTUBRE 19:00 HORAS.
‘Coro rie Nifos Colegio Santa Teresta de Los Andes de Pueno A\.«'sen
-t 3 = b «mmuwﬁomwam mmmw ; o

Coro da Apodeodos v Ex Alumnos Liceo San Felipe B, GRS
Auspicia: Sky Aitine - Gobiemno Regional de Aysén —buDer.ne:cO_do gl

10 criteros gue van desde la carta de compromiso,
que es la herramienta basica, y un compromiso hacta
un desarrollo regional de cabidad, siendo este elemento
clave, ya que es donde nace la buena voluntad v las
ganas de tnbaru hacia el mejorzmuento de la cabidad,
es dear es el punto de paz rica donde surge la calidad
intonseca del predio y el interes que esto P-\M generar
2 nvel del tunsmo y de lo productiva, + -0

Por su parte Edkarde Lagos, quen JUnto 2 su
senon se incorporan con productos naturales de su
predio Punta Arcnas y con i marca de fantasia
Campo Lindo, valord este phso que han dado junto
1 los demas integrantes de Sabores de Aysén. Su fuerte

g5 1a producaon de horralizas, frunllas y miel,

productos que espera

Nucve productores del proyecto Sabores
de Aysén obtienen Sello de Cahdad

obtenerlo por 12 meses mas, tended que volver a
pasar por las prucbas de .u.r{‘ci::ar.mn_ lo que

ndudablemente sera mas (al para quenes lo han
ub'cmu\: ya, porque han ucb.‘ io realizar todo el
.raua;\) de fondo .1uc es establecer las bases, despurs
SOIMELErSE 3 BN NgUIo
un trabajo en conjunto con ol Serviae de Salud, o
Servicio Agncola v Gganadero y el Minusteno de
Agncultura

KC:PC‘:':\'J ala "_""_\:!bl.ihtﬁd ':;-_'-( oros mtcr::a:ﬁ‘.n
cuenten con este sello, se informo que pronto se van
a abor las puertas 3 otras productores, de manena de
dar la posbilidad de ampliar las oporrunidades de
REROCIOs pard jos PeqUENOS CIMPIEsarios CAmpesinos.

troi, para le cual se har

mc:o: pu:m Y :l'l m:r-

, -2 s e

cdurcsﬂéu';.ﬁ1 .
luuim de calidad < -«

cn[hpoxloq_ue

Waleres - Comunicacien

TEMA CENTRAL

enla Empresa

IMSCRIPCIONES Y
CONSBLTAS :

i
RH U M 23 de Octubre del 2003

- literarge -

Revalorizar las Personas

(67) 240310 §

Fonos

Fax (6T) 240310
(63) 215185 |

Mail Forhumi@cce.cl

WA capacinet.com

SaimonChile, Universidad de Los

Cristi

Dranc £l Divisacier, Hotel Loberias del Sur, Gobemacon de Aysen, inacap, AFP Habdat, Consakd
Caja de Compensacion Los Andes, Cla De Seguros a Construcoon, Mtual de Segqundad

A TA GONIA
20bo 2003

HOTEL LOBLERIAS DEL SUR
Puerto Chacabuco

Compelencias - 00 - Gestion del Cambio. |

& Situacin Econdriica Nacional @ infermaoonal
Perspectiva de Futug

® Refeaunes sobre L2 woa de las empresas
desoe una Perspectva Elica

& LaGestonda B Carbio
Shiaoon Achual v Nuevas Perspectiva dela
Capantaoon en Thée

| ® Oporturedades de Desanoie Regonal

AUSPICIADOBRES:
Lagos, Aguas Claras, Aguaspatagonia, Constctora Ramunco |

COLABORABORES :

i
{
§
i
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En el marce del Pro El encueniro consis-

grama de Descentraliza-
cion y Desarrollc Regio-
nal - Regidn Activa, que
se trabaja en Chile, la So-
ciedad para la Coopera-  civiles, que apuntan aj

tio en formalizar las imicia-
tivas de COOpPETscIOn £on
diversas instituciones
publicas v Organizaciones

ductores que ya, despiies
de un proceso muy Y-
haustive, pudieron alcan
zar el Sello de Calwdad
dustincon  que engloba
iaterritonalidad, cal:dad v

1

* Los asistentes a la reunion en la que se formalizd la cooperacion

' entre Iz fundacion alemana y Sabores de Aysen,

|} cion Teécnica Alemana desarroiio economico de
GTZ, realizo durante dos

) dias (8 y 9 de junio), una
jomada de trabajo, Yue s
centrd en establecer las
lineas de accion para este

) afo, enmarcadas en ¢i
componente “Desarrollo
Econtmico Local™, acar-
go del Joachim CGoske

la region

Creniro de las organi-
caciones beneliciadas
con esle aporie. se cn-
cuentra Sabores de Ay-
sén, organizacion lizada
ai desarrollo deda produc-
cion local. a traves de su
trabajo con nueve pro-

) En Puerto Cisnes

produccon impa
Sahores de Ayvsen e
visualiza como una de lay
MICianvas interesanies
gue en eslos momenios
5¢ eNTUENira incIprente
La wiea es prestaries nues-
tro apovo. | en el <eptidn
de aumentar ¢ numero de

inlegrantes. elevar ei m

<

o
- —
ki~ )

St

-

EL DIARIO DE AYSEN

*Fundacion GTZ y grupo de Sabores de Aysen

vel de la calwdad produc

tiva. en cuanoa la comer-
cializacion regional v su
mibel de sxportacon . se

Aato Pavel Jezeh. Coords
nador Regronal Programa
Region Acliva
\isen

Region de

Fntamin el apone quc
recihira Sabores de Av
N, GUISISHA € rea-
lizacron de un eSiudio de
mercado para evaluar ias
reales oportumidades de
Aeeonc: de |0 produdio:
res. contribucion que es

niiv mportanie. sobre

Fue revocada libertad a imputado
por homicidio frustrado

* En dos opoertunidades, el sujeto
"noe cumplic con las medidas
| cautelares a las que estaba sujeto,
ypor lo que el juez decretdo prision
preventiva.

El Juzgado Mixto de  Letras y Garantia de Puer

:I...ll---ll.lIllll..l.ll.

-' Super

» Promocion !!!
:  Shell Ogana

- Maranata Ltda

. Presente su boleta

i de $10.000 en gasolina
L] + 5990 Y

s Exija su Lavado Exterior
: Viliido sdio en Shell Dgana 795

Séko vtido para boielss de Maranats Lida, Quales o

® yupenores a $10.000 pesos. Boletas no acumulables, y

- promocitn séio vakda

| para vehiculos bancineros Promocin viida hasta al 30
de juniko del 2004

" s sssEENE N EEESEEESEEEEEEEE

1

o Cisnes. decreto la v

dida cauvielar de pn

preventiiva a un impad
do de 43 afhos. wdennlica
da como Juan Chando
Mancilla. a guien gi Mi
J fraves

nistero Pubiico

del Fisca! Adiunto de Cis

res, Francisco Oriega
Acevedo, formalizo por el
delito de homicidio frus
tragdo

Lo antenor se debe 2
que el imputado 5o cum-
plié con las medidas
cautelares a las gue esta
ka sujeto, por lo que se
revoco su lrbertad. Espe-
cificamente, el indivaduo

no respeto lo referente a

estar privado de libertad

al imernior de Su domici-
. eritre las 22 v 06 horas
de cada dia, violando en
do ocasiones 1al medida

For uitimo, senlomo
que el delitw por el cual

Se I avestica

1 esld

LN ~Cuy0 plaro de ter
ming es en sepliembre
proximo- acontecio el 16
de febrero pesado, en Sir-
cunstancias de gque e im-
putado, habria goipeadoc
a iz victima -un hombre de
69 ahos- con un lefio en
su cabeza sin razon algu-
na y en reiteradas ocaso-
nes, causandole lesiones
graves El ilicito se come
110 en un predho ubhcado
en las cercamias de Puer-

to Cisnes

tedo. 81 5¢ quiere fortale
cer la gestion empresarial
For otra pane, tami-
hien exislen otras imca-
1Ivas e encuentran fam
hien en |2 cartera de la
fundacion alemana. liza-
das principalmente at de
sarrollo del sector turiste-
1 maderero v pesco ar
fesandl

Dentro de ias bases
de Ia orgamzacion, e en-
CUEnIra apovar el desamro
e local v economicu

can el ohyetivo de }
pendizar a la pokiacion re
gional del pais. a
del olorgamienic dc oa

Iraves

pacitacion prolesional

gestion v Coordinacion
de iniciotivas

i

b R ;
Alnierzo Ejecutivo, i7.8,2:800 ..
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.ovhaigque, Migrcoles

Sindicato de Mujeres Solicita Crear

30 de Jumo de 2004

Cronic

mesa de trabajo independiente

Debido a los constan-
=5 problemas por los que
ian atravesado los miem-
yros de la mesa de traba-
o, las mujeres de los sin-
icatos Bernardo O'Hi-
gins, Santiago Vera Car-
ar y Emmanuel, redacta-
on la siguiente declara-
{6n piblica en la que dan

conocer su malestar por
» discriminacion de la
ue han sido victimas por

del presidente del
indicato de la Construc-
on, José Cayun,

En la declaracidn pu-
lica, Claudia Toruena,
residenta del Sindicato

Mujeres Bernardo

‘Higgins; Luisa Vidal,
esidenta del Sindicato
e Mujeres, Santiago Ve-
'CI.I'IBr)f Mixima Diaz,
residenta del Sindicato

Mujeres Emmanuel,
sfialan que de acuerdo a
>r=l||dud en que 3¢ en-

]
cuentran, las posibilida

des reales de contar con
una fuente de empleo la-
baoral son para ellas cada
vez 0N mas escasas so-
bre todo para el mundo
femenino. En este senti-
do, Jos sindicatos de mu-
jeres, Bernardo O Mi-
ggins, Vera Carter y Em-
manuel, hemos decidido
trabajar de forma conjun-
ta y en una mesa de tra-
bajo separada que abar-
que nuestro sector, con el
unico proposilo de buse
car altermnativas ciertas en
cuanto @ nuestra realidad
laboral futura

En el siguiente punto,
seftalan que hoy mas que
nunca, debemos tener la
claridad suficiente para
entender, que el derecho
al trabajo no esta, mi debe
estarlo jamas, sujeto a
condiciones que atenten
contra los derechos Tuni-

dameniales del ser, como
lo son los derechos hu-
manos
nvolucran la positihidad
de acpeder de forma libre

voque por cienoc

R L
-t

""-*‘?r!f i

v de aguerdo a s capa-
cidades que cagda uno
posea, a un puesio labo-
ra1 que permita a las jefas
de hdam obtener ¢l suse

tento para los suyos En
el puma tres agregan que
el modelo imperante es
sujeto de criticas en todo
sus ambitos, pero esto no
debe ser excusa para se-
guir en la busqueda de so-
lueiones que les permitan
AVANZAar para Luperar las
carencias sociales que se
derivan de fa falta de em-
plen Es por ello que soli-
citaron a las autoridades
correspondientes, instau-
rar a la brevedad posible
una mesa on la que pue-
dan plantear como mupe-
res ademas de analizar las
posihilidades certas para

sus diversas asociacion

nes v sobre todo de las
mujeres trabajadoras que
habilan en nuestra comus
na Hacemos un llamado
urgente a nuestray auto-
ridades, en cuanto a ges-
twonar recursos sulicens
tes a fin de que s man-

tenga una oferta con fi-
nes sociales, hasta el mes
de diciembre del presen.
te aho, esto aendiendo a
que nuestra region no
Cuenta aun con un mer-
cado laboral amplio que
permita absorber la de-
manda de empleoy de
nuesiras mujeres sobre
lodo a nuestras mujeres
ubrerns

Finalmente sgregan
que lo que pretendian a
fraves de esta declara-
ton pubbca era dejar en
claro que 1o que ellas pre-
tenden es alcanzar los
obpelivos gue 5 han pro-
puesio
contrar las soluciones a
sus demandas v asi se
buscar solucones » fin de
minimizar en parte loy
prablemas sociales que
s¢ les presentan como
jefas de hogar trabajado-
ray de Covhawque

como o son en-

' Cecinas Futrono Mas que un sello de calidad

* Hace un afio que cecinas Futrono cuenta con el
allo de calidad que otorga Sabores de Aysén, el
| les permite competir sin problemas con pro-
uctores de todo el pais.

>Hue seis aflos atras
E:nza su labor la em-
de cecinas Futrono,

go de un fracaso co-
rcial, una experiencia
Uy tristc que tuvo
bm:u Pérez y su espo-
), los duefos de la em-
. Antiguamente, se
dicaban a la distnbu-
n de licores, vinos y
»arrotes, por lo que -
bno dicen elios- "hubo
je empezar de nuevo,
h,o de que sufrieran
estafa. "Vino una
hte de Suiza, y mi es-
w0 tomd con ellos un
)so, donde le ensefa-
n a hacer longanizas y

todo lo que es embutido”
sefala Parncia. quien
ademas agrega
mos haciendo longanizas
en muy poca cantidad vy
con lemor, po. que no sa.
biamos %1 s¢ iban a ven-
der. Afortunadamente el
negocio resultaba, eso sl
&N una primera instancia
habia que recurrir a los
amigos v a la gente mas
cercana” De esta mane
ra, Futrono iba tomandao
cuerp, vendiendo en sus
inicios cerca de treinta ki-
los ¥ ocupando magui-
nas artesanales, un refri-
gerador, un embutidor
artesanal, redondeando

“parti-

un capital imeciat de W00 ol
pesos aproximadamenie
enuncomignzo How wva
CON Cena experiencta cn
el mercado v distirnibiven
do a la gran mavona de
los negocins de la comu-
na, Futrone se ha consn
hdando en el ambio re
aional

De esta manera, des
de hace un afo se han
imegrado a Sabores de
Aveen. donde, acrupan
dose con otros produdio
res han podido compartir
factores comunes gomao
cahdad. dentidad « pro
duction Limpia En este
mismo contexto uno de

Ins reconogimienton gue
| rganmizacion ha olorgs-
do aquienes cumplan con
estas cuahdades v sobre
la base de una importan.
e profundizacion en es
tas Areas
trepa del Sello de Calidad

ha wido |a en.

“Para nosotros etle sello
es importanie, desde «l
momento en que esio va
a significar que nosotros
nos eslorcemos por el
borar productos de bue-
na calidad. Como sunoim-
bre lo indica, es la infor
macion clara de que esos
productos se pueden
vender y competir con
cuslguier producto sea
dentro o fuera de la re-

gion” sefala Patricia Pé
rez. Dentro de las nove
dades que tiene Cecinas
Futrono y que cuentan
COMO Promicd &5 que sus
esfuerzos estin encami-
nados en trabajar con

otros Hipos de embutidos
queso de cabeza
jamon. incluso Heear a

Lomo

comercrahizar "Came de
Emu”

Actualmente, Futrono
aun se sigue recondcien-
do como una empresa
pequefia, ya que no po-
see sala de ventas para la
comercializacion de sus
productos, ni maguinas
muy sofisncadus. Sin em.
bargo, el animo tanto de

sus duefios. como el de

sus Irabajadores, e el
fjue hace que la empresa
sipa adelante, v como di-
cen ellos “Del mismo
cuero sale la soga” v ese
ha sido su lema hasta
ahora

"Me produce una tre.
menda felicidad tener
esla empresa. sabet que
todos los dias se va lo-
grando algo, de hecho yo
S0V muy optimisia y creo
que dentro de las claves
para lograr este ¢xito, estd
también sentir las ganas
de salir adelante y eso se
logra obviamente con e,
aplimismo y por supues-
10 tesén”, finaliza Pamcia
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. Crtem o esa mal ™ e o
- Entrecsis o Lonne

El poder curador de las Hierbas de Ibanez.

Témese una aguita para afirmar el estomage!, decian nuestras abuelas
antiguamente, para‘caimar algun color o una moiestia. Frases que con
afnps, se han transformade en mas gue una creencid famihiar

Sin guda, Moy, con todos lgs descubrimientos cientificos de nuevos farmacos, ‘
las mernas o “yerbas”, como ie J-’»r aigunos, s& han transformaac una
aiternativa Caga veI mas recdlrente, ya@ sea por sus compon S naturales ¢
por su bajc tosto

Una gde izs personas que se ha dedicado a este gran oficis
la merbz medizinal, ha 5100 |a se a

heche Juana Vega v QOtras

Hace siete afos que la *Sefiora Juana™ (como le dicen;, pamic 2n &5t
llego a sus mancs, gracias a un talier orgadizado por

a traves Qe su

ge las que se contaban el “ores secas v las mencionagas |
aquellas que participarcn en las capacitaciones (2 Urica Que Se gecitc a profes:os
“luana“, quier agrupacsa ? s sefigras, decide emprends

me puSts pgTD of U a3em e s = Pk
£ GUSIT G5 o8 8% QUE DOT ITEENLL Sans

renian fe & las niernas v ge SU Doder curador v ahora hay harta gente Cue cres en et
La s=Apra Juane, s la representants de la sociedac ante Saberes of Avsen, ordd
:rcb.‘h\:\res iacales, gesde Una Cerspestiva ge reconoimientd termitona., orjan

“on olins, 52 encuentran trabajande desde ios 1NICIOS o8 proyecto “NOF interesc
crice de! trataje ae 105 pequefins productores. Ademas, trabaian en g
2 nosSotras #s muy IMeortante, porque nos certifican Que nuestts orog
nodanamos nacer eso”. agreganac, “...por otra parte, ei trabaje con e eauw
500 muy buenc, po elins rmos van guiandsd con nuestra soliedad
AMersan. tantd en jz proguciion, comercializacion y certificacion 02 nuesirs Drogucic’
actuaiments “Las Parameias’, se apastecen de tres invernac
venta adire reaiizads por intermedic de i@ Municipaiidad de Ric Toahe:
permercacc Hipermas, donde mensualmente disthbuyen Je7i2 02 2
Mentz, manzaniia aca, tusuage y i@ parucular “parameia”, Jue
pe v tos, e85 afrodisiaca, son algunas ge |as &

cultive de nortanzas, ‘merbas med

. in Al
JEVE 2

reparten Su mertager

R

Resroarant
ATILSD . @

QAdiores Qe nnoNes

0 este bem

gue e esfuerzg ce 2 senora Jjuane Vage
o] men. a raves ge ctras instituciones

samitari2. tomg en atorgar 2 posid

1a sefore Juana ha podios ves u™ Ll.TT Mas orometesor
mportar ias ierbas, aunqus zea’e . L

peede. 5& Dugsge’
B s M o
Desorroiaos por — 5

29-07-2004
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Estudiantes Francesas reunen a
importantes representantes turisticos de
la Region

! Hoy, a las tres de |a tarde en ias depencencias de Codesa, ubicadas
e Arturg Prat 350, Anne vy Catherine, estudiantes de turismo
) provenlentes de Francia, cencluven su trabajo en ia region,

exponiendo ants gran parte de los representantes del tunsmo i

Lz estadla de las estudiantes que se gesto a traves de distintas alianzas de Cooperacion gue e! Proyecto

| Sabores de Aysen ha tenido con distintas organmizationes francesas. Especificamente, v en esta oportunidad,
ha sido con la orgamzacion = La Gran Travesia de los Alpes™, con guien se ha establecido desde hace un
) tlempo un traba)o de redes e intercambio transectorial de profesionales. Esto es en 13 vision de comprender
que la vaiorizacion rural pasa por la vaiorizacion productiva gue incluye ofrecer nuevos Servicios y nuevas
) formas, aun mas novedosas para recibu a los visitantes
s En este contexto, el trabad que han desarroilado durante estos meses las estudiantes, a traves de 1a Gran
’ Travesia de los Alpes, y Dor ias reiaciones gque exishan ton esa, ha sido evaluar la posibiligad -a traves de
\ Sabores cde Aysén- de desarroliar,en ia region un tunsmeo transectonal, fortaleciendo asl el turismo a traves
4 del establecimiento de redes y buena comumiCacion

De esta manera en su primera fase, el trabajo consistio en conccer la region, a traves de |a recopitacion de
bibliografia de sus localidades. Esto, con el objeto de establecer un diagnostice, que sirviera de comparacion

!
con la realidad francesa, en cuanto a sus fortalezas, debilidades y fujc de actores igados al turismo regional. i

Asi mismo, han trabajado en ver s es factible un tunsmo de iad, para lo cual han realizade algunas
acciones especificas, mediante |1a Ruta de lgs Sabores, esta vez, integrando nueves actores, en esta nueva

Scemana®

) e ruta sustentable.

= "Parte importante de {0 Que se vera en la exposicion el dia de hoy, sera si 10§ actores que creemos ser los
) CONQCE piares del gesarroilo del tursmo de calidad de ia region estamos comprometidos. Todo esto estabiecido
8 GOBIEANOG DL CHiLt 4 mediante compromisos clarcs, escritos y firmados Por otra parte, se pianteara !a realizacion de iniclativas
y comunes, como puede ser |a eiaboracion de un mapa de los actores dei turismo sustentable en ia region,

sean agricultores o productores, hoteleros o transportistas, es decir, todos los que hacen que e turismo sea
posible”, Fabien Bourlon, Supervisor Técnico para Sabores de Aysén

El intergés que tiene tanto Sabores de Aysén como Codesa, es buscar siempre nuevas alternativas, nuevos
ejes de desarrollo. Hasta ahora, Sabores se habia comprometido en promover |os productos para despues
coordinar que otros entes los promocionen  Esto significa, que se abren nuevos honzontes y por supuesto,
nuevas maneras de ver 1as cosas: tal vez ya no se hablara de la Ruta de Sabores de Aysen, sino de !a Ruta
del Turismo Sustentable o de ia Ruta Aysen Reserva de Vida, agrega Bourlon

Por otra parte, quenes sin duda han podido sacar una buena experiencia de esta insercion han sido las
propias estudiantes: "Mi expertencia en primera nstancia, ha sido como una experencia de vida, sobre toda
para mi formacién, yer Io que se hace fuera de francia Resulta interesante ver el contexto de desarroiio de fa
region y escuchar a la gente de lo que quieren hacer He aprendido gue no es tan facl armar proyectos de
desarrollo, que se necesita mucho tiempo, porgque para hacer trabajos sustentabies, henes gue hacer
trabajos mas a largo r\la‘ 1", senaia Katrine

En tanto para Anne: “Venir 3 Chile ha sido una buena experniencia para tener nuevas impresiones sobre
desarroilo sustentable de aca A m: me hubiese gustado haber trabajado mas en terreno <on ia gente, We":)
son procesos de trabajo que reguieren mucho tiempo. Nosotras hemos hecho s0i0 un poco de todo e que aca
se necesita. Por otra parte, la region tiene mucho potencial, hay espacios muy virgenes y por lo mismo s
necesario que |a gente vea el desarrollo turistico a congiencla, aun faita apoyo, aparte del de la gente, aun
faita organizacion, trabajo en conjunto entre ios diferentes servicias, ojala nosotras hayamos apcrtade alqo

T W W e

Cesarroless o ' | )

30-07-2004
e —————— S R

http://www.paralelo45.cl/noticia_08.php
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Sabores de Aysén Inaugura Nuevo local
entregando Sello de Calidad
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Sabores de Aysén entrego sellos de
calidad a productores locales
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Covhaique.- Con b entrega ded selle Sa Beiri
' de Avsen anueve produciores depustaciones, aver
st naugurd la sala de muesrea de dicho provecio
culinano, desnnado & fortaiecer productos de b
Regon de Avsen

La inicianva impuisada por la Corporacion Pri-
vada para el Desarr de Avsen, pretende gue
vanos productores de la Remon de Aysen, ingresen
a este provecic, con el objeto de valonzar los diver-

505 producios claborados en |2 zona, quenes deben
pasar por diversas etapas para lograr dicha cerufica
oon

Enire los [\ll"-'J‘_x('('fE\ que lograron la corm
ficacion se encuentran los Producios Jardin del Bos.
que, Las Debicias de Rio Ibanez, Mermciadas La
Baguala, Hierbas Aromancas Paramelas, Mer
meladas Las Hormiguitas, Salomones Ahamados
Nyvera, Cecinas Futrono La Regienal, entre otros

En esta instancia el Coordinador de Sabores

de Avsen, Mauncio Osono, expreso gue =esta e

J una primera crapa de este gran proveeto, gu
tende mas adelante insralar una sala de venta

AhoOra Queremos Ir construvendo una instancia de

COONEracinn v IFANANArCNC on as b

i ocsson v represen | INP sector activo capacita en Chile Chico
tanes Remeonal Minstenad de '
Remongl del SA6G T e * Entre los beneficrados destacan jos socios de fa Cadmuara de Comercio, Turismo y

whty Importances es gue Transporie de L conmuna, v los funeionarios de fa Municipalidad,

tfpie « salga ad aver do e producios o Chile Chace- [Jugrs sk s do capa Tue e ks aspstentes debnan ualizar el exnntor pan
1a Remon de Axs L I 3¢ A i . " e b de wn nendie gonerado para la
I3 degustacinn. ausracm v cerihe aci ok Y \ i U somian v FEparem iy o3 capacitacion Manuel
i ' VAL ade e e {“amara de Comerew, 1 .
I G ackonaas Voo oo o0 iRNY 3n Weg iy il . L nara d mercwr, | uns
. ' M ' 1 ¥ Ramdeners Hormasabal asesowr ol
1~y MKW ¥ i
LRI o dmm 4 v

-y Al T R LS are e 1= 1530 ~ 1M i

" wit viapaly VLT En weler cnn s apreracla sgenda, of |
v o ey, At de ik ar o rrabagss Vol WA A isl Lrmine la I Loomchad die IND secne actves Huogo Ueny h
realizan sis productos cotie o v bowe roer, © nena e, posta e Ricsgos Mery Fontecha © Tubo
P oY o pian a ! encargmde do ot arca on la comuna, ¢
| I OONCNE, ¢ rcalie i a fa Mumepakdad de Chile Chico para
sl a uC10s de i Caman de N3 roUmIen con funConanns con Moovo
me | e de Clule Clhaen scaries ¢l rol del INP como orsanisma adma-
! correspeniden 4 In Loy 16 744 als P bor del Seguro de Acadentes del Trabajo v

| Veabay Lafermedades Praole I stermedades Profesionales

| Vuxthos v Prateccion « onira [nc s1¢, ¢on igual motn o visitaron {a Manta
| nen Jde Exvuntores B altama o y de Amimales de la rona, para capa

| oot una Parte [COHCA Y una PrACUCEA, 13 gue Consiste « \ trabajadores

e

Chacabucn

Nave Agencia__-_ ' Fecha Arribo—Hora- Ambr—mr‘ﬁl'in_to ’
P/H Friosur VIll Pesq. Friosur S A, 0604 0800 Hielo Pesca Fresca .
PM Friasur VI Pesqg FrosurS A oTH0B04 PM Hielo Pesca Fresca
P/H Boston Beverley PescaChile S.A 070804 PM Hielo Pesca Fresca—
PH Cote St Jacques PescaChileSA DATAT AM Hisio Pesca Fresca
Fermy Magallanes Navimag S.A 0B0R04 PM Lag. San Rafael
MN Mapocho SAAMSA D004 07.00 Contenedores

; 3 E = ;
Intormacion sujcta a conhrmacien (jenticza de F‘_mPrcsa ,r‘._wﬂu.ana {_hacabuco -

V. ) e
A

CUANDO REOUIEHA DE PHESTAMOS AHORROS 0 HAGER UN DEPOSITO A PLAZD... W
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| mercado financiero, SIN fines de lucre

s asociodos COMPRUEBELO

ol o L

CONDELL 140
234555 - 060

W Eoopeush 8
COYHAIGUE CONDELL ™ 140
CONTAMOS COM 3 OFICIHAS DESDE ARICA A PUNTA AREWAS. EN PLENO CENTRO DE SU CUOAD
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Proyecto Sabores de Aysén sigue por la senda Juan Mouras se
) b -
r . . 5 =) = - -
. resenta el v { Jue
 del éxito: Productores reciben Sello de Calidad | Present jueves en |
¥ - | 1 -
s : la Casa de la Cultura - Una
) Coyhaique-. Con una snportantt com - Catrna ’
el dia viegnes. recien pasado, rr’:duc'ot‘.- tociles Covhaique.- El jueves en dependencns de la Casa i iust
L nwu— el Sedio de Calidad de Sabesres de la Cultura, ve presenta ol desmacado guitarnsta, Tuan ll
)
f %.}- . Mouras, siendo esta I antesala de una gira que ] E
) imonia de entrcga cstuvo centrada en efecruara por las regiones del Bio v La Araucania -
dc-sucaf'gglmm‘ﬂ de los productores locaies v ol La jvmada que esta programada pama las 1930
e b
) ﬁﬁamb que ha significado llegar a es:a etapa © homs, tendm un valor de dos mul pesos, donde los
C\JZI u scm pereedores de una corufl o fm yustentes podran disfrutar de lz putarma clasica de
i m THMIDTERYTHSO
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Aysén es la comuna con mas

ycandidatos a alcalde ¥ conce]ales

v Coyhaique-. Tras la publicacion
s, de los listados de los candidatos 2 al-
IV caldes y concejales, existe plazo hasta
el dia viernes para gue las postu-
l.l. dan apelar
ante el Tribunal Electoral Regional,
A:i lo informo el Direcror del
Servicio Electoral, Néstor Sepiilveda
'H:rmauﬂ:, scialando que pars las
dccnmu municipales de octubre se
scabieron 2 mivel regional y con-
siderando las 10 corpunas de Aysen,
"y.ln total de 186 candidatos y sola-
"mente cinco fueron rechazados por
jipo cumplir con las exigencias legales,
lo que los interesados nenen plazo
NEO‘“ ¢l viernes para apelac.
Los candidatos que no cumpheron

mpothiq tendran ese plazo pa-
apelar y cozregir o completar la
&mu&én necesana que les per-

partcipar, en las proximas elec-
ﬂmu municipales de fines de oc-

a De ser rechazadas nuevamente,
Jos candidatos i concejales y alcaldes
drin una ugunr.h instancia de
apelacién a nivel nacional, esta vez
te al Tribunal Calificador de Elec-
cones (Tncel), organismo que tendra
r ulgma palabra para establecer si

procede o no el reclamo del can-
didaro.

Como datos estadisucos, destaca
¢l hecho que la comuna de Aysen es
la que vene el mayor numere de can-
didatos a alcalde, seis en total, 1egu.|d,|
de Lago Verde con anco y de Chile
Chico con cuatro. En Coyhaique, Cis-
nes, Cochrane y Guaitecas se pre-
sentan tres candidatos 2 la alcaldia y
en Tertel, O'Higgins y Rio Ibariez los
postulantes al sllén edibicio son dos
por cada comuna.

En lo que respecta a candidatos a
concejales, la comuna de Aysen nene
22 Chile Chico 21, Cisnes 16, Co-
chrane 11, Covhaique 19, Guaitecas
13, Lago Verde 11, O’ hggns 12, Rio
Ibafiez 14 y Tortel 14. Esta uluma
comuna es la que tienc la mavor
canndad de candidatos en relacion 2
su universo de electores

La ley 18.695 Organica Consutu-
aonai de Municipalidades es precisa
respecto A los antecedentes que re-
quieren quienes quieren postular 2
concejal o alcalde en cualquiers de las
345 comunas del pais. Para alcalde,
los kandidatos deben haber cursado
la ensenanza media; ser ciudadann
con derecho a sufragio (esta fue una
de las causales comunes entre los re-

chazos); tener mldmm :11 Ia regidn
2 la que pertencce la comuna en la
que postula, a lo menos, en los dlu-
mos dos anios anteniores a la elecoion;
tener su siruacion mulitar al dia

Los requisitos antes descnitos co-
rren para todos los candidatos re-
presentantes de parudos, sin em-
baggo, para los candidatos yndepen-
dientes las e.nu.genuu son mavores

Con la publicacon en
! cada region de las candi-
daturas aceptadas y re-
chazadas por el Servicio
Electoral, el proceso entro
en lo que se pudiera con-
siderar su etapa mas deci-
f siva, antes del diz de la
elecaon. De aqui en ade-
lante, se produciran acov
dades concretas relacio-
nadas con el acto elec.
toral mismao. Por ejemple,
hoy lunes esta reparncion
dara a conocer las ca-
racteristcas que tendran
las cédulas de votacidn que se
usaran el 31 de octubee. Una, para
elecoon de los alcaldes v otra, de los
concejales

A su vez, ¢l 15 de sepuembre las’
respectivas juntas Electorales deter-
manaran los colegios escrutadores que
actuaran en esta elecodn v las mesas
que les correspondera revisar a cada
uno de ellox. A parnr del 16 de sep-

De heche, deben a iar el pa-
trocinio de, x]menos el0, ,5 por aiento
de los electores que hayan sufragado
en la eleccidon mas reciente realizada
en la respecuva comuna

@ “IDENTIDAD - TERRITORIO - CALIDAD™

El Sello de Caiidad "SABORES DE AYSEN"
POR UNA PRODUCCION REGIONAL DE CALIDAD

uembre las Juntas Electorales sor.
tearan » los ciudadanos inscritos en
los regustros electorales que deberan
actuar como vocales de mesa el 31
de octubre

t El selio de colidod &3 una distincion olorgado o produciores gue se han
comprometido o rabojor hacla &l cumplimiento de una produccidn de
caolidod, con 0 voluntod de dilerencior vy volomor 03 productos regioncies

quo la marca “Sabores de Aysén™

-, Quienes se adhieren a esta poiilico de desomolio sustentable para lo regidn
+fe mﬂr\. establecen un COMIOMISC Que consiiero l0s uguienies ospectos
. Asoclatividad

. Produccién
Respeto y del medi
ot _ ldentidad Terftorial
4 Serledod comercial
T——
i 1’, Lot produciores reciben »i Sello de Colidad Sobores de Aysén uno ver que
(hayan cumplido los sigulenies requisitos:

« Fimar la corta d. compromiso poro uno produccidn regional de calidad
1“‘:‘&##;:: un c o de #n con lo Corporacion CODESA
Cumpilr con o normativa vlgom pargo el gesomoiio de su oclividod
~= productiva
‘s Realzor un diognéstico imegral de su uridod productiva
T Obllnor &n una evaluacién de calldod de 26 o 30 puntos criticos, un
o mm!qcmdowa ?Smmim de 100
ﬁ. + Sor de calidod por parte prolesionoies de CODESA

oductos Lo Baguala, Mofiihuales {mermeladas, conservas.
pulpa de frutas)
Las Paramelas, Puerto ibarez [hierbas aromdticas)
Loy Delicias, Puerto ibohez [memeladas)

: 3 Quienes este afio se hon hecho acreedores del Selio de Calldad son los sigulentes produciores:

El dingnéstico integral de lo unidad productiva conlimne estudios reakizados
por profesionoles contratadas por COOESA v es corfinanciods por el producion
Se aborcon cugio oreas lematicos

Lo cogena productiva, contiderondo Buenos Prochicas Agrcolos. Buenas
Procticas Monulociureras, Produccion Lmpia, entre offos aspecios

Los conoies y procesos comercioles

£l ordenomienio precioi. infroesiruciunos, occesos, esehca

Los coracterslicas socioles & hisldnco-culturales

Asimismo, Soboies de Aysén propone scluciones en coda chognoshco.
lugiere cilemahvos para mejoror los procesos productives y opoya a los
produciores en 10 Implementiacion de los mismal. poniendo a su disposicion ai
Grupo de asesores lecnicos o roves de estudios v asesonias drecios en los
unidades produchivas

Por ofra porte. o iInformocion diagndstica es compartida con organismas
asocodos o CODESA. tonto regionaies como NOCIoNoies & inlemocionoies.
con el fin de volidona

Finaimente, s& busco lonalecer 10do e proceso anlenor con la Cooperocion
e oclores cioves del desaroilo regional vy a raves de la ruta turistica “Los
Subores de Aysén®, Es1o inslancio permile loralecer lo identidod regional y o
fconomia local. promocionando la visila a ios redios v el contocto con los
roduciones refionaies.

Jardin del Bosque. Coyhaique (piantas y hierbas frescas)
Productos Kena, Coyhoique (charqui de vacuno)

Las Ploneras, Vista Hermosa (pasta de ajo)

Restaurant Histérico Ricer. Coyhaique (helados artesanoles)
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REGIONAL

Pasta de Ajo de Vista Hermosa:

REGION DE AYSEN @

~“Producto del trabajo de «l.as Pioneras»

Coyhaique-. Nadie podria dudar que un pro
ducto lleva mis componentes que sus
, ingredientes y «Las Pionerass de Vista Hcrrnma
dejan de manifiesto que el esfuerzo v Iz perseve
rancia, han sido elementos fundamentales en la
consolidacién de su sociedad de hecho, la que ha

'l\{\lﬂ‘\-

que como ellas sena
lan, «nos han servido para crecers

Uberlinda Yinez v su hya Blanca, desde hace
cuatro anos que trabajan en la elaboracian de la
exquisita pasta de ajo Cualquiera podria decir que
esto es parte de una rzdiion famubiac Sin embarpo,
no es asi Desde siempre se han dedicado al culuvo
de ajo, pero no al desarrolio de la pasta musma,
idea que se les ocurnd hace poco uempa, tras haber
buscado una acuvidad que pudiese transformarse
£n NERoCIo.

A igual que otras producrors locales, rambien
parueron con la ayuda de Prodemu ¢ Indap, insn
waones que las avudaron en la conformacion de
su sociedad de hecho v en Ia pnmera etapa de co-
mercalizacion de su producto, a traves de dis-tintas
CapacHationes.

En una PIUMEra WSIANCE, COnen/are) proai.

aonando su pasta a traves de amustades, regaiand
muchas muestras gue
sirvieran para vabidar la
calidad del producte
Pard cl uempo v cxa
campana de difusion
iy sus frutos poryuc la
Ht‘ﬂl: COoMmenzo a recirs
nacer el producto.
~ «Dentro de lo yue
mas nos costo al empe-
zar fue agregarle cl va-
lor a nuestro trabaje,
por ejemplo, una hora
de trabajo que ru unlizas
nunca la hubieses cobr-
do 31 no te ensenan a
cobrarla

Por otra parte, tam-
bien nos costo mucho

Hustre Municipalidad de Cisnes.

PROPUESTA PUBLICA
Lidmese a Propuesta Publica para la ejecucion de la obra:
“Construccién Infrasstructura Sanitaria en Puerto Gala y Puerto Gaviota
Cisnes™
Sistema de Contratacién: Suma alzada, con 10% de anhoipo y estado de pago
mensuaies
Participantes: Podran participar los contratistas con nschpoon vigents en fos
registros de! Ministeno de Vivienda y Urbamsmo(MINVU A-1}
Venta de Antacedentes: Desde el 24 de Agosto de 2004 hasta &l 03 de
Septembre ce 2004. En dependencias del Departamenio de Jbras de la ilustre
Municipaiidad de Cisnes ubicada en Ratae! Sotomayor N* 191 Puento Cisnes, en
horano de 9:00 a 14.00 hrs.
Valor de Antecedentes: $150.000 -(Ciento cincuenta mi Pesos), IVA inciuido
‘Apertura de la Propuesta: El dia 01 de Octubre de 2004 a las 1500 hrs En Sala
de Sesiones de la llustre Municipalidad de Canes

Maximo Disponible: M$ 575 446 {quimentos selenta y onco miliones

b.-‘lmum cuarenta y seis mil pesos),

NCITA. [En general podran participar los contralistas inscritos en los registros
mnmnad&n que cumplan con la cateqoria requernda y cuyo capial efectivo

duﬂasmﬂdﬂﬁ% del IVA de acuerdo al Articuio 5° de ia ley N* 18 630
!hndu:h)rl)ﬂldld Técnica: Hustre Municipalidad de Clsnes

a traves del Fondo Nacional de Desarmolio)

no sea infenor al 25% del mento maximo disponible. Estas cbras estan sujelas|

S /

tama

ko en plata co

mo en uempo, de ver
datd agur habo un im-
poriante cstuerzos
wenale Blanca

l.a sociedad, que
inicialmente parbo con
gsjete socias v hov trans
formada en una em
presa familiar, adrurus.
trada por madre & hija,
A€ ENCUETILEA €N Proceso
de adguirnr el

Cabdad de Sabores de

Sello de

Aysen, certficacion que
avala que el producto es
regional y sigue un pro-
ceso producavo de cali-
dad

«Creemos que la
RENIe S€ VA a 1 ACOSMum-
brando a pedir produc-
tos que tengan el Sello
de Calidad vy pam noso-

Ambas mujeres, se han insertado exifosamente
en el Proyecto Sabores de Aysen

iras €2 IMportante, porque nos permte venderio
con maror segundad

Yo enuenda gue el Sello promueve que el pro-
ducio que se esta consumicndo €s un producto sa-
nus, de cabdad, que se lo pueden comer las perscnas
teanquilamente, sabiendo que no nene adioves que
tc pueden ettar haciendo mal Ademas, cerufica
yue €5 un producto totalmente natural, que benc
cicrta durabihidad, yue puedes consumir tran-
quilamente, ;vez?, es como una ceruficacion y un
respaldo que necesitamosn, indico Blanca

Uno de los valores agregados de este npo de
encicdades, os mdudablemente el lazo afecuvo con
guc *e traba. Al ser consultadas 51 ha sido difict
trabajac en farmbia, senalaron gue =¢l trabajo en fa-
rmulia ¢s buenn, porque las personas se conocen

Nosotras, pensamos que es bueno que las insu-
ruciones apoven a los campesinos, a grupos famu-
liares, por una parte, porque los ayudan a SUrgr y
scgundo, 3 dedicar el uempo en algo producovos

Actualmente sLas Fionerass estan comple-
tamente dedicadas a enfanrar su comeraabizacion
Cabe destacar que han tenido buenos momentos
desde que paroercn, uno de ellos fue la Fena orga-
mzada por el Fos:s, donde vendieron ochenta fras-
¢o$, €n una ctapa donde recien estaban parnendo
en la difusion de su producto

Hoy, poseen puntos de ventas menores, y
algunos de sus frascos son vendidos en el Hipermas
y por eso, estan concientes que hay que otorgarle
mayor dedicacon al trabajo. «Esta expenencia de
microempresarias ha sido buenisima, porque
ademas nos podemos dedicar a otra cosa, es dear,
enemos una Preocupacion mds, que No bene que
ver con la casa, stno con nosotras mismass, senaia
Uberiinda Yariez

El fururo de estas dos mujeres, sin lugar a dudas
seive bastante prometedor, de hecho han incur-
s:omdn en otros productos como la pasta de aji o
1ad cebolias en miniatura, por lo misma, no dudan
enirecomendar el resultado de su trabajo, que como
ellys sefialan:

wes la verdaders pasta de ajos.
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d Qu= un producto mas
Entrevistas SR
] 2 \ componentes gue sus piomes
. Publireportajes 0 e A :
1 L&s Husltas ingredientes y ‘Las Picneras’ de
: Vista Hermosa dejar oe
OTROS manifiesto que ¢l asfuerze v iz
J Turismo perseverancia, han sido
Social elementos fundamentalies an la
Educacion coansolidacion de sy sauedac de
\ ' hecho, ia que ha pasado por
-@EEAC?ION distintas etapas, v que como
! ¥ sEe eilas sefalar. "nes han savdp
i . Columna para crecer
’ Cartas Uberlinda ranez v su hija
‘ SERVICIOS Blanca, desde haze cuatro ancs =
' Avisos que trabajan en la elaboiacian '
s = X p
SU’SC]’ipCiO.ﬂ ae la exquisita pasta de 7o Cualainera poonia gecsr nue esto es parle de una ”':; |
Entretenimiento tradicion familiar Sin embarge ne es asi Diesde siempre se han dedicado al o
Obituario cultivo oe ajo. pere no al desanoile de 13 pasta misma idea que se les ocurno hace =
: pecce tempn tras haber buseads una aschvidad gue plidiese transfarmarse en = o
DEPORTES e ==
\ _Deportive Al igual gue otras productoras igcales tambien partiercn con ia ayuda de Prodemu |y' - .
' B e indap instituciones que ias avudaron en 2 conformacion de su sociadad de 4 =,
b éQHlieﬂ Cl::le C:;Ie sera ei hecho v enla pnmera etara de comercalizacion de si; oroducts, a fraves ge t ~ gﬂ
Proximo Aicalde de distintas capacitaciones .
: 3 C citaciones
Ceyhmqu_e. Er una pninera instanc:a comenzaron promocionands su pasta 2 traves de = ‘
. W David Sandoval amistades regalando muchas muestras que sineerar para validar la calidan del ===
7~ Silvia Morenc producto Pasn el tempo v #sa campaha de difusion 20 sus frutos porque 13 gente
u . comenze a reconccer el preduste “Dentro de o aus mas nos cosle al empezar fue
{ Ninguno agregarie e! valor a nuestin ¢ Dape por gjempds una hora de tracaje que tu unhzas

i""“"*‘} [ Resuitados i nunca ia hubiesas cobrado Si no te ensenan a cobrarla Por oua parte tambien nos
costc mucho tener |a resoiucion sanitana, tante en plata come en iempo. de

' verdad aqui hubo ur impontante esfueizc’ senalo Blanca

La soociedad, que imciaimenis panic con siete sooias v hoy transformada en una

empresa familiar administrada por madre e hija se encuentra en proceso de

adquirr el Sello de Calidad de Sabores de Aysen certificacion que avala que el

producto es regional y sigue un procese productive de calidad

‘Creemos gue la gente se va a ir acostumbrando 3 pedir productos que tengan a!

Sello de Calidad y para nosotras es importante, porque nos permite venderio con

mayor segurnidad. Yo entendo que el Selle promueve que el producto que se esta

consumiendo es un producto sano de cabidad que se ic pueden comer las

personas tranquilamente, sabiendo que no tiene aditivos que te pueden estar

iz haciendo mal Ademas. certifica que s un produsto totalmente natural que tiene

cierta durabilidad. que puedes consumir tranguilamente, ;vez?, es como una

. certificacion y un respaldo que necesitamos”, indico Bianca

i Ung de los vaiores agregados de este tipo de sociedades, es indudablemente el
iazo afectivo con que se trabaja Al ser consultadas si ha sids dificil trabajar en

) familia, sefialaron gue "el trabajo en familia es bueno, porque las personas se

'; conocen. Nasotras, pensamos que es buena que las instituciones apoyen a los

fe

http://www eldivisadero.cl/index php?option=content&task=view&id=318 20-08-2004
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campesinos, a grupos familiares. por una parte porgue {os ayudan a SUIgIT y
segundo, a dedicar el tiernpo en algo producivo

Actualmente “Las Pioneras ' estan completamente dedicadas a enfatizar su
comeraalizacion Cabe destacar que han temido buenos momentos desde que
partieron, uno de elios fue la Fena organizada por el Fosis donde vendieron
cchenta frascos, en una etapa donde recien estaban partiende en la difusion de su
producto Hoy possen puntes de ventas menores y algunos de sus frascos son
vendidos en el Hiparmas y po! eso estan concientes que hay que otorgarle mayor
dedicacion ai trabajo “Esta experiencia oe microempresanas nha sido buenisima
porque ademas nos podemos dedicar 3 olra cosa es decir tenamos una
praocupacion mas, que no hiene que ver con la casa SN €on Nosotras mismas®
sefialo Uberinda Yafez

El futuro de estas dos muares. sin lugar a dudas se ve bastante prometedor, de
heche han incursionado er otres produstos como la pastz de aj o las cebollas en
miniatura, por fe misma na dudan anecomendar el 1esultade de sy trabaje que’

como ellas sefig'an "es la v=(ifadeia pasts e 2
Contacto | Leer mail interne | Quenee Samos | abio de wisitas | Ciadies 1 Admimstrag
]
|
: http://www eldivisadero.cl/index.php?option=content&task=view&id=318 20-08-2004
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Pasta de Ajo de Vista Hermosa, Producto
del trabajo de “Las Pioneras”

‘ -
Madie podria dudar que un procucte lleva mars campanantes gue sis propms mgrediantes &y “Las Finneras  de .:‘
Vista Hermosa, dejan de manifiesto gue »l asfueize ¢ Iy persesmiancia, han side =iemantos fundamentaiss an \]:}
la conschdacion de su saciedac de herha la que ha patadn por dittirtas etapas, v gus como elias senalan: ™
“nes han servide para creces”
Uberlinda Yanez v su hija Blanca, desde hace cuatis aros qua t=abajan |a pasta de 210 Cualquiera podria denr
que este es parte de una tradiziae tamdiar S erndarge. 0o es asi Desde siempre se han dedicado a! cultive
de ajo, pero no al desarralle de la ‘Pasta rmisma, dea gue »e les scueriz hace pocs tiempo, tras haher bustado
una actividad que pudiese transformarse en negocio
Al igual gque otras productcras locales tamoimn partierar con ls avuda de Prodemu = INDAP, quienes las
ayudaren en la zonformacion de su socwdad de hecho o en 2 primera etapa de comercialization de su
kit 7 B producta, a traves de distintas capactaciones
GOSIERNG D! CHLY 4 En una primera instancia, comenzarnn pEAMATIANANAS SU Fasta a traves de amistades, re@alands muchas
muastras que sirvieran para vaidar el preducta Mas taids, tuands ya 13 gents com=enzo a reconccer &
producto: * Dentrc de le que mas nos costo al eroezar fue acregar's o] valor a nuestro traban, per ejempio,
una hora de trabajo que to utizas nupca la hub eses tade s no te ensenan a tobrarla Por ctra parte,
tambian noz costd muche teper fa rarajuciar san-taria, tants en piata coma en tiempr. de weidao aaur hube
un importante esfuerro”™ senala Blanca
La sociedad, que imcalmente partic con siets secas vy hov bransformada en una empresa famihas
administrada par madee ¢ hya, se encuentia an procese deo adqurir = Saile de Catidad de Saboeres de dveen,
certificacion ou= avaia que =| produr? regintal ¢ simue up proceso oroductin o de calidad
*Crasmos gue la gente =g va a v azostumbrands 3 padie pradiactos gue tengan ai Seilz de Calidad v para
nosotras =s jmportante, porgue nos pesnuts wendertc con mayer seguridad. Yo entiendo oue el Sello
promueve que el products que 5= esta consumien 40 =g un preducts sano. de calidad, que se lo pueden comer
las personas tranguifamente =aliendc gue no tene Aaditives que te puegen estar hazienda mal Ademas,
certifica que @s un producte 1otalmente natura aue tienw cieta duraiiidad cue puesdes consurmer
tranquilamente, ¢cvez?, @z como una certiffcacion v oun respaldo que necesitamoas” sanala Blanza
Uno de ios valores agregades de este tipr de sociedades. ac indudablemente e| lazo afective con que se
trabaja, frente a la :}fmunta ¢Ha mida difril tranaiar an familia™ Responder: o trabaje =n famibia e2 busno,
porque las persona< se corecen Noerirag papcapiod que 25 baano que las institusiones apaven a log
campesines, a arupos familiares por und adfte, portaue 'Go A sedan a surg y seroundd, a dedicar & hempe en
algo praductive
Actualmente, "Las Pioneras” ectin compatameats dediadas 3 enfalizar su comerciaization. (abe cestacar
que han temido busnos mementac desde que partiercn uhe de allos fue 'a Feria orgamizada por el Fosis,
) donde vendieron rrhenta (rascos, en ina elap= dunde recien motaban partisnde en la difusion de su predutto
Hov, pesean puntes de yventas menore v alguncs fe sus frazcos son vendidas an el Supearmercado Hipermas
| y por esn, estan contierizs Que Sar gue oturgarie mayor dedicacion 2l trabajo. “Esta sypenencia de
microempresarias ha sido buemsima, porgue ademan nas podemns dedicar a otra rosa, =5 decit tansmes una
preacupacidn Mas, que ng tiene que =1 con la Tasa, LIrd 00 raRotTAT MISMAs’, canala Uberlinda
El futuro de estas dos mujeress zin lugar a dudas se ve Hastante orometedor, de heche han incursionade en
otros productds comao {a pasta ¢e a)i ¢ las cebollas sn munmiatura, por o mismo. no dudan en recomendar el
resullado de su trabara, que coma #llas sanalan “es la verdadera pasta de ajo’

b+ Autor: Franciszo Cormena M Opinen P 231 de Agosto Hors 8:46

¥ . e N DN YU

NOTICIAS ANTERIORES:
P> Pasta de Ajo de Vista Hermosa, Producto del trabaje de “Las Pioneras”

B> Invitan a Chilenos a disfrutar ce atractivos panstamas en la Regidn de
) Aysen

http://www.paralelo45.cl/new_dia.php?id=107 23-08-2004
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‘q'n'. B ek a
nes de la Escuela de Guia
ci?'n‘ad?s.con el turismo

N St} .'f- :

Puerto Ibafiez-, Establecer vinculos entre [os jovenes de
de Guias y los maximos representantes del turismo, tant
[ publico como privado, a fin de crear n
iprofesional de los alumnos, es lo gue se realizo el pasado sabado
durante la tarde, en localidad de Puerto lbafiez en |a FPrimera Fena.
rorganizada por la Escuela de Guias de |a Patagonia

Durante la actividad los jévenes pudieron re!

la Escuela
0 del sector
€X08 que permitan la realizacicn

acionarse con distintos

. servicios como Sercotec, Proyecto ACCA de Conama, Sernatur,
Y Conaf, asi como también algunos representantes de! Area Privada
) como: la Corporacion para el Desarrollo de Aysen Codesa cor su
proyecto Sabores de Aysén Patricio Silva, miembro de la Camara de
’ Turismo de Coyhaique, Empresarios de Terra Luna, artesanos
i locales, entre otros invitados
El objetivo de la reunion fue crear una instancia de dialogo entre los
) servicios y organmizaciones, para Que ellos puedan realizar U practca profesiong! ¥ apl?car todos ios conocimientos
‘aprendidos durante el periode de clases 'Vine para ver 4 ies jovenes v conocerlos Creo que vov a temar a algin 1pvan
) para que pueda trabajar conmigo en uno de los lugares que tengo, ¢us nuade ser el Queutat vo sov directivo de la
Camara de Turismo vy me interesa mucho que la Camaia que fiene 55 S0CI0S pueda darie oportunidades 3 estos
{ jovenes”, sefial6 Patnicio Silva, Directivo de 1a Ca mara de Tursm

¢ agregande que “25 muy importante que hayan quias
nsme lozal que no existen verdaderos guias Se

Vida como conccimiento de la fauna histonia, cuitura e ingles, por eso
ela gue este capacttando a esios jovenes”

en la reqon, esa es una de las grandes falencias que tienen el ty

necesitan muchas cosas para realizar esta acti

me parece que es bueno que existe una Escu
« Ofro de los asistentes al encuentro fue el Proyecto Sabaores de Aysen el zus! valoro esta instancia y se mostro muy

' interesado por vincular a jovenes de la Escuela de Suias con ol proyecto mismo “Es muy bueno para el pioyects

\ Sabores de Aysen, vincularse con jovenes que manana llevaran a cabo e! tunsma en la regién de Avsen y van a podet

_ mostrarle a la gente que venga de afuera (luristas), que existen procuctos locales de calidad Hosotros vinimos porque

} tenemos muchas ganas que agueilos jévenes qus se Interesan per el agrotunsmo, puedan incorporarse 3 trabajar en aj

proyecto de Sabores ¢ en alguna area asotiada’, dijo Maunicic Osorio. Coordinadar Seneral del Proyectc Sabores de
' Aysén.
i Pero sin duda, para quienes esta ach

vidad luvo una espec:al ‘/mpoartancia f
quienes durante la actividad no duda

J ron en consuitar a los senscios
{ local, y ofrecer sus servicios Para poder insertarse en ef

” "Es importante este encuentro porqu
b tener trabajo a futuro”, expreso Ruth
Por otra parte, para Daniel Torres pr

U8 para ios mismos alumnos de ia Escuela

todas las dudas sobre el funcionamiento dei tunsmo
mundc laboraij

€ s una opornunidad para Que uno se pueda cesarroliar
Murioz, 24 afns. alumna e la Escuela d= Guiss
oveniente de Lago Verde tanbien alumno de ia Escyeia
instancia para nosotros, sobre todo para poder conseguir practicas, que a nosotros nes
: desarrollar nuestros proyectos personales y de vida v eso es lo mas imporia
promocionar nuestros servicios”, .‘mallzo]

Y para que unoe pueda
Es muy importante esta

¥a ayudar mas adelante para
nte, aoemas de establecer contacto para

) http:l/www.eldivisadero.cl/index2.php?option=comenl&task"—'view&id=369& pop=1&pa... 25-08-2004
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b
vés de la creacién de una urnu-
le gestdn que tomentara una
uwcadn de calidad, pues enten-
kue ésta era la que los dife-
aria.
femds de los habitantes loca-
| mercado son los tunstas que
pfio liegan a la zona.
| iniciativa significa desarro-
es productivas que se
'Orman en motores de sus pe-
o comunidades, pues incenti-
otros a buscar nuevas alter-
15”, resaita Bourlon
les creyd y se puso con re-
s Otra parte les lego via or-
sciones internacionales, como
wultora Magellan, la asocia-
Traversée des Alpes y
Forum Synergy. Asi, en 2002
hmn un grupo de nueve pro-
m y elaborando desde matas
Itbas medicinales hasta sai-
ahumado~en conserva. La
limitante es que sean pro-
.h huerta y procesados

que representen a la Regén, Por
eiemplo, el salmdn tiene el plus de
ser de esta zona conocida por sus
aguas pristinas

La iniciativa apunta a pequenos
productores, tanto que cuands vi-
nieron los representantes de jas
ONG francesas consideraron gue
sélo uno cumplia con requisitos
para ser considerado artesanal. Los
otros eran demasido chicos para
alcanzar ese nivel

La respuesta fue entusiasta entre
los pequefios agricultores, que en La
ZONa tenen pocas altemativas pro-

ductvas, El provecto, en todo casa, es
selectivo. Lhuienes participan se com-
prometen a cumplir con estandares
estnctos en toda la gesticon, mas alla
de la buena elaboracion del produc-
ta Temas como el cuidado del en-
torno de la unidad productiva, una
comercializacion en regla con la nor-
matva laboral o la estética de fos ed-
hieios, son prerrequisitos. “lmphica
transparencia en todos los temas

Una de las prumeras tareas fue des-
arrollar un concepto de calidad en
lows productores”, dice Bourlon

Los imteresados en partiapar hr-

INNDVADORES

H Y

B A I A TN

man un convenio en el que e com-
prometen en acciones de mejora-
muente productive. Una vez que
son miembros de la organizacion
pueden postular parz cada uno de
sus productos a sellos de cahidad
un colibn vy un arco ins en 1a eti-
gueta son sefia de quarel producto
es parte de Sabores de Ausen
‘Es un sello que nace de la co-
munidad v que se consolida dentro
de elia, Prdximamente veremos su
MECoOnOCUmIento por enhidades cer-
nficadoras externas”, dice Bourlon
Hasta ahora sus productos se
venden localmente, recorren Chile
¢ incluso llegan a otros paises en
mochilas y maletas de turistas Por
una cuestion de volumen no pue-
den aspirar por ahora a exportacio-
nes mis formales
“Tenemos contactos en Francia
pero somos muy pequefios. Los
mas grandes con suerte podrian
llenar un cuarto de contenedor
explica Bourlon

Los nueve productores se han
transtormado en 12, y hay otros en
proceso de certihcarse

El proyecto ha chocado can usos
v costumbres muy arraigados. Al-
gunos no queren hgurar con el
nombre de la sociedad, pues puede
significarles perder beneficios so-
Swales, por elemplo

Otros prefieren vender sin regs-
tros ohcales, lo que impide una
cuenta minuciosa “Les cuesta en-
tender que eso atenta contra la
transparencia v va en contra de la
calidad”, recaica Bourlon

Estan contentos con |os resulta-
dos y se plantean nuevos desafios
hacer pasar la pequena produccicn
regional a un nivel mayor, para que
los productores tengan mas metas
que sobrevivir con su producadn.

Vale la pena el estuerzo, dice
Bourlon. “Es una ventana que se les
abre a ios pequefios productores en
una zona donde es dificil encontfid®
alternativas nuevas’

CURSO
iCULTIVO
&COLES

it B

Calibrador
Electrdnico

6 Vias - Violcador de Bins
Mesa Seleccion

FONO: 34 - 531005

14 Saldas

AGROINDUSTRIA E

MATTE&BARROS

Tecnol
del |
Australia en Ch
EQUIPOS E INSUMOS PARA LA
Estamas en Fitad 0l 8 al | | de Sepoemixe

ACURA SANTIAGO
Www TatTeyDarTs. com mmﬂ FONO: 243 2072

INDUSTRIA DEL VINO

fr————— |
| ‘I'm 1626

MR GEORGE HANSEN

E de la U, del Estado ge
POMBiogo Oregon

U del Estadio de
Apscuttor (de USAJ, inventor del Codigo
de Barma en Colmena:
3Y 4 DE SEPTIEMBRE DE 2004,
CENTRO DE EVENTOS *LA NATIVA* KM 57 RUTA 5 SUR REQUINOA
COM CODIGO SENCE

www.beessix.cl
FONC: (072) 246332

{ 1l SEMINARIO APICOLA INTERNAC!ONAL ’

en Bologia Floral de Cenems Dulces,

% Experto en Polindacones

beessin2000@beessix.cl
¢  CE-REQ (072) 553678

2

Viernes 10 de Septiembre 2004-Fimaule,Talca

ncuentro Nacional del Aceite de 0ljva

Este seminanio convocard a los actores mas representativos del sector productor ¥ exportador de Acede de Oliva

TEMARIO

[RS A — ™

ORGANIZAN \|

li%

Chilealimentos 9

- Mercado mundial del aceite de oliva extra virgen,
- Anélisis econdmico de produccién de acelte de oliva. MIW__S_‘P ICIAN
- Factores agronémicos en la produccion de acelte de oliva, =%
- Calidad en el aceite de oliva: Parémetros fisicos ¥ quimicos, su significado e importancia. £
- Selio de calidad. una propuesta de futuro.
- El mercado del aceite de oliva extra virgen en Brasil. (@
- Nuevos desarrolios tendientes a la optimizacién del rendimiento de extraccién

y en la calidad de aceite de oliva: Experiencla Andalucia/Espana. EL MERCURIO cesmec

DRMACIéN e INSCRIPCION: 2386099 - 2398687 E-MAIL: marketing@mcorporativo.tie.cl www.chilealimentos.com
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PRODUCTORES:
L2 Baguala (Mafihuales), Las Delicias de Thafez (Puerto Ibafer); Purta Arenas (Seis Lagunas), Libertad (Puins.h
Levican} Nycra (Coihaigue), Las Hormiguitas (Puerto Sdnchez), Cecinas Futrono (Cothaique); Las Paramelas (H.nrto
Ibafez); Jardin del Bosque (Coihaique), Tienda Manos Azules (Cod'ta.m.le‘l Andes Patagénicos {Cothaique).

| AL GUNOS PRODUCTOS:

| Mermeladas, jarabes y conservas de calafate, nalca, pétalos
(' *l | de rosas, meel. Pasta de ajo, Hierbas propias de a region,
[l | como Paramela (con virtudes cardiovasculares y affodisiacas).

-

LA NUEVA OFERTA DE LA XI REGION:

b o
e 4
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Un francés desarrollé un proyecto que agrupa a petwenos propletanosm
para la elaboracion de productos con identidad local: mermelada de"w
Calafate, licor de miel, entre otros, son la apuesta sureiia. s d"-

PATRECIA VILDOSOULA ERRATUR L2

a vitrina del Restaurante His-
L tonco Ricer, al llegar a la plaza
de Coihaique, llama a los visi-
tantes. Frascos de dishintos tama-
fios lucen mermeladas de diente de
ieon, calatate o nalca Pequefas bo-
tellas dejan ver un trasiuado liqui-
do dorado y la ehiqueta pregona
“licor de miel”. Bolsitas de poliet-
leno transparentes muestran hojas
de parameia. tusilago, hierba de la
plata o zarzaparnlla
No es casuahidad que hayan con
segurdo un espacio en la vitrina
Son todos parte de un mismo pro-
yecto, “Sabores de Aisén”, prepara-
dos por 12 pequenos agncultores
disermunados peor la XI Region que

creyeron en la propuesta de un
francés y de una aisenina para ela-
borar productos que sean parte de
la identidad de la regidn, Hoy ai-
gunos ganan 52 millones mensua-
les, otros $300 mil v la organiza-
ci6n ya alcanzd los $60 millones.

Fue en 1999 cuando Fabien Bour-
lon, gedlogo oriundo de Provenza,
en Francia, aternzo en Coihasque
para trabajar en temas de desarro-
lio sustentable. Conocid a Murna
Chible, una nativa de la zona, que
desde 1990 se afanaba en la Corpo-
racitn de Desarrollo de Aisén {Co-
desa)

Mirna, a través de Codesa, bus-
caba valonzar y desarrollar pro-
ductos locales que abneran opoo-
nes de desarrollo sustentable

AT e
merhmsabhqueml’-lnmhn—
lidades y regiones han surgido en
base a productos endémicos! 1451

“En Provenza, por ejemplo, hay
muchos quesos y cantidades”de
miel. Cada uno de esos
busca mostrar la identidad del
lugar que les da origen. Son una
forma de potenciar zonas
que logran un desarrollo econdmi-
co sustentable en base a productos
regionales”, cuenta el francés'sobre
la realidad eurcpea.  “ "™ ’Q =¥

Mirna y Bourlon' coordinaron
ideas y pusieron los cerebros 3Tun-
conar. Presentaron al Fondo de In-
novacién Agraria (FIA) el proyecto
“Sabores de Aisén”, con el objetivo
de valorizar y promocionar los pro-
ductos comestibles de 1a Region,

Ik,

WQUILLAY (502 80 ) § 200 » PALMERAFENX (1 1) $ 3.50

PLANTAS VINIFERAS EN BOLSA:
VIOGNER - SAUVIGNON BLANC § 135 ENTREGA INMEDIATA
ARIEDADES:SYRAH-CLON 174-CARMENERE Y CABERNET-SAUVIGNON
) ENTREGA NOVIEMBRE 04 § 150

Orila de Carretera 5 Sur - TALCA,

ACEPTA REPRESENTACIONES

FRIGORIFICO SE ARRIENDA

2 cAmaras congelados menos 25 para 1.300 toneiadas
2 camaras mantencion 0 grados para 1.500 bins

Facilidades de yala, teléfonos, oficinas

NECESITAMOS

{PACKHAM'S

e e Y i S T N T |
\., POR CAMBIO GIRO, VENDE MAQUINA COSECHERA
AUTOMOTRIZ REACONDICIONADA

TRATAR: 09-3253314 6 071-214544

ABEJORROS

PDLINIZADDI!S INCANSABLES

TR R RS
‘ COSECHADORA de ARVEJAS,
marca KLOKNER HAMACHEK,
i con motorl JOHN DEERE de 230 HP,
con calefaccién, alre acondiclonado

’ -
/Y:‘,!p
ASEOURE /WA EXCELENTE CUAJA Y RENDIMIENTO
Frotmies. simendrc, carule, Crusic, demesco, kil

HUERTO DE PERAS

SEMILLA HON&@

S 240 . 000000

e, v ook,
A Equipo sn excalents sstado, colifior, cebolls mavila meldn, sandia, apalio
' Ve lda con rep pamsenic.
intarssados veria en Fundo Palomar, Trabajan con Bajss lempersiurss y Soh WM
| Comuna de Hw.:'ehl-lu.' V Reg. RS
- B snJuan Carvajal Talo200, ¥ i e T A 4
n:r"u m.:;.d m s ol wwrwmip-agre.cl DAATAFLATINA

manzane, oive, palis, parml, Barmes  arkedans.

SHIITAKE

Siembra en troncos de Eucaliptus
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Ministerio de Agricultura y Prochile Ianzan
Concurso para incentivar exportac:on

Con la presencia del Intendente Re-
gional, Ivan Gutiérrez, el Seremi de
Agricultura, Cristian Pualuan, y el Direc-

tor Regional de Prochie, Caros Sa-

ckel, y ante productores y profesionales
ligados al rubro, se lanzo en la Regidn
de Aysén el concurso para postular al
Fondo de Promocion de Exportacio-
nes Agropecuanas que este afo tiene
$5.600 millones de pesos. cifra que
representa un incremento de 43% con
respecio al afo pasado cuands se
destnaron $3.500 millones

Este afio el Concurso dara pnondad a
las regiones del sur del pais y a rubros
emargenies como el acteo, las cames

la miel y los productos organcos lo
gue sin duda representa una gran
oportunidad para los productores re-
glonales sequn o sefalo el Seren de
Agncuitura, Cnstian Pualuan

Como parte de la politca de Estado
para la agncuttura chilena, el Ministeno
de Agncultura ha defindo coma uno
de sus objetivos estrategicos el fortale-
cimento de las expontaciones, 10 que
&n leMminos simples se operacionaliza
COMO NUEVOS Mercados, nueves pro-
ductos ¥ nuevos actores

En tanto el dwrector regional de

Prochide, Carlos Sackel, realizo una
exposicion sobre los produclos
reglonaies que actuaimente se estan
expontando destacande |a carne de
liebre, cordero y ia lana, agregando
que Prochile y el Ministeric de
Agricultura ya han apoyado a diversos
productores  asociados  para
promocionar sus productos en el
extranero, como es el caso de la lana,
con muy buenos resuitados

El Fondo de Promocibn de Exporta-
cicnes Agropecuanas se ha constitu-
do en uno de los mstrumantos que ha
permitido una mayor diversificacion de
las exportaciones agncolas chilenas
a lraves del fonalecimento de rubros
emergentes y con un estrecho trabajo
conjunte publico-pnvado  Junto con
apoyar las estrategias de promocion
generadas por las mismas empresas
beneficianas, con especial entasis en
las iiciativas asociativas, el Fondo ha
desarrollado una linea para cofinan-
ciar campaias genencas de rubfos a
nivel nacional como fruta fresca. vino
pisco y paila, lo que podna realizarse
con productos regionales

Con este Fondo tambien se puede lor-
lalecer la estralegia agQroexponadon

1y
En ia foto. el Seremd de Apﬂ:ul:url Cristian Puaiuvan; el Intmdtrm Reglona

'.:r e

es

Ivan Gutidrrez, y ol Director Regional de Prochile, Carios SackelSad, - wﬂﬂ-‘

ncorporando aclivamente a oS pro-
ductos pecuarios lo que significara
enormes beneficios para el sector

El intendente Regional por su pare
destact el esfuerzo del Gotwerno por
aumentar ios dineros de este Concur-
so con el fin de favorecer y focalizar ei
apoyo a reqanes como la de Aysen e
hizo un damado a i0s proguctores a
ocupar estos beneficios e mcomorarse
al proceso exportador, «hoy dia hay un
aumenlo dei 43% de los recursos que
estuviercn disponibles el afo pasade
&n comparacion con 0§ acluales, es

Pasta de Ajo de Vista Hermosa:

Producto del trabajo de

Por Claudia Molina

Nadie podria dudar que un productc
" l2va mas Componenies gue Sus pro-
pios ngredientes y «La Pioneras de
t Vista Mermosa, dejan de manifiesto
* que el estuerzo y la perseverancia,
4 han sido elementos fundamentales
I en la consohdacion de su sociedad
; de hecho, la que ha pasado por dis-
i tintas etapas, y que como ellas sena-
lan: «nos han servido para crecers
Uberhinda Yanez y su nya Blanca
¥ desde hace cuatro afos que trabajan
f la pasta de ajo. Desde siempre se
han dedicado al cultive de a0, pero
no al desamofic de la pasta misma
wlea que se les ocumo hace poco
tiempo, tras haber buscado una acti-
vidad que pudiese transformarse en
negoti.
Al igual gue otras productoras lo-
cales, también parueron con la ayuda
i de Prodemu e INDAP, quienes las
? ayudaron en la conlormacion de su
¥ sociedad de hecho y en la phmera
i etapa de comercializacidn de su pro-
% ducto, a traves de distintas capacita-
k ciones.
«Dentro de lo que mas nos costo al
v empezar fue agregarie el valor a nu-
1 estro trabajo, por ejemplo, una hora
i de trabajo que lu utilizas nunca la
15

hubseses cobrado si no e ensefian a
cobraria Por otra parte, tambien nos
costo mucha tener la resolucion samita
na, tanto en plata como en bempo . de
verdad aqui hubo un imponanie esfuer-
zo=, sefiala Blanca

Moy la sociedad, cuenta con el Sello
de Caiidad de Sabores de Aysen, certfi-
cacion gue avala que ef producto es

R T e T TR e - - e

regicnal y este hecho en base a una
produccion fimpia

«Creemos que la gente se va a i acos-
tumbrando a pedir productos que ten-
gan el Seiic de Cakdad y para nosotras
es importante. porque nes permile ven-
derio con mayor segundad Yo enben-
do gque el Sello promueve que el pro-
ducts que se esta consumiendo es un

«La Pionera»

un fondo a nivel nacional en el cual
nosotros tenemas el deber de presen-
tar proyectos para poder diversificar nu-
estra produccion agropecuana y poder
exportar a los distintos mercados que
estan esperando nuestros pmdums:.
sefalo el Inlendents Regional -

Hasta el 15 de octubre son las
postulacio-nes al Fondo de Promocion
de Exporta-ciones Agropecuanas, las
bases estan a la venta en las oficinas
de Prochile v se puede solicitar mas
nformacion en esa chcna o en la

Serem; de Agncuftura ... __h.‘_ “,

_."m.' i

»
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producto sano, de calidad, que se
o pueden comer las personas
tranquilamente, sabiendo que no
liene aditvos gque le pueden estar
hacendo mal. Ademas, certifica que
3 un producto iotalmente natural, que
bene cierta durabiidad, que pusdes |
consumir tranquiamente, ;vez?, es
come una certificacion y un respaldo
que necestamoss sefala Blanca
Uno de jos valores agregados de
este bpo de sociedades, es induda-
biemente el lazo alectivo con que
se trabata Al ser consultadas siha
o dificil rabajar en famika, sefia-
laron que «el trabajo en famita es
bueno, pormue las personas se co-
nocen Nosotras, pensamos que &5
bueno gue ias instituciones apoyen a
los campesinos, 2 grupos famdiares,
por una parte, porgue los ayudan a
sumir y sequndo, a dedcar el bem-po
8N 2lgo proguctivos,
El futurc de estas dos mugeres, sin -
Qar a dudas se ve bastante promete-
dor, de hecho han incursionado en
otros productos como i pasta de 3 0
las ceboilas en mintura, por lo mis-
mo, no dudan en recomendar el re-
sultado de su trabajo, que como elias
sefiaian -ﬁhmmﬂﬂr“: b
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Kona, el testimonio de un

* yentarn _ § Emprendedor

\ Paralelod s
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AQH ?. L Kona @s una palabra de ongen Mapuche qu# significa “maceton de querra. veilenta”. Asi

il llamaba su P
) famika a Gaston Vidai, durante sus anos de infancia, palabra gue con 2l Lampe, M 2l 52 1magino que
llevaria el nombre de su empresa de Charqui d2 vasuno
) SRR T Bastante de ia defimicion de! nombre de |a empresa tiene su gastor Gaston Vinal
%{‘;_.‘m P PR un idealista que d2 un dia a otrn cambio al rumbe de 50 wda”, ¥ sin dudar
) o T harte de valentia
el S En mayo del 2001, junto al sacdar su resplucioan samitaria, Gaston, dio 2l paso Inicial para dedicarse
™ finaimente a ia venta de Charqui. Anteriormente a eso, esta tacnico en computacion, dejo todo de
by lado para concretar su suefc. sabia gqua tema que dedicarse a algo, donde poder vincular a su familia
CQI O y mas aln, dende poder hacer algo que realmente lo satisfaciera.
) GOBIERNO DI CH'[ 1 4 “Probe de toda antes de iniciar ests negocio. Realice un pequena estudio de mercado, para ver a qué
me podia dedicar. Estudie mermeladas, manjar, huevos y asillegué al Charqul”, sefala.
Inicialmente partid produciendo un kile de Charqut. el cual sirvic como degustacion para que en
primera instancia sus amigas pudierar vaiidar el producto. Las etiquetas eran confeccionadas por sl
mismo, la tecnica: sacar fotocopias al iogn, pintarias y finalmente pagarias con stick hx. Hasta que fue
invitado en el 2002 2 la Expo Mundo Rural, experiencia que fue muy satisfactoria ya que 2n terrenc
pudo darse cuenta que el producte en ¢! cuai habla puesto tanto empeno junto a su familia
vendia reaimente
La empresa que partio con las ganas de Gaston, hoy esta convartida en una empresa familiar, donde
su padre v su hermana también scn participes de su suerio. "Fara mi lo mas importante as ia familia,
cada uno cumple un rol especial dentro de la ampresa Ha sido super sacrificada para nosotros, sobre
todo cuando ciertos organismoes ns e anoyan ya que simuletnente no creen en ', agrega
Actualments Praductos Kona pertanece a la red de productos jocales que integra Sabores de Aysen
recibiendo hace aproximadamente un mes, el Selic de Cahdad |unto a otres dos productores, aue se
la jugaron por la produccion limpia v el reconscrmianto dal producto regional: "Fara nesotres es
importante como pqmwn os productores, darle un plus a nuastros productns Entencdemas que i a (a
hora de aue la gente tenga que optar per un producte que tiene Selle de Cabdad vy otro que no io
tiene, va a optar por 2f que tiwne 2! Sello, va que tiens que se1 un praducto muy buene
a obligar a ser mejores todavia’, anaise
Hoy Gastan, con su esfusrzo y czarisma ha podidn llegar & diversificar su comeagcializacian de tal
manera gue aparte de posesr una distribusion regional, ha abierto ntras vias, llegando ron su
productn a region=s come la Metinpolitanza, Movana, Tsama v Dusdecima. Todas sus vanedades de
chargui tienen aceptacion: el charguw natural, el charqu abumatio y el delicoso charau con merken,
gua es un condimento de profunda raigzambre mapuche
Pese a la extension que ha pndido llegas a Tener Gastan 2n su negecio, recanocs que jamas s ha
capacitado v esa @s una de las motivacianes que tiene nor astos dias, la cual no solamente lo
involucra a @i, sino a otros tantos gque por no recibir “una manmita”, han dejado da concretar sus
) suainos: "Para los pagqueiios campasinas esto puede ser raalmenta una alternativa, zon corazon se
puede, yo he invertido muchs tiempo y algo de dinere. he hablado con las autanidades vy ma he
) cfrecido para capacitar a Ics campesings en lo que yo se...esoc, significa tambien ayudar @ otros para
1 que surjan, y esa es la que a mi me motiva®, sadala GSasten, agregando: "...de verdad me gustaria ¢
) mucha tomar a otros campesinos y trabajar con elios, parn para eso, hay aue Incentivar a las '
) autoridades. Hoy definitivarmente o mic no @5 una ambicion de tener el monopalic del Charqui, sina
aparte de trabajar vo quiero hacer otras cosas y €30 tambien as majorar la calidad de vida", finaliza
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Gaston Vidal, Productor de Charqui Kona: El
testimonio de un Emprendedor

Coyhaique Sabado 11

Coyhaique- Kona es una
palabra de cngen mapuche qus
significa “moceton de guerra
valiente' Asi llamaba su famiia
a Gaston Vidal durante sus
afios de infancia, palabra que
con el tempo, ni el se imagine
quie llevaria & nompre de su
empresa productora de charqui
de vacuno

Bastamnte de la definicien ael
nombre de la empresa tiene su
gestor Gaston Vidal, como el
dice, "soy un idealista que de un
dia a otro cambio el rumbo de su
vida, y sin dudar, para eso hay
que tener harto de valentia

En mayo del 2001, junto con obtener su resolucion sanitaria Saston. dio el paso
inicial para dedicarse finalmente a la venta de charqui. Anteriormente a esc este
tecnico en compulacion, dejo todo de iado para concretar su suefic sabia que
tenia que dedicarse a algo, donde poder vincular a su familia y mas aun donde
poder hacer algo gue realmente lo satisficiera

*Probé de todo antes de iniciar este negocio Realice un peguefio estudio de
mercado, para ver a que me podia dedicar Estudie mermeladas manjar, hueves y
asi llegué al charqu:', sehala

Inicialmente partio preduciende un kilo de chargui, el cual sirid como degustacion
para que en pnmerza Instancia sus amigos pudieran validar el producto Las
eliquetas eran confectionadas por & mismo, la tecnica sacar fotocopias al 12go,
pintarias y finalmente pegarlas manualmente Hasta que fue invitade en ef 2002 3

la Expo Mundoe Rural, expenencia que fue muy satisfaclona ya que en terreno pudo

darse cuenta que ! producto en = cual habia puesto tanto empefio junio a su
familia. si se vendia realmente

La aventura que partio con las ganas de Gaston hoy esta convertida en una
empresa familiar, donde su padrs y su hermana tambien son participes de su
suefio *Para mi lo mas impoenante es la familia, cada uno cumple un rel especial
dentro de la empresa Ha sido super sacrificado para nosolros, scbre todoe cuando
clertos organismes No te apoyan, ya que simplemente no creen en " agrega
Actualmente. Productos Kona. pertenece a la red de productos locales que integra
Sabores de Aysen, recibiendo hace aproximadamente un mes, el Sello de Calidad
junto a otros dos productores, que se la jugaron por |a produccion limpia y el
reconocimiento dei producto regienal "Para nosotros es importante como
pequefios productores, darle un plus a nuestios productos Entendemos gque siala
hora de que la gente tenga que optar por un producto que tiene Sello de Calidad y
ofro que no lo tiene, va a optar por el que tiene el Sello, ya que tiene que ser un
producto muy bueno, y €so nes va a obligar a ser mejores todavia’, afade

Hoy Gaston, con su esfuerzo y cansma ha podido llegar a diversificar su
comercializacion de tal manera que aparte de poseer una distribucion regional ha
abierto otras vias, legando con su producto a regiones come |a Metropolitana
Movena, Décima y Duodécima. Todas sus vanedades de charqui tienen aceplacion
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«Sabores de Aysén»: Productos sanos y exclusivos
. con sello de calldad y personqlldad territorial

) Cn haigque-. 'ro J acienal v evennualing =r W
) yhaiqu .y Sodbu Nl w0

ducws elaborados en

te intecaacional
dlrc.'._cn!es locahidades constdera camion un
T i 7 region de Aysen, mayor numero de pro-
) 4 qqqgnnu:bupn apro- ductores al prupo a
) maver;y tesguardar las medida que ¢stos pue
condiciones ambientales dan consalidar su cieria
1« yhumanas Gnicas de la v aceptar las condiciones

Patagenia, son los que
claboran la decena de
pequeias empresas
) retpidas bajo el provec-
tgxﬁabc-:rs de ;\_\.\\ n»,
! ¥y quc esta semana e
gara su sello de
a aguetios productores
que gﬂniphrmn las exi-
gencias y pueden co
mergizlizar sus pran: -

de la carta e Coumnypire
miso l]ﬂ.("«‘ una 'Jl‘ ?l!i'\'—_
cion de cabdad «Sabo
s l_h' .‘._\:.(nr-

El sello de calidad

mdicara qque los prodis

La ceremofia pe [ palagonlcz i ;
tos son tipicos de ia
realizard el vierngs 3de | | Sello de c‘alldad " 2 i
fona IO 5 ]
diciembre, 2 las 11 ho- 1 | «Sabores de Ayséns <A PFOC "”L'lm D
CQUEnGs agricuilores v
ras enel Gimnasio Fiscal | es'el nombre de un pro-| P ‘]! A
A ' k mediante procoesons pos-
de Coyhaque, ubicado | yecto piloto de valon-| I “l th 'J\ .
Y 1ELUOsOS 'l Meuic!
en calle M .1gllaaﬁm Laj zaciéndelos P'((Jducw.s ! L S ANESiy
ambiente.
entrega de los sellos dg | regionales de calidad \eaidelob ot |
[ ! . ; no de los objClvos |
calidad se realizariencl | qile nacio hace dos anos, A “!‘ I"‘i -1
1 | estrafegicos e |7 i
marco del clerre del | | yquese dne a pequenos, S
| dagion para la Inno-|
pl‘(l\ GOt Li\.l{. CC’I‘[(‘ con ! ’I'l!(ulln![eﬁ ) ProdUC‘ I
Vvacon . Al (VES B3 S
el apoyo e impulso lo- | tores artesanales, quienes| : o I

tos bajo esta dencmin
ciép a contar del liili%
1 Dcsd-’. elGde Agosio
de este ano, nueve pro-
ductores cuentan 12 con

. sello de calidad Sabores i en alentar 2 las comuni- i
Ay ’% P gisucoy financietodela | elaboran desde met- dides] 5 |
[ Aysen; 1.3 Apuaia Yy . i | . | ades locales netru
| S el g Fundacion paraid Inno- | meladas hasta tejidos y+ BT i "l
(mermeladas, conser- ; x | una relacion (de -:L nti- Bt
b T vaes pulparde fratasy vacron A Rrana, ElA i artesania, v que deca- dad i i
y a8 m ¢ tutas . < Jdo < . tela - s
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“"Sabores de Aysen”
Empresarios de Coyhaique contaran con sello de calidad

Un grupo de productores regionales de |a Patagonia, reunidos en el proyecto
“Sabores de Aysén”, recibira este viernes el sello que certifica la calidad y
exclusividad de sus productos que rescatan los sabores y materias primas de la
Patagonia.

Productos elaborados en diferentes localidades de la region de Aysen, que
contribuyen a promover y resguardar las condiciones ambientales y humanas unicas
de la Patagonia, son los que elabora la decena de pequenas empresas reunidas bajo
el proyecto “Sabores de Aysen”, y que este viernes entregara su sello de calidad a
aquellos empresarios que cumplieron las exigencias y pueden comercializar sus
productos bajo esta denominacion a contar del 2005.

Desde el 6 de agosto de este ano, nueve productores cuentan ya con sello de calidad
Sabores de Aysen: La Baguala (mermeladas, conservas, pulpa de frutas), Las
Paramelas (hierbas aromaticas), Las Delicias (mermeladas), Las Hormiguitas
{mermeladas), Cecinas La Regional (longanizas caseras}, Jardin del Bosque (plantas
y hierbas en fresco) Productos Kona (charqui de vacuno), Las Pioneras (pasta de ajo)
y Restaurant Historico Ricer (Helados artesanales), ubicados en Coyhaique, Puerto
Ibanez y Peninsula Levican, entre otras localidades.

Este viernes se hara entrega oficial del Sello de Calidad 2005 “Sabores de Aysen”, a
otros productores que han cumplide los requisitos de calidad exigidos para obtener
la distincion. La ceremonia se realizara a partir de las 11:00 hrs., en el Gimnasio
Fiscal de Coyhaigue, ubicado en calle Magallanes, frente a la plaza de la ciudad.

La entrega de los sellos de calidad se realizara en el marco del cierre del proyecto,
que conto con el apoyo e impulso logistico y financierc de la Fundacion para la
Innovacion Agraria.

“Desde FIA tratamos de contribuir a que estos productores contaran con el apoyo
para insertar sus productores de mejor manera en los mercados, respetando y
potenciando al mismo tiempo su identidad local, que es unica y representa un
atractivo adicional” comenta la directora de la institucion, Margarita d Etigny,
“todo lo cual mejora el resultado economico de su actividad y eleva su calidad de
vida" explica.

Los productos de este proyecto poseen todos la caracteristica de ser de maxima
calidad y con identidad territorial. La idea central es trabajar en coherencia con los
valores y practicas de la cultura patagonica.

Sello de calidad

“Sabores de Aysén” es el nombre del proyecto piloto de valorizacion de los
productos regionales de calidad que nacio hace dos anos y que reune a peguenos

http://www.elmostrador.cl/modulos/noticias/constructor/noticia_impresion.asp?id_notici... 02-12-2004
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agricultores y productores artesanales, quienes elaboran desde mermeladas hasta
tejidos y artesania, y que decidieron trabajar en equipo rescatando su identidad, los
materiales y tradiciones de la Patagonia.

La iniciativa es ejecutada por Codesa (Corporacion para el Desarrollo de Aysén),
ONG que vela por el desarrollo sustentable de la region de Aysén mediante el apoyo
de los productores regionales, creande una unidad de gestion que tiene por finalidad
valorizar y promocionar los productos locales. Para ello cuenta con el apoyo técnico
de Magallen, asociacion francesa sin fines de lucro para el desarrollo rural.

Los participantes de esta iniciativa poseen productos agricolas aptos para ser
presentados en el mercado local, nacional y eventualmente internacional. Se
considera incorporar un mayor numero de productores al grupo a medida que eéstos
puedan consolidar su oferta y aceptar las condiciones de la carta de compromiso
para una produccion de calidad “Sabores de Aysen”.

El sello de calidad indicara que los productos son tipicos de la zona, producidos por
pequenos agricultores y mediante procesos respetuosos del medio ambiente.

Uno de los objetivos estratégicos de la Fundacion para la Innovacion Agraria consiste
en alentar a las comunidades locales a construir una relacion de identidad y
proteccion de sus preductos, acompanada de una estrategia de posicionamiento
comercial a nivel local y regional.

Asi, al respaldar este proyecto, FIA busco contribuir a que se rescaten y
sistematicen practicas tradicionales basadas en conocimientos ancestrales,
generando productos que pueden ser clasificados como sanos y exclusivos, con el
“sabor de Aysen.”

% Impnmir

http.//www . elmostrador.cl/modulos/noticias/constructor/noticia_impresion.asp?id_notici... 02-12-2004
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[ En Coyhaique entregan sello de calidad a “Sabores ¢

Cultura y
Espectaculos Aysé n”’
El Mundo £
Fuente La Segunda internet
Deportes
Todas las noticias Un grupo de productores regionales de

ta Patagonia, reunidos en el proyecto
““Sabores de Aysén”, recibira la proxima
semana el sello que certifica la calidad y
exclusividad de sus productos.

* Su sito web

+ Su mail Productos elaborados en diferentes localidades
» Su pagina de inicio de la region de Aysén_ que contribuyen a
promover y resguardar las condiciones i

ambientaies y humanas unicas de la
Patagenia, son los que eiabora la decena de

: : pequefias empresas reunidas bajo e! proyecto La Vel'lta-a de informarse bien
Contactenos “Sabores de Aysen”, y que la proxima semana l Y

: gﬁ:gﬁpaoneﬁ entregara su sello de calidad a aquelios
o Publicidad productores que cumpiieron las exigencias y

pueden comercializar sus productos bajo esta

. | ; _
Mapa del sitic denominacion a contar dei 2005
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Desde el 6 de agosto de este afio, nueve
productores cuentan ya con sello de calidad
Sabores de Aysén La Baguala (mermeladas
conservas, pulpa de frutas), Las Paramelas
{hierbas aromaticas), Las Delicias
(mermeladas), Las Hormiguitas (mermeladas),
Cecinas La Regional (longanizas caseras), Q. Buscar Articulos en la web
Jardin del Bosque [plantas y hierbas en fresco)

Froductos Kena (chargui de vacuno), Las

Pioneras {pasta de ajo} y Restaurant Histonco

Ricer (Helados artesanales), ubicados en

Coyhaique Puerto ibafiez y Peninsula Levican, entre otras localidades

B Enviar a un Amigo [@].—_—_‘_,KEEELS

Esta semana se hara entrega oficial del Sello de Calidad 2005 “Sabores de Aysen”, a otros produ
cumplido los reguisitos de calidad exigidos para obtener la distincion

La ceremonia se realizara el viernes 3 de diciembre a partir de las 1100 hrs en el Gimnasio Fis
Coyhatgue, ubicado er: calie Magallanes, frente a la plaza de la ciudad

La entrega de los sellos de calidad se realizara en el marco del cierre del proyecte, que conto cor
impulso logistice y financiero de la Fundacion para la Innovacion Agrana

“Desde FiA tratamos de contribuir a que estos productores contaran con el apoyo para insertar st
mejor manera en {os mercados, respetando y potenciando al mismo tiempo su identidad local, qu
representa un atractive adicional” comenta la directora de la institucion, Margarita d Etigny, "todo
el resultado economico de su actividad y eleva su calidad de vida” explica

Los productos de este proyecto poseen todos la caracteristica de ser de maxima calidad y con it

http //www lasegunda com/ediciononline/senaleseconomicas/detalle/index.asp?idnoticia=... 02-12-2004
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territonal La idea central es trabajar en coherencia cen los valores y practicas de la cultura patag
Sello de calidad

“Sabores de Aysén” es el nombre de un proyecto piloto de valorizacon de los productos regionale
que nacié hace dos afios y que reune a pequefios agricultores y preductores artesanales, guiene:
desde mermeladas hasta tejidos y artesania, y que decidieron trabajar en equipo rescatando su it
matenales y tradiciones de |la Patagonia

La iniciativa es ejecutada por CODESA (Corporacion para el Desarrollo de Aysén), ONG que velz
desarrollo sustentable de la region de Aysen mediante el apoyo de los productores regionales, cr
unidad de gestion que tiene por finalidad valorizar y promocionar les productos locales Para ello
apoyo técnico de MAGALLEN, asociacion francesa sin fines de lucro para el desarrollo rural

Los participantes de esta iniciativa poseen productos agricolas aptos para ser presentados en el |
nacional y eventualmente internacional. Se considera incorporar un mayor numero de productore
medida que éstos puedan consolidar su oferta y aceptar las condiciones de la carta de compromi
produccion de calidad “Sabores de Aysen®

E! selio de calidad indicara que los productos son tipicos de la zona, producidos por pequefios ag
mediante procesos respetuosos del medic ambiente

Uno de los objetivos estratégicos de la Fundacion para la Innovacion Agrana consiste en alentar .
comunidades locales a construir una relacion de identidad y proteccion de sus productos, acomps
estrategia de posicionamiento comercial a nivel local y regional

Asi, al respaldar este proyecto, FIA busco contribuir a que se rescaten y sistematicen practicas tr.
basadas en conocimientos ancestrales, generando productos gue pueden ser clasificados como ¢
exclusivos, con el “sabor de Aysén "

Termines y Condiciones de la informacion
© La Segunda S AP
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Sabores de Aysen Entrego Sello de Cahdad

En el marco de la XII Feria del Libro de Coyhaique, .,
productores recibieron el Sello de Calidad de Sabores
de Ayseén, que certifica los productos regionales con
la finalidad de valorizar y promocionar los productos
locales.

En la ocasion, el representante del Ministerio de Agricuitura, Lecnardo Perez sefiald que esta
iniciativa es sumamente valicsa, porque cada dia el mercado es mas exigente, por lo hay que
entregar productos gue tengan buenas practicas, para que le den una buena identidad a la
region y pueda pos:cionarse en distintos aspectos y mercados.
El representante de ios productores, Gaston Vidal senalo que come productos ha participado en
muchas srganizaciones y no todas habian resultado, ya que los productores y campesinos son
aspeciales de alguna manera. "Se nos hace muy dificil organizarnos, pero cuando ingrese a
Sabores de Aysén se hablaba de equipos de trabajo, y ahora entendi que el gquipo no son
solamente ellos, sino que somos todos y como productores somos muy importantes y por lo
tanto hay gue hacer sacrificios para salir adelante”,
Azsimismo, agrego gue aungue sean pequefos {0s productores tienes que ser competitivas y por [
eso es fundamental el sello de calidad. “"Nosctros no vamos a poder competir en cantidad, pero
si en cahidad, ya hemos tenido la cportunidad de que nuestros productos esten en Santiago y
que sobre todo reciban un buen producte y para ello es sumamente importante que pueda ser
P— - certificado”, concluyo Vidal.

/ Finalmente sefalo gue los productores tienen un gran desafio por defante, que podran cumplir si
todos forman un gran equipo porgue este seilo es una oportunidad que no tienen que
desaprovechar

) Por su parte, Claudio Soler de la Fundacion para la Innovacion Agraria (FIA) gque apoya desde el

o WS afio 2002 el proyecto Sabores de Aysen tambien estuvo presente en la certificacion. "Para FIA
e = este proyecto representa una iniciativa emblematica, pues reune eiementos fundamentates para
poder aspirar ha obtener resultados reales en el mundo productive”, Finalmente Soler invite a
jos productores a seguir trabajando, ya que como fundacion continuaran apoyando a los
productores v a Codesa como ejecutor, ya que aun quedan desafios por enfrentar.
Los productores que recibiercon su sello fueren, Tamara Urlich de productos Chelenko para su
mermelada : Patricia Perez dea Humus de ia Patagonia por su Salmon Ahumado. Tambien
renovaror su sellc, Cecinas Futrono, Longanizas la Regional, asimismo lo hicieron Maria Rivera
de Jardin del Bosque, Juana Vega de Las Paramelas por sus yerbas aromaticas en seco, Fridia
Barria de las Hormiguitas de Puertec Sanchez con mermeladas y Miriam Chile del Restaurante
Ricer por sus heladas reqonales, Gastor Vidal par productos Kona y Uberlinda Yafez de La
Picnera, por su pasta de Ajo.

Fecha: 2004-12-05 Autor: Redaccion

http.//www diarioaysen.cl/index. php?modulo=noticia3&i1d=305 06-12-2004
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Cada aflo, cientos de cartas liegan hasta las oficinas de Correos de Chile ubica-
da en calle Cochrane en época navidefia. Muchas de ellas van dingidas directa-
mente al Polo Norte

Son las cartas que los nifos le cmsan al viejito pascuero, pidiéndoles aque:l
regalo con el que sueflan ! .:":"_" r!

Para convertir en realidad los suefios de los nifios, ja institucién habilitard'en la
entrada del lugar un espacio donde depositaran todas las cartas enviadas por los
nifios, para que las personas interesadas en entregar un regalo a uno de estos
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{pasta de ajo) v Restaurant Historico Ricer (Helados
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v Peninsula 1evican. entre utras localidades
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exygdos para obrener {a distincion lLa cere

se realizo en ¢l Gimnasto Fiscal de Coyhaique

L.a entrega de los sellos de calidad se realizara

en el marco del cierre del provecto, que contd con

el APOYO € HMpuiso logistico y financiero de

Fundacion para nnovacion Agrana Los pr

caracteristica de ser

Tos 11{‘ este pl".)‘._{‘\'__{-.'\ poseen |.

de maxima cabidad v con denudad terntonal 1
l\'lL" ] \'.Ni'r.'!i. s ‘.:-'-1) l:.".l’ cn ot -’ll"[f'“[ lacon ]‘:" \ '_'nii oS

as de la cultura patapd

Los parncipantes de esla iniciativa puseen

productos codas apros para ser presentados en

chmereado ol nacional v eventualmente interna

'-ii-fl-‘l Y "‘-‘I'I'.ii'!.‘. i WAL Un Mayor numdero

de productores al grupo a medida que ¢stos pue
dan consolidar su oferta v aceptar las condiciones
de la carta de compromiso para una produccion
de calidad «Sabores de Aysénn

El sello de calidad indicara que los productos

1d

son tipicos de la zona, produados por pequenos

agricultores v mediante proc s respetuosos del
medio ambiente. Uno de los objetivos estratepicos
de Ia Fundacion para la Innovation Agrana consicte
en alentar a las comumdades locales a construir una

clacion de ilentidad y proteccion de sus productos,

OIMpana ma estratema e | onamiento

comercial a nivel local v repronal

\si, al respaldar esu LA buscd

contribuir a gue se rescaten y sistematicen practicas

proyect

les basadas en conocumuentos ancestrales,

tradica
generando productos que pueden ser clasificados
come sanos y exclusivos, con el «Sabor de Aysénas

En la entrega de los sellos de calidad de Sabores
de Aysén, uno de los productores favorecidos,
Gaston Vidal, manifestod acerca de la actividad que
“€5La €5 una Iniclativa que requiere mucho trabajo
en equipo, ademas del incentuvo que cada comer
oductos,

que ya uenen ¢l sello de cabidad que nos permite

ebe poner el

clante ¢ trabajo de sus

legar a la gentes

SI SU PRODUCTO ES
DE OPTIMA
CALIDAD
PUBLICITE EN RADIO
COYHAIQUE
95.3 FM
HAY UNA RADIO
PARA CADA PRODUCTO
ICONTACTENOS AL 211795
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Una empresa regional con mas de 10 anos de experienc
construyendo en to

paralelo4s

11.altan Lok L) LR | R ¢

1) it

Publicite con

Mosofros Sabores de Ayseén.
0SQtras

orporacion Frivada par:
to llamado “Sab
1esarrolle de una ofarta
para 4 Investigazion Agrana), antra otrox

Mauricio Csori@, antropolo
Dasarrollo de Aysan), dw¢ a
:‘r";in'-!l'l, valorizacion y promocion de
turistica req

inador dal provecto unto 4 CODESA (L
Juad gurante este mas finaliza al gro

les dé calic

G g
o

sontempia !2 promocion y difusion ce

La ejecucicn del proyecto
productos alimenticios fabr

» l.as micro empresas que partcipan de este proyecto son: Heiados Artesanales R raique, an
donde |a slaboracicn de 25005 &% semi artesans! v se fate, nalca o
frutilla silvestra. ‘
En Productcs Futrono, La nal ie an Coyraigue e orma
artesana; anganizas ¥y sus gerivados y saimon ah
La Pienara, en Vista Hermosa camino a Balmaceda an al de 3w

ler Libertad, en la seninsuula Levican &n bafsz. sa

En al Tai cads de
frutas.
Otros produc C Productos Marmaiadss .as

Delicias de Pyerto [harfiez. La B Sanchez, asi comn

el Agratunizsmao en ef Pred:ic Punta

A @stas microemprasas de pr

cada crarte tiempo. éste cartifica

0% ¥ sarvicios 58 es antrago un selio de caligad, 2i cual s re

Osono sarala que |a :abor de
mas bien apovar a estos pequenips empresanos
Sunmulla e 32 wdlOn| g g5 labor nuestra sino de 'a SEREMI de Ag
T nari 3

el qicoonanio de I8 | o ooregamos facilicades para que sus pre

pero no tenemos |8 facultad da fiscalizariaos®, 3

k> Autor: Katherine Mandez Sonzalez P Opinign

NOTICIAS ANTERIORES:
P> 42 faria Regional Grupes Productivos: "Abriendo Espacics”
¥ Sabores de Aysan.

» Coordi 2qic a2 CONACE Destacs My {ale]
¥ Coordinador Ragicnal ¢a CONAC estace Promulgacs
Ley de Contro! de Crogas v Estupafacientes

P> Guardaparques avanzan en gestion, profesionalizacidn y
organizacion.

} .

n de semana se inician las actividades da celebracion de la

http //www paralelo45 cl/new_dia php?id=558 03-02-2005
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. PRODUCTOS DE CALIDAD “SABORES DE AYSEN" )
i |
! Sabores de Aysén es un proyecto piloto de valorizacién de los productos regionales de |
i calidad de la region de Aysén. !
VISITEN 4 1.0S PRODUCTORES EN SUS PREDIOS CONSUMAN /.08 PRODUCTOS CON EL SELLO DE
Y TALLERES CALIDAD SABORES DE AYSEN

LA BAGUALA - Maiithuales

3 P
El predio “La Baguala” consiste en una parcela de aproximadamente 2
hectarcas que se ubica en ¢l mtenor de Villa Mamhuales Desamolla

actividades agromndustniales artesanales, como el procesamiento de la miel v
la elaboracion de productos en base a frutas npaturales (conservas,
mermeladas v jugos)  La parcela se ubiea en un faldeo cordillerano v posee
una vista privilegada del valle Mafhuales

MITEL
MERMELADAS
Y PULPA DE
FRUTAS

Ista empresa fanuhar del Valle del Rio Manihuales esta presente en el mercado
regtonal con muel producida por Victor Schwenke, reconoaido apreultor, que desde
1975 s¢ dedica a esta actividad

la produccion de mermeladas es un secreto de casa de Zoila Garay gue ha dedicado
desde 1995 todos sus esfuerzos en satisfacer las ewigentes demandas de los
restaurantes v hospedajes de la region

Direccion =~ Villa Maihuales, Planta Diego Portales 220
Fono fax: 067 -232363

PREDIO PUNTA ARENAS- Seis Lagunas, Covhaique

La familia Lagos Duran llego a la region procedente de Punta Arenas el afo
1998, mnstalandose en ¢l sector de Seis Lagunas. Un gran placer de la familia
¢s recibir visitas todo ¢l afto y particularmente en invierno cuando ¢l trabajo
en ¢l predio es menor. Durante las wvisitas, gquienes lo desean pueden
degustar diversos productos elaborados a base de frutilla y miel Ademas se
puede recorrer el predio v conocer diferentes sectores como ¢l “Huerto de la
Luna™, ¢l "Camino al Ciclo™ o ¢l “arbol milenano™

MIEL, FRUTILLAS
Y ARTESANIAS DE
MADERA

El producto que mas les agrada culuvar es la frutilla, ademas de flores como
wlipanes, liluim, camchas y otras variedades para jardin. Flaboran mermelada v
mistela de frutilla, con un éxito rotundo entre los visitantes Tambien se dedican al
manejo de colmenas para la extraccion de la miel. la cual se envasa a pedido en
frascos de vidno Las colmenas son fabricadas en ¢l musmo lugar con madera de
lenga, las cuales fueron exhibidas exitosamente en una exposicion realizada en
Argenuna en ¢l afio 1999

Direccion: Camino Lago Atravesado  Seis Lagunas km 26
Fono 09 554 98 18

PRODUCTOS NYCRA, Covhaique
.

Inieie sus actividades en 1990, con la Sociedad Industnal Jara, elaborando
Salmon Ahumado en conserva. Posteriormente se inicio en ¢l rubro de
banqueteria v luego retomo la actividad  de los ahumados con “Salmon
Silvestre™, ¢l afio 2001 A fines del mismo afo, se cambio ¢l nombre
comercial a “Productos Nyera™ (Producto Nacido v Criado en la Region de
Aysen}

SALMON
AHUMADO y
MARINADO

£l Salmon Abumado conservado en acente ha recibido el sello de calidad Sabores de
Avsen. Ademas, la empresa produce una gran vanedad de productos ahumados

CODESA, Calle A Prat 350, Coyhanque Aysen CHILE fono ' fax (00 56067 23 72 08 3 (00 56 9) 841 77 44 F mail

sodesachiled entelchile net
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CECINAS FUTRONO, LA REGIONAL Y SALMONES
HUMOS DE LA PATAGONIA Coyhaique

CECINAS,
LONGANIZAS Y SALMON
AHUMADO

Inicio sus actividades en Febrero del afio 2002, con la fabncacion de
tongamzas v sus denivados (chonzo, chonallo, parmillera). En ¢l mismo
local se elaboran Salmon Ahumados v conservado en aceite. Ei nombre de
Futrono lo adoplaron por ser ¢l lugar de ongen de uno de los duefios

El producto salmon ahumado, se llama “Humos de la Patagoma™ y la
longaniza casera con sello, es “1.a Regional”

La produccion se realiza con un sistema artesanai con sabor de campo,
con la cual s¢ ha logrado marcar una cierta preferencia en ¢l mercado
local

Direccion : Freire 1214, Covhaique. Fono. 237208

LAS DELICIAS DE IBANEZ, Puerto Ibanez MERMELADAS Y

CHOCOLATERIA

I.a mportante nqueza del sector en cuanto a frutales como cormta, grosella, calafate.
Dos mujeres componen el grupo. Se¢ conocen v han trabajado juntas desde frutilla. ciruela, cerera, guinda, albancoque, damasco, rosa mosqueta v nubarbo, gue
hace 5 ahos. consolidindose como “Delicias de Ihafiez” El grupo posce $¢ suma al clima favorabie que existe practicamente en toda la cuenca del lLago
fortalezas como el espintu emprendedor de cada una de las socias, el General Carrera, les permute ofrecer hoy una gran variedad de mermeladas

optimismo que las acompana, espinitu de superacion. apoyo v colaboracion
entre todas Direccion: Beltran Dickson 186, Puerto Ibafiez Fono (67)42 33 41

FRUTAS SECAS
NATURALES

TALLER LIBERTAD, Peninsiula Levican, fhanez

- Xz il

N
g g
Las condiciones agrochimaticas del Lago General Carrera son altamente favorables
para la produccion v secado de frutas como cercza, manzana, peras, damasco.
membrillo, cirucla, guinda y durazno y la cahdad de la matena prima ¢s tnica por la
aphcacion de teemcas de procesamiento sustentables desde el punte de wvista
ambiental

El Taller “Libertad” de Peninsula Levican, comenzo hace 10 afos como un
Grupe de Mujeres que realizaba actividades dependiente de la lglesia de
Puerto Thanes en trabajos de Artesamia optandoe postenormente por la
actividad de los Frutales. Tienen un buen conocim:ento en aspectos técnicos

en “Procesamuento y Secado de Frutas™ v son optimistas en su desarrollo - - =
i Direecion: Penmsula Levican Fono 19 83 005

CODESA. Calle A Prat 350, Covharque Avsén CHILE fono / fax (D0 56) 67 23 7208 0 (00 36 9) 841 77 34 E mail : codesachile a entelchile net
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LAS HORMIGUITAS, Puerto Sanchez, [hanez

Las integrantes del taller “Las Hormuguitas™, gque se comocen ¥ trabajan
juntas desde 1996, han reahizado numerosos cursos de capacitacion para ¢l
aprovechamicnto de la matena pnma del sector. para la elaboracion de
mermeladas v conservas que son comercalizadas en la locahidad v en
algunos puntos de la comuna

espiriu
Taller
“las
Hormuguitas”

MERMEMIMS es de
4 &Y CASERAS

1| Fl
del

esiuerso ¥

constancia
para
Ly adelante  su
1 . AR inmciativa  en
a‘ ABUC esta apartada,
| ARTESANALES pero hermosa
i A locahdad,
[N e ubicada a
onllas del Lago General Carrera  Tres socias imlervienen
7 soctas son las encargadas de la

sacar

(=¥ S

direclamente en la
claboracion de los productos v las restantes
recoleccion de |a matena prima para ¢l proceso

Direccion: Puerto Sanchez. Fono (673411160

JARDIN DEL BOSQUE, ( ovhaique

-

AT

) ¥ ¥ {
Este predio, donde también se ubica ¢l domicilio permancnte de Maria v su
tamulia, ¢s un terreno muy agradable v de mucha estética con cultivos al aire
fibre ¢ wvernaderos ordenados v una sala de venta acogedora. Bs un placer
venir a pasear en este lugar v aprovechar la beileza natural def entorne
Una pran preocupacion de Mana es andar ¢l medio ambiente. reciclando

FLORES, PLANTAS
ORNAMENTALES Y

b /2 4 ‘
El espacio incluve tanto invernaderos como cultives de tipo organico al aire hibre Se

N los restos orgamicos en abonera, ocupando compostaje a traves de la pueden apreciar plantas omamentales, flores. hortalizas v algunos arbustos Una
lombricultura, instalando una cama caliente de germinacion y enrzamiento,  aotividad complementania desarrollada en Jardin del Bosque es la claboracion de
I no aplicando compuestos quimicos v preocupandose de no gastar 1os  mermeladas. jugos v postres “caseros, sanos y naturales”, que se pueden probar en el
| recursos energéticos v ef agua Maria constantemente comenta Siempre me  lugar durante las visitas. Una de las mas exoticas mermeladas que prepara es a base
1 ha gustado (.. ) un cspacioc mas amplio. en mejores condiciones v de flores de Diente de Leon. una planta que crece en diversos lugares de la region de
| remventarme la vida. Me encantana poder llegar obtener un Sello  manera natural v que nos cuenta la historia indigena en la Patagoma
Organico™ Nacida en la region. Mana Rivera es hya de un anbiguo colono de la zona de
1 Covhaique v del sector del Blanco.
L] Direccion: Camino Temente Vidal. KM 1.5 Covhaique 09 959 92 18
' LAS PARAMEILAS - Puerto lbaitez
i | :

TR TR )

3 & = p

El taller Las Paramelas esta ubicado en Puerto Ihaniez Este taller se abastece
de los cultivos de chacras familiares v de la producaon de las soaas del
taller Ebste grupo de mujeres tiene un gran sentido de su oficio v de su
responsabilidad en aportar un bienestar de la salud de la comumdad
Chmaticamente, ¢l predio se ubica en la Provincia Fsteparia Fna de la
Patagomia Ovesdental, se caractenza por un chma ando de mviemo nguroso,
con heladas frecuentes, pero a la ves goza de un microclima por la cercama
del Lago General Carrera

PLANTAS
AROMATICAS Y
MEDICINALES

Bl esulo de Agncultura tradicional v a escala famubiar, con mmumo uso de
fertilizantes y cultivos de plantas medicmales segun conocinmuento empirice de la
zona hace que este predio sea sumamente atracivo de visitar Exaste un edificio
construtdo especificamente con ¢l fin de acopiar. sccar v almacenar las plantas. En la

entrada s¢ encucntra un cspacio dedicado a la venta de los productos

Direecion: Chacra 2. Puerto Ingemero Thaftiez, Comuna, Rio Ibanes
Fono 67 - 237208

CODESA. alle A Prot 380, Cayhaique Avsén CHILE fona

Fax (00 56367 23 72 08 o (00 56 9 841 77 44 E marl - codesachileid entelchile net
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1 El Restaurante Histonco RICER es un edificio de dos pisos situado en la
esquina del Paseo Horn v la Plaza de Armas de la cudad. Esta ubicacion es
)| clave y privilegiada. va que se trata de un lugar muy central. La vitrina de
helados esta situada en la esquma 1zquierda del cafe, al lado del acceso

¢ prncipal Es un sector que imvita al encuentro, la degustacion v la
entretencion del publico

Helados
Bectawant Fistoics Seeen

Bhscatunds Dhioes ¢ Posdecsans

l.a elaboracion del helado artesanal Ricer se puede describir como un proceso, que
utilizando maguinana en su desarrolio. cuenta con las caracteristicas y sabor de un
helado semm artesanal.  Fl producto tiene una identidad regional va que ¢l 90% de los
mgredientes utilizados son regionales  Pnincipalmente se elaboran helados con sabores
tradicionales como mora, bocado. lcuma, los sabores naturales sc logran con frutilla
siivestre, calafate. platano, nalca. La prncipal matena pnma es la leche de origen
regional {Escuela Agricola de COYHAIQUT )

Direccion: Horn 48, fono: 216712, Covhaigue

PRODUCTOS KONA-Coyhaique

La empresa KONA se compone de dos umdades de trabajo; una esta ubicada

en ¢l area urbana de la ciudad v se dedica a la transformacion de los productos

La otra, un predio productivo ubicado en el sector de Valle Laguna a aprox. 50
) Km al veste de Coyhaique, proyecta un trabajo futuro de agroturismo.

[l proceso de elaboracion de Charqui RKona es una adaplacion de los sistemas
tradicionales de charqueado a las condiciones ambientales de Covhaque v las
caracteristicas de la carne de vacuno. Esto se traduce en que su método de secado se
logra por conveccson de aire forzado en instalaciones acondicionadas para ¢llo

] Direccion Almurante Barroso 1482b Fono 242387

1 pyhaigue

’ —— ) Pasia dc Ajo

: Fond it aatars’ v a4 sfiwni o P
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| Pasta de Ajor

LA PIONERA, esta formado por dos mujeres. madre ¢ hija, de Vista
Hermosa, sector rural que se ubica a 50 km al sur de Covhaique. Desde ahi
s¢ puede apreciar ¢l valle v ¢l pueblo de Balmaceda lo que genera una
sensacion general de espacio v belleza  La sala de proceso ¢s una pequeiia
casita adosada da la sede vecinal del comite campesino de Vista Hermosa

Ei proceso de elaboracion de pasta de ajo fue adaptado de las tecmeas aphcadas en
Chiloe. X Remion Las producioras comenzaron a expenmentar con diversos mélodos
de mohienda, llegando a buenos resultados con una picadora eléctnca, la cual tiene
cualidades Gptimas para la conservacion de las caracteristicas organolépticas v fisico-
quimicas del ajo. Una vez lograda la pasta se le agrega sal v luego se envasa en
pequeiios frascos cubriendola con una delgada capa de aceite y granos de pimienta
Tanto la sal como el sellado de acete que impide la entrada de oxigeno, le otorgan una
larga duracion a la pasta, de 2 a 4 meses.  El ajo utilizado ¢s un eco tpo regional
resistente al frio. libre de hongos ¥y culbvado en forma orgamca Comite  campesino
Pista Hermeosa, Balmaceda

Direccion: Scctor Vista Hermosa km 50, Covhaique

A CODESA. ©alle A Prat 380, ¢ ‘ovhaique Avsén CHILE fono

Fax (N} $65 6T 33 T2 OR o (00 56 %) 841 7744 E mal

codesachile @ entelehile net
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Chelenko. corresponde a una productora que opto con su famulia a radicarse en
un distante Puerto Tranquilo, v a disfrutar de las bondades gue los recursos
) naturales le otorgan para desarroliar actividades turisticas. de productos
almenticios poce comunes como ¢l la muel de arravan v la mermelada de

Productos Chelenko, consiste en una sala de cosecha v procesado de productos caseros,
tales como la miel v mermeladas.  Esta actividad es complementana fa empresa cuyo
rubro principal es ¢l tunsmeo. con ¢l fin de ofrecer preductos locales v artesanales come
souvenier. aprovechando los recursos dispomibles. Es una unidad rural dad ia ubicacion

frutilla silvestre principalmente geografica y se abastece de la propia huerta famsliar v de campos en los alrededores
Este espacio de trabajo es una microempresa en polencia, de transformacion
b agroindustnial artesanal  Por csta razon v por la dispersion de los predies productives.
no se puede establecer un diagnostico de ordenacion predial proplamente tal.  Se
analizaran por lo tanto algunos aspectos tamitornales y fa actividad agricola que genera ia

maicra prima

] Direccion: Calic Pedro Lagos 258, fone 171-2-1964555, Puerto Tranguilo
J
\ Visiten los Predios reservando con cada produdctor con Compren los productos con el sello de parantia
* anticipacion o contactando a: SNabores de Ayvsén en:
Provecto Sabores de Aysén. Coyhaique. fono 237208 Sala de Muestra Sabores de Aysén, Covhaigin
l contacto ¢ saboresdeavsen ¢l Restaurante Historico Ricer, Covhaig

_ wdos Hipermas, Covhaigu
Red de Hospedajes Costa Carrera
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) COORDINACION, EJECUCION E INFORMACIONES
CODESA_ Caile A Prat 350, Covhaique Teléfono  fax {00 56) 67 23 T2 08 0 (00 56 9) 841 77 44 E mail - codesachl

ach entelchile net
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LOS PRODUCTOS SABORES DE AYSEN una garantia de calidad

CODESA organizacion no gubernamental gue vela por ¢l desarrollo sustentable de la region de Avsén busca apovar a los productores regionales, aeando
una unidad de gestion que tendra como finalidad valonzar v promocionar los productos locales. Para ello cuenta con el apovo tecnico de Magellan,
asociacion francesa sin fines de lucro para ¢l desarrolio rural Los mtegrantes de esta imaativa poseen productos agricolas aplos para ser presentados en ¢l
mercado local. nacional y eventualmente en ¢l internacional. Se considera incorporar un mayor numero de productores al grupo a medida que éstos puedan
consclidar su oferta v aceptar las condiciones de la carta de compromiso para una produccion de calidad “Sabores de Aysén”

J
El Provecto Sabores de Avsén es financiado por el Mimsterio de Agnicultura - FIA (Fundacion para la Innovacion Agrana). v ejecutado por CODESAL
Corporacion para el Desarrolio de Avsén v MAGELLAN Consultores, de Francia
l ot
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| € O D E S A Corporacion v MAGELLAN consultants [
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CODESA. Caile A Prat 350, Covhaigoe Avsen CHILE fope  fax (00 36167 23 72 0% o (02 56 91 841 7744 E mail gig:_x_a__‘_._fii_l_i_r_.‘_g:r]_l_gl_;_h_: le.net
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RESENA PROYECTO
“SABORES DE AYSEN"

de,

PROYECTO PILOTO DE VALORIZACION TERRITORIAL EN BASE A LOS PRODUCTOS REGIONALES

UN PROYECTO DE LOS PRODUCTORES Y AGENTES ASOCIADOS DE AYSEN

1A BAGUALA - \Manithuales LAS DELICIAS DE IBANEZ, Puerto Ihanez
PREDIO PUNTA ARENAS- Seis Lagunas, Covhaique TALLER LIBERTAD, Peninsula Levican, Thafiez
PRODUCTOS NYCRA, Covhaique 1.AS HORMIGUITAS, Puerto Sanchez, Ibanez
CECINAS FUTRONO, 1.4 REGIONAL, SALM( IN 1.AS PARAMELAS, Puerto fhanez

AHUMADO HUMOS DE I1.A PATAGONIA ,
Covhaique

JARDIN DEL BOSQUE, (ovhaique KONA, Covhaique
CHELENKQO, Puerto Tranquilo LA PIONERA, Covhaique

HELADOS ARTESANALES RICER. ('ovhaique

Proyecto FINANCIADO por ¢l Ministerio de Agricultura — FIA (Fundacion para la Innovacion Agrana) .y
EJECUTADO por CODESA. Corporacion para cl Desarrollo de Aysén v MAGELLAN Consultores. de Francia

Montos Involucrados: $ 59.049.593 por parte del F 1A, v § 55.118. 667. por parte de los Productores v asociados
» hasta febrero del 2005.

El provecto tiene una duracion de 28 meses y se desarrollard de Noviembre del 2002

COORDINACTION Y EJECUCTON

CODESA. Calle A Prat 350, Covhaique  Telefono  fax (00 56) 67 23 72 08 0 (00 56 9) 841 77 44 T mal codesachile g entelchile nat
Presidenta CODES A Minam Chible Contreras fono (00 $6) 67 21 67 11 ap@patagomachile ci
Presidente Magellan Consultants Gilles Chappar fono (00 3314 92 50 93 53 glles chappaza free fr

FEquipe Técnico Proyecto Sabores de Aysen
Coordinador General del Proyecto, Mauricio Osorto Pefaur. Coordinador Teenico v Asesor en Desarrollo Tocal, Fabien Bourlon Chaboud, Coordinadora
\lterna Monica Gallardo Massa. Secretaria, Josefina Moreno Valdivia

Patrocinan esta iniciativa:
- SECRETARIA REGIONAL MINISTERIAL DE AGRICULTURA DE LA REGIC N DE AYSEN.
- LAS ILUSTRES MUNICIPALIDADES DE COYHAIQUE Y RIO IBANEZ
- LA GOBERNACION CAPITAN PRAT v GENERAL CARRERA

CODESA. cille A Prat 308 oficina 1. Covhaique Aysen CHILE fano | fax (00 §6) 67 23 7208 o (00 56 9) 841 77 44 E mal codesachile d entelchile nat
I (7 el L
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VISION DE CODESA

CODESA orgamzacion no gubernamental que vela por el desarmollo sustentable de la region de Avsén, desea apovar a traves de esle
proyecto a los producteres regionales, creando una ymidad de gestion que tendra como finalidad valorizar v promocionar los productos
iocales. Para ello cuenta con el apoyo técmco de Magellan. asociacion [rancesa sin fines de lucro para el desarrollo rural

Los productores que imntegran esta muciativa poseen productos agricolas aplos para ser presentados en ¢l mercado local. nacional v
eventualmente en ¢l mntemacional. Se considera incorporar un mayor numero de productores al grupo a medida que ¢stos puedan
consolidar su oferta v aceptar las condiciones de la carta de compromiso para una produccion de cahdad “Sabores de Aysén”™.

CODESA pretende, a traves de esta gestion, lograr gue la Region de Aysen sea reconocida nacionalmente ¢ internacionalmente como un
polo productive de cahdad, con el fin de hacer realidad ef lema “Aysén Reserva de Vida™ Ademas de desarrollar los objetivos propuestos
en este Proveclo, se espera lograr una optima comunicacion con los organmismos publicos v pnivados que estan desarrollasdo un trabajo de
fomento productivo en la regiom

OBJETIVOS Y ACCIONES PILOTOS

El objetive general es VALORIZAR Y PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS COMESTIBLES DE CALIDAD DE LA REGION DI
AYSEN. a traves de la creacion de una Umdad de Gestion para ¢l fomento de una produccion de calidad

Los objetivos especificos que se¢ buscan alcanzar a traves de acciones pilotos son

Identificar las oportunidades (diagnosticos internos v externos) de cada unidad productiva,

Definir los linecamientos estratégicos de cada productor, con vista a la comerciahizacion de sus productos v al predio como destino tunistico
Implementar un programa de Marketing Terntorial. a lo largo de la Ruta Austral en tomo a los productos de calidad “Sabores de Avsen”
Implementar sistemas de gestion v controle de la calidad de los productos v de los resultados de las acciones de Marketing, tanto al mvel de
aumentos de ventas como de mmagen corporativa

Dafundir v transfenr la expenencia adquinda, mcorperando nuevos productores v fortaleciendo acciones con los servicios publicos v los
MUNICIPIos

El provecto ser desarroliara en base a cmeo ejes quienes deben ser considerados en el marco de una produccion de cahdad
la produccion mas limpia, o sea el estudio de la cadena productiva
la ordenacion predial v el estudio del predio desde la perspectiva de un uso maitipic
¢l marco histonco v socro-cultural, como base para la valonizacion de los rasgos tradicionales
¢l desarrollo turistico v los requenmientos especiticos de este mercado potencial
¢l marketing v la comercializacion. con el objetivo de afianzar el desarrollo economico

Cada componente sera desarrollado en las umidades productivas dando lugar a FICHAS DESCRIPTIVAS detalladas. Esta informacion sera
la base para una clasificacion de los productos existentes en categorias de calidad defimdos por la orgamizacion v basado los estandares
chilenos v actualmente en vigor en la Umon Furopea El provecto tendra el apovo de una contraparte imternacional que se dedicara en
estudiar la msercion de los productos identificados en el mercado y redes rurales europeas

LA RUTA “SABORES DE AYSEN"

La ubicacion geografica del proyecio se plantea a lo largo de un ¢je central que es ¢l Camino Longitudinal Austral v localidades
mteriores. abarcando en un micio a tres Provincias y tres comunas de la region de Avseén, que son la Provincia de Aysen, donde se
encuentran la comuna de Aysén v la localidad de Marithuales. la Provincia de Covhaique con la Comuna de Covhaique v la locahdad de
Covhaique v el sector rural Sers Lagunas. la Provincia General Carrera vy la Comuna de Thafiez con las localidades de Puerto Ingeniero
Ibafiez. sector Peninsula Levican v Puerto Sanchez

El objetivo de un desarrollo de norte a sur de un grupo de productores de la region. es crear una ruta “Sabores de Avsén™, que pretende
umpulsar ¢l tunsmo regronal en tomo a los productos gastronomicos. En cada predio se buscara desarrollar la degustacion de productos de
calidad, [a visita de las umdades productivas v compartir con la famiha del entormo en donde se desarrolla la vida rural

CODESA. Calle A Praz 403, aficinag 1. Covhaque Avaen CEILE fano / fax (00 56) 67 23 72 08 o (6 56 9) 841 7744 T manl codesachile @ entelehle net
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Les Hebergements de Randonnée
La Route des Grandes Alpes
Le Bureau Infos Montagne

Les Citadelles d’Altitudes
Les Chemins du Soleil
La Via Alpina
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ASSOCIATION GRANDE TRAVERSEE DES ALPES

Date de naissance : 21 juillet 1971
Siege social : 14, rue de la République
BP 227

38019 GRENOBLE Cedex

Objet de I'association (extrait des statuts) :

A

assister les collectivités territoriales et les habitants dans |'élaboration de
leurs projets et de leurs programmes de développement ;

contribuer a la qualité des équipements d'accueil et des services par le biais
d'engagements contractuels avec les propriétaires ou exploitants de
structures d'accueil ou d'animation ;

participer a la promotion des équipements et des activités qu'elle regroupe
ou soutient : organisation, financement, gestion, formation, aide a la
commercialisation ;

participer a la sauvegarde et a la valorisation du patrimoine naturel et
culturel ;

et en général prendre toute initiative, ou s'y associer, en vue de contribuer
au developpement local.

Créée il y a trente ans, la Grande Traversée des Alpes est une association
pilotée par les Régions Provence-Alpes-Cote d’Azur et Rhone-Alpes, avec les
Départements alpins (Haute Savoie, Savoie, Isere, Drome, Hautes Alpes, Alpes
de Haute Provence, Alpes Maritimes), les communes et les organismes qui
ceuvrent dans le tourisme et I'environnement.

Elle a pour objectif de contribuer au développement local par la coordination et
la promotion du tourisme de nature et de découverte en valorisant le
patrimoine naturel et culturel alpin.

Sa nature et sa composition lui conferent la compéetence pour contribuer a la
mise en ceuvre de programmes interrégionaux et interdépartementaux.

Carte d’identite page 2
Juillet 2062
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VALORISATION DU RESEAU DES
HEBERGEMENTS DE RANDONNEE

Gites d’étape et refuges GTA, programme Rando Accueil.

L'adaptation de l'‘offre touristique « nature et randonnée » aux
attentes des clienteles passe par la qualification des hébergements
dédiés (Rando Accueil, gites d’étapes et refuges GTA...).

L'objectif consiste a structurer l'offre de fagon cohérente et

diversifiee :

A~ Garantir une homogeéneéité des prestataires tout en conservant
les particularismes et le caractéere local de I'hébergement.

~ Tenir compte de la segmentation du marché et disposer a
terme d'une gamme compléte d’hébergements (de
I'nébergement collectif a la prestation hoteliere, de
‘'hébergement « sec » au forfait : bagages portés, restauration,
pique-nique, accompagnement...).

Il s’agit de tendre vers la constitution d'un réseau de petites

entreprises touristiques spécialisées et gérées par des exploitants
devenus professionnels.

Les moyens a mettre en ceuvre consistent a :

A Assister les porteurs de projet et faciliter la mise en réseau
autour des cahiers des charges et chartes de qualités.

A Former les exploitants a une profession qui intégre plusieurs
« métiers » : accueillir, héberger, informer, commercialiser...

~ Communiguer en direction des publics ciblés par l'intermédiaire

des réseaux régionaux et nationaux du tourisme de nature et
de randonnée.

Carte d’identite
Juillet 2002
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