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INSTRUCCIONES PARA CONTESTAR Y PRESENTAR EL INFORME

Todas las secciones del informe deben ser contestadas, utilizando caracteres tipo
Arial, tamafo 11.

Sobre la informacion presentada en el informe:

- Debe estar basada en la ultima versién del Formulario de Postulacién aprobada
por FIA.

- Debe ser resumida y precisa. Si bien no se establecen nimeros de caracteres por
seccion, no debe incluirse informacion en exceso, sino solo aquella informacién
gue realmente aporte a lo que se solicita informar.

- Debe ser totalmente consistente en las distintas secciones y se deben evitar
repeticiones entre ellas.

- Debe estar directamente vinculada a la informacién presentada en el informe
financiero y ser totalmente consistente con ella.

Sobre los anexos del informe:

- Deben incluir toda la informacién que complemente y/o respalde la informacion
presentada en el informe, especialmente a nivel de los resultados alcanzados.

- Se deben incluir materiales de difusibn, como diapositivas, publicaciones,
manuales, folletos, fichas técnicas, entre otros.

- También se deben incluir cuadros, graficos y fotografias, pero presentando una
descripcion y/o conclusiones de los elementos sefialados, lo cual facilite la
interpretacion de la informacion

Sobre la presentacion a FIA del informe:

- Se deben entregar tres copias iguales, dos en papel y una digital en formato Word
(CD o pendrive).

- La fecha de presentacion debe ser la establecida en la clausula sexta del Contrato
de ejecucion. El retraso en la fecha de presentacion del informe generard una
multa por cada dia héabil de atraso equivalente al 0,2% del dltimo aporte
cancelado.

- Debe entregarse en las oficinas de FIA, personalmente o por correo. En este
ultimo caso, la fecha valida es la de ingreso a FIA, no la fecha de envio de la
correspondencia.

Informe técnico de avance
V14-06-05
Péag. 2



10.

11.

12.

13.

CONTENIDO

ANTECEDENTES GENERALES......co.vieeeeeeeeeeeeeeeeseeeees e 4
EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO ..., 4
RESUMEN DEL PERIODO ANTERIOR........eoiuiveeeeeeeseeseeeeeeeeeeeeeeeees e 5
RESUMEN DEL PERIODO INFORMADO .........cvivieeieeseeeeeeseeeeeeeeeeseeeeen. 6
OBJETIVO GENERAL DEL PROYECTO .....c.oeiteieeeeeeeeeeeeeeeeee oo, 7
OBJETIVOS ESPECIFICOS (OF).......oveiveeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeseeeeseeeneenes 7
RESULTADOS ESPERADOS (RE)........viueieeeeeeeeeeeseeseeeseseeseseeseseeseneeneeeon. 8
CAMBIOS Y/O PROBLEMAS .....cooeoeteeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 12
ACTIVIDADES REALIZADAS EN EL PERIODO .........oveveieieeeeeeeeeeeereeeen, 14
CAMBIOS EN EL ENTORNO .........ovieieeieeeeeeeeeeeeeeeee s, 16
DIFUSION ..., 16
CONCLUSIONES ..ot 17
ANEXOS ...ttt 18

Informe técnico de avance
V14-06-05
Péag. 3



1. ANTECEDENTES GENERALES

Nombre Ejecutor: Ignacio Hernan Maximiliano Correa Toledo

Nombre(s) Asociado(s): -

Coordinador del Proyecto: Ignacio Hernan Maximiliano Correa Toledo

Regiones de ejecucion: Bio-Bio

Fecha de inicio iniciativa: 02/12/2018

Fecha término Iniciativa: 30/11/2020

2. EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO

Costo total del proyecto

Aporte total FIA

Pecuniario

Aporte Contraparte No Pecuniario

Total

Acumulados a la Fecha

Aportes FIA del proyecto

Primer aporte

Segundo aporte

1. Aportes entregados

Tercer aporte

Cuarto aporte

n aportes

2. Total de aportes FIA entregados (suma N°1)

3. Total de aportes FIA gastados

4. Saldo real disponible (N°2 — N°3) de aportes FIA

Aportes contraparte del proyecto (Ejecutor y asociados)

Pecuniario

1. Aportes Contraparte programado

No Pecuniario

2. Total de aportes Contraparte

Pecuniario

gastados

No Pecuniario

3. Saldo real disponible (N°1 — N°2)

Pecuniario

de aportes Contraparte

No Pecuniario
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2.1 Saldo real de aporte FIA disponible en el proyecto
Indique si el saldo real disponible, sefialado en el cuadro anterior, es igual al saldo en
el Sistema de Declaracion de Gastos en Linea (SDGL):

SI X
NO

2.2 Diferencia entre el saldo real de aporte FIA disponible y lo ingresado en el SDGL
En el caso de que existan diferencias, explique las razones.

3. RESUMEN DEL PERIODO ANTERIOR

Informar de manera resumida las principales actividades realizadas y los principales
resultados obtenidos en el periodo anterior a éste informe. Entregar valores
cuantitativos y cualitativos.

Durante el periodo anterior el avance referente al proyecto se aborddé en 4 ejes
fundamentales: Desarrollo de prototipos, validacion de contexto, prospeccién comercial,
y marketing y difusion:

1. Desarrollo de prototipos:
Se ha culminado con el desarrollo de prototipos y PMV (producto minimo viable)
logrando desarrollar de forma 6ptima una serie corta que se pudo comercializar con
algunos clientes interesados. Se desarrolld completamente el packaging y se logré
comprobar su facil comprension y aceptaciéon del usuario. (ANEXO 1)

2. Validacion de contexto:
Se avanzd en la validacion del producto en contexto real, pero ocurrieron una serie de
dificultades para su culminacién desde octubre de 2019, como la revolucion social y la
latente situacion sanitaria que aqueja al territorio nacional. Estas dificultades retrasaron
el resultado y se vio en la obligacién de solicitar una prérroga para cumplir con los
resultados esperados.(ANEXO 2)

3. Prospeccién Comercial:
Se logr6 demostrar la innovaciéon y concretar compromisos de compra y colaboracién
con ello. Se han logrado las primeras ventas del prototipo y también del PMV. Se ha
elaborado un plan comunicacional y plan comercial para la empresa.(ANEXOS 2,5y 6)

4. Marketing y Difusién:
Se continud el impecable trabajo realizado a través de marketing digital de la mano de la
empresa UPSTUDIO y se culminé el desarrollo de la pagina web de la empresa.
(ANEXO 4)
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4. RESUMEN DEL PERIODO INFORMADO

Informar de manera resumida las principales actividades realizadas y los principales
resultados obtenidos en el periodo informado. Entregar valores cuantitativos y
cualitativos.

Durante el presente periodo el avance referente al proyecto se abordd los ejes
fundamentales: Desarrollo de prototipos, validacion de contexto, marketing y difusion:

1. Desarrollo de prototipos:
Con el desarrollo completo del prototipo y PMV (Producto minimo viable) se logré
comenzar la validacion en contexto real, en donde se pudieron constatar algunos errores
en la programacién y electrénica que realiza el funcionamiento del producto,
demostrandose la urgente necesidad de corregir dichos desperfectos para culminar la
validacion y confirmar el correcto uso para su validacion comercial. (ANEXO 1)

2. Validacion de contexto:
Se culminé la validacion bioldgica y técnica en contexto real que se habia visto retrasada
por diversos factores sociales y sanitarios del pais. Se debi6é replantear la forma de
validar, debiendo dividir funciones y apoyarse con mas confianza en los apicultores
cuidadores de la tecnologia en validacién. (ANEXO 2)

3. Marketing y Difusion:
Se continud y culmind el impecable trabajo realizado a través de marketing digital de la
mano de la empresa UPSTUDIO. Paralelamente se realizaron acciones de prospeccion
comercial y vinculacién con el medio tecnolégica, investigativo y apicola, concretandose
una serie de alianzas estratégicas de importancia, entre ellas la participacion en el
congreso mas importante de apicultura en Hispanoamérica, con una presentacion soélida
y bien recibida por el rubro. (ANEXO 4)

5. OBJETIVO GENERAL DEL PROYECTO

Validar el efecto de la ventilacion pasiva en la colmena y la disminuciéon de Humedad,
enfermedades y mortandad de abejas a través de ella.

6. OBJETIVOS ESPECIFICOS (OE)

6.1. Porcentaje de Avance
El porcentaje de avance de cada objetivo especifico se calcula luego de determinar el
grado de avance de los resultados asociados a éstos. El cumplimiento de un 100% de
un objetivo especifico se logra cuando el 100% de los resultados asociados son
alcanzados.

N° o % de avance
OE Descripcién del OE a la fecha
Generar un prototipo funcional del dispositivo para responder a las
1 : ; . Y . 100%
variables ambientales a través de la ventilacion pasiva.
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Validar el prototipo en contexto real, permitiendo la comprobacion de

aspectos ambientales, climaticos y la relacién del enjambre con el 100%
dispositivo

Generar una facil lectura de la forma, permitiendo la facil instalacion, 100%
mantencion y reposicion del dispositivo.

Difundir la utilizacién de nuevas tecnologias en la agricultura y apicultura 100%
a través de estrategias de marketing

Crear una imagen corporativa y marca capaces de fidelizar clientes. 100%

Aplicarla en el empaquetamiento del producto.
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7. RESULTADOS ESPERADOS (RE)

7.1. Cuantificacién del avance de los RE ala fecha

% de avance a
o o
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) la fecha
Fabricacion de prototipo funcional que responda a la 100%
1 1 totalidad de los requerimientos de producto, rubro y
contexto. (Resultado: producto fisico/tangible)

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se ha finalizado el desarrollo de la etapa de prototipo, se cuenta con el prototipo electronico y la
propuesta de disefio para prototipo funcional, por ende se aproxima la etapa de redisefio para
abordar las propuestas de producto minimo viable.

Documentacién de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO N°1
0
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) > BE AEITEE 2
la fecha

Creacion de un sistema electrénico auténomo y funcional 100%

1 gque permita el funcionamiento durante un periodo de

2 tiempo considerable en condiciones extremas de clima.

(Resultados: Planos de disefio electrénico — prototipo
electrénico fisico/tangible)

Descripcién y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se ha disefiado, desarrollado y fabricado la propuesta de prototipo electrénico, dicha propuesta
cumple con los requerimientos basicos de funcionamiento. Se disefid y fabricé una placa
electrénica exclusiva para el producto y se complementd con elementos electronicos para el
funcionamiento.

Documentacion de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO N° 1
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% de avance a

o o
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) la fecha
Fabricacion de Producto Minimo Viable (PMV) con 100%
1 3 estandares materiales y formales suficientes para el uso

en apicultura y resistencia a factores climaticos.
(Resultado: producto fisico/tangible)

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se ha finalizado el desarrollo de la etapa de prototipo, se cuenta con el PMV electrénico y la
propuesta de disefio para PMV consolidado. Ya se puede comenzar la validacion definitiva.

Documentacioén de respaldo (indique en que n°® de anexo se encuentra)

ANEXO 1
0
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) > B8 AT &
la fecha
Realizar una validacion en contexto real con apicultores 100%
2 4 previamente fidelizados para la labor.
(Resultados: Contratos de colaboracion, informes
trimestrales de resultados)

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se han fidelizado apicultores en distintas regiones del territorio nacional con el fin de validar el
prototipo y producto minimo viable. Esta validacion se ha concretado con éxito debido a la
prorroga permitida por FIA y el trabajo articulado de la empresa con los apicultores

Documentacion de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO 1
0
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) OB EMETEE E
la fecha

Registrar audiovisualmente el uso, mantencion y 100%

3 reposicién del dispositivo en usuarios reales, considerar

5 estas observaciones en el desarrollo de mejoras y

|[modificaciones posteriores.
(Resultados: Entregas digitales trimestrales e informe de
resultados)

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se ha concretado el resultado y se ha utilizado para difusion en diversos medios de
comunicacion.

Documentacioén de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO 4
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0,
N°OE | N°RE Resultado Esperado (RE) & d|§ ?gfﬁ; o

Generar un packaging capaz de comunicar el uso, 100%
6 mantencion y reposicion del dispositivo, de modo tal que
no requiera capacitacion previa para su uso.
(Resultado: producto fisico/tangible)
Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se han generado propuestas de packaging para el prototipo, con el fin de vislumbrar las
posibilidades futuras de presentacion del producto. El disefio realizado no se materializara debido
a que solo se fabricara el packaging correspondiente al Producto minimo viable.
Posterior a esto, se ha generado la version 2.0 de packaging, se ha impreso y plegado para su
validacion. Gracias a este se han logrado concretar las primeras ventas del dispositivo.
Documentacioén de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO 1
0
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) > BE AENEE &
la fecha
Participar en ferias agrarias con el fin de mostrar el 100%
4 7 producto y sus posibilidades.
(Resultado: Informe y registro audiovisual por hito)

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se concreto este objetivo con la participacion en el congreso mas importante de Hispanoamérica
FILAPI, que en 2020 tuvo de anfitrién a Chile de forma digital.

Documentacion de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO 4
0
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) o o ELEMES &l
la fecha
Generacién de charlas en gremios de apicultura con el fin 100%
4 8 de propulsar la tecnificacién en la apicultura y la
agricultura en general.
(Resultado: Informe y registro audiovisual por hito)

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se ha participado en charlas de gremios apicolas y de forma directa en instituciones gremiales
interesadas ademas se ha hecho difusién en clases magistrales de innovacion y en radio

agricultura, demostrando el potencial tecnolégico e innovativo del proyecto y su repercusion en la

apicultura nacional.

Documentacioén de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO 3
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% de avance a
[0} o
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) la fecha
Creacion de pagina web y redes sociales que permitan 100%
4 9 difundir la innovacion y posibilidades que ofrece el
producto.
(Resultado: Producto digital)

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se han creado e implementado la pagina web www.apismart.cl y las redes sociales de ApiSmart
en Facebook e Intagram, generando movimientos periddicos en dichas cuentas.

Documentacioén de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO 4
0
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) o B0 ELETES £
la fecha
Generacién y movimiento activo de redes sociales, de 100%
4 10 modo que se genere una imagen cercana y dinamica del
emprendimiento

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Desde su creacion a la fecha se ha generado movimiento dinamico cada 2 dias habiles en las
redes sociales de ApiSmart.

Documentacién de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO 4
0
N° OE N° RE Resultado Esperado (RE) > BE ENEITEE &
la fecha
Creacion de una marca facil de entender y con factores 100%
5 de similitud con las marcas ya reconocidas a nivel
11 nacional, de modo tal que permita facilitar la llegada a los
futuros clientes.
(Resultado: Producto digital)

Descripcién y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se gener6 la marca APISMART y se ha protegido frente a INAPI

Documentacioén de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

ANEXO 5

% de avance a

N° OF N° RE Resultado Esperado (RE) la fecha
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http://www.apismart.cl/

5 12

Proteccion de marca y difusion de la misma para la

aceptacion del producto.

(Resultado: certificado de inscripcién)

100%

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Se protege la marca y se publica por el tiempo requerido en el diario oficial. La marca es aceptada
y ya cuenta como una propiedad del ejecutor.

Documentacioén de respaldo (indique en que n°® de anexo se encuentra)

ANEXO 5

8. CAMBIOS Y/O PROBLEMAS

Especificar los cambios y/o problemas en el desarrollo del proyecto durante el periodo

informado.

Describir cambios
y/o problemas

Consecuencias
(positivas o negativas), para
el cumplimiento del objetivo

general y/o especificos

Ajustes realizados al proyecto para
abordar los cambios y/o problemas

Se han
encontrado
errores en la
programacion vy
electrénica del
dispositivo, que
debié arreglarse
durante el
periodo.

Se vio en la obligacion de
solicitar una reitemizacion
para corregir el problema y
retrasa en parte las acciones
de validacion del producto.

Se reitemiza el presupuesto con FIA
y se soluciona el problema, Posterior
a esto se aceleraron las acciones de
validacién para concretar el objetivo.

9. ACTIVIDADES REALIZADAS EN EL PERIODO

9.1 Actividades programadas en el plan operativo y realizadas en el periodo del

informe

e 1.3 - Fabricacién de Producto Minimo Viable (PMV) con estdndares materiales y formales
suficientes para el uso en apicultura y resistencia a factores climaticos. ANEXO 1

e 2.4. - Realizar una validacion en contexto real con apicultores previamente fidelizados
para la labor.

e 3.5.- Registrar audiovisualmente el uso, mantencidn y reposicion del dispositivo en
usuarios reales, considerar estas observaciones en el desarrollo de mejoras y
| modificaciones posteriores.

e 4.7.- Participar en ferias agrarias con el fin de mostrar el producto y sus posibilidades.
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4.8. - Generacion de charlas en gremios de apicultura con el fin de propulsar la
tecnificacién en la apicultura y la agricultura en general. ANEXO 3

4.10. - Generacion y movimiento activo de redes sociales, de modo que se genere una
imagen cercana y dinamica del emprendimiento.

9.2 Actividades programadas y no realizadas en el periodo del informe

NO APLICA.

9.3 Actividades programadas para otros periodos y realizadas en el periodo del
informe

NO APLICA.

9.4 Actividades no programadas y realizadas en el periodo del informe

NO APLICA.
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10. CAMBIOS EN EL ENTORNO

Indique si han existido cambios en el entorno que afecten el proyecto en los &mbitos
tecnolégico, de mercado, normativo y otros

No se han descubiertos cambios mayores en el entorno, pero se han vislumbrado nuevas
posibilidades de innovacién en el rubro. En base a esto se trabajara, de forma paralela, en la
elaboracion de propuestas de soluciones a estas falencias.

11. DIFUSION

11.1. Describa las actividades de difusion programadas durante el periodo:

Fecha

Lugar

Tipo de Actividad

NO

participantes

Documentacion Generada

11.2. Describa las actividades de difusidn realizadas durante el periodo:

. No
Fecha Lugar ;:5& 3 aed partt(iecsifan Documentacion Generada*
Reportaje http://cache-
17/09/2020 Diario I_EI sol_ore NO elastic.emol.com/2020/09/17/P/S
Mercurio apicultura APLICA | O3RREDJ
inteligente
https://www.portalfruticola.com/no
ticias/2020/09/25/crean-
Revista Reportaje NO dispositivo-de-ventilacion-
25/09/2020 | Portal sobre la autonoma-que-optimiza-el-
p N APLICA - - -
fruticola iniciativa ambiente-al-interior-de-las-
colmenas-de-abejas/
Congreso CONSEJO
Hispano- CIENTIFICO https://www.youtube.com/watch?v=vj
03/10/2020 | americano DE 950 C4KRXnli8&t=7980s
FILAPI TECNOLOGIA
2020 APICOLA

*Debe adjuntar en anexos material de difusion generado y listas de participantes
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http://cache-elastic.emol.com/2020/09/17/P/SO3RREDJ
http://cache-elastic.emol.com/2020/09/17/P/SO3RREDJ
http://cache-elastic.emol.com/2020/09/17/P/SO3RREDJ
https://www.portalfruticola.com/noticias/2020/09/25/crean-dispositivo-de-ventilacion-autonoma-que-optimiza-el-ambiente-al-interior-de-las-colmenas-de-abejas/
https://www.portalfruticola.com/noticias/2020/09/25/crean-dispositivo-de-ventilacion-autonoma-que-optimiza-el-ambiente-al-interior-de-las-colmenas-de-abejas/
https://www.portalfruticola.com/noticias/2020/09/25/crean-dispositivo-de-ventilacion-autonoma-que-optimiza-el-ambiente-al-interior-de-las-colmenas-de-abejas/
https://www.portalfruticola.com/noticias/2020/09/25/crean-dispositivo-de-ventilacion-autonoma-que-optimiza-el-ambiente-al-interior-de-las-colmenas-de-abejas/
https://www.portalfruticola.com/noticias/2020/09/25/crean-dispositivo-de-ventilacion-autonoma-que-optimiza-el-ambiente-al-interior-de-las-colmenas-de-abejas/
https://www.portalfruticola.com/noticias/2020/09/25/crean-dispositivo-de-ventilacion-autonoma-que-optimiza-el-ambiente-al-interior-de-las-colmenas-de-abejas/
https://www.youtube.com/watch?v=vjC4KRXnIi8&t=7980s
https://www.youtube.com/watch?v=vjC4KRXnIi8&t=7980s

12. CONCLUSIONES

12.1. ¢Considera que los resultados obtenidos hasta la fecha permitiran alcanzar
el objetivo general del proyecto?

Los objetivos fueron alcanzados en su totalidad y de forma satisfactoria.

12.2. ¢Considera que el objetivo general del proyecto se cumplira en los plazos
establecidos en el plan operativo?

El objetivo general se ha cumplido con éxito.

12.3. ¢Hatenido dificultades o inconvenientes en el desarrollo del proyecto?

Si, pero todos abordables y solucionados por el equipo que participa en el proyecto y por la gestion
del director del proyecto con la fundacién para la innovacion agraria, prorrogando el periodo de
ejecucion.

12.4. ¢Cémo ha sido el funcionamiento del equipo técnico del proyecto y la
relaciéon con los asociados, si los hubiere?

Excelente, el equipo contratado para el proyecto ha cumplido con cada una de las actividades
comprometidas hasta el momento e incluso continuaran trabajando para el proyecto una vez
culminadas sus funciones, con fondos propios del director de proyecto, debido a que resultan ser
personal altamente competente para el desarrollo optimo del proyecto.

12.5. En relacibn a lo trabajado en el periodo informado, ¢tiene alguna
recomendacién para el desarrollo futuro del proyecto?

De acuerdo a la investigacion desarrollada se propone la blsqueda de nuevas fuentes de
financiamiento para desarrollar proyectos complementarios a la iniciativa.

Informe técnico de avance
V14-06-05
Pag. 15




12.6. Mencione otros aspectos que considere relevante informar, (si los hubiere).

13. ANEXOS
Realice y enumere una lista de documentos adjuntados como anexos.

e Anexo 1:
PROTOTIPOS, DESARROLLO DE PACKAGING, ELECTRONICA, PRODUCTO MINIMO
VIABLE Y PRODUCCION SERIE CORTA - CONSOLIDADO.

e Anexo 2:
VALIDACIONES TECNICAS Y BIOLOGICAS DE CONTEXTO, GEORREFERENCIACION
DEL PROYECTO — CONSOLIDADO.

e Anexo 3:
DIFUSION, DEMOSTRACIONES DE LA INNOVACION Y PRIMERAS VENTAS -
CONSOLIDADO.

e Anexo 4: ]
REDES SOCIALES, GRAFICAS Y PAGINA WEB — CONSOLIDADO.

e Anexo5:
CREACION DE MARCA, REGISTRO DE MARCA, MANUAL DE MARCA Y PLAN
COMUNICACIONAL DE LA EMPRESA. - CONSOLIDADO.

e Anexo 6:
CAPACITACIONES Y AVANCE EN NEGOCIO FUTURO.

Informe técnico de avance
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ANEXO N°1 - PERIODO 4

PROTOTIPOS, DESARROLLO DE PACKAGING, ELECTRONICA, PRODUCTO MINIMO
VIABLE Y PRODUCCION SERIE CORTA - CONSOLIDADO.

IGNACIO CORREA DI

APISMART SPA
O’Higgins 680, oficina 203, concepcion



Al inicio del proyecto FIA denominado “Apismart - Sistema auténomo para ventilacién de colmenas de abejas.” Cddigo
PYT-2018-0526, se comprometié una serie de actividades a cumplir por periodo, una de estas es la “FABRICACION DE

PROTOTIPO FUNCIONAL QUE RESPONDA A LA TOTALIDAD DE LOS REQUERIMIENTOS DE PRODUCTO, RUBRO Y
CONTEXTQO”, comprometida para el periodo inicial del proyecto.



PROTOTIPO FORMAL

Inicialmente se comenzd el proyecto con la propuesta de prototipo APISMART 2.0, compuesta por una electrdnica
funcional que genera medicién de temperatura y humedad, y dependiendo de los indices de estos, permite o restringe la
ventilacién de forma pasiva, de modo que se reduzca la humedad existente en la colmena a través del despiche calérico.

APISMART 2.0 — Prototipo digital - propuesta original propuesta a FIA como comienzo de proyecto

A esta propuesta se aplicaron una serie de modificaciones, enfocadas principalmente en los siguientes ejes de desarrollo:

e Reduccién de tamafio — asociado a la reducciéon de costos de produccién
e Mejoras en la accesibilidad por parte del usuario — asociadas al uso
e Mejoras en la accesibilidad por parte del fabricante — asociadas a la mantencién

Es asi como se ha logrado llegar a la propuesta APISMART 3.0 y APISMART 4.0.



APISMART 3.0 — Prototipo digital - Propuesta enfocada en la reduccion de tamafio y simplificacion de armado,
mantencion y reposicion.

APISMART 4.0 — Prototipo digital - Propuesta enfocada en la reduccion de tamafio y simplificacion de armado,
mantencion y reposicion, complementada con la facilidad para extraccion de datos a través de tarjeta SD y revision de
partes y piezas por medio de rejillas con calce en la parte superior. Ademds incluye secciones en material flexible para

generar sellos y facilitar la apertura y cierre.



APISMART 4.0 — Prototipo fisico - Mddulo funcional y mddulo de testeo de temperatura y humedad, produccion serie
corta de ambas versiones, previo a ser armado.

APISMART 4.0 — Prototipo fisico - Mddulo de testeo de temperatura y humedad, produccion serie corta, previo a ser
armado.



APISMART 4.0 — Prototipo fisico - Mddulo funcional de temperatura y humedad, produccion serie corta, previo a ser
armado.

APISMART 4.0 — Prototipo fisico - Mddulo funcional y mddulo de testeo de temperatura y humedad, produccion serie
corta, en etapa de armado y comprobacion de calces.



APISMART 4.0 — Prototipo fisico - Mddulo funcional armado, con partes interiores integradas, sin rejillas ni sensor
integrado.

APISMART 4.0 — Prototipo fisico - Modulo funcional armado, con partes interiores integradas.



PROTOTIPO ELECTRONICO

Inicialmente se comenzd el proyecto con la propuesta de prototipo electréonico APISMART 2.0, compuesta por una
electrdnica funcional que genera medicion de temperatura y humedad, de cardcter bastante artesanal en su fabricacién
pero que funcionalmente cumplia con lo comprometido.

APISMART 2.0 — Prototipo electronico — Placa electrdnica fabricada de forma artesanal exclusiva para el funcionamiento
requerido.

APISMART 2.0 — Prototipo Electréonico — Testeo de componentes para uso complementario en placa disefiada y fabricada
para el prototipo.



A esta propuesta se aplicaron una serie de modificaciones, enfocadas principalmente en los siguientes ejes de desarrollo:

e Reposicionamiento de componentes — asociado a la comodidad de armado y relacidn con la carcasa.
e Frabricacidn industrial para evitar problemas de conductividad y mejorar apariencia del prototipo electrénico.

Es asi como se ha logrado llegar a la propuesta electrénica APISMART 3.0

APISMART 3.0 — Prototipo electrénico — Placa electrénica disefiada y fabricada de forma industrial para desarrollo de
prototipo funcional.



APISMART 3.0 — Prototipo electrdnico — Posicionamiento en carcasa elaborada para prototipo funcional, comprobacion
de espacios y funcionamientos en el prototipo.



PACKAGING (AVANCE A LA FECHA)

A la fecha se han atisbado una serie de ideas con respecto al packaging, pero debido a que se trata de un proyecto que
aun se encuentra en etapa de prototipo, solo se ha desarrollado un packaging como propuesta tentativa, sin ser
materializada hasta el momento que se defina la forma y tamafio del Producto Minimo Viable.

Esta actividad alin esta en proceso, por ende se considera “CUMPLIDA DE FORMA PARCIAL” a la fecha.

A continuacion se muestra la primera propuesta de packaging, elaborada en base al disefio actual de prototipo. Su
fabricacion es en base a cartdn de 0.5mm de espesor, con graficas aplicadas en base a estampado de tintas. Interiormente
cuenta con una superficie termoformada de posicionamiento, que evita los golpes y permite la ubicaciéon exacta del
dispositivo para su presentacidn en vitrinas de venta.
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PRODUCTO MIiNIMO VIABLE

Luego de la generacién de diversos prototipos, en versiones primarias, 2.0, 3.0, 4.0 y 5.0, finalmente se tomd la
determinacién de la elaboracién del PMV, ya que se constataron suficientes problemas y se resolvieron al punto de
optimizar el producto a nivel semi-comercial.

A continuacion se revisara el avance en los aspectos “forma” y “electrénica”:
1. ELECTRONICA:

Luego de mucho testeo, pruebas fallidas y complicaciones técnicas, se han desarrollado 2 nuevas propuestas, la primera
de ellas modifica la forma rectangular a una redonda, con la intencidn de adecuarlo de mejor forma a un disefio organico
de la carcasa final.
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La siguiente version, y definitiva, responde al mismo funcionamiento pero con modificaciones en el tamafio y cambio de
algunos componentes que aseguran el dptimo funcionamiento del dispositivo.
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La adaptacién de este nuevo disefio ha permitido ejecutar un disefio mas pequefio, estético y funcional para el producto

minimo Viable.




PROPUESTAS DE DISENO PARA PRODUCTO MINIMO VIABLE (VERSION DISPOSITIVO EXTERNO)

Inicialmente se comenzd el proyecto con la propuesta de prototipo APISMART 2.0, posteriormente se desarrollé la versidn
3.0y la 4.0, esta ultima resultd ser el prototipo final para validacidn y en base a las observaciones de dicho prototipo, se
ha trabajado en los disefios formales preliminares del futuro Producto Minimo Viable. A continuacién el avance,
propuestas y mejoras proyectadas.

NUEVOS DISENOS PARA PRODUCTO MINIMO VIABLE.

7

APISMART PMV — Propuesta formal digital — Propone la reduccion de tamafio y una estética funcional a modo de asa,
para facilitar la accion del apicultor.

&

APISMART PMV — Propuesta formal digital — Propone la reduccion de tamafo y una estética asociada a los hexdgonos
caracteristicos de la colmena de abejas, inclusion de tapones en pldstico flexible y rejillas de revision de circuitos.




APISMART PMV — Propuesta formal digital — Propone la reduccion de tamafio y una estética asociada a los hexdgonos
caracteristicos de la colmena de abejas y espacios diferenciados para cada drea: ventilacion, circuitos y sensores.



PRINCIPIOS A ABORDAR U OBSERVAR PARA PRODUCTO MINIMO VIABLE.

APISMART PMV — Principios a abordar — Sistema de calce rdpido para mantenimiento, reparacion e instalacion del
dispositivo

APISMART PMV — Principios a abordar — Posibilidades de apertura de compuerta, andlisis sujeto a estudio de flujos y
estudio de consumo energético en cada uno de los casos.



PROPUESTAS DE DISENO PARA PRODUCTO MINIMO VIABLE (VERSION COLMENA TECNIFICADA).

Versién 1 (panel):
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Version 2 (Techo):







PRODUCTO MINIMO VIABLE

Tal como se ha podido observar en el presente informe, las modificaciones en la forma han sido bastantes, todas
sustentadas en observaciones formales y gestuales que aseguran, cada vez, una mejor usabilidad y funcionamiento.

Para el rediseiio de partes y piezas de la carcasa, se plantearon los siguientes objetivos:

¢ Reduccién de tamafio de dispositivo.
Es asi como se redujeron las medidas originales de un volumen de 1.117 Cm2 a un volumen de 670

Cm2.

* Facilidad de instalacion.
Junto con la reduccidn de las medidas originales, se modificé la forma, transformando el dispositivo

rectangular en un ovalo que facilita su manipulacién e instalacion.

¢ Facilidad de montaje electrénico.

La gran cantidad de partes que componian el dispositivo original obligaba a una serie de paredes
interiores que aislaran el paso de humedad a los componentes electrénicos, complicando en
demasia el montaje electrénico en el armado, para el nuevo disefio se considerd toda la instalacion
electrdnica en una burbuja aislada en el interior rodeada de otro espacio aparte por donde circula

el aire humedo, facilitando de esta forma la instalacion de electrénica.

¢ Reduccién de partes.
De las 11 partes que componian el dispositivo anterior, el nuevo disefio conservé solo 6 que
funcionan mas eficientemente, “cuerpo principal”, “base principal”, “tapa frontal”, “Tapa SD”,

“hélice” y “filtro”.

e Mejoras en la forma.
Se logré una forma definitiva que transmite la imagen corporativa de la empresa y facilita el
montaje, instalacién, mantencién y manipulacidon. Ademas la nueva forma es mucho mas orgdnica

que la original.



Es asi como finalmente se llega al disefio del producto minimo viable, Modelo ApiVent 6.0 que se observa a continuacion:







Produccion de 50 unidades de PMV Apismart (carcasa)

En base al trabajo desarrollado previamente y en consideracién del dptimo funcionamiento de los dispositivos fabricados
y ensamblados, se han fabricado seriadamente 50 unidades de “dispositivos de ventilacion auténomos - APISVENT”.

Para el desarrollo de esto y en consideracion del escaso tiempo de fabricacién con que se contaba, se han destinado para
esta labor las siguientes maquinas:

e 1impresora 3D marca Makerbot Replicator 2
e 1impresora 3D marca Mbot Grip 2

e 2 impresoras 3D marca Monoprice MP

e 2 impresoras 3D marca Ender 3

e 1impresora 3D marca Wanhao

e 1 Cortadora laser marca GlowForge

La solicitud, en virtud del tiempo y el stock de materiales, se realizé en PLA, filamento plastico fabricado en base de
almiddn, compatible con cada uno de los modelos de maquinas de fabricacion 3d enumerados anteriormente en los
colores:



10 dispositivos color negro
10 dispositivos color rojo

10 dispositivos color morado
10 dispositivos color naranjo
10 dispositivos color gris







1. Produccion de 50 unidades de PMV Apismart (Electrénica)

En consideracidon de lo realizado en la producciéon anterior, no hubo necesidad de correcciones en la elaboraciéon
electrdénica para este pedido, por lo que las labores se centraron en la fabricacidn de placas, soldadura de partes y piezas
y programacion del dispositivo para funcionamiento.




2. Armado de 50 unidades de PMV Apismart

El armado de los 50 dispositivos se realizé en un trabajo seriado con 3 operarios en ejecucién.
Siendo las funciones principales:

e Limpieza de productos impresos en 3D
e Montaje de piezas

e Vinculacién de partes

e Comprobacién de funcionamiento.




3. Fabricacién de 50 unidades de packaging a medida para prototipo Apismart

El proceso se realizd en papel Couche 300 grs brillante impresion latex 100x135.06, cuyo resultado fue posteriormente
troquelado, doblado y armado, para luego introducir el dispositivo en su interior. El resultado se puede apreciar a
continuacion.
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Correcciones al dispositivo terminado.

Una vez que se concretd el disefio final, tanto electrénico cdmo formal, se inicié la validacién del producto. Es en esta
validacién en donde se constataron algunos errores de funcionamiento y registro de informacidn, en base a esta
necesidad se solicita una reitemizaciéon a FIA para corregir dichos problemas.

Para concretar el disefio final y corregir los problemas encontrados se contrata a la empresa Pryx Lab para el desarrollo,
los resultados son los siguientes:
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En este desarrollo, por necesidad y apuro, se debid sacrificar la estética del producto, ya que la elaboracidn se realizd
localmente, pero aun asi la fabricacidn seriada se realizé de manera industrial en la misma calidad de las placas
electrdnicas anteriores.

Se aprovechd la instancia para mejorar algunos aspectos:

e Reduccién de tamafio.

e Reduccién de numero de baterias a 2.

e Aumento de vida util de bateria de 20 a 35 dias de uso.

e Correccidn de el almacenamiento de datos del dispositivo.



Datos:

En el ejemplo anterior se muestran casi 7.500 registros de un dispositivo, equivalentes a casi 4 meses de funcionamiento

continuo.

13/10/2020
13/10/2020
13/10/2020

13/10/2020
13/10/2020
13/10/2020
13/10/2020
10 |13/10/2020
11 13/10/2020
12 [13/10/2020
13 |13/10/2020
14 |13/10/2020
15 |14/10/2020
16 |14/10/2020
17 |14/10/2020
18 |14/10/2020
19 |14/10/2020
20 |14/10/2020
21 14/10/2020
22 14/10/2020
23 |14/10/2020
24 14/10/2020
25 |14/10/2020
26 14/10/2020
27 |14/10/2020
28 |15/10/2020
29 |15/10/2020
30 |15/10/2020
31 15/10/2020
32 |15/10/2020
33 |15/10/2020

[0a I o I Y o TR O TR O R R S

Fecha/Hora, Temperatura,Humedad,Compuerta

18:55:05,27.1,40.3,1
18:58:05,26.6,42.5,1
19:01:06,26.4,42.9,1

Fin Servicio Tecnico: 13-10-2020_19:05, , ,

19:07:04, 25.90, 42.90, 1
19:10:05, 25.70, 42.20, 1
19:13:06, 25.30, 42.80, 1
19:16:06, 25.10, 43.30, 1
19:19:07, 24.70, 43.70, 1
19:22:07, 25.40, 46.30, 1
19:25:00, 26.00, 48.00, 1
19:31:05, 25.70, 42.20, 1
19:34:05, 25.20, 44.20, 1
23:19:04, 20.50, 59.50, 1
23:22:04, 20.10, 59.60, 1
23:25:04, 20.30, 55.00, 1
23:28:04, 20.20, 59.60, 1
23:34:04, 20.00, 59.90, 1
23:37:04, 19.90, 60.10, 1
23:40:04, 19.80, 60.40, 1
23:43:04, 19.70, 60.40, 1
23:46:04, 19.70, 60.60, 1
23:459:04, 19.60, 60.90, 1
23:52:04, 19.50, 61.00, 1
23:55:04, 19.50, 61.60, 1
23:58:04, 19.40, 61.40, 1
00:01:04, 19.40, 61.70, 1
00:04:04, 19.30, 62.00, 1
00:07:04, 19.30, 62.00, 1
00:10:04, 19.40, 61.90, 1
00:13:04, 19.50, 62.10, 1
00:16:04, 19.60, 62.00, 1

El registro se ordena de la siguiente forma:

T447(1/12/2020
7448(1/12/2020
7448/1/12/2020
7450(1/12/2020
7451/1/12/2020
7452(1/12/2020
7453|1/12/2020
7454(1/12/2020
7455(1/12/2020
7456(1/12/2020
7457(1/12/2020
7458(1/12/2020
7458(1/12/2020
7460(1/12/2020
7461(1/12/2020
7462(1/12/2020
7463(1/12/2020
7464(1/12/2020
7465(1/12/2020
7466(1/12/2020
T467(1/12/2020
7468(1/12/2020
7469(1/12/2020
7470(1/12/2020
7471/1/12/2020
7472(1/12/2020
7473/1/12/2020
7474/1/12/2020
7475/1/12/2020
7476(1/12/2020
T477(1/12/2020
7478|2/12/2020
7479|2/12/2020

Fecha/hora — temperatura — humedad — Estado de la compuerta (abierto o cerrado)

20:46:03, 20.60, 49.70, 1
20:49:01, 20.50, 49.70, 1
20:52:00, 20.50, 49.80, 1
20:55:07, 20.50, 49.70, 1
20:58:06, 20.50, 49.60, 1
21:01:04, 20.40, 49.70, 1
21:04:03, 20.40, 50.10, 1
21:13:00, 20.50, 50.20, 1
21:16:06, 20.50, 50.10, 1
21:19:05, 20.40, 50.00, 1
21:22:04, 20.30, 49.80, 1
21:31:00, 20.30, 50.20, 1
21:34:07, 20.30, 50.40, 1
21:49:00, 20.10, 50.30, 1
21:58:04, 20.10, 50.70, 1
22:01:03, 20.10, 50.80, 1
22:04:02, 20.20, 51.00, 1
22:07:00, 20.30, 51.10, 1
22:10:07, 20.30, 51.10, 1
22:19:03, 20.40, 51.40, 1
22:28:07, 20.50, 51.50, 1
22:40:02, 20.50, 51.80, 1
22:49:06, 20.60, 52.20, 1
22:52:05, 20.70, 52.30, 1
23:01:01, 20.70, 52.50, 1
23:04:00, 20.70, 52.40, 1
23:07:06, 20.70, 52.10, 1
23:10:05, 20.80, 52.00, 1
23:19:01, 20.70, 51.90, 1
23:22:00, 20.70, 51.90, 1
23:40:00, 20.60, 51.90, 1
00:28:03, 20.30, 51.90, 1
00:34:00, 20.30, 51.80, 1
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ANEXO N°2 — PERIODO 4

VALIDACIONES TECNICAS Y BIOLOGICAS DE CONTEXTO,
GEORREFERENCIACION DEL PROYECTO - CONSOLIDADO

IGNACIO CORREA DI
APISMART SPA
O’Higgins 680, oficina 203, concepcion



Al inicio del proyecto FIA denominado “Apismart - Sistema autdénomo para ventilaciéon de colmenas de abejas.” Cddigo
PYT-2018-0526, se comprometié una serie de actividades a cumplir por periodo, una de estas es la “Validaciones técnicas

y biolégicas de contexto”, comprometida para un periodo posterior, pero desarrolladas de forma prematura e informadas
en el presente documento.

De la mano de la Bidlogo Claudia Reyes, se han comenzado las validaciones de contexto previas a la validacién del
prototipo, por un lado las validaciones bioldgicas seran realizadas de la siguiente forma:

e Muestreo cada 15 dias (aproximados, dependiendo del clima) de las colmenas de estudio.
o Cada centro de validacion estd compuesto por 2 colmenas, una experimental y otra de control.
o Muestreo de miel (2 por colmena)
o Muestreo de cera (2 por colmena)
o Muestreo de propdleo (2 por colmena)
e Incubacién de muestras para conocer el potencial fungico de cada una de las muestras.
e Variacidn en el tiempo de la concentracion fungica relacionada al uso del dispositivo.

A la Fecha se han ejecutado los muestreos en las colmenas estudiadas y se encuentran a la espera de ser incubadas para
conocer los resultados

Validacion
Biologica
hMuestreo Cera

Muestreo Propéleos
Muestreo Miel

-

Registro fotogrdfico de muestreo bioldgico en terreno.



Por otro lado, de la mano del Ingeniero Raul Sanchez, se ha ejecutado el siguiente informe de flujos a la fecha:

ESTUDIO DE FLUJO

El sistema de ventilacién natural es un sistema de ahorro de energia para los procesos de venteo, el proceso se basa en
dos principios fundamentales de ventilacidn, tiro natural por diferencia de temperatura y la fuerza del viento

SISTEMA APISMART

El sistema de ventilacidon apismart se caracteriza por ser un dispositivo que mantiene las temperaturas entre el volumen
de aire al interior de la colmena (32-369c) y la temperatura de aire al exterior de ella (202c) esto en busca de eliminar
algln elemento que entregue movimiento al volumen interno del fluido y lo expulse de la colmena.

Para validar esta funcion y justificar la ubicacién en la colmena, de este dispositivo se planted en una primera etapa simular
por medio de un software CFD (computatinal fluid dynamics),en este caso CFD Austodesk, el comportamiento de la entra
de aire por la piquera de la colmena y la salida del fluido para las compuertas de ventilacidon del sistema, ademas se
evaluara el comportamiento del fluido al interior de una colmena sin el sistema apismart para encontrar el sector donde
se concentra mayor temperatura con un comportamiento normal de la colmena, asi generar propuestas de ubicacion del
el elemento de venteo.

En una segunda etapa se solicitaran dos colmenas para intervenirlas y agregar sensores de temperatura para verificar los
datos de la primeras simulaciones, para luego de obtener estos datos volver a simular y asi reducir los margenes de errores
de esta.

SIMULACION
PRIMER ESCENARIO

Se considero el acceso del sistema la entrada de la piquera considerando que el fluido ingresaba al fluido de control a una
velocidad de 2 m/s a unatemperatura de 202C, sometido a presidén atmosférica 1 atm, el fluido internamente se planteé
a una temperatura de 35%c.

Imagen 1.- vectores de velocidad



Los parametros a evaluar en esta etapa fueron Velocidad y temperatura, lo que se aprecia en la Imagen 1, son los vectores
de velocidad, se observa que el aire entra generando un flujo turbulento y aumentando a medida que asciende al techo
de la colmena, en la parte inferior se presenta una mayor turbulencia del aire pero a una menor velocidad.

Imagen 2.- Comportamiento temperatura

El siguiente parametro que se aprecia es el comportamiento de la temperatura del fluido, viendo que la concentracion de
calor se ubica en las esquinas del techo de la colmena, se observa una baja temperatura, justo en la esquina trasera de la
colmena frente a la entrada de la piquera.

Imagen 3.- Presion dentro de la colmena

Observando el comportamiento de las presiones al interior de la colmena observamos que las bajas presiones se
concentran en la esquina superior trasera de la colmena y las de mayor en la esquina superior frontal.



SEGUNDO ESCENARIO

Se considero el acceso del sistema la entrada de la piquera considerando que el fluido ingresaba al fluido de control a una
velocidad de 2 m/s a unatemperatura de 202C, sometido a presién atmosférica 1 atm, el fluido internamente se planteé
a una temperatura de 329-362c y para la salida del fluido se consideré 362c debido a que esa es la temperatura de
apertura del sistema apismart.

Imagen 4.- vectores de velocidad

Como se observa en este escenario el comportamiento del aire genera turbulencias igualitarias similares tanto en la
seccion superior como inferior.

= ['1 ] »
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Imagen 5.- Salida aire dispositivo Apismar

Se verifica la accidn funcional del dispositivo, se genera un venteo y una expulsién del aire hacia fuera de la colmena en
condiciones normales.



Imagen 6.- Sectores baja presion

Se observan puntos de baja presién dentro de la colmena en las esquinas y parte trasera de la colmena, esto significa
escape de fluido por esos sectores, pero como se aprecia el punto de mayor efecto es en donde estd el sistema Apismart.

RECOMENDACIONES

En una primera etapa se observa un resultado favorable del dispositivo a instalar, genera la ventilacion de la colmena de
forma equitativa tanto en la cdmara de cria como la camara de produccion, pero considerando el dispositivo sin el filtro a
utilizar.

Como se aprecia, este estudio tiene netamente como objetivo principal verificar el comportamiento del movimiento del
fluido dentro de la colmena ya que se desconocen algunos parametros, para obtener un comportamiento térmico mas
certero.

Bajo lo analizado actualmente, se recomienda probar la ubicacion del dispositivo, en la parte superior trasera ya que,
serviria para aprovechar el movimiento natural del aire dentro de la colmena y facilitar su salida la cual seria una opcién
atractiva para analizar, ademas se considera favorable para eliminar la humedad, ya que en ambas simulaciones se
presenta en las esquinas superiores puntos de baja presién por ende es donde se acumularia la mayor cantidad de
humedad.

Observando ambos modelos, el disefio 3d de los archivos no consideraba holguras, que la estructura de la colmena tiene,
tampoco se considerd de mucha influencia los bastidores, solo para el comportamiento del movimiento del fluido y no su
conductividad.

Para ello se requieren datos de colmenas vivas y muertas para poder reducir los errores, a base de este estudio se
recomienda verificar por medio de sensores de temperatura en los puntos mas criticos de la colmena y sensores de
humedad en las esquinas superiores, asi cuando se lleve a cabo la segunda parte de este estudio se podra entregar datos
mas fidedignos del comportamiento térmico dentro de la colmena y evaluar de mejor manera los futuros modelos de
apismart.



e Convenios de validacion en terreno:

Se consideran de gran importancia para la validacién en contexto real, pues sus actividades a desarrollar en el proyecto
son principalmente enfocadas en la toma de muestras y la mantencién del dispositivo, siendo los comunicadores oficiales
de los diversos aspectos a observar que pudiesen surgir en la validacién. Se consideraron unicamente apicultores, de modo
tal que la experiencia en el rubro se considerara un aporte y no un problema en la mantencién del colmenar.

En este grupo figuran los apicultores:

o Alonso Mora
= Apicultor e Ingeniero en control de de gestidn.
=  Empresa: Apiquality.
=  Apiario ubicado en Comuna de Tomé
o Paulo Segura
= Apicultor y empresario/distribuidor de insumos apicolas.
=  Empresa: Colmenares del Sur.
= Apiario ubicado en Comuna de Concepcién
o Guillermo Montoya
= Apicultor e Ingeniero sonidista.
=  Gremio: APIUCH (asociacién de apicultores urbanos de Chiguayante).
=  Apiario ubicado en Comuna de Chiguayante
o José Guajardo
=  Apicultor y empresario.
=  Empresa: Abeja Mochana.
= Apiario ubicado en la Isla Mocha
o Francisco Araneda
=  Apicultor y docente de apicultura en educacion basica.
=  Gremio: APIUCH (asociacién de apicultores urbanos de Chiguayante).
=  Apiario Educativo ubicado en Comuna de Chiguayante.
o Alvaro Acuiia.
= Apicultor
= Apiario ubicado en Viia del Mar.

Este grupo de apicultores estan enmarcados en un total de 5 empresas o gremios participantes que se enumeran a
continuacioén:

o Apiquality.
= Empresa de consultoria en mantencién y trabajo en apicultura.
o Colmenares del Sur.
=  Empresa distribuidora de insumos para el trabajo apicola.
o APIUCH.
=  Gremio de apicultores urbanos, realizacion de investigacion y trabajo apicola.
o Abeja Mochana.
= Empresa de apicultura que intenta crear una nueva especie endémica de la Isla Mocha.
o Apiario y transhumancia (sin nombre comercial).
=  Empresa de produccidon melifera y polinizacién por transhumancia.

Este grupo de empresas y personas participaran activamente en labores de:

o Asesoria
o Consultoria
o Validacion de productos.



Convenios de Validacidn técnica y pruebas de laboratorio. Expertos Investigadores.

Se consideran de gran importancia para la validacidn en técnica y en contexto real, pues sus actividades a desarrollar en
el proyecto son principalmente enfocadas en la toma de muestras, investigacion en profundidad y andlisis de datos
recogidos en la validacién, siendo actores de gran importancia para la generacién de la investigacion y el contraste de
resultados.

En este grupo figuran expertos en biotecnologia, agricultura, investigacidon y desarrollo de tecnologias para el agro, se
nombran a continuacion.

e Gloria Montenegro.
o Investigadora y docente de la Puntificia Universidad Catdlica de Santiago.

Se cuenta con el apoyo, consultoria, asesoria y trabajo conjunto de Gloria Montenegro y su equipo de investigadores de
la universidad Catdlica de Santiago.

e Javier Barros.
o PHD. e Ingeniero en Biotecnologia de la Universidad de Concepcién.

Se cuenta con el apoyo, consultoria, asesoria y trabajo conjunto de Javier Barros y su laboratorio de investigacién de la
universidad de Concepcién en el desarrollo de medidores de patégenos, para corroborar la eficiencia del sistema en su
factor mas importate: La reduccidn de agentes fungales.

e Fernando Fuentes.
o Investigador y apicultor organico del Centro de Educacion y Tecnologias.

Se cuenta con el compromiso de apoyo de Fernando Fuentes, pero cabe destacar que aun sigue siendo un apoyo por
confirmar formalmente, pues por motivos de incopatibilidad en la agenda no se ha podido concretar una reunién formal
con él, aun cuando informalmente se ha comprometido el apoyo.



e Cuadro resumen.

En el siguiente cuadro se resume la participacién de entidades y personas en la validacién del proyecto.

Tipo Nombre Profesién / Oficio Acciones a desarrollar Etapa de validacion
Empresa Colmenares del Sur Distribucion de insumos | e  Validacién de e Validacion en
apicolas producto. contexto real.
e Alianza comercial.
Empresa Abeja Mochana Apicultura local e Validacién de e Validacién en
producto. contexto real.
Gremio APIUCH Agrupacién de e Validacién de e Validacién en
apicultores producto. contexto real.
e Difusidn.
Empresa Apiquality Consultora apicola e Consultoria. e Validacion en
e Asesoria. contexto real.
e Validacion de
producto.
Empresa NONAME Produccion melifera / e Validacién de e Validacién en
transhumancia producto. contexto real.
Empresa Paulo Segura Apicultor / Empresario e Validacién de e Validacién en
producto. contexto real.
Persona Alonso Mora Apicultor e Validaciéon de e Validacion en
producto. contexto real.
Persona Guillermo Montoya Apicultor e Validacidén de e Validacién en
producto. contexto real.
Persona José Guajardo Apicultor / Empresario e Validacién de e Validacién en
producto. contexto real.
e Promotor.
Persona Francisco Araneda Apicultor / Docente e Validacion de e Validacion en
producto. contexto real.
e Promotor.
Persona Alvaro Acufia Apicultor / Empresario e Validacién de e Validacién en
producto. contexto real.
Persona Gloria Montenegro Investigadora / Docente | e Investigacion. e Validacion en
e Colaboracion. contexto real.
e Asosoria. e Validacion
e Desarrollo de técnica.
pruebas.
e Estudio de
resultados.
Persona Javier Barros Investigador / Docente e Investigacion. e Validacién en
e Asesoria. contexto real.
e Estudio de e Validacion
resultados. técnica.
Persona Fernando Fuentes Investigador / Apicultor | e Investigacion. e Validacion en

Organico

e Validaciéon de
producto.
e Asesoria.

contexto real.




Sectores de validacién y antecedentes climaticos
Linares:

En Linares, los veranos son caliente, secos y mayormente despejados y los inviernos son largos, frios, mojados y
parcialmente nublados. Durante el transcurso del afio, la temperatura generalmente varia de 4 °Ca 29 °Cy rara vez baja
a menos de -1 °C o sube a mas de 33 °C.

Resumen del clima

ene. feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. sept. oct. nov. dic.

Temperatura maxima y minima promedio
caliente fresco
40 °C
35°C
30°C.
25°C
20°C
156 °C
10°C ‘
5°C
0°C
-5°C
-10°C
-15°C
-20°C Ahora
ene. feb. ar. abr. may. jun. jul.  ago. sept. oct. nov. dic.

La temperatura méaxima (linea roja) y la temperatura minima (linea azul) promedio diaria
con las bandas de los percentiles 25° a 75, y 10° a 90°. Las lineas delgadas punteadas son
las temperaturas promedio percibidas correspondientes.
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El porcentaje de tiempo pasado en varios niveles de comodidad de humedad,
categorizado por el punto de rocio.

Precipitacion de lluvia mensual promedio

lluvia

ene. feb. mar abr. may. jun. jul. ago. sept. oct. nov. dic.

La lluvia promediio (linea sdlida) acumulada en un periodo movil de 31 dias centrado en el

dia en cuestion, con las bandas de percentiles del 25°al 75° y del 10° al 90°. La linea
delgada punteada es el equivalente de nieve en liquido promedio correspondiente.



Quillota:

En Quillota, los veranos son caliente, aridos y despejados y los inviernos son frios y parcialmente nublados. Durante el

transcurso del aio, la temperatura generalmente varia de 6 °C a 26 °Cy rara vez baja a menos de 2 °C o sube a mas de 29
°C.

Resumen del clima
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El porcentaje de tiempo pasado en varios niveles de comodidad de humedad,
categorizado por el punto de rocio.



Precipitacion de lluvia mensual promedio

lluvia
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La lluvia promedio (linea sélida) acumulada en un periodo mévil de 31 dias centrado en el
dia en cuestion, con las bandas de percentiles del 25° al 75° y del 10° al 90°. La linea
delgada punteada es el equivalente de nieve en liquido promedio correspondiente.

Temperatura maxima y minima promedio

caliente fresco

-20 °C ! i i |Ahora
ene. feb. mar. abr. may. jun. jul.  ago. sept. oct. nov. dic.
La temperatura méxima (linea roja) y la temperatura minima (linea azul) promedio diaria

con las bandas de los percentiles 25° a 75, y 10° a 90°. Las lineas delgadas punteadas son
las temperaturas promedio percibidas correspondientes.



Chiguayante:

En Chiguayante, los veranos son comodos, secos y mayormente despejados y los inviernos son largos, frios, mojados y
parcialmente nublados. Durante el transcurso del afio, la temperatura generalmente varia de 5 °C a 24 °Cy rara vez baja
a menos de -0 °C o sube a mas de 27 °C.

Resumen del clima
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-15°C
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La temperatura méxima (linea roja) y la temperatura minima (linea azul) promedio diaria
con las bandas de los percentiles 25° a 75, y 10° a 90°. Las lineas delgadas punteadas son
las temperaturas promedio percibidas correspondientes.
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El porcentaje de tiempo pasado en varios niveles de comodidad de humedad,
categorizado por el punto de rocio.

Precipitacion de lluvia mensual promedio
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La lluvia promedio (linea sélida) acumulada en un periodo mévil de 31 dias centrado en el
dia en cuestion, con las bandas de percentiles del 25° al 75° y del 10° al 90°. La linea
delgada punteada es el equivalente de nieve en liquido promedio correspondiente.



Pucodn:

En Pucdn, los veranos son cdmodos y mayormente despejados y los inviernos son frios, mojados y nublados. Durante el
transcurso del afio, la temperatura generalmente varia de 3 °Ca 24 °Cy rara vez baja a menos de -1 °C o sube a mas de 30
o

C.

Resumen del clima
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La temperatura maxima (linea roja) y la temperatura minima (linea azul) promedio diaria
con las bandas de los percentiles 25° a 75°, y 10° a 90°. Las lineas delgadas punteadas son
las temperaturas promedio percibidas correspondientes.
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El porcentaje de tiempo pasado en varios niveles de comodidad de humedad,
categorizado por el punto de rocio.

Precipitacion de lluvia mensual promedio
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La lluvia promedio (linea sélida) acumulada en un periodo mévil de 31 dias centrado en el
dia en cuestion, con las bandas de percentiles del 25° al 75° y del 10° al 90°. La linea
delgada punteada es el equivalente de nieve en liquido promedio correspondiente.



Concepcion:

En Concepcidn, los veranos son comodos, secos y mayormente despejados y los inviernos son largos, frios, mojados y
parcialmente nublados. Durante el transcurso del afio, la temperatura generalmente varia de 6 °Ca 23 °Cy rara vez baja
a menos de 1 °C o sube a mds de 26 °C.

Resumen del clima
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La temperatura maxima (linea roja) y la temperatura minima (linea azul) promedio diaria
con las bandas de los percentiles 25° a 75° y 10° a 90°. Las lineas delgadas punteadas son
las temperaturas promedio percibidas correspondientes.
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La lluvia promedio (linea sdlida) acumulada en un periodo mévil de 31 dias centrado en el
dia en cuestion, con las bandas de percentiles del 25° al 75° y del 10° al 90°. La linea
delgada punteada es el equivalente de nieve en liquido promedio correspondiente.



Geoposicionamiento del dispositivo.

Dispositivo

AS - 002
ST - 002

Dispositivo

SR-001
ST-001

Dispositivo

AS - 003
ST-003

Dispositivo

AS - 005
ST - 004

Dispositivo

AS - 004
ST - 004




Localizacion Coordenadas
Unidad(es) C H
Direccion ;:;?::' u:: (UeTn“:r;lso Latitud Longitud
Técnico
administrativa | O'Higgins 680, oficina | Concepcién 18 GD -73,049626
1 203. , Bio-Bio -36,827426
Oficina Central GMS 36° 49'38.735" S 732'58.654 0
Técnico
Administrativa GD -36,831226 -73,011886
2 Del Molino 231, Vegas | Concepcion 18
Oficina de de Nonguén. , Bio-Bio
armadoy GMS 36°49'52.412"S 73°0'42.788" O
testeo
Técnico
administrativa San Ped GD -73,137527
3 Central 501-527,San |~ 5o -36,853093
. de la Paz, 18
Laboratorio de Pedro de la Paz -
L Bio-Bio
fabricacién GMS 36°51'11.135"S 73°8'15.097" O
digital
Técnico
Administrativa GD -36,779786 -73,07591
4 Autopista Concepcidén - | Talcahuano, 19
Laboratorio de Talcahuano 7100. Bio-Bio
fabricacién GMS 36°46'47.23" S 73°4'33.275"
digital
Productiva 1 GD -32845489 -71232851
Validacion d Francisco de Bilbao 55, Quillota 19
alidacion de La Cruz. GMS | 32°50'43.761"S | 71°13'58.262"
propuestas
Productiva 2 Cruce Ruta 125 GD -35,7998634 -71,5852296
(Avenida Presidente Yerbas
Ibafiez) - Yerbas Buenas Buenas, 19
Validacid - -
alidacion de Cruce L-11 (Puente Maule ams | 35°47'59508"s | 71° 35 6.826" O
propuestas Pando)
Productiva 3 GD -36,940546 -73,018508
. . Chiguayant
Validacid Manguimavida 95 . 18
alidacion de a e, Bio-Bio GMS | 36°56'25965"S 73°1' 6.628"
propuestas
Productiva 4 Camino interior GD -39,28951 -71,918813
aerddromo, Ecoparque Pucén, 19
Validacion de [ hacienda los Cirpéces, | Araucania oMs | 39°17'22.234s 71° 55' 7725" O
propuestas Parcela 6.
Productiva 5 GD -36,834767 -72,997722
Las palmas 86, Concepcion 18
Nonguén. , Bio-Bio GMS 36°50'5.161" 72°59'51.799"
Productiva 6 Molino de Bayka GD -37,034986 -72,547857
’ Yumbel
Validacién de Kilometro 6 interior, ! 18
B _B o 91 n o 1 n
[ e & Yl 10-Bio GMS 37°2'5.95"S 72°32'52.285" O
Productiva 7 Avenida Manuel GD -36,95997 -73,011667
Validacion d Rodriguez S/N, camino Chiguayant 18
dlidacion ae ’ e, Bio-Bio GMS | 36!57'35.892"S | 73°0'42.001"0

propuestas

a Hualqui.




= Resultados esperados v/s preliminares - ApisVent.

La validacién en contexto real del producto se realizé de la siguiente forma:

En cada apiario de validacion se realizé el mismo procedimiento, se ubicé en forma paralela dos colmenas en igualdad de
condiciones, con la misma cantidad (estimada) de poblacidn, con reinas del mismo afio y ubicados en una posicidon que
asegure la misma exposicion al sol y a la sombra durante el dia.

Una de las colmenas se declara cdmo colmena de control y la segunda es la colmena de prueba, en donde se realizara el
experimento con la instalacion del dispositivo.

Los puntos a validar son los siguientes:

1. Aceptacién material y tecnolégica por parte de las abejas.
2. Aceptacion formal y funcional por parte de apicultores.
3. Comprobacién de hipdtesis y generacién de ambiente éptimo.



Aceptacion material Y
tecnoldgica por parte de las
abejas.

A

En el rubro de la apicultura es muy sabido y conocido el
principio de seleccion material de las abejas, bastante
impulsivo e incluso agresivo en ocasiones, en donde es
rechazado o aceptado un nuevo material por parte de las
abejas. El material rechazado es destrozado (siempre que la
dureza material lo permita) por el enjambre y eliminado en
pequefias particulas.

Para evitar este problema se prototipd la innovacién en 2
materiales diferentes, ABS y PLA, ambos materiales
trabajables a través de impresién 3D.

Ambos materiales fueron muy bien aceptados por las
abejas, por lo que el equipo desarrollador decidié fabricar a
través de impresion 3D en PLA, debido a su origen orgdnico
en base a almidén y su facilidad de biodegradarse en
condiciones ideales, de este modo el impacto ecoldgico de
la empresa sera mas positivo que negativo.

Paralelamente se trabajo en el estudio del impacto del uso
de electrénica en relacién a la colmena, esto con el fin de

eliminar o reducir las vibraciones y estrés de las abejas que pudiese ocasionar el uso de motores pequefios en el

dispositivo.

Aun cuando se logré constatar que el impacto electréonico sobre la colmena es minimo, se decidié ubicar la
electrénica lo mas externo posible de la colmena, siendo este el principal motivo de generar un dispositivo externo
de funcionamiento interno, retirando lo mas posible las vibraciones y estatica que “pudiese” generar un sistema

inteligente de este calibre.

Aceptacion formal y funcional
por parte de apicultores.

La validacion de aceptacion por parte de los apicultores fue
un éxito, ya que:

e Apicultores destacan la evolucion en la forma que
posiciona el dispositivo en el exterior del colmenar, pues
consideraban que podria haber problemas al intervenir de
sobremanera el interior de la colmena.

e Apicultores reconocen la importancia de la ventilacién
cémo factor de cambio en situacidn sanitaria apicola, sobre
todo con el proceso de validacion que determind los casos
de éxito.

o El disefio es bien acogido y facilmente comprendido por el
apicultor, ya que logran comprender facilmente Ia
instalacion del dispositivo, el mantenimiento del mismo y el
recambio en caso de ser necesario. Para lograr este objetivo
se intentd explicar graficamente cada paso a seguir, tal como
se representa a continuacion:



Modo de uso

Informacién
Apisvent es un sistema de ventilacién autonomo para
colmenas de abeja, este dispositivo funciona como una
ventana inteligente que permite el ingreso de aire, gracias
a la accion de sensores que monitorean de forma
constante el interior de la colmena, permitiendo asi el
Marca dos puntos en Perfora la marca

control de apertura y cierre de la compuerta.
la colmena superior con una

utilizando la plantilla broca o sierra de

en el intenor copa de 25 cm

Propiedades y beneficios

Uno de los grandes problemas de la apicultura a nivel
mundial, es la humedad y condensacién al interior de las
colmenas de abejas. Apisvent tiene como objetivo reducir
el porcentaje de humedad mediante la ventilacién pasiva,
al reducir la humedad y condensacién se combate de Perfora la marca  Posiciona el
forma indirecta la proliferacién de enfermedades fungicas NSRS R CIUBUS Oy S

> ; broca o slerra de orificios que hiciste
y acaros al optimizar los espacios de la colmena.

copa de 40 cm en la colmena
En apismart buscamos entregar todas las herramientas
para ayudar a tecnificar el rubro de la apicultura,
adaptandonos a las nuevas tecnologias puestas al servicio

del bienestar de las abejas.

Atornilia las
sujecliones

afirmando el
dispositivo desde sus
aletas laterales




Comprobacion de hipotesis y
generacion
optimo.

de

ambiente

En rojo (oscuro y claro) se representan
los promedios de temperatura interior
de la colmena, maximas y minimas, en
la colmena de prueba (colmena con el
dispositivo instalado).

En azul (oscuro y claro) se representan
los promedios de temperatura interior
de la colmena, maximas y minimas, en
las colmenas de control (colmenas sin
dispositivo instalado, pero en igualdad
de condiciones originales).

Puede diferenciarse a simple vista
como las lineas rojas se estabilizan de
mejor forma en el transcurso del afio,
manteniéndose de forma un poco mas
uniforme que las lineas en azul
(colmena de control).

Tal cdbmo se mencionaba previamente, la validacién en
contexto real del producto se realizé de la siguiente forma:

En cada apiario de validacion se realizd6 el mismo
procedimiento, se ubicé en forma paralela dos colmenas en
igualdad de condiciones, con la misma cantidad (estimada) de
poblacién, con reinas del mismo afio y ubicados en una
posicién que asegure la misma exposicion al sol y a la sombra
durante el dia.

Una de las colmenas se declara cdmo colmena de control y la
segunda es la colmena de prueba, en donde se realizara el
experimento con la instalacion del dispositivo.

Los principales factores a evaluar, tanto en la colmena de
control cdmo en la colmena de prueba, fueron “temperatura”
y “humedad”.

Los resultados son los siguientes:

Temperatura.

-8 Control Minimas

-8— Control Maximas

—#— Producto Maximas —#— Producto Minimas

El cuadro verde muestra los pardmetros aceptables para el buen desarrollo de un enjambre, entre los 29°C y 37,5°C,
margen en el que se asegura que las abejas logren secretar la cera y la reina inicie postura de nuevas crias.

Asi es cdmo se pueden observar peligrosas altas y peligrosas bajas en la colmena de control, pero un excelente control de
temperatura en la colmena de prueba, gracias a la accién del dispositivo ApisVent.



Humedad al final del periodo.
g i

Control Colmena producto

En lo referente a la validacién de las concentraciones de humedad en la colmena, se tested en las colmenas de control y
de prueba, al final del periodo de validacién la concentracién de humedad al interior de la colmena, extrayéndose los
datos que se presentaron en el grafico anterior.

Segun investigadores expertos en el drea la humedad al interior de la colmena debe mantenerse entre los 40% y 65% para
el optimo desarrollo del enjambre y optima produccién en la colmena. Sobre el 90% de humedad en la colmena ya puede
resultar en fatalidad para el enjambre y em proliferacion de enfermedades y acaros letales para la colmena de abejas.

Estos rangos de humedad estan representados en color verde y rojo.

Al final del periodo de validacidn se constata una peligrosa concentracién del 83% en la colmena de control y un
confortable 60% en la colmena de prueba, que si utiliza el dispositivo de ventilacién auténoma.
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ANEXO N°3 — PERIODO 4

DIFUSION, DEMOSTRACIONES DE LA INNOVACION Y PRIMERAS VENTAS -
CONSOLIDADO

IGNACIO CORREA DI
APISMART SPA
O’Higgins 680, oficina 203, concepcion



Al inicio del proyecto FIA denominado “Apismart - Sistema auténomo para ventilaciéon de colmenas de abejas.” Cédigo
PYT-2018-0526, se comprometid una serie de actividades a cumplir por periodo, una de estas es la “Generacién de
charlas en gremios de apicultura con el fin de propulsar la tecnificacién en la apicultura y la agricultura en general”,
actividad que a la fecha se ha cumplido en un 50% aproximadamente, siendo las actividades mas importante de este
hito:

1. Actividad de demostracion y feedback con alumnos del MITE - USM (Magister en Innovacion Tecnoldgica y
Emprendimiento)

2. Entrevista radial con “EL AGRO EN AGRICULTURA” CON FRANCISCO CONTARDO Y VERONICA DIAZ.

3. Aparicién en reportaje sobre Apicultura Inteligente en diario El Mercurio.

4. Reportaje de Portal fruticola sobre ApiSmart denominado “Crean dispositivo de ventilacion auténoma que
optimiza el ambiente interior de las abejas”.

5. Ponencia en “CONSEJO CIENTIFICO TECNOLOGIA APICOLA” de FILAPI.



1. Actividad de demostracion y feedback con alumnos del MITE - USM (Magister en Innovaciéon Tecnoldgica y
Emprendimiento)

Participacion emprendedores 3ie en MITE ister en i6n Tecnoldgica y Empr

Direccién: Avenida Santa Maria 6400, Vitacura, Santiago.

Se considera la participacién de emprendedores desde las 14:30 hrs. a 19:00 hrs.

Bloque 3 (14:30 hrs. — 16:30 hrs.)

Cada emprendimiento tendré aprox. 30 minutos para presentar su emprendimiento en forma dinamica y
conversacién con los alumnos del MITE.

La presentacion debe contener: como surge el emprendimiento, los riegos tecnolégicos que han debido
sortear, hacer mucho hincapié en cual es la propuesta de valor y a que clientes esta dirigida, como ha sido
la adopcién de la tecnologia utilizada, mostrar el emprendimiento y venderse.

Break (16:30 hrs. — 16:45 hrs.): Café, galletas, jugo, fruta, etc.

Bloque 4 (16:45 hrs. —19:00 hrs.)

Trabajo de los alumnos del MITE con los emprendedores invitados.
Se formaran grupos y cada emprendedor trabajara en un grupo, la idea del trabajo grupal es poner a prueba
los conocimientos adquiridos por los alumnos del MITE.

INSTITUTO INTERNACIONAL
PARA LA INNOVACION EMPRESARIAL
UNIVERSIDAD TECNICA FEDERICO SANTA MARIA

En esta actividad se invita al director de proyecto a exponer el proyecto frente a un grupo de aproximadamente 30
personas, todos egresados de pregrado y cursantes de postgrado en Magister de Innovacién Tecnoldgica vy
Emprendimiento de la Universidad Santa Maria en Santiago.

De esta exposicion se desprende una serie de contactos y conversaciones con los alumnos, expertos en temas de negocios,
y se entabla una serie de conversaciones sobre la tecnologia, modelo de negocios y potencial de la innovacién.

El paso siguiente, resultante de esta actividad, es la elaboracién de informes de feedback de algunos de los alumnos del
curso, que analizaron el emprendimiento y remitieron su analisis sobre el mismo.

Dichos trabajos se exponen a continuacién:

\

. perfil del emprendedor....
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Emprendedor: Alumnos:
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Ignacio Correa Crisstopher Mdiller [
Pamela Maldonado \'
Bethzabeth Tapia
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Introduccion

. Apismart es un producto tecnolégico que mantiene la temperatura y
humedad de las colmenas, en un rango ideal.
Su objetivo es mantener la salud de la colmena mediante la

ventilacién pasiva de la misma.

1 Diagnéstico y recomendaciones




Riesgos

Del producto:

Introduccion

Py
4
- 8

El producto se compone de
sensores que permiten
controlar las variaciones de
temperatura dentro de la
colmena y anular la
condensacion al interior de
las mismas, impidiendo con
esto la formacién de
hongos, bacterias, acaros y
virus, que son perjudiciales
para la vida de las abejas.

frente a adversas.
Dependencia de una sola fuente energética

Del mercado:

Se requiere intemacionalizar la tecnologia, pues el mercado de la apicultura Chilena es pequefio

Existen soluciones similares que no requieren agregar un dispositivo al cajon sino que se construye un
cajon con materiales que permiten mantener humedad y temperatura.

Alto precio del producto para el segmento al cual apunta lo que repercutira en el flujo de ingresos

Del cliente:

Adopcitn tecnologica del apicultor

4

Py
L

£

Diagnéstico Recomendaciones

Emprendimiento en proceso TRLS6, sélo con un MVP, y un grupo controlado de apicultores

que le entrega feedback a Ignacio - Generar patente de invencion o modelo de utilidad

- Escuchar a su equipo comercial

- Mejorar aislacion del producto

- Disponer de una segunda fuente de energia

- En paralelo crear cajéon con elementos que permitan ventilacién
(como producto complementario)

- Evaluar si el sonido, la sefial WIFI o el material puede molestar o
causar estrés a la colmena.

- Considerar un precio menor del producto/ En caso contrario
demostrar los beneficios al cliente (propuesta de valor mas clara).

- Entrar a mercado Argentino y EEUU y China.

Medicién de resultados al término de un ciclo (debe completar 1 afo calendario para
cuantificar beneficios y real valor del producto)

Esta en evaluacion la eleccion del mejor material para construir el producto. (Pudiendo ser
PLU o ABS), actualmente el MVP fue mediante impresion 3D.

Producto con obsolescencia programada por duracién del material (5 afios).

Tiene un circuito Arduino nano, un motor ligero, un brazo que acciona una cubierta que
permite la ventilacion y 3 baterias de Litio como fuente de energia.

La accién del apicultor seria: instalacién del producto (perforacién simple y sujeciéon por
tornillos, recambio de baterias, limpieza de filtro y eventual retiro de propéleo acumulado

¢ |
g
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Gracias ....

L]
L
A=

If we die,
we're taking
you with us.

«...y planten florec y drbolec nativos




‘ 'UNIVERSIDAD TECNICA FEDERIOO SANTA MARIA
w1 | DEPARTAMENTO DE INDYS
.~ MAGISTEREN NG AGEN TECNOLOGICA Y EMPRENDMENTO
s )

Informe Diagnéstico
APISMART

=

Integrantes Pamela Maldonado
Bethzabeth Tapia
Crisstopher Maller

Programa  :  Magister Innovacién
Tecnologica y Emprendimiento.
Generacién 10

Médulo : Emprendimientos Tecnolégicos

Profesor Sr. Leandro Luna Huerta

Fecha 14 Junio 2019

Diagnéstico: Utilizando Lean Canvas
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MITE - Gen 10— Universidad Técnica Federico Santa Maria

MITE:

Introduccion

El presente informe da a conocer un diagndstico y recomendaciones para el
emprendimiento “ApiSmart”, expuesto por su fundador el disefiador industrial
Ignacio Correa, durante el médulo de “Emprendimientos Tecnoldgicos™, dictado entre
los dias 7 y 9 de Junio a la generacion namero 10 del Magister en Innovacion

y delal Técnica Federico Santa Maria

El producto de “ApiSmart” llamado “Bee Smart” es un sistema de ventilacion
pasiva que transforma las colmenas de abejas en un habitaculo inteligente que
perml\e regular la temperatura y reducir la humedad en su interior, con el fin de evitar

fiingicas y reducir la vulnerabilidad frente a agentes extemos letales
pam las abejas.

“Apismart” ya ha sido financiado por Conicyt, Fundacién para Innovacion Agraria
y actualmente esta trabajando con la red de mentores del 3IE de la USM.

MITE - Gen 10— Universidad Técnica Federico Santa Maria

MIT Esmnme

Sugerencias:

Generar patente de invencion o modelo de utilidad (Inclinacion por modelo de
utilidad).

Tomar en consideracion Ias sugerencias del equipo comercial de ApiSmart,

para lanzar prontamente el producto al mercado y poder probar el protetipo

en un mercado apicultor pequefio, como Chile.

- Redisefiar el dispositivo con mejoras del 1ipo estructural para perfeccionar la
aislacion del producio ante condiciones climaticas adversas.

para el producto, o una fuente de

ante que las baterias de ion-litio.

- Disponer de una segunda fuente de enes
energia menos costosa y menos contar
Por ejemplo pequefios paneles solares.

- Pensar en nuevos modelos o nuevas mejoras del producto, por ejemplo un
cajon con elementos que permita la ventiiacion (como  producto
complementario) y que consideren la medicion de otros parametros criticos
de Ia colmena.

Evaluar si el sonido, 12 sefial WIF| 0 el material del prototipo, pueden molestar
0 causar estrés 3 Ia colmena.

- Considerar un precio menor del producto. En caso contrario demostrar
mayores beneficios al cliente.

- Entrar a los principales mercados apicultores, que son Argentina, EEUU y
China._

MITE - Gen 10— Universidad Técnica Federico Santa Maria
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Maria Fernanda Tello
Ezequiel Martinez R.
Ratl Fernandez

® Las abejas para reproducirse y subsistir en las

colmenas deben estar con una temperatura entre los

30° y 35°. Una temperatura menor o mayor a esta, puede

i la aparicion de ias y hongos que son
mortales para las anthophilas.

El pFO blema = Entre las patologias méds comunes desarrolladas por
estos animales estan: Ascoesferosis y Aspergillosis.

® Un estudio desarollado el 2009 por el SAG arrojé que,
el 85% de las colmenas de abejas desaparacian por
este tipo de causas.

Arpliar el testeo con los apicultores.
- 1a izacién del di

= Afinar el estudio de mercado para cuantificar correctamente los
potenciales clientes nacionales y en la regién.

* Afinar el modelo de negocios para menetizar €l producto. Aun ne
hay certeza de el costeo real del dispositivo, falta evaluar aspectos
de produccién e importacién.

* Evaluarla tecnologia apropiada para determinar el material con el

que se construird el dispositivo, Se emplean algunos elementos
contaminantes.

Recomendacion

es inocuidad del dispositive.

= Asesorarse con organismos técnicos para cerificar el uso &

= Avanzar en la proteccién (patente) del dispositivo.

* Acotar el tiempo de desarrollo y prototipaje del producto final.

* Mejorar aislacién del producto
* Evaluar seguda fuente e energ’pia (puede ser solar)

= Evaluar si el sonido de la sefial wifi y bateria genera estrés enlas
abejas
= Ver opciones de

pariendo

El Problema

Solucién

Las bajas temperaturas y humedad en la colmena
favorece la aparicién y de enfer Jad
i asi como la d frente a agentes de
riesgos para abejas.

= Desarrollo de un dispositivo que regula la climatizacién
de la colmena. Este incluye un sensor de temperatura y

dad que i la p alinterior de la
colmena. A medida que la temperatura alcanza los
limites permitidos (35° a B38%), este abre un
compartimiento el cual permite el ingreso de aire para
el acondicionamiento de la colmena.

* Propuesta de Valor:
® Seguridad Apieocla
= C in — Fortalecimi -G

® Optimizacién del ambiente al interior del celmenar.
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En cuanto al negocio, Apismart realizé un estudio de mercado internacional relacionada
ala apicultura, en donde, de acuerdo a cifras obtenidas del “The observatory of Economic
Complecity” en donde se establece que, en Chile, anualmente se exportan cerca de US
$23, no obstante, y cerca de 2 billones en el resto del mundo, lo que da cuenta de un
mercado nacional e internacional sugerente para el emprendimiento que se esta desa-
rrollando.

En relacion al segmento de clientes, a nivel nacional se pueden identificar tres: 1) El
Apicultor artesanal, quien tiene un peder adquisitivo Medio-Bajo y con menos de 50 col-
menas. 2) Gremios Apicolas, los cuales lo conforman entre 10 y 50 apicultores artesa-
nales, con un poder adquisitivo Medio-Bajo y 3) Industria Apicola, lo cuaes tienen sobre
1000 colmenas y poseen un alto nivel adquisitivo.

En esta linea, se identifica como potenciales clientes a: Distribuidores Ins. Apicolas, Fa-
bricacion Ins. Apicolas, industria Melifera, Apicultores y gremios.

En relacion con los grupos de interés, es posible mencionar algunos de carécter politi-
cos, tales como, el Ministerio de Agricultura, la Fundacion para la Innovacion Agraria

Alumnos:

Ezequiel Martinez Rojas
Maria Fernanda Tello
Raul Fernandez

EL CONTEXTO

Apismart, es una empresa joven desarrollada por Ignacio Correa, Disefiador de profe-
sion, quien se acerco al mundo de la apicultura a través del desarrollo de su tesis profe-
sional. Mediante este acercamiento, pudo ahondar en las diversas dificultades que hoy
se presentan en el agro, particularmente a los pequefios y grandes productores de miel.

En la actualidad, Apismart cuenta con apoyo de la aceleradora de negocios 3IE de la
Universidad Técnica Federico Santa Maria, en la que, pudo conformar un equipo de tra-
bajo multidisciplinario, con asesores y consultores que lo han acompafiado en el proceso
de desarrollo de su emprendimiento.

(FIA) y algunos organismos de la ONU. En cuanto a la obtencién de financiamiento ex-
terno, organismos como CONICYT, CORFO Y FIA se ven como potenciales aliados.

Apismart nos ha declarado una proyeccion ambiciosa en el corto plazo. Al afio 1 de ser
lanzado el producto se pretende llegar al mercado de Valparaiso, Bio-Bio, Maule y la
Araucania, al afio 2, alcanzar todo el territorio nacional, al afio 3, llegar al mercado Lati-
noamericano y al afio 4, al resto del mundo.

EL PROBLEMA

El problema que busca resolver Apismart es el siguiente: En la actualidad, las bajas tem-
peraturas y la humedad en las colmenas favorecen la aparicion y proliferacion de enfer-
medades flngicas, asi como la vulnerabilidad frente a agentes de riesgo para las abejas.

Esto lo refuerza un estudio especifico que realizé el SAG, en el cual se evidencia que, al
afio 2009, el 85% de las colmenas estudiadas mueren por enfermedades de origen fun-
gicos, entre estas enfermedades esta la Ascosferosis y la Aspergillosis.

Asimismo, las abejas para reproducirse y subsistir en las colmenas deben estar con una
temperatura entre los 30° y 35°. Una temperatura menor o mayor a esta, puede ocasionar
la aparicion de bacterias y hongos que son mortales para las anthophilas.

LA SOLUCION

Apismart impulso el desarrollo de un dispositivo que regula la climatizacién de la col-
mena. Este incluye un sensor de temperatura y humedad que monitorea la temperatura
al interior de la colmena. A medida que la temperatura alcanza los limites permitidos (35°
a 38°), este abre una pequeiia compuerta, la cual permite el ingreso de aire para el acon-
dicionamiento de la colmena.



LA PROPUESTA DE VALOR
Apismart ha declarado aspectos que son centrales para su organizacion, estos son:

e Seguridad Apicola.

e Conservacion

o Fortalecimiento

e Crecimiento

e Optimizacion del ambiente interior del colmenar.

LEAN CANVAS

e Creemos que debe ampliar el testeo con los apicultores, en diversos territorios y
climas. Creemos que, si se focaliza el testeo en una zona, puede haber elementos
climaticos que podrian alterar la prueba del dispositivo.

e Recomendamos replantear la energizacion del dispositivo. Las baterias en general,

presumen un mayor costo al producto, son contaminantes y ademas, de poca du-

rabilidad. Es recomendable incursionar en la prueba de otras formas de energia,
particularmente renovables.

Es recomendable que ajusten el estudio de mercado, deben realizar un estudio mas

acabado en lo relativo al desarrollo de la apicultura en Chile, Latinoamérica y en el

mundo, esto para cuantificar adecuadamente el potencial de clientes del negocio,
como también, el potencial de rentabilidad de este.

e Se debe afinar el modelo de negocio en cuanto a la monetizacion del producto, sen-
timos que atn no hay certeza absoluta de los costos reales del dispositivo lo cual
impacta directamente en la definicion del precio de venta.

e Creemos necesario que se haga un mayor analisis respecto a lo concerniente con

la importacion del producto. Puede haber aspectos legales y sobre todo de costo

que no estan considerados y cuantificados adecuadamente.

Es recomendable evaluar la tecnologia apropiada para determinar el material con el

que se construira el dispositivo. Por lo observado, se estan empleando algunos ele-

mentos considerables (baterias y plastico).

En un andlisis bajo la economia circular, creemos oportuno que se considere un

estudio respecto a que se hara con el material en desuso, esencialmente con las

baterias agotadas.

Es recomendable asesorarse con organismos técnicos para certificar la inocuidad

del dispositivo, esto ayudaria a dar mayor certeza al cliente respecto a la inocuidad

del dispositivo y que este, no afectara a las abejas.

Creemos fundamental que se avance en la proteccién intelectual del dispositivo. Se

debe avanzar en el patentamiento del dispositivo y su tecnologia.

En cuanto al prototipado y desarrollo del producte final, es recomendable acotarlo,

si bien comprendemos con la obsesion del disefio perfecto que tiene el lider del

proyecto, consideramos, que este cuenta con el potencial para salir al mercado.

Problema Solucion Proposicion de valor Ventaja especial Segmento de clientes.
Gnica

La baja temperatra y|Desarrolo de  un [+ Agricutores artesanales
humedad en Ia coimena | dispositivo que regula la | Garantizar seguridad | +Expertiz en disefio y Gremios Apicoias

favorecen la aparicién y | cimatizacion manejo de materiales. [+ Industria Apicola
de
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prolferacion e | colmena. Este incluye un | conservacién, «Desarrolio en innovacién [+ Industria Mellfera
enfermedades  fungicas, | sensor de temperatura y | fortalecimiento, «Apoyo del 3iE [+ Apicultores.
asi como la vulnerabilidad | humedad que monitorea | crecimiento E colmenas.

y
frente a los agentes de | la temperatura al interior | optimizacién al interior |, pesarrolio tecnolégico.
iesgo para las abejas de la colmena. A medida | del colmenar.
que la temperatura
alcanza los_ limites
permitidos (35° a 38°),
este abre un
compartimiento el cual
permite el ingreso
aire para ol
acondicionamiento de la
colmena.

[ Métricas claves | Canalos
«Volumenes de ventas. * Ventas directas
«Produccién presenciales.
«Importacién « Distribuidores de
«Obsolescencia insumos apicolas.
«Costo de materias « Envios a diversos
primas. sectores del pals.
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RECOMENDACIONES

De acuerdo con el anélisis efectuado, nos permitimos plasmar una serie de recomenda-
ciones, las que, a nuestro juicio, deben ser relevadas para el mejoramiento de un pro-
yecto innovador y con alto potencial de escalabilidad y sugerente para cualquier inver-
sionista como es el de Apismart.

e Se debe mejorar la aislacion del producto, particularmente por la zona donde se
desarrolla la apicultura. La lluvia y las heladas podrian afectar al dispositivo.

e Evaluar con expertos cientificos, si el dispositivo en si causa algun tipo de efecto en
las abejas, esencialmente en lo relativo al ruido que produce la bateria y la sefal
wifi. Esto puede resultar critico.

e Avanzar en los estudios de internacionalizacion, primeramente, en Sudamérica. Es
recomendable, por su potencial, evaluar una incursion temprana al mercado argen-
tino.

Por Gltimo, no nos queda més que felicitar a Ignacio, el dispositivo que cred es realmente
sensacional, es un aporte al desarrollo del agro y particularmente, a miles de familias
que ven en la apicultura su sustento. A lo anterior, agregar la importancia de las abejas
para el ecosistema, las cuales permiten la polinizacion, lo cual favarece la fertilizacion y
la formacion de frutos y semillas de lo cual depende, la produccién alimenticia y la biodi-
versidad mundial.

En esta linea, consideramos que el aporte que hace Ignacio debe ser reconocido, y es
por ello, que creemos, desde nuestra humilde posicion, que debe avanzar en afinar el
producto de acuerdo con las recomendaciones que le realizamos y lanzarlo al mercado.

Mucho éxito en el desafio que has emprendido, tienes las capacidades para convertirte
en un exitoso emprendedor. Nuestros més sinceros parabienes.



1. Entrevista radial con “EL AGRO EN AGRICULTURA” CON FRANCISCO CONTARDO Y VERONICA DIAZ

Con fecha 07 de septiembre 2019, en Santiago de Chile, se efectla la transmisién del programa radial “El Agro en
Agricultura”, en donde se entrevista al director del proyecto para conversar sobre la innovacidn, el producto, la empresa,
el contexto, la solucién y el efecto en la flora nacional.

Esta entrevista se transmite a través de la radio, y redes sociales, teniendo un alcance de:

e Radio: Indeterminado
e Facebook: 564 visualizaciones

Aca un registro de aguel momento.
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DEMOSTRACIONES Y PRIMERAS VENTAS.

A la fecha se han realizado una serie de demostraciones con grupos de apicultores, gremios apicolas, empresarios
inversionistas y actores fundamentales en el ecosistema emprendedor y agrario del pais, recibiéndose una serie de
aportes, halagos e interés por parte de los involucrados.

Dentro de los mas destacados se encuentran:

1. Fundacidn Errazuriz.

Reunidon de trabajo con los innovadores de Instituto Robdtica, ApiSmart y Jorge Errazuriz, proyectando Ia
internacionalizacidn de estos grandes emprendedores del pais.




2. ODS (Objetivo de Desarrollo Sostenible).

Evento de conmemoracién y difusion de la Agenda 2030 y los 17 ODS, Objetivos de Desarrollo Sustentable realizado en el
gimnasio municipal de Pucén.




3. UNAB —FIC - R Agroindustrias.

Cristian Duarte: Director proyecto FIC — R UNAB Agroindustrias, con enfoque en la tecnificacién agraria y destacado

emprendedor y asesor en la region del Bio-Bio.

Reunién en la que se concreté un compromiso de compra por 10 unidades del prototipo ApiSmart.







4. Hemisferio Sustentable:

Emprendimiento de Innovacidn social, impulsor de la agroecologia como estrategia de adaptacion y mitigacion ante el
cambio climatico

Reunién en la que se concreté un compromiso de compra por 10 unidades del prototipo ApiSmart.




5. Reportaje de El Mercurio llamado “Desde aplicaciones hasta colmenas inteligentes ayudan al bienestar de las
abejas”.

Con fecha 17 de septiembre 2020 se publica en el diario EI Mercurio el reportaje llamado “Desde aplicaciones hasta
colmenas inteligentes ayudan al bienestar de las abejas”, en donde se hace mencién sobre la innovacion ApisVent.

Puede revisarse el reportaje en: http://cache-elastic.emol.com/2020/09/17/P/SO3RRED)

Aca un registro de aguel momento.
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Otra tecnologia innovadora es ApisVent, la
cual, bajo el lema "las abejas necesitan respi-
rar”, pretende ayudar a optimizar el ambiente
al interior de la colmena.

“Se realiza un pequeno orificio en la parte
trasera en la que se instala el dispositivo que
tiene sensores que miden la temperatura y la
humedad. Cuando se establece que se llega a
puntos criticos, se abren automaticamente
unas compuertas que permiten realizar una
ventilacién pasiva de la colmena”, dice Igna-
cio Correa, fundador de Apismart, empresa
detrds de ApisVent.

El dispositivo, que ya se comercializa, fun-
ciona, por ahora, con baterias recargables, pe-
ro experimentan con paneles solares. “Mejorar
las condiciones de temperatura y humedad
avuda a prevenir la aparicion de enfermedades
de origen fingico y, ademas, optimiza el am-
biente para tener una familia de abejas fuertes
que puedan enfrentar ataques de agentes ex-
ternos”, aclara Correa, quien ha recibido apo-
yo de FIA para concretar esta iniciativa.

ApisVent es un
dispositivo que se
instala en el cajon
y que abre sus
compuertas para
ventilar la colme-
na cuando los

sensores en su
interior asi lo
determinan

APISMART




6. Reportaje de Prtal Fruticola llamado “Crean dispositivo de ventilacion auténoma que optimiza el ambiente al
interior de las colmenas de abejas”.

Con fecha 25 de septiembre 2020 se publica en la plataforma Portal Fruticola el reportaje llamado “Crean dispositivo de
ventilacién autdbnoma que optimiza el ambiente al interior de las colmenas de abejas”, dedicado de forma integra a la
innovacion ApisVent.

Puede revisarse el reportaje en: https://www.portalfruticola.com/noticias/2020/09/25/crean-dispositivo-de-ventilacion-
autonoma-que-optimiza-el-ambiente-al-interior-de-las-colmenas-de-abejas/

Aca un registro de aguel momento.

Crean dispositivo de ventilacién auténoma que
optimiza el ambiente al interior de las colmenas
de abejas

25 Septiembre 2020
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https://www.portalfruticola.com/noticias/2020/09/25/crean-dispositivo-de-ventilacion-autonoma-que-optimiza-el-ambiente-al-interior-de-las-colmenas-de-abejas/
https://www.portalfruticola.com/noticias/2020/09/25/crean-dispositivo-de-ventilacion-autonoma-que-optimiza-el-ambiente-al-interior-de-las-colmenas-de-abejas/

La empresa chilena de innovacién ApiSmart cred un dispositivo de
ventilacion auténoma que optimiza el ambiente interior de las colmenas de
abejas y ayuda a evitar las enfermedades fingicas.

El dispositivo, de nombre ApisVent, es una compuerta inteligente que se
acopla en la parte trasera de las colmenas para convertir el habitdculo
(utilizado en la apicultura) en una “colmena smart™ y lograr ventilarla en

Momentos criticos.

El fundador de ApiSmart SPA y director de disefio, lgnacio Correa,
especifico a PortalFruticola.com que las colmenas tradicionales cuentan con
una sola entrada y salida de aire; por lo que las abejas intentan generar

ventilacién batiendo sus alas. Sin embargo, muchas veces, no es suficiente.

Al interior de los habitdculos se generan temperaturas de mds de 30°C,
optimas para la incubacién y la secrecién de cera. Sin embargo, la ausencia de
ventilacién; junto con el calor excesivo y el coneraste con el frio del exterior
“genera condensacion en las paredes; y eso aumenta en demasia la
coneentracion fiingica al interior de la colmena y se generan enfermedades
para las abejas”, explicod Correa.

“Con ApisVent se puede quitar autonomamente el exceso calérico, solo
cuando es necesario; reduciendo de sobremanera la humedad interior de la

colmena”, puntualizé el fundador de ApiSmart.

La importancia de las abejas

Las abejas son vitales para la produccion agricola del mundo, debido a la tarea
de polinizacién. Es por ello por lo que toda iniciativa que prevenga
enfermedades y optimice el bienestar de estas, entrega un impacto ecologico
positivo. Y también un ingreso importante a los apicultores.

“Desde el 1800 se ve a la apicultura como la actividad para poder extraer
productos que elaboran las abejas; pero hoy en dia, uno de los mercados mis

lucrativos es la polinizacion”, explicd Correa.

Se espera que, en el corto plazo, el prototipo esté operativo al cien por ciento
para que sea utilizado en las principales regiones de Chile ligadas a la
i S

apicultura.

Al largo plazo. Correa especificd que “estdn en conversaciones con empresas
en Argentina, Brasil y Panamd” para poder implementar la recnologia en esos
paises.

De la misma manera, debido al alto impacro de esta recnologia, de acuerdo
con Correa, desde que se inicio el proyecto contaron con el apoyo de
importantes instituciones estatales como Fundacion para la Innovacion
Agraria (FIA), la Corporacién de Fomento de la Produccién (CORFO), entre
orros.

“Cada uno de estos apoyos estatales que hemos recibido apuntaron distintas
brechas que hemos tenido que ir superando para el desarrollo del proyecro.
Con FIA, principalmente, hemos trabajado en el desarrollo de prototipos y
acercamiento a clientes”, explicé el fundador de ApisVent.

Por su parte, el director c‘jccutivu de FIA, Alvaro Eyzaguirrc. Cspcmﬁcd a
PortalFruticola.com que el proyecto "representa la importancia de la
innovacion para mejorar la calidad de vida del ecosistema apicola. Segiin el
iltimo reporte de la Sociedad Latinoamericana de Investigacion en Abejas en
2018; cerca del 50% de las colmenas en chile se perdieron, provocando
millonarias pérdidas monertarias en la industria de la apicultura™.

Agrego que "es en este contexro donde mantener las colmenas sanas, con
buenos manejos productivos, se vuelve fundamental; considerando que en
términos de sanidad, una de las principales causas corresponde a los
diagnasticos tardios e invasivos de las enfermedades que sufren las colmenas.
En esa linea, dejo invitada a todas las personas que quieran ser parte del
mundo de la innovacién agricola a participar de nuestra Convocatoria
Nacional 2020 que termina el 06 de ocrubre. pues todos, juntos, podemos
hacer cambios”, concluyé Eyzaguirre.

Foro: FIA



7. Ponencia en “CONSEJO CIENTIFICO TECNOLOGIA APICOLA” de FILAPI.

Con fecha 03 de octubre de 2020 se realiza el dia inaugural del CONSEJO CIENTIFICO DE TECNOLOGIA APICOLA en el
congreso internacional mas importante de Hispanoamerica, en donde presentas cientificos e investigadores apicolas de
renombre mundial. Es en esta instancia que se invita al director del proyecto a exponer sobre las iniciativas desarrolladas
por la empresa, exponiendo sobre el tema “ApiSmart — Innovacion y tecnificaciéon no invasiva para la apicultura chilena”
y el subtema “Tecnologia y automatizacion como base del tratamiento preventivo de enfermedades y dcaros”.

Esta ponencia, a la fecha, cuenta con 951 visualizaciones, con un alcance internacional.

Puede revisarse el registro en: https://www.youtube.com/watch?v=vjC4KRXnli8&t=7980s

Aca un registro de aguel momento.
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https://www.youtube.com/watch?v=vjC4KRXnIi8&t=7980s

Ignacio Correa
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ApiSmart — Innovacion y tecnificaciéon no
la apicultura Chilena.

“Tecnologia y automatizacién cémo base
% \w st ) tratamiento preventivo de enfermedades y acaros”
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Ignacio Correa Toledo™ °, Katerine Jarpa Oliva ", Claudia Reyes Bahamonde
! APISMART SpA. Tecnologias, innovacién y automatizacién apicola

2 MEDAPIS SpA. Tratamientos tépicos preventivos para la apicultura

* VUKALEMU Ltda. Asesorias y Monitoreo Ambiental.
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Las extremas climaticas, en relacion con la respuesta natural de las
abejas, genera exceso de humedad que se almacena en la colmena,
generando un ambiente propicio para el cultivo de enfermedades de
origen fungico y proliferacion de acaros.
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= Productos - ApisVent.

Propuesta:
“Sistema acoplable que permita la ventilacion pasiva de forma
inteligente, solo en periodos criticos, optimizando el ambiente interior
de la colmena”.

Ignacio Corre..,
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ANEXO N°4 — PERIODO 4
REDES SOCIALES, GRAFICAS Y PAGINA WEB - CONSOLIDADO

IGNACIO CORREA DI
APISMART SPA
O’Higgins 680, oficina 203, concepcion



Al inicio del proyecto FIA denominado “Apismart - Sistema auténomo para ventilacién de colmenas de abejas.” Cédigo
PYT-2018-0526, se comprometid una serie de actividades a cumplir por periodo, una de estas es la “Creacién de pagina

web y redes sociales que permitan difundir la innovacion y posibilidades que ofrece el producto.
"y otra “Generacién y movimiento activo de redes sociales, de modo que se genere una imagen cercana y dinamica del

emprendimiento”, actividades que a la fecha se ha cumplido casi en su totalidad y que en este informe se detallara en 3

secciones:

1. Redes Sociales
2. Graficas para movimiento de redes sociales

3. Pagina WEB



1. Redes Sociales.

Desde el inicio a la fecha, se comenzé con ApiSmart como un proyecto que responderia a una hipétesis planteada en
una investigacion, conforme pasa el tiempo y se consolida el emprendimiento, se hace necesaria la implementacién de
redes formales y sociales, siendo el principal medio formal la pagina web y los medios sociales creados “Instagram”,
Facebook” y “Linkedin”, cuyos link de visita son:

e Facebook: https://www.facebook.com/Apismart-343031862875186/
e Instagram: https://www.instagram.com/apismart_chile/
e Linkedin: https://www.linkedin.com/in/apismart-chile-942576190/

Se ha trabajad la imagen y movimiento de las redes sociales de forma dinamica y constante, presentandose la
visualizacion inicial de la siguiente forma:

e Facebook:

Apismart

Apismart
Inicio
Publicaciones
Opiniones
Fotos
Grupos
Comunidad

Informacion
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Publicaciones

(@5 Apismart esté en Chile
5h-Q@

Chile es un gran productor de miel en el mundo, sin embargo, |a falta
de inversién, profesionalismo e investigacién en el sector, han
perjudicado su despegue tanto o mas que la alta mortalidad de las
abejas. nosotros en Apismart estamos buscando tecnificar el sector
de la apicultura entregando soluciones tecnoldgicas para el cuidado
de la abejas %

#apicultura #apicultores #apicolas #beekeeping #abejas #chileapicola

~ e
BT

k) e
APISMIART.

w -
B Ignacio

Inicio  Crear

& o
Contactarnos @ Enviar mensaje

o Aln no tiene calificacion

INFORMACION SOBRE APISMART

Somos Apismart

Buscamos ser una empresa lider a nivel
mundial en la proteccion de las abejas con
un enfoque altamen..

Ver mas

Comunidad Ver todo

2L Invita a tus amigos a indicar que les gusta
esta pagina

il A 32 personas les gusta esto

S\ 32 personas siguen esto

2L AJudith Oliva Pefia y 15 amigos mas les
gusta esto

Informacion Ver todo

Apismart X

¢Costo de los productos o \
servicios

. oioro més bformecnsobredl )
Quiero mas informacion sobre !

% negocio 5/
—
v\bly'e pueden ayud: )
z 2 ¥
[ I O W


https://www.facebook.com/Apismart-343031862875186/
https://www.instagram.com/apismart_chile/
https://www.linkedin.com/in/apismart-chile-942576190/

Instagram:

© | Instagram,

=

~

APISMART.

\"3

brl:"n"\" »

tecnificamos e/

sector apicola

apismart_chile
13 publicaciones 461 seguidores 930 seguidos

Apismartchile
Empresa dedicada a la tecnificacion en el rubro apicola, mediante el desarrollo de

nuevo productos e insumos.
www.apismart.cl

B8 PUBLICACIONES ETIQUETADAS

=
APISMART

Hejoel culd_a&o :

produccién inteligente
+ calidaod de vida en abejas

=
APISMART



e Linkedin:

Probar Premium gratis

Notificaci 3 Productos ¥ durante 1 mes

Seminario online Linkedin - Webinar: Cémo hacer publicidad en Linkedin para principiantes Anuncio

Anuncio -

Ve la lista completa de quién ha visto tu perfil

Comienza ya tu periodo de prueba gratis

b = : i oty de Premium
3 5 : | Pruébalo gratis ’
. Enviar mensaje ’ Mas... [y 7 7
i ile - ler APISMART o
Aplsmart Chile Otros perfiles vistos
APISMART
Chile - 365 contactos - Informacién de contacto \ Headhunter Medicos y Geren...
) Reclutador Medicos y Gerentes

Jessica Paola Aguilera Melgar...

Datos destacados Soporte

g’ 8 contactos en comtin
3

A ~ ~ ) Valentina Herrera Vasquez - 2°
Apismart y ti conocéis a Fabian Figueroa, Raul Sanchez Micheas y 6 personas mas

P Consultor de Permanent Placement
Adecco | RRHH | Hunting | Seleccién de
Personal | Hunting Estratégico |

Actividad ' Juan Pablo Ruiz-Tagle Diaz - 2°
366 seguidores Gerente Gestion Personas

. En Apismart trabajamos arduamente para mejorar el rubro apicola, aplicando nuevas Gonzalo Yafiez Circamo - 3er
PRONTO

tecnologias que aporten en el bienestar de las abejas y a una mayor produccién para los... @

CIO - Gerente de TI, Transformacién
Digital e Innovacién| Gerente de
informatica | Gerente de sistemas |
Consultor Tl

Apismart ha compartido esto
2 recomendaciones

Ver todo
Paula Urrutia Mendoza - 3er

IT Consultant - Spring Professional

-



2. Grdficas para movimiento de redes sociales

Tanto para linkedin, Facebook e Instagram se ha trabajado con una agencia de marketing digital que se ha encargado de
la creacidn de graficas y movimiento de ellas de forma periddica para el dinamismo de las redes.

Estas graficas responden a ciertos formatos establecidos y medidas exactas para su eficiente presentacion en cada
plataforma, separandose en imdgenes de “feed” e imagenes de “Historias”.

A continuacidn se muestran por mes las imdgenes subidas en plataforma para FEED y para HISTORIAS:

e Agosto FEED:

PRONTO

APISMART

Innovalting Beekeeping
innovacion para la

apicultura del futuro

in Gpismart_chile  F fapismart_chile

aportama®en |
CONSERVACION
de las abejas

PRONTO

\nnova(:lon para Ia
aplcultura del futuro

nuevas
tecnologias en la

apicultura
In fapismart_chile




e Agosto Historias:

26VoNn
6l ns 26ipolonast
oviutiusigo

aportamos en la
CONSERVAGION

de las abejas

LA CONSERVACION

—se 125 abejas.




e Septiembre FEED:

soluciones < &
rubro apicola

La Region del Biobio aporta , 5
anualmente comprometidos con el cuidado

y productividad de las abejas

infapismart_ehile” o £ /afismart_chile

R gien del Biobio aporta
v anualmente

En Chile, las abejas estdn

muriendo a una tasa fija de comprometidos
industria apicola

+ INFO EN LA DESCRIPCION

produccién inteligente
+ calidad de vida'en abejas




e Septiembre Historias:

;} Y g
#NOTICIAS
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. 5 %
La Regiodn del Biobio aporta

’ anualmente

3

La Region'del Biobio aporta

gomprometidos con el cuidado anualmente
y productividad de | 5

soluciones e
rubroapicola

En Chile, las abejas estdn

muriendo a una tasa fija de comprometidos

industria-apicola

{/\ + INFO EN LA BIO )

in fapismart_chile  f 4




PROPONEMOS

produccion inteligente
para mayor

calidad de vida de abejas




Octubre FEED:

~ <

KL = : :
; e APISTIAE : APISTIART
{ B

tecnificamos e/ ey
P <t La abeja de la mief o melifera
SeCtOI' a p ICOla queBrod praetite éxiste desde hace

+ consum por el ser humano
-

»es primordial para el

trabajamos para dar_ ¥sistema productivo agricola .
una mejor calidad de vida la esperanza para las abejas

a las abejas A jap smart chile @M apismart_chile

Entrogamos nuevas
herramiontas G los
apicuttorez

. “La produccion de miel
Una abeja realiza 10 a 15 viajes de . en la Region del Biobio
recoleccion de néctar por dia y visita hasta disminuyo un 60% en 2018-2019




RACIAS A LA

- Miel - Apitoxinas - Cera
- Jalea Real - Propéleos

5— APICULTURA

tecnologia en la ﬂ oo LT _
H o afdbeja es declaraqa el ser vivo
ap|CUItura mas importante del mundo




Octubre Historias:
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¢sabias que? tecnificamos ¢/ |

La abeja de la miel o melifera Es el dnico insecto

iste desde h ¢ = b W - .
EISE o3 SeCtor aplcola R que produce alimento organico

consumido por el ser humano

+ INFO EN LA BIO + INFO EN LA BIO

=
APISMART

trabajamos para dar i
La abeja es declarada el ser vivo una mejor calidad de vida es primordial para el
mas importante del mundo a las abejas sistema productivo agricola
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Entregamos nuevas
herramientas a los
apicultores

Una abeja realiza 10 a 15 viajes de
recoleccion de néctar por diay
visita hasta

la esperanza paralas,abejas ¥, | ]

GRA CIAS A LA
i .+ APICULTURA
La produccién de miel e ) © EN CHILE SE OBTIENE! | tecnologia en /g

en la Regién del Biobio 3 T
. - Miel - Apitoxinas - Cera aplcultu ra
disminuyé un 60% en 2018-2019 z
+Jalea Real - Propleos eana aviculr ATRONRIENs ORI




Noviembre FEED:

colaboras con el
cuidado de las abejas

*flores como:
petunias - margaritas - claveles - geranios - rosas - caléndula - girasoles

www.apismart.cl

comprometidos con el cuidado del ser vivo
mas importante
del planeta

BOD/apismart_chile

BUSCAMOS DESARROLLAR
nuevas tecnologias
para nuestras abejas y apicultores

LA CONTAMINACION DE

AGROQUIMICOS

uno de Jos grandes factores de (g
reduccion de la poblacion de las abejas

i PREVIENE QUE LAS ABEJAS
SE AHOGUEN !
si le brindas recipientes con agua, ten precaucién y

coloca una tela o costales sobre la superficie del agus

APISMART

entregamos soluciones en el

RUBRO APICOLA

www.apismart.cl

f e .
§' mueren principalmente por un
mal control de acaros
y mala alimentacion

BE0 apismart chile

SOLUCIONES PARA EL
BIENESTAR Z: ABEJAS

@AM /opismart _chile




cSabias qué?

las abejas baten sus alas
| 1.400 veces por minuto!

@

una colmena de abejas
puede llegar a producir

BEAR apismart chile




e Noviembre historias:

entregamos soluciones en el

RUBRO APICOLA

colaboras con el
cuidado de las abejas

=1 OLLAR
nuevas tecnologias

para huestras abejas y apicultores www.apismart.cl

www.apismart.cl

comprometidos ¢
mas importante
del planeta

-

LA CONTAMINACION DE

mueren principalmente por un
uno de los grandes factores de mal co'ntrf.l de e
fa reduccion de la poblacion-de Y. mata SEgEscion

fas abejas J/ MAS INFO EN LA BIO

J Mas iNFO EN LA BIO
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Hdatos B

»
-
una colmena de abejas
puede llegar a producir

PREVIENE QUE LAS ABEJAS
SE AHOGUEN!

si le das agua,
debes tener precaucién

— -
(\ LEE NUESTROS TIPS EN EL POST )

SOLUCIONES PARA EL

BIENESTAR
DE LAS ABEJAS

BB /apismart_chile




e Diciembre FEED:

mueren principalmente por un

mal control de acaros
y mala alimentacion

@00/ /apismart chile

Funciones de la
ABEJA OBRERA

Funciones de la
ABEJA OBRERA

entregamos soluciones a

PROBLEMAS APICOLAS

3 - —

“Limpiar los panales de la camara de cria 2
las escamas y otrassuciedades quese e entran o ‘ .
dentro de lasceldas de los panales. También sus
cuerpos producen calor para la cria.

— o
npiando celdas, la obrera trabaja como

y ‘nodriza, las crias de la reina y de la obrera de
www.apismart.cl manera diferente.

1
i/
¢COMO DIF NCIAR LA MIEL?

[
| ABEJA OBRERA

Su aroma de miel Olor agrio o sin olor

No se separa en capas . Se separa en capas

o
Sin espuma Tiene espuma

& Tk

idulces c__;—__ -
de navidad! -

gy

s NO tiene impurezas

e textura suave i Tiene textura spera
9 f st

Causa sensacién de ardor ‘ Al gotear, 3. “Cerera

en la garganta i inmediatamente se : :
1 esparce por toda la Luego de su etapa como nodriza, la abeja cumple ia
superficie funcion de cerera, fabricando cera y construyendo o

apismartcl reparando pan

#oarcapismort
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e Diciembre historias:

ABEJA OBRERA

ifeliz ano
ployiel

&

3. “Cerera™ %

Luego de su etapa cormo nodriza, la
abeja cumple la funcion'de cerera,”
fabricando cera y construyendo © mueren principa[mente por un
reparandopanales ¢4

www_a,;fgma,t,c. mal contrql de acaros
y mala alimentacion

e \/ MAS INFO EN LA BIO

apiconsejos

pad A entregamos.soluciones a

No coseches la miel de una 7

R et PROBLEMAS APICOLAS
en su primer ano
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La abeja y su

=
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Su aroma de miel k Olor agrio o sin olor
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NO tiene impurezas

de navidad!
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Enero FEED:

algunas plantas
dependen exclusivamente de

luna abeja,,

BOD/apsmart_chile

&

danza de las
abejas

Entrgg,

Ay 'YMmo,

o Mienggy/eVas
Pleugy, *‘fw @log

BaD/agismart_chile

www.apismart.cl

66

“Sin abejas, no hay
polinizacion, ni hierba, ni

MAE™ e -

animales, ni hombres”

-Albert Einstein-

4, “Bodeguera”

Luego de su etapa como cereraq, la abgja cumple.la
funcion de Bodeguera; reciben, trasladan y
almacenan el néctar que traen las forrajeras ala
colmena. ¢4

BAM/apismart chile

¢Cuanto puede vivir

ULEELDCEA

ZSabias qué?

las abejas obreras poseen
170 receptores odorantes»

# T | p S PLAGUIE?DA;iﬁXICOS
PARA CUIDAR
A LAS ABEJAS =)

COLOCA CAJAS
en as que pucdan insta‘arse

SIEMBRA PLANTAS Y FLORES

alas que puedan llegz

Si ves un panal

NO LO DESTRUYAS

i NO LAS MATES !

No quieren last marc @




e Enero Historias:
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“Sin abejas, no hay
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-Albert Einstein-
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} | 4. “Bodeguera”

" Luego de sy etopa como cerera, la b@‘éja

cumple la'funcién de badeguera,
recibiendo, trasladando y almacenando el
néctar que traen lasforrajeras a la
colmena. ¢4

cSabias qué?

las abejas obreras poseen
170 receptores odorantes»

www.apismart.cl

no uses
PLAGUICIDAS TOXICOS

PARA CUIDAR
A LAS ABEJAS =
COLOCA CAIAS
en las que pusdzn stalerse

&
SIEMBRA PLANTAS Y FLORES
e cue ouedan llegar
>
i
” -
# -
Y &
A=
Sives un panal
NO LO DESTRUYAS

i NO LAS MATES !

No quicren lastimarte @




e Marzo FEED:

en Chile

(Cuantas abegjas i ; ]
se necesitan para hacer o ) , e
-~ & — > C \nan
un kilo de miel3p a los zanganos y criasy

BAm /apismart chile

~

s 4
ABEJA OBRERA

gqué flores
€N a las abejas?

ot

Vigila'en sus pigueras de ingresos a las N ¢ a bejas nat|va 5

colmends;parague nadie moleste a las
co s .
coloniasy B /apismart chile BAR/apismart_chile




e Marzo Historias:

;Qué pasa cuando las abejas ei;mina‘h
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se necesitan para hacer ‘ o
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3. Pagina WEB

Se ha culminado el disefio de la pagina WEB, como canal formal de contacto, cotizacidon y comunicacién. Se puede
acceder a través de www.apismart.cl

El resultado final puede observarse en el link: www.apismart.cl el disefio preliminar se presenta a continuacion:

Home  Nescwor Saducm:  Contssto liome  Nosotros Productos  Contacto

Nosotros

Entregamos nuevas
herramientas a los
apicultores

Somos una empresa que desarrolia nuevas tecnologias para

ayudar y aportar en el cuidado y bienestar de las abegjas, y asi

aumentar la productividad de la industria apicola.

Qué hocemos

114

Alguna fras elaimportar

Ia apicultura’

nbh

Beneficios

§ &

Control de Acaros Control de Temperatura Caildad de vida

Nuestro Equipo

=
/.,
/

CONTACTANOS %
| i
Raul Sanchez
it s
SR —
"
s
e studio B/WEDO
Nuestras Alionzas
) 4 —
i o
o~ Mot “arco

Proyecto Apoyado por: CORFO# im.—v §_/)



http://www.apismart.cl/
http://www.apismart.cl/

La misma lectura de las graficas asociadas y la pagina web se ha aplicado a la tarjeta de presentacién de la empresa.

=
APISMART

Innovarlring Beekeeping

APISMART
Automatizacién Apicola

contacto@apismart.cl
+56 9 523 947 96
www.apismart.cl

Wl@apismart [ /apismart

APISMART
Automatizacién Apicola

Al
= contacto@apismart.cl
+56 9 523 947 96
-

www.apismart.cl

APISMA

Innovating Beekeeping

[l @apismart [ /apismart




11 DE DICIEMBRE DE 2020

ANEXO N°5 - PERIODO 4

CREACION DE MARCA, REGISTRO DE MARCA, MANUAL DE MARCA Y PLAN
COMUNICACIONAL DE LA EMPRESA. - CONSOLIDADO

IGNACIO CORREA DI
APISMART SPA
O’Higgins 680, oficina 203, concepcion






ANTECEDENTES DE LA MARCA

APISMART es una empresa que ofrece soluciones
eficaces en para el rubro apicola, enfocando los
esfuerzos  en  abrir camino  hacia el mundo
tecnoldgico, pero de forma respetucsa v sustentable
con el medio ambliente,

Pilares de la marca :

« Responsabilidad
= Sustentabilidad
= Eficacia






MARCA

Aplicacion principal

El estilo de la tipografia e isotipo utilizados representan

los princlplos de la marca ¥ aportan a transmitir sus
atributos

Cuslquier modificacién del logotipo @ Botipo atenta
contra la integridad de la marca v la de sus principios

DISMART =2

Innovaring Beekeeping

Texto |

Logotipo lsatipo

g



MARCA APISMART
Area de reserva

El area de reserva se refiere al drea minima que
debe conservor lo marca a su alrededor para
asequrar su claridad v visibilidad, pues es esencial
gue la marca conviva de forma legible, libre de
olras  marcas, graficas,  slegans,  idenfidades,
fotogralios v tipogratios

‘omo se muestra en el diogromao, el aren de
L I | diag | d
profeccion s de Px, tal gue x es la novena parte de
I altura tetal del satipo

PISMA

lnnovaling Beekeeping

-"l'l re] ¢ ||." resern'o



lamafo minima con lselipa

3 cms.

LPEE&H%

El lamafa minimo de b reproduccian de lo
marca, logolipo e Isolipo que se eslablecid no
debe ser menor a 3 ema en su anche latal

MARCA APISMART Tamano
minimo

El tamafio minime se reliere a la representacian minima en gque
marca puede ser reproduckda poro aseguror s legibs
evilar una baja calidad o dstorsién,

Tamafa minimo sin selips *

Icm.
AWSMAHH

En el coso de que lo medida represeniable wa
menor o 3 cma, se deberd ocupar el logotipo sin su
molipo, La dimensian minimea eala eupresion et
de 1em,

* Aplicociin de uso Restringlde






APLICACIONES DE MARCA

Aplicacion de logotipo sobre fondos solidos

Existen tres tipos de fonde poro la marca

APEMART

| l:":';":ll|!l':l con rn|r:-rl:"- corpanahivos sobire l!1":‘|l:'\' verde
.| l!!ll:;IL‘lil.il::l en |::||n:1r|: Lo ] '.l."'I.irl.' |!|r|i|!| megro

/!

Fande tradicional omarillo code®8:30f

Fonda tradicional

Fando que no permilo conlrashe

Fando gue no perrmdia confros e

Fando trodicional

Feondo gue no permila conlrasle



APLICACIONES DE MARCA
Usos correctos

(l h'lll"l[!-l AI’I‘.M/\RI presenlo 6 ;)u‘l-.ltn‘li'lhln'x
para ser 'l'["l".l‘“'l)l‘l‘ l'.ur. l)(l‘A‘lllIll",('\"l |l|"ll|u'l|
los  colores p(l'.llbl«"‘ Yy el orden en qQue  seran
r.-pwwnl(ulw.

Por consiguiente NO se aceplord cambior el orden
(’l' .l\'n L """\"- Yy (l! 'l". "L"l“'”l!}'.

Aplicaciéon Principal

APISMART

Aplicaciones Restringidas

Aplicaclones Secundarias .A PJS MAR —'r)
APISMART =%

Aplicacion sin isotipo
Esto aphcacion soko se wsara paro tamafos menores o |

Aplicocion sobre fondo azul, sl molge va en blence
Aplicacién en verticol
Lvio aplcackan vilo w wmaro
cuondo no sea posible aplicar ko
marna

.
-

APISMART ==

Al LS
fe monero horzontal

APISMART &F

Aplicocidn escala de grises

APISMART &F

.
Ap‘ll acion en negahivo




APLICACIONES DE MARCA
Aplicacion de logotipo con sombra

Para reforzar la  legibilidad de la  marca
APISMART, se incorporard una sombro o espocio
blanco, siendo ésta una aplicocién uhilizada en las
siquientes piezas graficas: Porladas de folleteria,
lienzos, pendones, gigantografiaos y fondos blancos
donde crligo sea mayor a 5 cms

APISMART

Innovating Bee¢keeping

APISMART,




APLICACIONES DE MARCA
Aplicacion de logotipo sobre fondos fotograficos

Las aplicaciones de la marca APISMART sobre
fotogralia  se  ublizara  principalmente  para
elementos corporalivos de comunicacion interna,
externa y (mh'uuim‘

Se debe asegurar la perfecta legibiidod de lo
marca APISMART por lo que la npfnnru‘m de ésta
e (‘K‘l]" \l“hl(" con ‘(’"‘]() l)l("K (eI + ] (."l‘ Qscuro, "I
que debe lener como lamana minimo el equivalente
al dgrea de reserva estoblecido

Aplicacion Correcta

Se peemite o aplicodign n-«mujn’u o Jo morcn sélo on los
vodores corpormbtivas soien londoy Totogedhe on dogde exnion
sectores Bloncos suliowntemente |rn|nm (B porchey destonen

Ll o







studio

Plan comunicacional

APISMART



studio
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Plan comunicacional
Etapas

. Diagndstico v contexto

. Definir objetivos

Publicos

. Definir mensaje

. Definir recursos

. Plan de accion

. Seleccion de medios y canales
Andlisis de resultados

. Conclusiones



Apismart es una empresa que nace en la region del Bio Bio, con presencia y participacion
en el Valparaiso, Maule y Araucania enfocada en el rubro de la apicultura, su mision
tecnificar e implementar nuevas tecnologias a un rubro que adn trabaja de manera muy
artesanal, si bien su comienzo fue mas bien un proceso académico, esto no quedd solo en
una idea, gracias a muchas gestiones el proyecto fue tomando fuerza adjudicando algunos
fondos concursables, permitiendo de esta manera formalizar el emprendimiento como
empresa.

La empresa en primera instancia se limitaba al desarrollo de un solo producto con el mismo
nombre “APISMART", sin embargo, con el pasar del tiempo se comienzan a desarrollar
productos en el mismo ambito, esto lleva al equipo a tomar la decision de adoptar el nombre
como empresa y no tan solo como producto.

En temas de diagnbstico, la empresa no cuenta con canales de marketing digital activas
tampoco pagina web, por lo tanto se recomienda la creacion de estos canales.

o ;Qué se ha hecho en comunicacion?

Existe la creacion de un isologotipo que representa la marca “Apismart”, también la eleccion
de colores institucionales que complementan la identidad de la marca, no existe otra
referencia de comunicacion.

—-

« ;Con qué cuento para trabajar?
Actualmente se cuenta con un isologotipo, pero no existen plataformas de comunicacion.

—-
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s ;Cual esla cultura de comunicacion?

El contexto en el cual se encuentra inmersa la empresa es un rubro que esta comenzando a
abrir a las nuevas tecnologias, esto considerandoe que no son nativos digitales, sin
embargo, su incorporacion es bastante positiva a estas nuevas  plataformas de
comunicacion.

En tanto en lo cultural e contexto mundial con respecto a las abejas vy la apicultura, la
muerte acelerada de las abgjas en todo el mundo, propone un escenario propicio para
cualquier iniciativa gue intente, de alguna forma, proteger el bienestar de las abejas, siendo
muy beneficioso en ambitos de comunicacion estrategica.

Actualmente existen proveedores de productos apicolas, muchos son pequefios locales
establecidos v optan por la venta directa de los productos, asi que es una oportunidad abrir
nuevos medios de venta.

e /Cudles canales se utilizan?

Se propone utilizar los canales de comunicacion basicos para desamollar una estrategia
comunicacional en el ambito digital, las plataformas de redes socdales se han convertido en
el dltimo tiempo como una opcion vélida y muy potentz de mostrar emprendimientos,
empresas y productos alcanzando incluso la opcidn de venta online, por lo tanto es una
herramienta gue se debe ufilizar para alcanzar masividad v reconocimiento sentando los
cimientos para un desarrollo sostenible de Apismart.

Otro canal es la pagina web que si bien ha perdido notoriedad con la aparicion de las redes
gociales, sigue siendo una carta de presentacion vy cierre de ventas importante, sobre todo
en instituciones de mayor tamario, tambign es una excelente herramienta para implementar
el remarketing mediante &l comportamiento de los usuarios.

Por lo tanto se recomienda la creacion y mangjo de redes sociales que se deben
complementar con una pagina web que permita medir los ingresos v crear bases de datos.
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Definicién de obieti

Para una buena estrategia digital es necesario definir los objetivos a nivel global, siempre
con la vision a corto, mediano y largo plazo que nos otorguen resultados que se puedan
cuantificar.

Objetivo general

Posicionar a nivel nacional las plataformas digitales de comunicacion de la empresa
Apismart, para una posterior entrada al mercado de los productos de la empresa.

Objetivos especificos

e 1) Generar linea grafica basada en estudio de contexto del rubro apicola, con la
intencion de comunicar con los valores de la empresa.

e 2) Generar una estrategia de comunicacion para captar posibles clientes relaciones
con el rubro apicola.

e 3). Alcanzar mediante estrategias de Marketing Digital grupos especializados de
apicultores, con la intencion de abarcar a un porcentaje importante de los apicultores
en Chile.

o 4). Desarrollar campanas de concientizacion sobre la importancia de la apicultura y
las abejas, esto con la intencion de situar en el pensamiento colectivo el cuidado y
bienestar de las abejas.



Definicién de publico obiet

En Chile, segin el Censo Agropecuario del afo 2007, en Chile existian 10.481
productores apicolas y 505.783 colmenas distribuidas desde la Region de Tarapaca a
la Region de Aisén, sin embargo la mayoria se conceniran en algunas regiones de nuestro
pais, que se puede explicar por variados motivos, tales como las temperaturas, nivel de
precipitaciones y cantidad de hectareas con vegetacion disponible para la alimentacion de
las abejas.

Las regiones que aglutinan la mayor cantidad de apicultores son la Region de la Araucania
que concentra el 33,01% de las explotaciones apicolas con 3.460 apicultores; 20,9% en la
Region del Biobio con 2.187 apicultores, y 81% en la Region del Maule con 852
apicultores.

Estos numeros son representativos a la hora de organizar y determinar las regiones que se
deben atacar en términos de publicidad y alcances.

Es importante recalcar que se presume que el numero de apicultores es adn mayor y que
no todos se encuentran censados o registrados, pero en términos practicos se contempla
como el universo de posibles clientes o piblico objetivo, se considera el total ya que las
problematicas que busca solucionar la empresa apismart tiene una caracteristica
transversal en como afectan a los diferentes tipos de apicultores.

En términos de perfiles individuales de los posibles clientes podemos diferenciar tres tipos
de apicultores, determinados por el nivel de produccibn y nimero de colmenas que tienen
bajo su responsabilidad, los cuales se mencionan a continuacién:

Apicultor artesanal

Personas que tienen una un nimero reducido de colmenas de abejas, que no superan los
diez colmenas, tienen pequenas ventas de sus productos, sin embargo, es una actividad
secundaria y regularmente tienen otro trabajo para sostener sus finanzas personales por lo
tanto termina siendo un hobby del cual pueden oblener ingresos exiras,
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El perfil son personas con alta conclencia medioambiental, reacios a la utilizacion de
cualquier tipo de componente, quimicos o aparatos que puedan atentar al bienestar de las
abejas y el medio ambiente.

En términos econdmicos no tienen una posibilidad clara de realizar inversiones o compras
de productos costosos que puedan ayudar a optimizar los procesos de cuidado de las
abejas y recoleccion de los productos derivados de la apicultura.

En términos de uso de las plataformas de redes sociales se mantiene un porcentaje
pequeio de utilizacion de las diferentes redes sociales.

Apicultores medianos

Este grupo, a diferencia de los apicultores artesanales, busca obtener reditos economicos
pero aln con recursos limitados, sin embargo, visualizan la actividad como un negocio, por
lo tanto tienen una mayor inclinacién hacia las inversiones que ayuden a mejorar el proceso
productivo.

El perfil de este grupo sigue teniendo una inclinacion por la preservacion de las abejas,
pero prioriza la produccibn ya que buscan tener ingresos que permitan subsistir mediante
esta ocupacion.

Este grupo tiene mayor adopcion de las nuevas tecnologias, se vinculan de forma constante
por plataformas digitales, manejan redes sociales e incluso generan venta por a través de
este medio, siendo parte importante de en sus cadena de ventas.

Grandes apicultores o gremios

Este grupo tiene un nivel organizacional mayor a las anteriores, con un nivel altamente
productivo, este grupo se puede dividir en dos grandes secciones, en primer lugar los
grandes apicultores quienes tienen una estructura empresarial, con cadena productiva
establecida v ventas de grandes cantidades de su producto, con una vision centrada en la
productividad por sobre el bienestar de las abejas, sin embargo, intentan cumplir con todas
las normativas impuestas guidndose por el ambito legal.

En términos de plataformas digitales se desenvuelven en la mayoria de las herramientas
digitales disponibles actualmente, abiertos a integrar nuevas tecnologias en sus procesos
productivos con la intencion de mejorar la productividad y ganancias para sus empresas.

El sequndo grupo son gremios o cooperativas gue manejan grandes niveles productivos
ligados al proceso de exportacion, por lo tanto los procesos son enfocados en las exigentes
normativas de los paises de destino, ligados a la produccion organica interpuesta por los
compradores. Con una estructura y organizacion empresaral superior a los grupos
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anteriores, con amplia vision en la inversion en las nuevas tecnologias, su caracter
organizacional tambien permite realizar este tipo de inversiones.

En tanto al uso de plataformas digitales de difusion tienen manejo e incursionan en las
diferentes herramientas, promocionando incluso su negocio o producto mediante estas
herramientas, en algunos casos manejan sitios web con ecommerce para comercializar
productos de forma online.
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Definir el mensaje

Fara configurar un mensaje que impacte en &l rubro de la apicultura, s necesario realizar
un andlisis del contexto que se vive a nivel global, sobre todo en el impacto del cambio
climatico v sus consecuencias, tanto en los seres humanos como flora v fauna, los
profundos dafios han despertado en la humanidad el instinto de autopreservacion que
obliga a realizar cambios o empujar para que se realicen.

Uno de los casos que causa mayor controversia es precisamente el de las abejas, que en el
Uitimeo fiempo han disminuido su ndmero de forma dramética, las consecuencias de que
esta especie desaparezca son desastrosas v la percepcion de personas no es diferente,
existen multiples campafias que asi lo mencionan, por lo tanto es un tema sensible que
mantiene expectantes a las personas en general.

¥a definido el contexto sabemos que existe una potente tendencia pro apicultura gue
relaciona todo lo que ayude al bienestar de [as abejas, esto permite adecuarse a esta
corriente encasillando a la empresa Apismart como un agente de cambio en el cuidado v
bienestar de la las abejas.

El mensaje estara enfocado a potenciar la imagen de la empresa con |a responsabilidad de
buen manejo y cuidado en el bienestar de las abejas, haciendo énfasis en los beneficios
que los productos de [a empresa pueden entregar al rubro de la apicultura.

Una de las directrices que se deben tomar son la investigacion de palabras claves, esto
para potenciar la bisgueda principalmente del sitio web, todo con el objetive de potenciar el
posicionamiento SEO del sitio, si bien se pueden generar campanas pagadas siempre es
importante utilizar todas las herramientas que se tengan disponibles.
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Refinicion de recursos

El plan comunicacional tiene como objetivo posicionar la marca apismart en el ambito de la
apicultura, el periodo de ejecucion son 10 meses, sin embargo, el inicio estara sujeto al
avance del proyecto o producto.

Los recursos humanos con los que se cuentan son los siguientes:

Publicistas: Los publicistas son los encargados de realizar la propuesta comunicacional con
la cual se entregara el mensaje a la audiencia, buscando transmitir los conceptos ya
establecidos en el plan comunicacional, también son participes de la creacion del contenido
escrito en cada una de las publicaciones que se realizan a partir del comienzo del proyecto

Disefadores graficos: En el proyecto se cuenta con disefiadores graficos quienes tienen la
mision de realizar la linea grafica con a cual se comunicara de forma visual a la audiencia,
encargados de generar el contenido grafico en cada uno de los pos.

Encargado de cuenta: En el proyecto existe un encargado de cuenta que es el encargado
de administrar las plataformas digitales que se trabajan en el proyecto, siendo este el canal
oficial entre la empresa que contrata los servicios y la empresa encargada del marketing
digital.

Plataformas a utilizar

En el proyecto se utilizaran las plataformas de redes soclales con mayor importancia en el
mundo y en Chile, como Facebook, instagram y linkedin para complementar la pagina web,
en primera instancia se busca, como se menciond anteriormente, generar trafico hacia la
pagina web y obtener mayores estadisticas sobre el comportamiento de los usuarios,
sabemos que el producto o prototipo aun no esta disponible para ventas, 1o que lleva a
realizar campafias informativas y no de venta.

Una vez desarrollada la pagina web es necesario realizar un seguimiento constante
mediante google analytics esta herramienta nos permite ver el comportamiento de los
posibles clientes.

Herramientas de andlisis estadisticos



Una buena estrategia de marketing siempre debe ser analizada en profundidad, revisar
nimeros de ingresos, tiempos de permanencia en pagina web, que secciones se visitan con
mayor frecuencia son recursos estadisticos que nos ayudan a visualizar el comportamiento
de posibles clientes, el ingreso por cada plataforma también nos permite reconocer cuales
son las redes que tienen una mayor aceptacion por parte de |a audiencia.
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Etapas de plan comunicacional

Etapas

Presentacion

- Presentacion de marca
- Entrega de datos o fips
- 3envicios

2) Educar al Cliente

- Muestros procesos

- Paoliticas de atencion

- Explicacion de semvicios
- Especialidades

3) Captacion de clientes

- Muestra de beneficios

- Mumero de clientes atendidos

- Antes y después.

- Campafas de captacion de clientes
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Presentacion

En esta etapa se busca dar a conocer la marca “APISMART® sin mostrar productos
ni servicios ya que todo estd en desarrollo.

Presentacion de la nueva marca

En esta instancia se presentara la marca en las diferentes plataformas de difusion
tales como redes sociales, pagina web v ofros, presentando el isologotipo v
conceptos claves que representan los ideales de la empresa, algunos de estos
conceptos son innovacion, apicultura del futuro, tecnologia entre ofros.

La intencion es que se relacione esta marca a los conceptos gue se mencionan, que
la empresa sea ligada continuamente a la tecnologia, innovacion que deriva en una
nmueva apiculfura o apicutiura del futuro.

Entrega de datos

En la etapa de presentacion se busca cautivar a la audiencia, con datos interesantes
y tips sobre el cuidado v bienestar de las abejas, &l objetivo de esto es mantener la
atencion de los apicultores y posibles clientes,

Mosotros

Es importante siempre generar lazos con los clientes que luego se traducen en
confianza, se debe mostrar al equipo que podemos ser confiables, es por esa razon
gque debemos mostrar al equipo v sus funciones.

El resuliado esperado &5 que |la empresa se vea confiable v que 5 una empresa
cercana con el cliente.

Visitanos, donde estamos, contactenos.

Siempre es importante mosirar la ubicacion de la empresa siendo reiterative en
mastrar como contactarnos, comao llegar e invitar a cotizar los servicios.

MNuestros valores
Como se menciond en la mayoria de los puntos, es de vital importancia mostrar

nuestros valores, dar a conocer el sentido social v las politicas que se manejan en
APISMART, todo en pos de mejorar la productividad v bienestar de las abejas.
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Educar al cliente

Protocolos de atencion

La segunda etapa tiene como objetive profundizar todos los aspectos tales como
servicios, protocolos de atencion, especialidades de cada profesional.

El resultado esperado es bdsicamente educar a los clientes, que entiendan los
procesos, todo eso para mostrar dominio en el tema y afianzar aln mas los lazos de
confianza.

Se debe demostrar experticie en los temas fratados con la intencion de generar
confianza, todo lo que comunicara tiene que ser claro, las respuestas a las posibles
interrogantes que surgirén deben ser respondidas con total claridad y con
fundamentos cientificos comprobables, en un producto que busca validarse es
necesario ser intachables en tormo a las redes sociales.

Explicar los procesos, formas de uso, instalacion y beneficios que pueden entregar
los productos que vendera Apismart es esencial para educar al cliente, para ellos es
importante conocer en profundidad las beneficios que pueden oblener al adquirir el
producto.

Explicacion del servicio o producto

La empresa ofrece diversos servicios a los posibles clientes, explicar cada uno de
los servicios es determinante para la captacion de nueva audiencia, mantener de
forma constante la explicacion de cada servicio, ayudara a que en el futuro cuando
los productos ya se encuentren disponibles, que la aceptacion por parte de los
clientes sea mucho mas rapida.

La explicacion de los servicios debe ser concisa, clara y con un mensaje directo que
no deje dudas al momento de que la audiencia lo percibe, esto primordial para al
momento de promocionar una empresa y sus productos.

La estructura del mensaje debe responder siempre las posibles dudas que pueda le
puedan surgir al cliente, por lo tanto se debe responder a las siguientes
interrogantes basicas:
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L Qué es?

Decir de forma clara que es lo que se ofrece, que graficamente se explique qué es lo
que obtendra el cliente.

(CU8l es su funcibn?

Ya explicado o comunicado ¢;qué es? desde el punto de vista formal, se debe
profundizar en el ¢ para qué sirve o servird?, ;como actuard?, ;qué pardmetros se
deben conocer?, ;a qué se conecta, en donde se instala?, ;cudntos son los
usuarios que podran usar el producto o servicio?, ;necesitara baterias?, si es asi
icada cuanto se deben reponer o cargar? Todas estas interrogantes se deben
responder de forma rdpida y concisa, no dejar espacios a la duda, ya que esto
puede causar que los usuarios generan una desconfianza al producto.

¢5i el producto falla?

Para los clientes es esencial saber si la empresa cuenta con un respaldo por parte
de la empresa si es que el producto viene defectuoso o no cumple todas las
funciones que asegura realizar, es por estd razén que se debe ser claro en las
politicas de post venta, si existen garantias que es lo que cubren, si el producto falla
se debe reemplazar o existe un servicio técnico donde se puede reparar, todas esas
dudas son facilmente abordables con una buena politica de post venta, es por esta
razon se debe establecer un protocolo para atender todas los posibles errores, fallas
o mal funcionamiento tanto en el servicio como en el producto.

Especialidades

Uno de los factores importantes al momento de realizar una compra a nivel general
es la experiencia o especialidad de la empresa o las personas que estan tras la
misma, demostrar experiencia es fundamental para generar confianza e incentivar
la compra o contratacion de servicios, existen diversas formas de comunicar
experiencia y validarla aunque no sea del todo real, sin duda es una linea peligrosa
pero que se debe caminar, nadie comprard un producto que no tiene mayor
referencia 0 experiencia, es por esto que mostrar logros, alianzas, apoyos, fondos
con los cuales fue financiado o favorecido ayuda a demostrar una camera o
experiencia.
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Captacion de clientes

Muestra de beneficios

En la etapa final de la campana es necesario reforzar los beneficios que se pueden
obtener al comprar o contratar un servicio, en el caso de apismart no es diferente, se
debe realizar una fuerte campafia con todos los beneficios que otorga el producto,
ser reiterativo en este aspecto es totalmente necesario para incrustar en el colectivo
de nuestra audiencia los aspectos positivos de los productos que ofrece Apismart, si
bien los apicultores tienen gran conciencia ambiental y cuidado con las abejas, es
necesario recalcar los beneficios economicos, ya que el fin de la actividad es
generar ingresos, siendo eso algo totalmente transversal en todos los posibles
usuarios.

Clientes atendidos

Una forma efectiva de generar confianza en los posibles clientes es mostrar
testimonios de usuarios que ya estén utilizando el producto, que cuenten sus
experiencias, como ha resultado el funcionamiento, ;fue facil de utilizar?, ;ha
causado algin dano a las abejas?, ;existe algiin inconveniente con las baterias?,
;alterd el comportamiento de las abejas?, entre ofras posibles interrogantes que
seguramente comenzaran a aparecer en todos los clientes, que un usuario responda
de forma positiva sera de gran ayuda para validar el producto o servicio, dando pie a
que otros incursionen y prueben comprando el producto.

Otra de las esfrategias que se pueden adoptar es que mostrar el nimero de
usuarios activos, cuantas personas ya confiaron en los productos que ofrece
Apismart, realizar post informativos incluso una cuenta que muesire de forma
constante el aumento de personas que estén confiando y comprando los productos.

Antes y después

Una de las acciones de se deben realizar son un seguimiento a colmenas muestras
que estén utilizando las los productos de Apismart, esto permitira monitorear el
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funcionamiento de los productos en las colmenas, para esto es necesario realizar un
sequimiento constante para determinar cuanto a evolucionado el colmena vy si este
cambio se fraduce en algo positive o negativo, claro estd que en términos
publicitarios los resultados se expondran solo si son positivos.

Lo importante de realizar este seguimiento es mostrar un antes v un después enla
utilizacion validando de forma comercial el producto v comunicando a todo la
audiencia que el producto es efectivo v otorga los beneficios que promete la
BMpresa.

Campaiias de captacion de clientes

Las campafias publicitarias tienen el objetive en su mayoria, de generar ventas o
reconocimientos, obtencion de nuevos usuarios entre otros, en el caso de la
empresa Apismart se busca en la primera etapa cautivar a nuevos usuarios vy
mantener la atencion de los mismos, el objetivo es que en algin momento se
transformen en compradores o clientes, en &l momento gue el producto o servicio se
encuentre en su totalidad preparado para comenzar a aparecer en el mercado.
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Canales de comunicacion

Canales de comunicacion digitales

Los canales en los que se comunicaran determinan muchos de los aspectos al
momento de realizar y planificar una campafa publicitaria, es por esta razén que se
debe determinar cuales se utilizaran, qué herramientas estan disponibles, al publico
que se atacara y los objetivos que se quieren lograr con esta campaiia.

Ya se realizd un diagnostico de lo que esta disponible en Apismart, también se
recomendod la creacion de redes sociales y pagina web, se acordd el tiempo de
ejecucion que se determind con un plazo de diez meses que comenzaran con la
planificacion inicial en conjunto con el CEO de Apismart, Ignacio Correa.

La estrategia publicitaria determina que se apliqgue en el contexto del Marketing
Digital, utilizando tres plataformas, tales como Instagram, facebook y Linkedin como
eje central, siendo las plataformas encargadas de generar flujo constante a la
pagina web, sin embargo, las redes sociales siguen demostrando su utilidad a la
hora de generar comercio online, asi que no se descarta que sea un canal de venta
activo.

Instagram:

Instagram, hoy por hoy, debe ser una de las redes con mayor incremento de
usuarios, transformandose en uno de los canales activos de muchas empresas,
siendo un motor de venta importante, si bien el publico objetivo al cual se pretende
abordar aun no es del todo nativo de esta red, se puede observar un incremento
constante en la migracion desde facebook a instagram.

Facebook:

Si bien facebook es la red mas activa en la actualidad, no es un misterio que el nivel
de utilizacion va en decadencia, muchos usuarios ya han cerrado su perfil y
practicamente no utilizan la aplicacion, pero sin duda sigue siendo una plataforma
interesante, diversa y con un alcance importante, es importante mencionar que
existen diversos grupos especificos de apicultura, lo cual permite obtener con mayor
facilidad posibles clientes, una de las estrategias que se deben abordar, es visitar y
ser parte de los grupos especializados en apicultura, algunos pertenecientes a
grupos regionales, nacionales e incluso algunos con alcances internacionales.
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La mision en estos grupos es generar interaccion y ser participe de las diferentes
acciones como preguntas, experiencias, consejos, comentarios de nuevos productos
entre otros por lo que se vuelve un gran nicho para captar posibles clientes.

Linkedin:
Esta red ha tomado fuerza en el &mbito laboral y en ella circulan diversas empresas

siendo un lugar para captar algunas empresas apicolas y no tan solo individuos
como en las ofras redes.



stu dio

Conclusiones

Conclusiones de Apismart

Luego de un andlisis y diagnostico de la empresa Apismart se logran visualizar en
diferentes aspectos, debilidades v virtudes gue se deben abordar al momento de
realizar una campafa publicitaria, tomar en cuenta tanto lo positive como lo negativo
ayudara a planificar considerando situaciones que podrian convertirse un problema
5i no se abordar de manera correcta.

Los aspectos negativos son variados pero son parte de una empresa que esta
recién fundada v estd sentando las bases de funcionamiento, algunos de los
aspectos negativos gue se debe abordar es sin duda que an tiene productos que
estam en desarrollo v que no se pueden mostrar por los procesos activos de patentar
el producto o innovacion, esto dificulta en muchos aspectos la posible campania
publicitaria, esto si consideramos gue aun no se logra comprobar el funcionamiento
en colmenas vy si los resultados son positivos, esto obliga a que en [a pimera etapa
solo 52 entregue informacion general gue sea de interés para el publico objetivo,
esto con el objetive de cautivar a la audiencia con datos curiosos, datos técnicos
gue permitan mantener de forma constante el interés en las plataformas gue se
utilizan.

Una de las consideraciones es gue no se puede prometer aun resultados o cifras
Que puedan genserar un compromiso por parte de |a empresa para con sus usuarnos,
es por esta razon que se debe enfregar mensajes tales como “frabajamos para
mejorar la apicultura modema” comunicamas que estamos frabajando para mejorar
la apicultura pero no lo estamos asegurando v no comprometiéndonos a cumplir, es
importante que estos mensajes entreguen la incefidumbre pero a la vez seguridad
de que lo que se esta haciendo es algo positivo.

Lo positive de la empresa es que esta en un rubro gue genera mucho interés por
parte de la poblacion en general y también en la mayoria de los apiculfores, es un
tema muy en boga que permite que los alcances puedan ser muy attos, asi tambign
la recepcidn por parte del usuario.
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ANEXO N°6 — PERIODO 4

CAPACITACIONES Y AVANCE EN NEGOCIO FUTURO

IGNACIO CORREA DI
APISMART SPA
O’Higgins 680, oficina 203, concepcion



Al inicio del proyecto FIA denominado “Apismart - Sistema auténomo para ventilacién de colmenas de abejas.” Cédigo
PYT-2018-0526, se comprometio una serie de actividades a cumplir por periodo. Ademas de esto, conforme avanza el
proyecto, se pueden constatar una serie de deficiencias presentadas por el equipo ejecutor, entre las que destaca la
escasa preparacién en negocios, ventas y modelo organizacional. Frente a esto, se ha determinado capacitar a parte del
equipo en estas herramientas altamente necesarias para el buen desarrollo de la innovacién, asi es como, a partir de
febrero del presente afio, comenzaron las capacitaciones/asesorias en:

e Gestion comercial y ventas.
e Desarrollo organizacional y finanzas

De la mano de una empresa, aliada estratégica, dedicada al mentoring en negocios. Neugrama Consulting, y su mentor
Francisco Vejar, se esta trabajando actualmente en los temas anteriormente mencionados.

A la fecha se ha logrado observar un mapa de actores participes e interesados en la futura puesta en marcha del
negocio, entre los que se detallan:
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Neugrarma Consulting Group

El siguiente documento corresponde a un esquema informe gue resume el proceso de
construccion de la estrategia comercial inicial de la empresa. La presentacion y
redaccion de este informe restninge ciertos contenidos e informacion estratégica de la

empresa.

Redaccion
Francisco Vejar
MNeugrama Consulting Group
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ESQUEMA GENERAL DEL PLAN COMERCIAL
Periodos 2019 - 2020
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1. ANALISIS INTERNO

1.1 ANALISIS SITUACION: EL NEGOCIO
a. Perfil Empresa (Presentacion General)
Apismart es una empresa de base tecnolégica del sector apicola.

A partir de sus desarrollos tecnolégicos busca generar beneficios - de diversas indoles -
a la cadena productiva de la apicultura en diversas etapas y/o procesos.

Cuenta con productos y servicios especializados en la apicultura tradicional y/o
contemporanea (industrial), incorporando a esta tecnologias de precision, con un alto
nivel de innovacion en el sector.

Apismart es una empresa con un fuerte foco en el desarrollo tecnologico, social y
sustentable, motivos por los que constantemente busca la integndad en todos sus
procesos y servicios, otorgando asi producto y servicios de calidad profesional.

b. Fortalezas principales

» Equipo multidisciplinario

» Equipo con un alto sentido y compromiso con el sector productivo

» Empresa con un alto potencial de innovacion en el sector

» Reconocidos y validados técnicamente por instituciones nacionales

» Ubicacion centralizada (Quillota 5ta region, Concepcion Sva region, Chile)

» Alianzas estratégicas claves (Centro de negocios, empresa de disefio, equipo
consultor de negocios, mentores especializados)

» Acceso a especializacion de contenidos

c. Debilidades
» Equipo con poca experiencia en estrategias comerciales

» Equipo con poca experiencia en ventas técnicas especializadas
» Equipo con mediana expeniencia en direccion ejecutiva
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1.2 ANALISIS SITUACION: PROBLEMA/SOLUCION
a. Problema

En el mundo estan desapareciendo las abejas, esto amesga el procesos de
polinizacion natural del planeta.

El problema existente desde la llamada “apiculiura modemna” y se acrecienta a diano,
considerando las vanaciones climaticas gue conlleva el calentamiento global v la

intensa mortandad de abejas que azota a nivel mundial.

Las temperaturas extremas y humedad en la colmena favorecen la apancion y
proliferacion de enfermedades fungicas, asi como la vulnerabilidad frente a agentes de
riesgo para las abejas.

A partir del ario 2009, frente al pnimer caso investigado y ratficado por SAG se constato
la mortalidad del 50% de la produccion estudiada (SAG Concepcion, 2010)

instaurandose como un problema priontano, considerando que se frata de una actividad
que exporta al menos 23 millones de ddlares anuales.

El problema actualmente es vagamente estudiado y frabajado, esic aumenia la
incertidumbre entre sus productores y diversos actores del sector productivo.

b. El Dolor

Observado relevantemente en “productores y apicultores”™. En segunda instancia todos
los “actores que participan de la cadena productiva” vertical v honzontal, los cuales ven
en riesgo constante su sector.

Productores pequefios, medianos y grandes ven afectada directamente su produccion y
rentas, frenando su crecimiento y estabilidad financiera.

c. Necesidad

El disefio de colmenas actualmente utilizadas en la apicultura provocan un cultrvo de
hongos y enfermedades, debido a la nula ventilacion
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En chile destacan las temperaturas extremas bajas pues son peligrosamente infeniores
a las tolerables por un colmenar normal, igualmente lo son las temperaturas extremas
altas del territorio

Mecesitan sistemas de control de ambientes y micro climas intemos de las colmenas.

d. Oportunidad

Técnificar elllos procesos productivos a partir del disefio de la colmena.

Mejorar los sistemas de control de humedad, asi prevenir las enfermedades de abejas
que provienen de esta condicion

La mayor cantidad de explotaciones meliferas se encuentran entre la V1l y X regiones.
e. Solucion

Instalar un nuevos disefio y un sistema de dispositivos tecnoldgicos de control de
temperatura ambiente interno de las colmenas, que mejora significativamente las
condiciones productivas de esta.

e. Producto principal

Apismart es un dispositivo tecnoldgicos que se instala en la colmena para el control,
regulacion y monitoreo de ciertas condiciones intemas de la colmena y su cultivo.

f. Propuesta

«  Control

» [Disminucién de riesgo
» Ahorro costos

« Especializacion

g. Beneficios

Disminucion de perdidas de abejas
Aumenta el control ambiente para mantener produccién



MNeugrarma Consulting Group
1.3 ANALISIS INTERNO: EL PRODUCTO

a. Producto (Presentacion general)
Apismart es un producto de Apismart Spa.

Dispositivo tecnologico que se instala en la colmena para el confrol, regulacion y
monitorea de ciertas condiciones internas de la colmena y su cultivo.

Busca el crecimiento de la apicultura a traves de la innovacion

Desarrollando un sistema de ventilacion autonomo, que funciona comandado a traves

de la temperatura interior de la colmena, permitiendo la ventilacién en los periodos
criticos de calor y imitandola en los periodos frios.

Todo esto a traves de un pequefio dispositivo que convierte la colmena tradicional en

una colmena inteligente, de modo tal que permita a quenes trabajan en el rubro
Incorporar nuevas visionas en ella, para lograr nuevos y mejores resultados.

La ventilacion en la colmena tiene una importancia prnncipal ya que a fraves de ella
puede mantenerse un ambiente idoneo para el bienestar de la colmena gue se fraduce

en mas y mejor produccion, ademas de fortalecer |a familia de abejas y, con elio,
potenciar la apicultura, posicionandola como un rubro competitivo en el mercado.

Las ventajas se traducen en la conversion de la colmena actual a una colmena
inteligente a traves de la tecnificacion a bajo costo, pues los apicultores ya cuentan con
los elementos basicos para la ejecucion de la labor, no se justifica reemplazarlos por
UNos Nuevos, sino gque mas bien adaptarlos

para potenciar su funcionamiento.

b. Producto (Descripcion Especializada)

» Descnpcion Tecnica: Cuenta con dispositivos de dltima generacion, circuios
integrados, sensores sofisticados, placa disefiada por la empresa.

» [Descrpeion Diserio: Sofisticado disefio para la ventilacion y el rendimiento de los
ciclos de aires internos del dispositivo.
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+ Descnpcion Expenencia: Dispositivo instable en un punto especifico e indicado,
puede controlar directamente su funcionamiento y observar la medicion de datos.

b. Linea de Productos

«  Apismart Basic

»  Apismart inteligent

»  Apismart industrial

c. Servicios
»  Senvicios de diagnostico

»  Senvicio de monitoreos
*  Servicios de reposicion de insumos

10
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1.4 ANALISIS INTERNO: EL EQUIPO

a. Equipo directivo

Ignacio Correa: Director ejecutivo. Encargado de la direccion general de la empresa.

Guillermo Montoya: Ingeniero y apicultor, experto asesor del area apicola.

b. Equipo ejecutivo

Raul Sanchez: Encargado de Estudios ingenieriles y aplicacion de tecnologias para
desarrollo de prototipos, observacion de resultados y validacion de PMV.

Roberto Bustos: Encargado de disefio industirial de productos y ejecucion
electronica para el desarrollo de prototipo y PMV.

Esteban Parra: Servicios de contabilidad y asesorias tnbutanas, Dedicacion
esporadica debido a sus funciones de consultor y ejecutor contable.

Cnistofer Manzor: Encargado de produccion, disefio grafico institucional y
fabricacion de productos.

Claudia Reyes: Bidlogo, agente validador en terreno del proyecto. Validacion
biologica.

Gabriel Rivera: Ingeniero electrénico e ingeniero Biomeédico, Disefic y ejecucion
electronica, realizacion y gestion de servicios de terceros asociados a electronica.

Mirko Smith, Estudiante de Disefio Industnal, apoyo en disefio Industnal, fabricacion
de prototipes y productos.

Diego Flores: Estudiante de Disefio Industrial, apoyo en disefio Industnial,
fabricacion de prototipos y productos.

David Bracamonte: Comunicador publicista, consultor y asesor en marketing digital.

Magdalena Clemente: Apoyo en disefio grafico, creacion y revision de graficas
asociadas a la empresa.

11
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« Francisca Rios: Estudiante de Ingenieria civil Industrial, encargada de investigacion
de rubro y planteamientos de innovacion en rubros.

b. Equipo Consultor-Asesor (Oficinas de respaldo)

» Wedo Chile: Empresa dedicada a la asesoria, disefio, gestion y fabricacion de
prototipos y productos.

» Neugrama: Empresa dedicada a la asesoria y consultoria en negocios.

» Media Consultores: Empresa dedicada a la asesoria y consultoria en ambitos
comerciales internacionales.

» Hispanos Emprendedores. Empresa dedicada a la asesoria en marketing digital.

» UpStudio: Empresa dedicada al movimiento de redes digitales y creacion de
insumos graficos.

12
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1.5. ANALISIS INTERNO: ORGANIZACION (ESQUEMA ORGANIZACIONAL)

Gerente General (Direccion Ejecutiva)
. Gerencias Areas (Operaciones, Comercial, Investigacion)
» Directores (Proyectos, Disefio, Marketing)
»  Supervisor general (Procesos)
» Especialistas (Apicultura, Gestion, Marketing Digital)

Funcionarnos / Colaboradores

13
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2. ANALISIS EXTERNOS
2.1 ANALISIS EXTERNO: EL MERCADO.

a. El Mercado (Descripcion General).

El mercado actual en tomo a la apicultura, su cultivo y generacion de colmenas puede
determinase en diversas etapas, de acuerdo a las localidades nacionales e
internacionales.

En chile podemos referirnos como un mercado en crecimiento, en wvirted del auge
productivo en los dlitimos afios, generando valor a sus productos prnncipales y

diversificando el uso de sus subproductos.

Por otra parte es un mercado informal. Existen grandes volimenes de productores
informales o de mediana estructuracion formal de sus negocios.

Es un inmaduro desde el punto de wista de su desarrollo empresanal, carece de
transferencia tecnologica relevante en LATAM, y no existe un estudio del are
generalizado en Chile.

El mercado en chile no tiene una composicion compleja o agresiva, principalmente los
apicultores cumplen muchas de estas labores por si solos.

Comparando otros mercados, en el mercado de la apiculiura no se observan empresas
dominante, que posean porcentajes altos, m posicionamientos.

Siendo mas especificos, el mercado de control inteligente de las condiciones intemas
de las colmenas (venta de dispositivos) es practicamente circunstancial a cierios
productores.

Podriamos sefialar gue no hay un mercado definido tecnoldgico.

b. Oportunidades

Tecnologizacion de diversas areas del mercado apicola
» Ofertar apicultura de precision

14
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» Levantamiento de datas, importantes para la eficiencia productiva de los diversos
actores

c. Amenazas.

» Segregacion sectonal, dificultades en la gestion estratégica en terreno
= Barrera cultural de los clientes y usuarios

Productos importados de bajo costo y menor calidad

Entrada de un posible conglomerado internacional

d. Evolucion del mercado.

» Tendencias tecnoldgicas en crecimiento
» Plataformas digitales
* Reportes tiempo real

e. Tendencias del mercado
Tendencias Domi

» Tecnologizacion

» Transformacion digital
» IMaquinas inteligentes
» Big Data

» Sustentabilidad

* Empresas B

Tendencias De Especialidad

» Muevos disefios de panales
» Apicultura de precision

f. Marco Legal (General)
* Anexo 2.1a marco legal chileno de la apiculfura.

d. Cadena De Valor (Aspecios relevantes)

15
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» Cadena de valor vertical de la empresa

» (Cadena de valor horizontal de la empresa

» Etapas de la cadena de valor de una colmena

* Productos y subproductos de la cadena de valor

e. Actores
« Constructores de colmenas.

* |nsumos técnicos para la colmenas.
»  Insumos medicinales.

» Productores de colmena (Apicultores) y sus subproductos.

»  Fabncantes.

»  Distnbuidores.

» Punto de venta mayorista.
»  Punto venta minorista.

= Consumidor Final.

f. Productos & Subproductos

* Anexo 2. 1b Productos, subproductos y productos denvados.

16
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2.2 ANALISIS EXTERNO: LOS COMPETIDORES

a. Competidores Directos

Si nos enfocamos en una competencia directa, es decir dispositivos tecnologicos-
inteligentes, enfocados en el mejoramiento y tecnologizacion de la colmena, no
tenemos un competidor de mercado. Nuestra solucion propuesta se relaciona con la
automatizacidn y medicion de resultados, por ende, puede comprobarse su
funcionamiento y beneficio. Por otro lado, son muy pocos los aportes en la apicultura

que permita realizar un frabajo de precision, tema gue en la agnculiura esta
implementandose hace bastantes anos.

Mo existe una competencia agresiva, en un mercado incipiente en nuesiro pais.

Mo obstante, trate de problematicas criticas, las soluciones con las cuales competimos
son principalmente de tipo artesanal, y responden a la tradicion de practicas, sin
constatar verdaderos resultados ni comprobando su funcionamiento de manera técnica

o cientifica.

* Anexo 2.2a: Lista de competidores directos macro-zona (Regiones Bio-Bio, Nuble,
Araucania)

b. Competencias Indirectas

Especialistas en control con técnicas artesanales.
»  Apicultores especializados

»  eterinarios

Soluciones alternativas:
» Piso de cedazo
» Tablero de cedazo

* Anexo 2.2b: Lista de competidores indirectos macro-zona (Regiones Bio-Bio, Nuble,
Araucania)

17
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2.3 ANALISIS ENTORNO: EL CLIENTE

a. Perfiles Clientes.

Podemos definir diversos categorias de clientes y usuanos de nuestro producto,
dependiendo en qué parte de la cadena productiva se encuentran.

En virtud de esto podemos senalar

Apicultores. Trabajadores independientes del sector apicultura. Personas vinculadas
principalmente a sectores rurales. Que tengan capacidad de adquinr un producio

tecnologico en virtud de la innovacion y el mejoramiento de sus procesos
productivos.

* Empresas proveedoras de productos para la agnculiura. Empresas pequerias y
medianas que proveen de insumos, productos y servicios a apicultores y ofros

actores del sector. Con oficinas centrales en ciudades o localidades urbanas.
Empresas que quieran promover la innovacion en el sector, o ampliar sus

productos.

Cooperativas. Agrupacion de apicultores productores de productos y subproductos
de la colmena, que en conjunto estén estableciendo nuevas rutas para el cuidado y
produccion. Agrupaciones gue quieran invertir e integrar nuevos procesos
productivos a los ya tradicionales.

Fundaciones. Fundaciones con foco en el cuidado de la apicultura y o proyectos de
impacto social que a partir de sus fondos de fomento y apoyo invierian capitales en
la gestion de calidad, mejoramiento y productividad del apicultor.

Grandes empresas que a fravés de sus areas de Responsabilidad Social
Empresarial quieran aportar a proyectos de innovacion y cuidado de las abejas.

» Instituciones de investigacion que quieran instrumentalizar de forma masiva la
recoleccion de datos para una investigacion en terreno.

» |nstituciones de educacion que guieran emplear nuestro producto para la formacion

de estudiantes, especialistas y/o profesionales en el area de innovacidn o
tecnologizacion de la apicultura

18
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b. Perfil Usuarios

» Apicultores que pertenezcan o empleen sus capacidades a una organizacion.
Personas calificadas que destinan sus competencias y conocimientos a una jomada
laboral.

* Personal encargado del mantenimiento y cuidado de la colmena. Puede ser en
ocasiones un apoyo técnico o acompafamiento del apicultor en los procesos de
cultivo de abejas.

» Personas que aportan laboralmente, formal o informalmente, a ciertos procesos de
la cadena productiva de un apicultor.

» Estudiantes de una organizacion educativa que forme especialistas en el area.
Personas con interés en el aprendizaje de la apicultura en diversos niveles.

c. Areas geograficas

* Anexo 2 3a: Marco general social, sectorial geografico y econdmico de la apiculfura
en Macro-zona.

d. Nivel social

* Anexo 2 3a: Marco general social, sectorial geografico y econdmico de la apiculfura
&n Macro-zona.

e, Cultura

* Anexo 2 3a: Marco general social, sectorial geografico y econdmico de la apiculfura
en macro-zona.

f. Nivel econdmico.

* Anexo 2 3a. Marco general social, sectorial geografico y econdmico de la apiculfura
&N MAacro-2ona.
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3. ANALISIS ESTRUCTURALES DEL NEGOCIO
3.1 ANALISIS: OBJETIVOS METAS

a. Objetivos Cuantitativos

No determinados

b. Objetivos cualitativos

No determinados
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3.2 ANALISIS ESTRUCTURAL: LA OFERTA

a. Productol Propuesta

Producto.
Apismart (Diversas lineas)
Subproductos e Insumos

Senvici
Servicios complementarios respecto de insumos
Servicios complementarios respecto de diagnosticos
Servicios complementarios respecto de rendimientos
Servicios complementarios respecto de asesorias especificas

c. Oferta Entrada

» Producto de entrada
* Producto de segunda entrada

» Portafolio de arrastre
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3.3 ANALISIS: EL VENDEDOR

a. Perfil (es) vendedores

Persona calificada para ventas técnicas.

Susceptible de ser capacitado y especializado en el area.

Capacidad de adaptacion en diversas localidades y sectores.
* Manejo de tecnologias acordes a productos y subproductos.
*  Conduccién de vehiculos

b. Sectores (Estratégicos)

Macrozona
* Region BioBio
Regidn Nuble

Regidn Araucania.
c. Protocolos

»  Script de aperturas
» Presentacidn empresa
Presentacion producto

Presentacion beneficio
Marco comercial (Formas de pago, descuentos, otros)
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3.4 ANALISIS EXTERNO: CLIENTES

a. Target de cliente

+  Instituciones
+  Empresarios
+ Corporaciones

b. Canales

«  Visita terreno

«  Gestion institucional
«  Distnbucion envio

»  Punto comercial

«  Ventas internet
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3.5 ANALISIS: EL TIEMPO

a. Planificacion

» Disefio instrumentos

»  Difusion publicidad

»  Marketing conferencista

« isita terrenos
Lavantamiento de datas

* Prospeccion

Fono ventas
b. Programacion
* Anexo 3.ba; Carfa gantt estrategia comercial de la empresa.

c. Hitos

* Anexo 3.5b; Consecucion hitos esiratégicos
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4. ANALISIS DINAMICOS DEL NEGOCIO
4.1 ANALISIS DINAMICO: COMPETENCIAS NECESARIAS
a. Competencias Técnicas

« Integracion (Electrénica)
« Ensamblar (Electronica)

» Disefiar
«  Programar
= Medir

« Modelar (Sistemas informacion)
* Anexo 4. 1a: Diccionarno competencias
b. Competencias Comerciales

«  Comunicar

» (Gestionar
= MNegociar
»  ender

»  Organizar
= Sociabilizar

Anexo 4. 1a: Diccionano competencias
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4.2 ANALISIS: ESTRATEGIA COMERCIAL
a. Adopcion de estrategia.

finicién de tegia:
Informacion confidencial

Porcentaj ion:
50% de adopcion en un periodo de 3meses
70% de adopcion en un periodo de 5 meses

b. Captacion de Clientes

+ Por gestién comercial directa con apicultores pequefios y medianos.
* Por gestion comercial directa con agrupaciones de apicultores.
* Por gestion comercial directa con cooperativas.

» Por oferta en venta de volumen a proveedores de insumos en el sector.

+ Por gestién de contenidos educativos en instituciones educativas.

* Por publicidad dingida a gremios o cooperativas del sector.

* Por difusion en actividades congresos que reanudan a actores del sector.

» Por participacion en exposiciones de innovacion tecnologica del sector nacionales o
internacionales.

» Por gestion de medios comunicacionales a partir del capital simbélico que refleja
nuestra empresa en innovacion y emprendimiento.

¢. Modelo de Ingresos
El modelo de ingreso constara de los siguientes enfoques de productos y servicios

» Venta directa del producto (Dispositivo)

« Venta directa de insumos complementarios al producto.

» Venta de servicios especializados en generacion de colmenas.

« Venta del mejoramiento del soporte tecnolégico instalado.

« Venta del servicio de asesoria en el sector tecnologizacion de la apicultura

» Venta de volimenes de productos a puntos comerciales del sector productivo.
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d. Estrategia Crecimiento.

» Perfeccionamiento de la fuerza de venta especializada.

» Coordinacion de canales distnbutivos.

* Acuerdos comerciales estrategicos con conglomerados gue agrupen productores
apicola.

» Alianzas con actores mercado internacional.

» Visitan internacionales a sectores apicolas en Latinoameénca

= Planificacion progresiva de la oferta tecnolégica de nuestros productos en periodos

comerciales proyectados de acuerdo a estrategia.
« Licenciamiento de nuestras patentes de disefio tecnoldgico a productores de

sistemas tecnoldgicos nacionales o internacionales.
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4.3 ANALISIS: PRECIOS

a. Estructura Costo (Costing)
Informacidn confidencial

b. Politica de Precios (Pricing)
» Referentes de competidores
» Referentes de costos

» Referentes de produccion

» Referentes de porcentajes

. Politica de descuentos

L

Descuento por volumen
Descuento por pilotaje
Descuento por alianza estratégica
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