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INSTRUCCIONES PARA COMPLETAR Y PRESENTAR EL INFORME

I. Todas las secciones del informe deben ser contestadas, utilizando
caracteres tipo Arial, tamafio 11.

. Para completar el informe se debe tener en consideracién el Manual de
apoyo a Ejecutores para elaborar Informes Técnicos Finales.

[ll.  Sobre la presentacion a FIA del informe

- La presentacién de los informes técnicos se realizard mediante la entrega de 2 copias
digitales idénticas y sus anexos, en la siguiente forma:

a) Un documento “Informe Técnico Final”’, en formato word.
b) Un documento “Informe Técnico Final”, en formato pdf.
¢) Los anexos identificando el nimero y nombre, en formato que corresponda.

- La entrega de los documentos antes mencionados debe hacerse mediante correo
electrénico dirigido la Oficina de Partes de FIA (oficina.partes@fia.cl). La fecha valida
de ingreso correspondera al dia, mes y afio en que es recepcionado el correo electrénico
en Oficina de partes de FIA. Es responsabilidad del Ejecutor asegurarse que FIA haya
recepcionado oportunamente los informes presentados.

- Para facilitar los procesos administrativos, se debe indicar en el "Asunto” del correo de
envio: "Informe Técnico Final PYT-XXXX-YYYY".

- Lafecha de presentacion debe ser la establecida en la seccion detalle administrativo del
Plan Operativo del proyecto o en el contrato de ejecucion respectivo.

- Elretraso en la fecha de presentacion del informe generard una multa por cada dia habil
de atraso equivalente al 0,2% del ultimo aporte cancelado.
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1. ANTECEDENTES GENERALES

Nombre ejecutor: Instituto de Investigaciones Agropecuarias, INIA
Nombre(s) asociado(s): Clear River Multitrading Corporation Chile Spa
Fecha de inicio proyecto: 01-08-2019

Fecha término proyecto: 31-12-2022

Duracién total (meses): 44 meses

Version del Plan Operativo Vigente:

Tipo de proyecto Bien de Interés Publico
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2. RESUMEN EJECUTIVO
2.1 RESUMEN DEL PERIODO NO INFORMADO
El resumen debe ser integrador del avance general del proyecto, con énfasis en los

resultados obtenidos durante el periodo no_informado de la etapa correspondiente,
fundamentando con datos cuantitativos y cualitativos que lo respalden.

Los esfuerzos estuvieron destinados a preparar a los productores para la comercializacion
de sus vinos en mercado nacional e internacional, sin el apoyo de Crear River, empresa
que dejo de ser parte del proyecto el segundo semestre del 2022.

Los 9 productores que habian sido seleccionados técnicamente y que inicialmente
enviaron muestras de vinos a estados Unidos a través de Clear River, no aceptaron formar
una asociacién. Por ello, la marca Expediciones del Itata y dominios web se encuentran
actualmente en poder de INIA.

Formaciéon de asociacion VITATA

Los productores no quisieron formar parte de una asociacién gremial, por lo que la marca
se encuentra en manos de INIA.

En principio la coordinadora Maruja Cortés inicio gestiones para traspasarla, al igual que
Expediciones del Itata a uno de los productores “Vinos de Patio” sin embargo hubo
productores como Susana Ruiz y Alvaro Sefior que manifestaron descontento por esta
decision, lo que fue conversado con la SEREMI de Biobio. Frente a la situaciéon se tomé
el acuerdo que ambas marcas estarian en manos de INIA con la posibilidad de que INIA
cediera el permiso de uso si se requiere.

Reunién de trabajo con productores Biobio e Itata.

Debido a que la empresa Clear River no concreté ventas durante su gestion en el marco
del proyecto, el vino que los productores mantuvieron en sus cubas a espera de una
posibilidad de trato comercial para exportar perdio su calidad sensorial. La mayoria perdio
atributos como frescura, aromas frutal (cinsault) y aparecieron algunos problemas como
oxidaciones, ocasionando perdida economicas para los productores que pasan de tener
un vino de calidad superior /exportable a vinos corrientes para la venta a granel.

Esta situacion se estudio caso a caso y se propuso a los productores embotellar vinos que
cumplieran con estandares de calidad quimica para su comercializacion en el mercado
nacional.

La estrategia desarrollada con cada uno de ellos se presenta en el Anexo 1.
Marca expediciones del Itata

De acuerdo a lo explicado anteriormente, la marca esta en posesion de INIA, disponible
para ser usada por productores de Itata si estos lo requieren.
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Etiqueta de vinos “Expediciones del Itata”:

Se contraté a una disefiadora para modificar la etiqueta y dejarla en formato que fuese
editable , de manera que si en el futuro los productores requieran utilizar la marca esta
etiqueta podré ser usada con los datos de quién la requiera (Anexo 2).

Andlisis de vinos con posibilidades de comercializarse.

Muestras de vinos fueron tomadas desde las bodegas de los productores en el marco de
visitas realizadas a sus bodegas: Alvaro Sefior, Susana Ruiz y Vinos de Patio; Pablo
Solis, Ronald Vera, Elier Ortiz, Luis Lagos y Viviana Diaz.

Las muestras de vinos fueron analizadas fisicoquimicamente en el laboratorio de INIA
Raihuen, por Angela Gonzalez.

Los resultados mostraron estabilidad de los vinos analizados, por lo que se decidié que
los productores los embotellarian.

2.2 RESUMEN DEL PROYECTO

El resumen debe ser integrador del avance general del proyecto, con énfasis en los
resultados obtenidos durante todo el periodo de ejecucidn del proyecto, fundamentando
con datos cuantitativos y cualitativos que lo respalden.

El proyecto se dividié en tres componentes:

1. Centrado en Generar Clusters de agricultores de acuerdo con caracteristicas
socioecondmicas, climaticas y de lugar de cultivo.

2. Busca la definicion de modelos de negocio, para lo cual se trabajara en forma directa
con los beneficiarios.

3. Enfocado en la Difusion y Transferencia de las metodologias agronémicas, enoldgicas
y asociadas a la venta.

El primer afio de proyecto se realizé la deteccion y seleccion de productores con potencial
de exportacion a corto plazo, en donde se opté por pre seleccionar productores
individuales, asociaciones y cooperativas.

En paralelo el componente de comercializacion a cargo del asociado Clear River
multitrading Corp, da inicio a sus actividades, las cuales se han centrado en la recopilacion
y andlisis de informacion de la situacion actual del sector del vinicola, a nivel nacional e
internacional.

En cuanto al componente de transferencia tecnolégica, este se comienza a ejecutar
desde el area de extension y transferencia tecnolégica de INIA, considerando la
experiencia en trabajos vitivinicolas en el territorio.

Al inicio del proyecto se realiz6 una restructuracion del plan operativo ajustando
actividades del componente 1 y del componente 3 de transferencia y difusion, buscando
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agilizar los procesos de seleccion, facilitando al componente de comercializacion pueda
cumplir con las fechas exigidas en los distintos mercados.

Componente 1:

Se realiz6 catas de vinos de diferentes productores. Como resultado se realizo la gestion
y preparacion de muestras de vinos de 9 productores para el mercado norteamericano.

Componente 2:

Este componente se centrd en el desarrollo de la creacion de Modelos de Negocio, siendo
la estrategia trabajar “desde de la oferta”:

Se enfoc6 en los mercados destinos. El total de mercados potenciales evaluados, como
destino a los modelos fueron Estados Unidos, China, Alemania, Reino Unido, México,
Brasil, Canada y Colombia.

Se trabajé en la identificaciébn de elementos diferenciadores de los vinos de Itata en el
mercado, es decir en el Producto (calidad: Premium/Reserva). Ademas se desarrollo una
marca exclusiva para los vinos llamada EXPEDICIONES DEL ITATA, asi como el
sello/nombre que representara a este programa y, que agrupara a todos aquellos
productores del valle que participaran en esta iniciativa: VITATA. Ambas marcas ya
cuentan con sus respectivos dominios web (.cl y .com), asi como sus registros en marcas
registradas (INAPI).

Se conformo una “unidad comercializadora” con base en Chillan.

Para ejecutar el mercado americano, en el mes de noviembre del 2020 se envi6 un pallet
con muestras de vinos (54 cajas, 6 botellas/caja, 4,50 litros/caja). El origen de estos vinos
correspondié a 9 productores del Valle del Itata. Estas muestras incluian: 2 estilos de vino
con calidad premium y 4 estilos en calidad reserva.

Website: http://52.54.226.219/vitata/shop/

Packaking y Branding
Se realiz6 el disefio de la imagen fisica de los vinos, principalmente el desarrollo de
etiquetas.

Definicion de canales de Distribucion. Con el feedback preliminar obtenido por parte de
algunos importadores/minoristas en USA, como potenciales formas de venta.

Se desarrollo con la empresa Partnerhelper LLC (USA) la plataforma de inteligencia de
negocios bajo el ambiente Microsoft Dynamic 365 (“for Sale” y “Business Central”).

Componente Transferencia Tecnologica.

Trabaja con dos Grupos de Transferencia Tecnoldgica (GTT), i) Grupo de transferencia
Tecnologica (GTT) formado por Vviticultores, denominado Sistemas productivos
vitivinicolas sustentables, integrado por viticultores de las comunas de Floriday Tomé de
la provincia de Concepcion, formado en marzo de 2020, el financiamiento del
funcionamiento de este Grupo proviene de INIA (Subsecretaria) se articulaba
técnicamente con el proyecto y ii) Grupo de Transferencia Tecnolégica (GTT)
Profesionales y Técnicos del Valle del Itata PYT-2019-0583.

Componente Técnico
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FIA



http://52.54.226.219/vitata/shop/

Flb

Fundacion para la
Innovackon Agraria

Se realizaron capacitaciones enfocadas a manejo del vifiedo para producir vinos de
calidad exportable.

Se realiz6 reunion de difusion del proyecto en el Gimnasio de Portezuelo donde el equipo
técnico expuso a viticultores interesados en participar. Una actividad similar se realizé en
el mismo lugar para exponer a la Directora Regional de INDAP Nuble sobre el proyecto.

También se planifico actividades para constituir Asociatividad de Productores del Valle del
Itata denominada VITATA. Para ello se realiz6 reunion virtual con los viticultores que se
les envi6 muestras de vinos a EE. UU., de 9 invitados asistieron 5 se trato el tema Creacion
de una Organizacién para la Comercializacién de vinos Exportacion y traspaso de la marca
y de la pagina WEB Expediciones del Itata. En esta reunion participo la jefa Nacional y
Transferencia Tecnolégica de INIA Sra. Maruja Cortés Belmar. Dicha conformacion no se
concretd en el marco del proyecto.

El proyecto tuvo cuatro coordinadores durante su ejecucion: Marcelino Claret, Carlos
Ruiz, Maruja Cortés e Irina Diaz. Ademas se finalizé el proyecto sin la empresa
asociada.

Periodo no informado:

Los esfuerzos estuvieron destinados a preparar a los productores para la comercializacion
de sus vinos en mercado nacional e internacional, sin el apoyo de Crear River, empresa
que dejo de ser parte del proyecto el segundo semestre del 2022.

Los 9 productores que habian sido seleccionados técnicamente y que inicialmente
enviaron muestras de vinos a estados Unidos a través de Clear River, no aceptaron formar
una asociacién. Por ello, la marca Expediciones del Itata y dominios web se encuentran
actualmente en poder de INIA.

De los 9 productores, la asociacion vinos de Patio. Susana Ruiz y Alvaro Sefior,
continuaron participando del proyecto post salida del asociado.

Con ellos se realizaron las siguientes acciones:

- Reuniones de trabajo para programar acciones y preparar vinos para posibles
ventas.

- Toma de muestras y andlisis de vinos

- Gestidn y compra de materiales para embotellado

- Contratacion de servicio de embotellado de vino

Unidad de Proyectos
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3. OBJETIVO GENERAL DEL PROYECTO

Disefiar e implementar un programa de innovacion en la region del Biobio, orientado a
fortalecer la competitividad de los vitivinicultores del Valle del Itata, a través del
desarrollo e implementacion de planes de negocios sostenibles que les permitan entrar
en circuitos comerciales permanentes, sobre la base de la valorizacion del patrimonio e
incorporacién de tecnologia productiva.

4. OBJETIVOS ESPECIFICOS (OE) DEL PROYECTO

N° OE Objetivos especificos (OE)
Describir el potencial productivo y comercial de los potenciales 1
1 beneficiarios, en funcién de factores determinantes de su aptitud vitivinicola.
Obtencién de productos de calidad, con factibilidad técnica y comercial de
posicionamiento en el mercado, a través de la implementacion de manejo
2 agronoémico y enolégico que agreguen valor a esta zonificacion.
Elaborar modelos de negocios sostenibles en funcién de las capacidades
3 productivas y de gestién comercial de los beneficiarios.
Implementar y validar los modelos de negocio propuestos para cada tipo de
4 beneficiario identificado, con énfasis en estrategias de comercializacion.
Elaborar e implementar una estrategia de transferencia para los
beneficiarios, que permita a los vifiateros contar con herramientas para la
5 gestion eficiente de sus sistemas productivos
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5. RESULTADOS ESPERADOS (RE) DEL PROYECTO

*Repetir el cuadro tantas veces como Resultados Esperados (RE) tenga el proyecto.

Avance
Fecha
Avance del del
Linea Fecha logro Valor del Real logro indicador al | resultado
N° Resultado Indicador de Meta del del indicador al 100% del P P
base del | . - — P término del | al término
OE esperado resultado SO indicador | indicador término del indicador
indicador ~ proyecto del
(mes/ afio) proyecto (mes/
afio) (%) proyecto
(%)
, Informe de
Potencial o,
. caracterizacion
productivo y . iy
: situacion
comercial de los . .
potenciales productiva Cantidad 31-12
1 beneficiarios del | SOcioecond _ de 100 01-05-2022 100 2022 100 100
mica y informe
valle ;
comercial.

Analicey justifique el avance del resultado esperado al término del proyecto.

Se cuent6 con informacién secundaria y primaria recopilada durante la ejecucion del proyecto que dan cuenta de datos generales del
Valle del Itata y que sirvié como base para desarrollar una actualizacién de la caracterizacion de los beneficiarios directos del proyecto.

Indigue el nimero del anexo en donde se encuentra la documentacién que respalda el avance del resultado al término del proyecto.

En el periodo, se realiza una actualizacién de las principales caracteristicas de los vinateros beneficiarios directos del proyecto mediante
entrevista no estructurada individual realizada por personal del equipo técnico del proyecto (Anexo 8). En el periodo siguiente se
redactara informe final y se realizara una actualizacion de los beneficiarios finales y se recopilara nueva informacién secundaria de ser
necesario.
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Ratstinpennts
Avance
ha | lor del Felclha Avance del del
. Linea FETEL 1) .Vf"or € ReeEl] lgie indicador al | resultado
N° Resultado Indicador de Meta del del indicador al 100% del P P
basedel | . - e -~ término del | al término
OE esperado resultado - indicador | indicador término del indicador
indicador ~ proyecto del
(mes/ afio) proyecto (mes/
afio) (%) proyecto
(%)
Productos con
potencial
comercial
detectados en el
valle (con
calida(d N° de productos 31-12-
2 ' con potencial 0 20 03-05-2021 100% 2022 100 100

presentacion y
en volumenes
minimos
necesarios).

detectados

Analicey justifique el avance del resultado esperado al término del proyecto.

Indigue el nimero del anexo en donde se encuentra la documentacién que respalda el avance del resultado al término del proyecto.

Anexo 12- Evaluacién Cata de vinos — Informe 5
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Fecha Avance
Avance del del
Indicador ) Fecha logro _ Vglor del Real logro indicador al | resultado
N° Resultado Linea base del | Meta del del indicador al 100% del P PR
de o L - A P término del | al término
OE esperado indicador indicador | indicador término del indicador
resultado ~ proyecto del
(mes/ afio) proyecto (mes/ 0
afio) (%) proyecto
(%)
3. Productores
identificados con
productos con
potencial o
comercial ,p\)lrogﬁctore
acceden a 31-12-
- - 0
2 recomendaci Sd — 0 24 03-05-2021 100% 2022 100 100
ones de manejo Iose hea

agronoémico y
enologico.

Analicey justifique el avance del resultado esperado al término del proyecto.

Productores requieren asistencia técnica para desarrollar trabajos en sus vifiedos, pues no cuentan con capacidad técnica ni de gestion.

Meta alcanzada

9 productores trabajan activamente bajo las recomendaciones del proyecto

Indigue el nimero del anexo en donde se encuentra la documentacién que respalda el avance del resultado al término del proyecto.

Reportado en informes 4y 5.

Unidad de Proyectos

FIA

12




Ministerio de
| Agricultura

Fundacion para la
Innovackbn g;ra-ia

Avance
e Avance del del
Indicador . Fecha logro _Vglor gl ruzelllegis indicador al | resultado
N° Resultado Linea base del | Meta del del indicador al 100% del — P
de S LT L L P término del | al término
OE esperado indicador indicador | indicador término del indicador
resultado ~ proyecto del
(mes/ afio) proyecto (mes/ o
afio) (%) proyecto
(%)
4. Modelos de
negocios
sostenibles,
elaborados en
funcion de las o
) N° de
capacidades modelos 31-12-
3 | productivas y de 0 24 03-05-2021 100% 100 100
- de 2021
gestion de los .
negocios

beneficiarios. Se
deben incluir al
menos tres
modelos
diferentes.

Analicey justifique el avance del resultado esperado al término del proyecto.

De acuerdo a los cambios en el entorno nacional e internacional se actualizé el disefio de los modelos de negocios, determinando:

Modelo de negocio comercio electronica vinos gama alta y gama media
Modelo de negocio comercio tradicional vinos gama alta

Unidad de Proyectos
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Fecha Avance

ha | lor del N Avance del del
Indicador . FETEL 1) .V‘T" or de ReeEl] lgie indicador al | resultado

N° Resultado Linea base del | Meta del del indicador al 100% del P P
de o L - Py P término del | al término

OE esperado indicador indicador | indicador término del indicador
resultado ~ proyecto del
(mes/ afio) proyecto (mes/ d

afio) (%) proyecto

(%)

Modelo de negocio comercio tradicional vinos gama media

Indique el nimero del anexo en donde se encuentra la documentacion que respalda el avance del resultado al término del

proyecto.

Este verificador se entregd en el anexo 9 informe 5
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S

Indicador de Resultados (IR)

Estado
N° | N° Resultado . Meta del % de avance a
OE | RE Esperado (RE) N_om_bre del Forrpula de gctl_Jal del indicador Fecha alcance la fecha
indicador célculo indicador . T meta programada
(situacion final)
o | e epuesto | naresoor [ Cugagse 0 uso
goclo prop venta anuales | 9SO P $2.000.000
para cada tipo de afio
beneficiario
identificado, con
énfasis en 0%
estrategias de Ene 2021
come;ruahzamon Cantidad de > Ago 2022
efectivas, modelos de 3
implementadosy | Modelo de negocios 0
validados. Se negocio
deben incluir al validados
menos 2 modelos
diferentes.
Descripcién y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.
Avance de resultados programados para enero del 2021.
Documentacion de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)
Sin Anexo
15
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Indicador de Resultados (IR)

N° | N° | Resultado Esperado . =S Meta del Fecha alcance | % de avance a
Nombre del Formula de | actual del o
OE | RE (RE) o : o indicador meta la fecha
indicador célculo indicador . T
(situacion final) programada

4 6 | Estrategias N° de Cantidad de 0 2 Ene 2021 100
comerciales para estrategias estrategias 3 Ago 2021
cada segmento de comerciales | comerciales
beneficiario. Estas validadas.

estrategias deberan
ser construidas y
validadas durante la
ejecucion del
programa. Se deben
proponer al menos 2
estrategias
comerciales y
proyecciones de
venta.

Descripcién y justificacién del avance de los resultados esperados a la fecha.

Propuesta de estrategia comercial entregada en informes 4y 5

Documentacion de respaldo (indique en que n°® de anexo se encuentra)

Informes 4y 5
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Indicador de Resultados (IR)
Estado
Meta del Fecha
N° | N° Resultado , actual S 0
OE | RE Esperado (RE) N_om_bre del Forrpula de del m@cadpr alcance % de avance a la fecha
indicador célculo - (situacion meta
indicador .
final) programada
Metodologias de
transferencia y
difusion N° de Cantidad de -
’ Dic 201
5 ! adaptadas a la metodologias | metodologias 1 1 ic 2019 100
realidad del Valle
del Itata.

Descripcidn y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Durante el periodo se ha trabajado en la implementacion de la nueva metodologia de Transferencia tecnolégica y Extension, en donde
tras un balance de las actividades, se ha observado que es necesario introducir nuevos ajustes para el buen logro de los objetivos de
este componente. La estrategia contempla difundir las recomendaciones técnicas del proyecto de tal manera, de poder llegar al
maximo de profesionales, técnicos y endlogos, para que a su vez ellos puedan llegar a un nUmero mayor de agricultores. A la vez se
considera necesario contrastar el nivel de la informacion y su incorporacion cuando esta es transmitida directamente a los vifiateros.
La metodologia para ambas cosas serd la creacion de Grupos de Transferencia tecnolégica (GTT) en el primer caso para
profesionales, técnicos y enélogos y en el segundo caso con los agricultores de la comuna de Florida, gestionados por el extensionista
de INIA Ingeniero Agronomo Sr. Carlos Ruiz, bajo la guia técnica del especialista en enologia Sr. Fernando Almeda. Hasta la fecha
se han establecido los contactos con profesionales de diferentes instituciones relacionadas con el rubro vitivinicola para la formacion
del GTT de profesionales, técnicos y endlogos del Valle del Itata. En acuerdo a la metodologia de estos Grupos, se pretende convocar
a una primera reunién de trabajo para definir su formacion, bajo una propuesta general de entrega de tecnologias para producir vinos
con estilo exportable a partir de cepas tradicionales del Valle del Itata.

Documentacion de respaldo (indique en que n°® de anexo se encuentra)

Sin Anexo
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Indicador de Resultados (IR)

Ne | No Estado
ol R Resultado Nombre del Férmula de actual Meta del Fecha alcance | % de avance a la
E|lE Esperado (RE) indicador caleul del indicador meta fecha
ulo - : .
indicador | (situacion final) | programada
5 8 | Herramientas y N° de Cantidad de 0 8 May 2020 0%
material de Herramientas y | herramientas
transferencia y material y material
difusion, obtenido obtenido
recopiladas o
desarrolladas para
el proyecto.

Descripcién y justificacién del avance de los resultados esperados a la fecha.

Debido al ajuste en el nuevo plan operativo no existe desarrollo en las actividades para la generacién de este resultado.

Documentacién de respaldo (indigue en que n° de anexo se encuentra)

Sin Anexo

Unidad de Proyectos
FIA
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Indicador de Resultados (IR)

Estado

N° | N° Resultado Esperado Nombre del | Eérmula de | actual del Meta del Fecha alcance | % de avance a
OE | RE (RE) - : o indicador meta la fecha
indicador célculo indicador . L
(situacion final) programada
5 9 | Actividades de N° de Cantidad de 0 3 Jul 2020
transferencia y difusién, | actividades | actividades 3 Jul 2021 0%
hacia los PRODESAL 3 Jul 2122

de la Zona.

Descripcién y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Debido a una restructuracion del plan operativo las actividades para el desarrollo de este resultado fueron reemplazadas por la

generacion de Grupos de transferencia tecnoldgica dirigida a profesionales, enélogos y técnicos.

Documentacién de respaldo (indigue en que n° de anexo se encuentra)

Sin Anexo

Unidad de Proyectos

FIA
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Indicador de Resultados (IR)

N° | N° | Resultado Esperado Nombre del | Férmula de Estado actual Meta del allzfg:fe % de avance
OE | RE (RE) o . del indicador indicador a la fecha
indicador célculo . o meta
(situacion final)
programada
10 | Actividades de N° de Cantidad de 0 4 Jul 2020
5 transferencia y actividades | actividades 4 Jul 2021 o
difusion, hacia los 4 Jul 2122 0%

productores del
valle.

Descripcién y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Debido a una restructuracién del plan operativo las actividades para el desarrollo de este resultado fueron reemplazadas por

inclusion de Grupos de transferencia tecnoldgica de productores de Florida.

Documentacién de respaldo (indigue en que n° de anexo se encuentra)

Sin Anexo

Unidad de Proyectos

FIA
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Indicador de Resultados (IR)

A i Rl Nombre del | Férmula de ESEGE EEIEL SEE B allzfgr?fe av;ﬁcgea la
OE | RE Esperado (RE) o . del indicador indicador
indicador célculo : o meta fecha
(situacion final)
programada
11 | Productores o N° de Cantidad de 20 200 Jul 2022 10
5 beneficiarios beneficiarios | productores
atendidos atendidos

Descripcién y justificacién del avance de los resultados esperados a la fecha.

Debido a una restructuracion del plan operativo las actividades para el desarrollo de este resultado fueron reemplazadas por
la generacién de Grupos de transferencia tecnoldgica.

Documentacion de respaldo (indique en que n°® de anexo se encuentra)

Sin Anexo

Unidad de Proyectos

FIA
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6. RESUMEN CUMPLIMIENTO RESULTADOS ESPERADQOS DE TODO EL PROYECTO.

Avance del Avance OE
N° o resultado al Cumplimiento al término
OE Mgy Norlane K2 per 1= término del del RE del proyecto
proyecto (%) (%)
1.Potencial productivo y comercial de los
1 potenciales beneficiarios del valle 31-12-2022 100 100
2.Productos con potencial comercial
detectados en el valle (con calidad,
presentacion y en volimenes minimos
2 necesarios). 31-12-2022 100 100
3. Productores identificados con productos
con potencial comercial acceden a
recomendaciones de manejo agronémico y
2 enologico. 31-12-2023 100 100
4. Modelos de negocios sostenibles,
elaborados en funcién de las capacidades
3 | productivas y de gestion de los beneficiarios. 31-12-2023 100 100
Se deben incluir al menos tres modelos
diferentes
Ago 2021
5. Modelos de negocio propuesto para cada
tipo de beneficiario identificado, con énfasis
4 | en estrategias de comercializacién efectivas, 100 100
implementados y validados. Se deben incluir
al menos 2 modelos diferentes. Ene 2021
Ago 2022
6. Estrategias comerciales para cada
segmento de beneficiario. Estas estrategias
4 deberan ser construidas y validadas durante Ene 2021 100 100
la ejecucion del programa. Se deben Ago 2021
proponer al menos 2 estrategias comerciales
y proyecciones de venta.
7. Metodologias de transferencia y difusion, .
> adaptadas a la realidad del Valle del Itata. Dic 2019 100 100
8. Herramientas y material de transferencia y Mav 2020
5 | difusion, recopiladas o desarrolladas para el y 70 70
proyecto.
5 9. Actividades de transferencia y difusion, jﬂ: 5852 0 0
hacia los PRODESAL de la Zona. Jul 2122
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10. Actividades de transferencia y difusion, Jul 2020

5 | hacia los productores del valle Jul 2021 S0 50
' Jul 2122

5 | 11. Productores o beneficiarios atendidos Jul 2022 20 3

7. ANALISIS DE BRECHA

Cuando corresponda, justificar las discrepancias entre los resultados esperados al inicio y los obtenidos
al término del proyecto. En caso de resultados esperados con cumplimiento marcado como No o Parcial.

La cantidad de productores con los que se trabaj6é fue bajo debido a que durante la ejecucién del
proyecto nos encontramos en pandemia. Fue muy complejo llegar a trabajar con productores en el Valle,
y que ellos cumplieran los requisitos minimos para formar parte del proyecto, es decir, cumplir con
caracteristicas de vinos premium, frescos, frutales, y con un volumen considerable para exportacion.

En el mercado americano elegido por la entidad asociada, los vinos de variedades patrimoniales no
estan posicionadas por lo que fue dificil el ingreso de estos vinos. Lo anterior sumado a la pandemia
hizo mas lenta la implementacién de las estrategias de mercado, ademas la falta de experiencia de la
entidad asociada dificulto ain mas la venta de vinos en dicho mercado.
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8. CAMBIOS Y/O PROBLEMAS DEL PROYECTO

Especificar los cambios y/o problemas en el desarrollo del proyecto al término de su
ejecucion. Se debe considerar aspectos como: equipo técnico, problemas metodoldgicos,
adaptaciones y/o modificaciones de actividades, cambios de resultados, gestion y

administrativos.

Describir cambios
y/o problemas

Consecuencias
(positivas o
negativas), para el
cumplimiento del
objetivo general y/o
especificos

Ajustes realizados al proyecto para
abordar los cambios y/o problemas

Modificacion en Plan
Operativo
(Declarada en
informe 2)

Positiva

Se ha realizado una restructuracion de
los componentes 1 y 3 ajustando las
actividades a las necesidades reales del
proyecto. La cual se encuentra formulada
y en desarrollo, se pasa ahora a la
siguiente etapa que es la formalizacion
legal del documento.

Contingencia actual:
Covid-19 (Declarada
en informe 2)

Negativa

La contingencia actual provocada por
Covid-19, ha dificultado tanto la movilidad
del equipo técnico en terreno como la
realizacion de las catas de seleccién. En
cuanto a las visitas en terreno estas
fueron retomadas durante el mes de junio
del presente afio. Actualmente se trabaja
en un protocolo para retomar las
actividades relacionadas con la seleccion
durante el segundo semestre, en donde
las catas se desarrollaran sin la presencia
de los productores.

Cambio de
estrategia de
transferencia.
Termino de contrato
con CreaPro
Consultores
(Declarada en
informe 2)

Positiva

Por decisiobn de la mesa técnica del
proyecto, se decide que el éarea de
transferencia del INIA lidere este
componente, dando término al contrato
con Creapro Consultores. Se realiza una
nueva metodologia de trabajo generando
asi dos grupos de transferencia
tecnolégica.
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Describir cambios y/o
problemas

Consecuencias
(positivas o negativas),
para el cumplimiento del
objetivo general y/o
especificos

Ajustes realizados al proyecto
para abordar los cambios y/o
problemas

Equipo técnico ejecutante
del proyecto requiere mayor
integracion. (Declarada en
informe 3)

Unificacion y aumento de
confianza de los
agricultores.

Cuando asumio nuevo
coordinador INIA del Proyecto
se cred instancia  de
coordinacion periédica de los
ejecutantes del Proyecto,
principalmente online via Meet.

Impacto negativo de las
Variables exdgenas
siguientes:

a) Estallido social

b) COVID 19.

Estas afectaron el desarrollo

Esto genero problemas,
al momento de querer

cumplir los hitos
definidos, y sus
respectivas fechas de

entregables.

Se reprogramo actividades
para primer semestre del 2021.

normal del

proyecto(Declarada en

informe 3)

Proyecto en su origen | Agricultores no tienen las | Se crea con autorizacion FIA

asumia que seleccionaba
vinos y exportaba la unidad
de
Comercializacion(Declarada
en informe 3)

capacidades de gestionar
envasado de vinos para
exportar

un fondo rotativo para apoyar a
productores en envasado de
vinos y tener disponibilidad de
oferta de exportacion

Impacto negativo de las | Esto genero problemas, | Se reprogramo actividades
Variables exbégenas | al momento de querer | para segundo semestre del
siguientes: cumplir los hitos | 2021.
a) Estallido social definidos, y sus
b) COVID 19. respectivas fechas de
Estas afectaron el desarrollo | entregables.
normal del proyecto.
(declarado informe 4)
Continuidad de la situacion | Limitadas acciones| Modificacién Plan Operativo

de presenciales
pandemia COVID restringe o Término  de  convenio
acciones anivel nacional e | N© cumpllm?ento de | de colaboracién con el
Internacional (Declarada en | VENtas —asociadas  a | asociado
informe 5) modelos de negocio

iniciales
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Débil comunicaciénpara
extension deresultados
componente comercial por
partede asociado (Declarada
en informe 5)

Bajo entendimiento de
acciones realizadas por
asociado por parte de
vifiateros.

Pérdida de confianza y
credibilidad en el
componente comercial

Plataforma comercial se

prevégue no sera
posible de
implementar

Término de convenio de

colaboracién con el asociado

Plataforma comercial
elaborada es demasiado
especifica para la utilizacion del
asociado por lo quese prevé
que no sera util para la
organizacion de vifiateros

Intangibles logrados en el

Pérdida de confianza vy

Plan de traspaso de activos

proyectoinscritos a nombre | credibilidad en el | intangibles desde asociado a
de Asociado (Declarada en | componente comercial INIApara posterior traspaso de
informe 5) INIA  a organizacion de
viflateros
Incorporacion
de
acompafiamiento
organizacional para
constitucién de personalidad
juridica de vifateros
Falta De | Al tener gue Incorporacion de
asumir competencias
competencias responsabilidades externas al equipo para lo
que
del
Internas para | componente comercial resta del proyecto.
se prevé
componente retraso en el
cumplimiento de los
Comercial OE y RE de este
(Declarada en componente
informe 5)
Decepcion de parte de los Negativo De 9 productores seccionados

Unidad de Proyectos
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productores debido a que no para trabajar solo tres siguieron
se concretaron ventas en el participando post salida de la
mercado internacional directora Maruja Cortés en junio

de 2022 hasta el final del
proyecto.

No se concret6 ventas de Negativo Pérdida de calidad exportable de

vinos almacenados en cubas los vinos gener6 mermas
econdmicas a los 9 productores

Problemas de stock de Negativo Frente a la estrategia de

botellas embotellar vinos 2022, hubo un

retraso por la falta de stock de
botellas, problema que fue a
nivel mundial.

9. ACTIVIDADES REALIZADAS Y NO REALIZADAS DEL PROYECTO

9.1 Actividades programadas en el plan operativo y realizadas durante todo el
proyecto para la obtencién de los objetivos.

(l;lE lelE Actividades
1 ) Descripcion del potencial productivo.
Creacion de la base de datos espacial de productos con potencial comercial ya
2 1 | existentes en el territorio. Actividad modificada a una base tabular entregada al
equipo del proyecto.
Definicion de los protocolos de manejos agrondmicos por zona y producto
2 3 | buscado. La dindmica del proyecto ha determinado que lo primero es firmar con
los productores un acuerdo de manejo de la vifia
Definicion de los protocolos de elaboracion de cada producto. La dinamica del
2 | 4 | proyecto esta llevando a una atencion personalizada de los productores
evaluando sus vinos y haciendo las correcciones técnicas necesarias
Determinacién de la factibilidad técnica de cada producto. De cada producto
2 5 . S S o L
seleccionado se han construido fichas, que justifican su factibilidad técnica.
Determinacion de la factibilidad comercial de cada producto. Se han construido
2 6 | modelos de negocios donde el endlogo ha encasillado los vinos seleccionados
garantizando su factibilidad comercial de exportacién.
Recopilacién y sistematizacién de informacion de mercados y comercial
3 3 | proveniente de fuentes primarias y secundarias. Cumplimiento acorde a
programa.
3 3 Sistematizacion y andlisis de informacion recopilada sobre la oferta de
productos del valle. Cumplimiento parcial
Segmentacion comercial inicial para beneficiarios del Programa. Cumplimiento
acorde a programa.
4 4 | Consolidacion de oferta disponible en el valle. Cumplimiento parcial.
4 4 | Desarrollo de plataforma comercial. Cumplimiento acorde a programa.
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o o
(’;IE ’I;IE Actividades
Andlisis de potenciales mercados especializados en productos viticolas
patrimoniales.
Recopilacién de informacion contenida en registro de productores del valle para
2,3 | 3 | definicion de potencial comercial, asi como fuentes primarias y secundarias
sobre la oferta potencial de productos
23] 3 Andlisis de informaciér! recopilada dt_a registros de productort_as del valle, asi
’ como de fuentes primarias y secundarias sobre la oferta potencial de productos.
3 3 Recopi_lacic')n y sistemati_zaci@n de informa_lci()n de mercados y comercial
proveniente de fuentes primarias y secundarias.
3 3 Sistematizacion y analisis de informacion recopilada sobre la oferta de
productos del valle
3 3 Segmentacion comercial inicial para beneficiarios del Programa. Cumplimiento
acorde a programa.
3 3 | Actualizacién de la segmentacion comercial para beneficiarios del_ Programa.
4 4 | Consolidacién de oferta disponible en el valle
4 4 | Desarrollo de plataforma comercial.
4 4 Ané_lisis _de potenciales mercados especializados en productos viticolas
patrimoniales
1 2 | Descripcion del potencial productivo
1 3 | Seleccion de Grupos para elaboracion de algunos productos propuestos
5 5 Establecimi(?ntqs de Convenios con grupos de productores para seguir
protocolos técnicos
2 3 Definicion de los protocolos de manejos agrondmicos por zona y por el
proyecto.
4 4 Ané_lisis _de potenciales mercados especializados en productos viticolas
patrimoniales
3 | 3 | Andlisis de modelos de negocio.
3 4 | Elaboracion de nuevos modelos
3 4 | Priorizacion de negocios priorizados
4 5 | Envio de muestras de vinos a mercado americano
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9.2 Actividades programadas y no realizadas durante el todo el proyecto para la
obtencién de los objetivos

NO NO L. e
Actividades Justifiqgue brevemente
OE |RE 9
Establecimiento de convenios con | Se suscribi6 acuerdos con solo 9
2 2 | grupos de productores para seguir | productores para el manejo de vifias y
protocolos técnicos. elaboracion de vinos.
Definicion y caracterizacion de los .
. . Se descart6 por estar fuera del contexto
2 7 | procesos agroindustriales
. L de los productores de valle.
involucrados. Actividad
Esto no se realiz6 completamente, el
3 3 Andlisis y priorizacion de modelos | asociado solo presentdé propuesta
de negocio. preliminar que no tenia sintonia con la
realidad del valle de Itata
Productores muy heterogéneos, no fue
4 4 Consolidacion de oferta disponible | posible consolidar la oferta de vinos por
en el valle. calidad, dado que la mayoria ni siquiera
manejaba analisis de laboratorio
Solo se realizé una aproximacién en
Andlisis de potenciales mercados | base a informacién teérica por parte del
4 4 | especializados en productos | asociado, sin contar con entrevistas o
viticolas patrimoniales. reuniones comerciales para obtener
informacién de primera fuente
Puesta en marcha o ejecucion de .
. No concretada por parte del asociado
plataforma comercial.
Validacién plataforma comercial. | No concretada por parte del asociado
Recopilaciébn y generacion de . .
) J No se realiza actividad or
5 2 | contenidos técnicos para la ., P
. reestructuracion de componente 3.
transferencia.
: No se concretd ventas por parte del
4 | 5 | Ventade vinos ’ . por p
asociado Clear River.
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10. POTENCIAL IMPACTO DE LOS RESULTADOS OBTENIDOS

En esta seccion se debe hacer una descripcion y cuantificacion general del potencial impacto
de los resultados obtenidos al final del proyecto, y estimacion de lograr otros en el futuro,
comparacion con los esperados, y razones que explican las discrepancias.

El potencial de impacto de los resultados obtenidos puede ser descrito o cuantificado segun
si es de ambito productivo (rendimiento, costos de produccién), econémico (ventas),
comercial (participacion del mercado), social (nuevos empleos generados por efecto del
proyecto), tecnoldgico (solicitudes de patentes), etc.

Al no concretarse la venta de vinos en el mercado internacional por parte del asociado
Clear River, el proyecto no ha tenido impactos esperados referidos a los canales de venta
de vinos y precios.

11. CAMBIOS EN EL ENTORNO

Indique si existieron cambios en el entorno (sociales, culturales, normativos, tecnol6gicos,
de mercado y econémicos, entre otros) que afectaron la ejecucion del proyecto y las medidas
tomadas para enfrentar cada uno de ellos.

La contingencia provocada por coronavirus ha modificado las conductas de los
consumidores mucho mas hacia el e-commerce y todo tipo de transacciones digitales
remotas. El proyecto esta considerando esta contingencia para adaptar sus actividades lo
mas eficiente que sea posible tanto en terreno (contacto con productores) como en las
actividades ligadas a venta de los eventuales productos.

Opinién de productores sobre Proyecto sefialado en el informe 4 y problemas con la
ejecucion de las actividades del componente comercial (2) pueden influir en un menor
alcance de metas propuestas o en un retraso en el cumplimiento en la fecha indicada

No se concretaron actividades del componente 2, y se genera la salida del asociado lo
cual trae un sin numero de consecuencias que convergen en el descontento por parte de
los productores. Por ello el ultimo semestre del proyecto los recursos disponibles se
destinaron a comprar insumos para el embotellado de vinos de los tres productores que
decidieron seguir en el proyecto hasta el final Susana Ruiz, Alvaro Sefior y Vinos de Patio.
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Complete los siguientes cuadros con la informacion de los productores participantes
durante la ejecucion del proyecto.

12.1

Antecedentes globales de participacién de productores

Debe indicar la region, tipo de productor, nimero de mujeres, nimero de hombres, etnias y

el total de los participantes durante la ejecucion del proyecto.

Etnia
o o (Si corresponde,
Regidn Tipo productor N. de N® de indicar el N° de Total
mujeres hombres
productores por
etnia)
“pequenos 2 7 no 9
Maule Productores
medianos-grandes
Productores
pequenos
Productores
medianos-grandes
Totales 2 7 No
12.2 Antecedentes especificos de participaciéon de productores

Debe indicar el nombre de cada productor y la informacién de la ubicacion de las unidades
productivas, la superficie y la fecha de ingreso del productor al proyecto.

Unidad de Proyectos

FIA

Ubicaciéon Predio Superficie Fecha
Nombre L : ., . ingreso al
R~eg|on Comuna Direccion Postal Ha. proyecto
Vinos de Patio| Nuble Coelemu | Guarilihue Alto sin nimero 18 2019
Fabian Mora Nuble Coelemu Guarilihue 10 2019
Alvaro Sefior | Biobio Florida Predio Santa Ximena 55 2019
Susana Ruiz | Biobio Florida Cruce de Huaro 4.0 2019
Soledad Nuble |Portezuelo | Camino a Portezuelo 30 2019
Prado
Ma}mo Nuble |Portezuelo Buenos Aires 4 2019
Fernandez
Joel Neira Nuble | Ranquil Bularco sin niimero 13 2019
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Describa las actividades de difusion realizadas durante toda la ejecucion del proyecto:

Tipo de Actividad

de avance Proyecto

Fecha Lug_ar de (Charla, Taller, N_l]r_nero NUETE
Realizacién A participantes | de Anexo
Seminario, entre otros)
Programa Radial.
8/2/2020 Radio El Sembrador Servicio del mundo S/IN Informe 1
rural.
Presentacion SEREMI
24/06/2020 Video Conferencia Agricultura Region de 5 Informe 1
Nuble
26 /10 /2020 Portezuelo Lanzamiento y estado 26 Informe 3

Escoja Fecha

Escoja Fecha

TOTAL PARTICIPANTES

14. CONCLUSIONES

Son las reflexiones o deducciones generadas luego de analizar la evidencia de las
actividades, los resultados o las premisas del proyecto al término de su ejecucion. Aborda
aspectos de gestion, técnicos y de contexto, entre otros. Tiene una perspectiva de pasado.

Se debe entregar una apreciacién a un nivel mas amplio del aporte de los resultados
obtenidos para el sector silvoagropecuario y agroalimentario de nuestro pais, especialmente
en el marco del desafio estratégico de FIA en el cual postul6.
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Componente técnico:

Desde el punto de vista técnico fue posible determinar diferentes categorias de productores,
es asi como se encuentran productores que, si bien llevan muchos afios desarrollando la
vitivinicultura y elaboracion de vinos, adn presentan problemas a nivel de vinificacion, pero
sobre todo luego de terminar la fermentacion alcohdlica. Una vez que los vinos terminan de
fermentar no realizan estabilizacién, ni usan los analisis quimicos para realizar seguimiento y
correcciones al vino, quedando el producto a merced de los microorganismos y oxidaciones
guimicas provocadas principalmente por exposicion de vinos al oxigeno, alta temperatura y
luz.

Otro grupo de productores participan en muchos programas de asistencia técnica, sin
embargo, existe una dependencia de la asesoria, pues no realizan andlisis de vinos en sus
bodegas, no saben interpretarlos ni aplicar tratamientos en base a estos.

Un tercer grupo de productores ha incorporado a sus hijos al negocio y eso les permite tener
acceso a mas informacion y conocimientos, pudiendo entrar en una categoria de vifiateros
mejor preparados para la exportacion.

De acuerdo con lo anterior, se concluye que era necesario conocer a cabalidad la realidad de
los productores para poder partir desde una categoria superior, lo que permite avanzar mas
rapido y contar con una calidad homogénea de vinos. Comenzar el proyecto e iniciar la
blasqueda de los productores fue un proceso lento no solo por encontrar vinos con de calidad,
sino que también porque no todos los productores contaban con capacidad técnica ni de
gestion. Esto ultimo implicé que para labores sencillas como tomar muestras y enviar a
analizar, el proyecto tuvo que contratar una persona, situacion que se vio potenciada por las
distancias y mala calidad de las rutas en el valle de Itata.

El proceso de preparacidon de muestras para enviar al mercado americano fue dificil también,
esto debido a que en el valle no hay ninguna empresa que preste el servicio de embotellado,
por lo que se concluye que, de no instalarse las capacidades en la zona, la preparacion de
muestras de vinos y el embotellado siempre seran una brecha dificil de superar.

La disponibilidad de Insumos para embotellado de vinos en pequefios volimenes, es decir,
menos de 1000 HL, es dificil de conseguir, principalmente porque desde el inicio de la
pandemia las fabricas de botellas bajaron al minimo su produccion, y si bien en Chile las
Cristalerias producian, estas exportan las botellas. En conclusién, es necesario que los
productores se asocien para poder tener mejor poder de negociacion al momento de comprar
insumos.

Componente Comercial

El mercado del vino es un mercado complejo y tradicional, la entrada al mercado de vinos del
nuevo mundo y de cepas patrimoniales no es un concepto que se maneje, y costo mucho
generar un espacio. De acuerdo con la estrategia de PROCHILE el mercado americano no es
el més adecuado para estos vinos, sino mas bien aquellos mercados de nicho. Este error
estratégico por parte de Clear River puede deberse a la nula experiencia en venta de vinos, lo
cual queda de manifiesto al momento de comenzar a generar las primeras conversaciones con
los productores. El débil manejo de la entidad asociada fue evidente al no tener manejo de
cata de vinos, desconocer los procedimientos de preparacion de muestras, desconocer la
legislacién para exportacion e importacion en mercado de destino. Ademas de no formar parte
de los agentes comerciales posicionados en un mercado tan exigente como el norteamericano.
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En conclusién, Clear River no pudo generar un lazo de confianza con sus clientes que eran los
productores, ni tampoco concretar ventas de vino en el mercado nacional ni internacional.

Por ello se concluye que para desarrollar una iniciativa que apunte a la comercializacién de
vinos en el valle de Itata, se requiere de una empresa reconocida, con trayectoria, que conozca
el mercado y que este a la vanguardia de los mercados a nivel local e internacional.

Componente transferencia tecnologica

Al final del proyecto los productores siguen trabajando de la misma forma que lo hacian antes
de entrar al proyecto, siendo quiza el uso de analisis de laboratorio la practica que ellos
adoptaron, sin embargo, externalizan el servicio.

El componente transferencia tecnolédgica debié apuntar al traspaso de conocimientos desde
INIA a los productores con el fin de que ellos estuviesen preparados desde el punto de vista
legal, técnico y sanitario para la exportacion de vinos. Lo anterior se refiere al desarrollo de un
programa de extension vitivinicola, donde se fortaleciera capacidades para que los productores
de vino siguieran trabando de manera autbnoma al final del proyecto. Esto no se realiz6 de
esta forma por lo que la heterogeneidad de la calidad de los vinos pude deberse a esta brecha
no resuelta, pues a los productores se les entrego asistencia técnica pero no se les capacito
para que desarrollaran habilidades e implementaran capacidades en sus bodegas.

15. RECOMENDACIONES

Es un planteamiento de lo que se considera beneficioso proponer en relaciéon con lo
trabajado al término de su ejecucién. Aborda aspectos de gestidn, técnicos y de contexto,
entre otros. A diferencia de las conclusiones, estas tienen un sentido de futuro.

Entre los aspectos a abordar, incorporar factores que se consideran claves para una
implementacion efectiva y/o adopcion exitosa de la innovacién, asi como desafios y/o
problemas que quedan pendientes por resolver. Estas recomendaciones podrian, en caso
justificado, conducir a futuros ajustes del proyecto inicial.
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Desde el punto de vista técnico, se recomienda en futuras propuestas que busquen exportar
vinos, realizar la busqueda y selecciéon de productores antes de presentar el proyecto. Realizar
con ellos talleres participativos donde quedan claras las brechas y con esa informacion definir
la estrategia de extension agricola /vitivinicola. Esta informacién inicial serd clave para
visualizar el potencial de mercado que podrian tener los vinos.

Es recomendable contar con asociado que demuestre a través de verificadores manejo en
tema de comercializacion de vinos, esto en todo su espectro: Aspectos legales, técnicos,
comercio exterior, etc.

Y en relacion con el componente comercial, exigir contratos que incluyan verificadores de venta
de vinos para ejecutar pagos.

Incorporar un programa de capacitacion para productores y un plan de difusion para
beneficiarios indirectos, productores que podrian ser futuros candidatos para exportar vinos.

En este programa se deben abordar aspectos legales de produccién de vinos y también sobre
asociatividad y agricultura regenerativa, dado que los vifiedos se encuentran en zonas
ambientalmente fragiles.

Se recomienda, ademas, contar con PROCHILE como patrocinador en un futuro proyecto, y
con la agencia Invest Chile para atraer posibles inversionistas, quienes pueden apoyar la
apertura de mercados y coordinar giras o misiones comerciales donde participen los
productores.

16. MENCIONE OTROS ASPECTOS QUE CONSIDERE RELEVANTE INFORMAR, SILOS
HUBIERE.

Los frecuentes cambios de coordinaciéon del proyecto perjudicaron la comunicacion y
confianza con los productores, ademas que los cambios en el plan operativo fueron dando
pequefios giros en la mision y visién general del equipo técnico del proyecto, lo cual se vio
potenciado por la salida de profesionales del &rea vitivinicola como Leticia Ortiz y Fernando
Almeda en el area enoldgica.
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17. ANEXOS

Ministerio de

ra la
grasia

Enumere y nombre los anexos en una la lista. Los nombres de los anexos deben ser
iguales al nombre de los documentos adjuntos.

N° del anexo Nombre del Anexo
I Anexo i: Tabla Indicador Codigo PYT- PYT-2019-0583
1 Materiales entregados a los productores
2 Etiquetas re editadas para ser usadas por los productores
3
4
N

18. BIBLIOGRAFIA CONSULTADA
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“PROGRAMA DE INNOVACION EN VALORIZACION DEL POTENCIAL VITIVINICOLA
VALLE DEL ITATA”, CODIGO PYT-2019-0583

Dentro de las acciones realizadas en el marco del proyecto, durante el Ultimo semestre de
ejecucion, lo mas relevante ha sido proveer a los productores de insumos para el embotellado
del vino y actualmente la industria tiene un desabastecimiento de botellas a nivel nacional, por
lo que ha sido dificil conseguir el stock y modelo de botella que se necesita. Al respecto, es
importante considerar que la botella ademas condiciona la compra de corchos, lacres,

impresién de etiquetas, forma de etiquetas, etc.

Productor Tipo de productor

Botella Lacre Corcho Cajas
Vinos de Patio 8 pallet si Si si
Susana Ruiz 3 pallet si Si si
Alvaro Senor 4 pallet si Si si

Materiales entregados por productor
En los siguientes cuadros se detalla los materiales entregados por productor para que lleven a
cabo el embotellado de vinos para mercado interno.

Cuadro 1. Materiales entregados Susana Ruiz

Tipo de material cantidad

Botellas burdeo para envasar 6.000L 4 Pallet (7.773 botellas)
Cajas de 6 botellas 1.000

Cajas de cartdn tipo maleta de 1 botellas de | 100

capacidad

Cajas de carton tipo maleta de 2 botellas de | 100

capacidad

Cajas de cartdn tipo maleta de 3 botellas de | 100

capacidad
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Pantone 187C rojo 10 kg
lacre Pantone 874C blanco 10 kg
lacre Pantone 877C 10 kg
lacre negro 10 kg

Corchos vino seco

3.000 unidades

corchos de vino dulce

3.000 unidades

Placas filtrantes

2 cajas

Servicio de embotellado para 6.000 L

1 servicio embotellado movil

Cuadro 2. Materiales entregados productor Alvaro Sefor

Tipo de material

Cantidad

Botellas tapa rosca transparente
envasar 6.000 L.

para

4 pallet (7.616 botellas)

Cajas de 6 botellas 1.000
Cajas de cartdn tipo maleta de 1 botellas de | 100
capacidad

Cajas de carton tipo maleta de 2 botellas de | 100
capacidad

Cajas de carton tipo maleta de 3 botellas de | 100
capacidad

Capsulas negro mate 5.000
Capsulas violeta 3.000

Corchos vino seco

5.000 unidades

corchos de vino dulce

3.000 unidades

Placas filtrantes

2 cajas

Cuadro 3. Materiales entregados productores Vinos de Patio

Tipo de material

Cantidad

Botellas borgofia Knon para envasar 8.000 L

8 Pallet (11.368 botellas)

Cajas de 6 botellas

1.000

Cajas de cartdn tipo maleta de 1 botellas de | 100
capacidad

Cajas de carton tipo maleta de 2 botellas de | 100
capacidad

Cajas de cartdn tipo maleta de 3 botellas de | 100
capacidad

Lacre Pantone 187 Rojo 10 kg
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Lacre Pantone 539 Azul

10 kg

Lacre Pantone 874 Blanco

10 kg

Corchos vino seco

12.000 unidades

Placas filtrantes

4 cajas




"an1vs 3d SYINI180¥d ¥YSNVYD 3d3Nd A ‘VIHVYNINDVIA ¥vH¥3d0 N FHDO0D NN

YIDNANOD VYVd Avaidvdvd V1v2Ianrddd SYIIMOHOI1V svdigad 3a OWNSNOD 13 (2)
S$01253430 OLdVd 30 05S3IId HOd OZVHVdINT 13 FINVHNA SYOITQHOITV Svalg3ad YVINOL
ON N393d SIYIAMNIN SYT “IVYINID ONVINYID 13 NNO3S (T) :ONYIIF0D 13A VIONILYIAQY

w02 e1e}I|9apSauoIPadXa MMM

*3|1YyD ‘9|gnN 3p U183y ‘NWIS0) Sp BUNWOD
‘anyl|lieno ‘u/s ouda||eny |a olpald

"VdS ol1ed ap soulp Jod opeseAusa A oplanpoud

SOLI47NS INIILNOD | ,SCT | TN 0SL
SIvd

'sosIng ‘sauquinga| ‘eauetlalipaw euldod :aleplielp
J.T O1PIAISS 3p eunjesadwa]

‘opunuwi |3 ud seAllnpoud seuoz sajedioulid se| ap eun opuals esis anb
opiywuad uey A soye 0Qg 1sed Jod opluaiuew uey 3s anb ‘edad elss eded OAI}ND Sp So|eIPI
S3UOIDIPUOD UOJRJIIUOIUD S3jouedsa sosauold so| ‘ejel| [9p 3||eA |9 ua ‘|AX 0|3Is [9 ug -, sSled,,

9p 2Jquiou |3
J1qIoa4 91uawuolalsod esed ‘033lud UB)SIT BPEWE|| BJD BAID B1ST "SEDLIDWY SB[ 9p SOSOI8I[a4
S0l soJawiid so| ua assesSesuod |9 ‘SoAlNdlgo sns ap oun opuals ‘odiyded A osolul|ls
Jopelsinbuod un ejuaA ‘ealgwy ap Jns |3 Jod uolezueAe anb saisany se| e ojunf *O¥YINOId 13

WG/ X WwW9g Y13NOVILIVILNOD

3 ) X A ATIVA O«
1%0% / SIVd

VAd DS 3N

VULVl 11q
SANOIOIdAdXA

wwgg X Wwog v13NoILd

WK 19,51




"anivs 3a SYIN3190¥8d ¥vSNVD 3d3Nd A ‘VIHVNINDVIN ¥v43d0O N FHD0D NN

YIDNANOD VYVd avaidvdvd Vv1v2Ianrddd SYIIMOHOI1V svadigad 3a OWNSNOD 13 (2)
S$01253430 OLdVd 30 05S3IId 4Od OZVHVdINT 13 FINVHNA SYOITQHOITV Svalg3ad YVINOL
ON N393Q SIYATNIA SYT “IVHINID ONVINYID 73 NNO3S (T) :ONYIIG0D 13 VIONILYIAQY

w o2 e1e}I|apsauoIpadxa MMM

*3|1YyD ‘9|gnN 3p U013y ‘NWIS0) Bp BUNWOD
‘anyl|lieno ‘u/s ouda|leny |a olpald

"VdS ol1ed ap soulp Jod opeseaua A oplanpoud

SOLI47NS INTILNOD | oL€T | TN 0SL
L1INVSNID

"sopedsad ‘soplanqua ‘seaue|q sauJed :afepliejp|
DT 0PIAISS ap eanjesadwa]

‘e1R}| |9P 3|[BA |2P S|11D} SO[ANS SO| A OURISS AP SBUOIIPUOD
‘letuowied ezanbu e| Jepzaw eJ480| ed9d BISD OWOD UOJRIGI[DD SIIOHNIIUA SOT "ele)|
[P 3|[BA |2 UD 3sJe|joJlesap XX O|3IS [9p SOZUIWOD e OpueISO| ‘B|1YD 3P NS |dp SBUOIIPEI}
se| A pepijesisaoue e| ap eJasleq e| Jeznid oiSo| anb sedad se| ap eun }nesur) opuals
‘sedad seAaNU OWOD |Se ‘Sedluddl SeAanu uoJafely sojj3 "oluadul @ ugIdINjul Ap BUI|| ‘eIdEIU]
soue QOE 3P Sew eQgeA3|| anb BJNYNDJJUIAIMA BUN UOD UOJBIpUBIdIOS 3s saualinb ‘DY) e
s9s90Uel) SB|0dlISe S01UdP] UoJeSa|| XIX O|S!s [@ 21ueing "VLV.LI NI OZNIINOI OAINN NN

an ) N A FTIVA O«

610z, LTAVSNID

L\d3S 3

VULV.LI11q
SANOIDIAdAdXA




"anivs 3a SYIN3190¥8d ¥vSNVD 3d3Nd A ‘VIHVNINDVIN ¥vd3d0O N FHD0D NN

YIDNANOD VYVd Avaidvdyd V1 v2Ianrddd SYIIMOHOI1V svadigad 3a OWNSNOD 13 (2)
S0123430 O14Vd 3d 09S3IY 4Od OZVdVaINT 13 ILNVHNA SYOITQHODTV Svaig3d ¥VINOL
ON N393d SIYIANIN SYT “IVYINID ONVINYID 13 NNO3S (T) :ONYIIF0D 13A VIONILYIAQY

W02’ B}R}I|DPSAUOIDIPRAXD MMM

*3|1YyD ‘9|gnN 3p U133y ‘NWIS0) 9P BUNWOD
‘anyl|iieno ‘u/s ouda|jeny |3 olpaid

'VdS ol1ed ap soulA Jod opeseAud A oplanpoud

SOLI41NS INIILNOD | .6°TT | TN 05
VI4ANVI31V 34 131LVIOSON

*S9YDIAD ‘sodsiiew :afepliel :alepley
2,7T oINS ap eunjesadwa]

"B}E1| |9p SEdue|g Se| 9P BUIBJ B| UD 3SOPUDIMIAUOD
‘edlpwy ap eisinbuod e ap uosedidilied anb sean se| ap sfeul| |9p a1ed 43s 0uSo0| edad
BYDIP 9pUOp {JIAX O|3IS |9p Jopapadje any anb ewiiss 95 04ad ‘OLI9ISIW UN UNE S3 91USUIUOD
|e epeSa|| NS "9[1YD 9P OUISY SIIUOIUS |3 UD ‘BlIpPUB(3]y 9P [91BISO|A] 9P SOUIA SO| 01q1a4 anb
e2140151Y uoId1Iosap esawiid B 3Ny ‘99T U BIIISS ‘3||BAQ P OSUO|Y BUNSI[ aJped [ap asedy
e)53 °,B|[2 OWO0d Ssoul|elsud A sosed uel :enge |3 owod UOS,, "VY1V.Ll 13d VONVIG VNITY V1




"an1vs 3a SYINI190¥d ¥vSNVD 3a3Nd A ‘VIHVYNINDVIN ¥v¥3d0 N IHD0D
NN YIDNANOD VYVd Avaldvdvd V1 V¥2IaNnrdad SYOIMQHODTV Svalg3dga 3a OWNSNOD 13 (2)
S012343d O14Vd 3d 05S31d 40d 0ZVHV4dIAT 13 IINVHNA SYIITQHOI1V Svdid3ig dVINOL
ON N393a SFHIrNIN SY1 “TV¥INID ONVINYID 13 NNO3S (T) :ONYIIF0D 13d VIONILYIAQY

W 02°e1e}|3PSAU0IDIPSAXS MMM

"911yD ‘@|gNN 3p UoISaY ‘NWa|a0) AP BUNWIOD
‘anyjiJeno ‘u/s 01123||enH |d olpaid

"VdS Olled ap soulp Jod opeseaus A oponpoud

SOLI4INS INAILNOD | 22T | TN 0SL
1INVSNID

"9159 OW0D ‘OUlA UBJS UN U3 sope(a|}al uesan as ouesdwal o apJel
anb so| ‘elnpiqges e[ Jod Jowe un opuejjoiesap opl ey 3s anb [ us UQIdIpeJl 3p Soue OQS ISed
UOS "SEW3JIXd Sedllewl|d sauoipuod A sedsed ap pepiraduo| ‘s3]i3494 sojans Jod sopedsew
‘J910e4E2 A pepljeuossad ns Jod uedelssap SOUIA SO3S] ‘uopipeJ) eidosd ns ap seye sew
S92JqWnd se| e souJalul safeln us opue|edss ‘sedapoq sns U ugldeJIdsul OPUBJIIUODUD ‘BIRY |3P
9||eA |9p olesied |e1s3duUe |9 US SOUIA 9P JOPIRY SP SOPIIUDS sns uezipnSe anb sa103Nd1IA
soood soun3je Aey ‘owsiwisy ‘J9Jeu 9A SsO| anb ojans |9p o1adsas |9p A 0z4anyss |9p
‘01UB]WId0UOI [3p JOPEZI|EeIRd OWO0I UBAIIS anb soula AeH *V1V1I 130 YILIYHVD NOD ‘ONIA

wwg/ X Wwog v13N0ILIVYLNOD

QO Z d
oavid VNIA

rcoc/ L'TAVSNIOD
n [ ¥ c

V.LVLI1aa
SANOIOIdAd XA

wwgg x ww// v13N0IL3




"‘anvs 3a SYINF190¥d ¥vSNVD 3a3Nd A ‘VIHVNINDOVIN ¥V¥3d0 N IHD0D NN

4IDNANOD VYVd AvaIdvdyd V1 v¥2IaNnrdad SYIIMQHOI1V Svalgag 3d OWNSNOD 13 (2)
S$01253430 O14Vd 3d 05S3IY 40d 0ZVdV4dIAT 13 FILINVYNA SYOITQOHODTV Svald3d ¥VINOL
ON N393d SIYINIA SYT “TV¥INID ONVINYID 13 NNO3S (T) :ONY3IG0D 13 VIONILYIAQY

W 02°e1e}|3PSAU0IIIPSdXS MMM

*311YD ‘@|gNN 3p UOISAY ‘NW|30) Sp BUNWIOD
‘anyjiJeno ‘u/s 01123||enH |a olpaid

"VdS Olled ap soulp Jod opeseaus A opionpoud

SOLIAINS ANIILNOD | .£CT | TN 0SL
LINVYSNID

"9159 OWO0) ‘OulA UBJS UN U3 sope(ajyal uesan as ouesdwal o apJel
anb so| ‘elnpiqges e[ Jod Jowe un opuej|oiesap opl ey 39S anb [ Us UQIdIPeJ] AP SOUE QS ISed
UOS "SBW3JIXd Sedllewl|d sauoipuod A sessed ap pepiraduo| ‘sa|i3494 sojans Jod sopedsew
‘1910e4E2 A pepijeuossad ns Jod uedelssap SOUIA SO3S] ‘uopipeJ) eidosd ns ap seye sew
$2JqWIND Se| e SouJalul safeln ud opue|edasa ‘sedapoq sns U UQIdeJIdsu] OPUBIIUODUD ‘BleY| |3p
9||eA |9p olesied |e1s3duUe |9 US SOUIA 9P JOPIEeY SpP SOPIIUDS shs uezipnSe anb sa103Nd1IA
soood soun3je Aey ‘owsiwisy ‘J9Jeu 9A sO| anb ojans |9p ol1adsas |9p A 0z4anyss |9p
‘01UB]WId0UOI [3p JOPEZI|EIed OWO0I UBAIIS anb soulA AeH *V1V1I 130 YILIYHVI NOD ‘ONIA

T1IHD "VLVLI 3d 9T1VA "0°d
014NZaLI0d
0avid VNIA

VIdANV[E1V dd
1coz/ THLVOSOW

N [ 3 ¥ c

NANANEEL
SANOIOIdAdXH




"aNTvs 3a SYINIT90¥d 4¥SNYD 3aINd A ‘VINVNINDVIN ¥v¥3d0 N IHD0D
NN ¥YIDNANOD V¥Vd AvaAIdVdVd V1 ¥2IaNrdad SYIITQHODTY Svaig3d 3d OWNSNOD 13 (2)
S$01253430 O1¥Vd 30 09S31d 40d OZVHV4dINI 13 IINVENA SYIITQHOI1V Svdid3ig dvVIANOL
ON N383Q SFYIrNIA SY1 “IVYINID ONVINYID 13 NND3S (T) :ONYIIF09 13a VIDONILYIAQY

wod eje}lapsauoipadxa Mmm

*3|1YyD ‘9|gNN 3p uoI3aY ‘NWI|30) Sp BUNWOD
‘anyljlieno ‘u/s 01123||enH |3 Olpaid

'VdS 011ed 9p Soulp Jod opeseAud A opiaonpoud

SOLI4TNS ANJILNOD | 2T | 1IN 0SL
1NYg vylLx3

*029S so1nJy ‘saJisod ‘soanuade :aleplie|n
J.8 0I21AJIS 9p euniesadwa]

‘'soue 0QS Ised Jod eje}| |9p ajuelqgey |e
opeuedwode uey anb sedad sejjanbe A ‘sfesied |9 ‘uoidipedy e| uUod Jenjdesalul
Japod ‘|9 ua A ‘o4usnduld oAsNU un 3p pepljiqisod e| e1ss 0gJOS eped
uo) "9||eA |9p OleualuUad NJIdss |9 Opo] Jezijelislew ap ewJO) BUN OWO0D
‘ele}| 9p suewndsa so| uddeu ewJo} e1S9 3 "Jedn| un 3p epia el A ewje |9
uod a1uand un opuadIIA|ge1Ss ‘043I AP JEZUBWOD B OYIDJIIP |9 U3UII] ‘OSN|IU|
'SOYd349p usuall sauodIpes} seT "'SINOIDIAVYL SYAINN 3d OZN3IINOD 13

Wwg/XwWwog ¥13IN0ILIVYLNOD

LN¥g VHLXT

E1DT

V.LV.L] 11a
SANOIOIdAdXH

4]

ww /9 X WWETT V1INODILI




*'BAJDSAJ J NESUID SOUIA B1anbilaesiuod A elanbil3 *T uadew|

*saJ010npoud soungje Jod sepesn Jas esed UOJBIIJIPOW IS SE||D ‘9|e1IPS 01_W.IO4 NS UD Se1aNnbila se| ueJisanw as UOIDBNUIIUOD



"InJg eJix3 saiuewnds3 soula elanbilaesiuod A elanbil3 "z uaSew

"an1vs 30 SYW31804d 4vSNv) 303nd
A 'VIHYNINOVIN vH3d0 N 3HI0D NN HIINANOD Wvd 0¥AIVdYD W1 YIANrH3d SYJIOHOOTY Svaig3a
30 ONNSNOJ 13 (z) S0193430 OLtvd 30 09SIM HOd 0ZvHVEINT 13 IINVHNA SYOIDHOJTY Svaiaa
HYINOL ON N3830 SIHITNIN SYT “TYHINID ONVINHID 13 NNO3S (1) :0NY3IF09 130 VIINILYIAQY

SOLUING INAINOD | o7 [ IN0SL  sveomenca

JTHD INHITRIVND

INOJ'VLVLMIASINOIDIAIdXI MMM WM

z
JTHI ‘318NN 30 NOI9FH ‘NIAFTI0D 30 YNNINDD "._ m
o E

‘INHMIEYND N/S 0LIDITIVNH T3 0I03Hd
'VdS 0ILvd 30 SONIA H0d 00YSYANT A 0013NA0Hd

008 01INIBS
ap einjelsdus]

“0085 s01nJ} 'sa.sod ‘soanLade :alepLe|y

“soue Qg Ised Jod ejey| [ap ajueligey
|e opeuedwode uey anb sedad sejjanbe A ‘slesied |8 ‘ugiaipen e uod Jenjoelsiul Japod ‘|9
Ua A ‘01JuBNIUS 0ABNU UN 8P PepIiqisod e RIS 0GI0S BRI UOY “8][eA [8P OLIBUSIUSD NJjdSa
|8 0PO} JeZI[eLia}ew ap BULIO) BUN WO ‘Ble)| 3p Sejuewndsa So| Usdeu euwoj e3sa a( “Jefin|
un ap epiA e| A eulje |3 U0d ajuand Un opuaIIa|qe}Sa ‘0182 AP JEZUSWOD B 0YIBIAP [9 UdUaI}

'0SNjau] "soydsiep usuan sauoldipen se1 °SINOIJIAVYHL SYAINN 3a 0ZNIIWO0I 13

. 4<”-..<r-.~ JNQ ATIVA OQ <71—L<71—L~ 1— m D

1Nd9 VILXA

’ WnINdud WMZO—U~DMQVNE

T T
LNYd VAdLXH
[ Ak s

V.LV.LI1aa
SANOIDIUAd XA

N V.M 10 d-* M E A

IWEL| 790



‘BAISAY elIpUE[3|Y Sp |91BISO|A SOUIA e1anbilaesiuod A elanbilg *g uadew




"BAJDSIY Sled SOUIA e}dnbilaesiuod A eyanbilg 'y uadew




‘wniwald 1jnesul) souin eyanbiiaelluod A eyanbilg *g uaSew

A VIHYNINDYIN #v43d0 N 3HI0I NN HIINANOD YH¥d Q¥aId¥dvD Y1 YaIaNrkad SYINQHOTY Svaigae
30 ONNSNOJ T3 (2) S0L03430 0LHVd 30 09531 HOd OZvHYEING T3 JINVENG SYIMOHOIV Svaigaa
HYNOL ON N3G30 SIHIMNIN SY1 “T¥HINII ONVPNEID 13 NN93S (L) ‘ONY3IG09 T3 VIINILYIAAY

SOLHING ININO | 2T | INOSL  sevemarncr

FUHD INHIEYND

INOVLVLMIASINOIDIIXT MMM Wm

uu,jm:zﬁzoaumjgdouug,qz:zou m
INHMIEYNS N/S OLIDFTIVAH T3 0IC3td *
'VdS 01Lvd 30 SONIA H0d 0QVSVAN3 A 00IONA0Yd

818 0W0I ‘0UIA UeJB un ua Sopela|ja) Ugian as oueidwa) 0 apJe) anb so| ‘elnpiges
B Jod JOLE Un OpUB||0LIES3P 0PI BY 8S BN [8 U3 UQIAIPRL} 3P SOUB (G 1SB U0S "SEwalIxa
SeallewW|> $aUolaIpuod A seuied 8p pepiAsBuo| ‘sajiia) sojans lod SopeaIRW ‘I1BIed
A pepijeuosiad ns Jod uedeisap souiA S03s3 “uglaipe.y eidoid ns 8p Selfe sew saiquuina se|
B SOUJ3)UI S3[BIA U3 0pUB[RISA ‘Sefiapoq SnS Ua upigeiidsul OpuRJIUOIUS ‘BleY| (3P 3|[BA [3P
alesied [ea1saaUR [8 Ua SOUIA 8p I0padey 8p sopiiuas sns uezipnBe anb saioynania sosod
sounBje Aey ‘owsiwisy “J8deu 8A s0] anb ojans |ap 0adsal [8p A 0218nJS8 [ap ‘0JUaILIIOU0I
I3p Jopezi[ejed owod uamiis anb souiA Aeq "y1VLI 730 YILIYHYI NOI ‘ONIA

'VIVLI THd ATIVA '0°a < <r—L— 744

LTAVSNID

Y ERT mmzo_U—QMme

NZ9L40d
avid VNIA

LTAVSNIDO

V.LV.Ll11a
SANOIOIAAdXH

n H Y c

—_ _




‘winjwaud elpuela|y ap |91eISO|Al SOUIA e1anbiiaesiuod A eyanbilg *g uadew|

QNvS 30 SYINA 1804 HYSNYI 303Nd AIIHD "VIV.LI 9d 3T1T1VA "O°d
NOYIN HYH3d0 N 3HI0D NN HIINANOD YHYd AYAIVdYd Y1 YIaNME3d SYINQHOITY Saiada 1Z4L90d
NSNOJ T3 (¢) S0L33430 OLHvd 30 095 HOd 07vHvaINT 13 FINVENA SYIMQHOITY Svaigad oavid VNIA

830 SIEIFNIN SV "TvHINID ONVINEID 13 NNO3S (L) ‘ONYIIE09 130 VIINILHIAQY
_ <WMQZ<HMA< 4d
SOLIINS INANOD oL 24 [T 05t SO0 170z, TALVOSOW
INOJ VLY LITEOSINOIDIGHDE MAWM Wm n TN ¢

31H ‘78NN 30 NOI93H NINTTE0D 30 YNNINGD 9 < < —
INHITIEYND ‘N/S OLIDITIVNH T3 01034 & A _ A _ 1 '1dd
0114 30 SONIA H0d 0QYSYAN3 A 0QIINA0Hd
"8)$9 0LUO0J "OUIA UE. 6 un us Sopels|jal UBIBA 88 ocm.ﬁEE 08ple)a UmE ,m. npiges m m Z O ~ U ~ D m h— Xm

e[ Jod JOLUB UN OpUe||0A1esap Op! By 8S 8nb |8 U8 UOIdIpeL} 8p SOUe (G ISEI U0S "SewaiIxs
Sealjew|d ssuoiaipuod A seied ap pepiaaBuo| ‘seiLig) sojans Jod Sopedseul ‘isjoeied
A pepijeuossad ns sod uedelsep SoulA S03s3 “uQldIpes eidod NS 8p Seye Sew S8IGUINI
Se| e sowia)ul seleln ua opue(eass ‘sefapog sns ua ugIaeldsul OpUBAUOIUS ‘Blel| [3p 8|(eA
|op alested |e13saaue |3 Ua SoulA 8p Jopadey ap sopiuas sns uezipnbie anb sai0ynaniA sodod
sounBje Aey ‘owsiwiSy “189eu 8A S| anb 0]ans [8p 0}adsal [ap A 071anJ$8 3P ‘0JUBILLIIOUOD
|8p Jopezijeled 0Wod UsAs anb soui AeH “WAVLl 130 Y3LIYEYI NOI ‘ONIA

“VIVLI Tdd ATTIVA ‘0" <

VRANV{TTV 30 TLIVOSOW REC

e SANOIOIAdAdXH




Ministerio de
Agricultura

Fundacion para la
Innovacion Agraria
—

Gobierno de Chile

Tabla de indicadores proyectos

En esta seccién debe indicar cuando se hayan desarrollado en el marco del proyecto individualizado,
productos y/o procesos nuevos o mejorados.

Programa de innovacion en valorizacion del potencial

Nombre del proyecto: | i inicola Valle del ltata.

Cddigo del proyecto: PYT-2019-0583
Ejecutor: Instituto de Investigaciones Agropecuarias, INIA
Indicadores
, . . L 1 Si No
1. ¢Desarrolld su proyecto una innovacion de proceso'? X

Modelo de comercializacidon propuesto pero no ejecutado totalmente

Indicar cual:

2. ¢Desarrolld su proyecto una innovacion de producto?? Si No

Indicar cual:

1 Unainnovacién de procesos en la empresa consiste en un proceso interno nuevo o mejorado para una o mas
de las funciones de la empresa, que difiere significativamente de los anteriores procesos internos y que ya ha
sido implementado o puesto en marcha dentro de la empresa.

2 Una innovacién de producto consiste en un bien o servicio nuevo o mejorado, que se diferencia
significativamente de los anteriores bienes o servicios de la empresa, y que ya ha sido introducido al mercado
0 puesto a disposicion de los potenciales usuarios.
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Fundacion para la
Innovacion Agraria
—

Gobierno de Chile

3. Para las respuestas positivas en las preguntas 1 y/o 2, indicar en qué informe se describe en
forma detallada la innovacion de proceso o producto generada

La innovacién de proceso se refiere a una metodologia de comercializacidn asociativa mediante
un agente exportador de vinos, la cual si bien no tuvo resultados de venta de vinos, si permitié
revisar y prospectar diferentes tipos de vinos existentes en el Valle de Itata que podrian ser
comercializados en un esquema comun y en un mismo mercado con el fin de posicionar los
vinos de cepas patrimoniales en el mundo.

4. Datos quien completa este formulario.

Nombre: Irina Diaz Galvez

RUT:

Firma:

5. Revision y conformidad del ejecutivo FIA del proyecto

Nombre:

Firma:






