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. OBJETIVO

Informar a FIA de los resultados finales e impactos logrados por la iniciativa, de los
métodos utilizados y de las modificaciones que se introdujeron; ademas, del uso y
situacién presente de los recursos utilizados, especialmente de aquellos provistos por FIA.

Este informe debe sistematizar e integrar toda la informacién generada durante el
desarrollo de la iniciativa y los resultados obtenidos en cada una de las etapas mas
relevantes de su ejecucion. Para ello, se requiere especial énfasis en el analisis de los
resultados estratégicos que se definieron inicialmente y que daran cuenta de los logros e
impactos obtenidos a partir de ellos.

Il. FECHA DE REALIZACION

El coordinador de la iniciativa presentara el informe técnico final en la fecha estipulada en
el contrato.

ill. PROCEDIMIENTO

El informe técnico final debera ser enviado a FIA en dos copias (original y una copia) y su
correspondiente respaldo digital, acomparfnado de una carta de presentacion, firmada por
el coordinador de la iniciativa, presentando el informe e identificando claramente la
iniciativa con su nombre y cédigo. FIA revisara el informe y dentro de los 45 dias habiles
siguientes a la fecha de recepcion enviard una carta al coordinador de la iniciativa
informando su aceptacién o rechazo.

En caso de rechazo, las razones se informaran en detalle. El ejecutor debera corregir las
observaciones dentro del plazo determinado por FIA.

El incumplimiento en las fechas de entrega de informes y correcciones sera sancionado
con una multa diaria. EI monto de esta multa estd estipulado en el reglamento
denominado “Condiciones Generales de los Contratos de Aporte”, el cual forma parte del
Contrato de Ejecucion.

En caso de fuerza mayor, se podra solicitar la postergacién de las fechas de entrega de
los informes al ejecutivo encargado, quien evaluara la pertinencia de dicha solicitud.
La solicitud debe ser hecha con anterioridad a la fecha de vencimiento y por escrito.

IV. CONTENIDO

La informacién presentada en el informe técnico final debe ser consistente con la
informacion presentada en el informe financiero final.

La informacién debe ser presentada en forma clara y concordante con los objetivos de Ia
iniciativa. El informe debe incluir los cuadros, graficos, fotografias, diapositivas,
publicaciones, informes de consultoria, material de difusiéon, material audiovisual y otros
materiales que complementen la informacién y analisis presentados en el texto central; ya
sea que hayan sido realizados en el marco de la iniciativa o sobre la base de los

resultados obtenidos.
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FIA se reserva el derecho de publicar una version del Informe Final editada especialmente
para estos efectos.

El informe técnico final debe incluir como minimo la informacién requerida para todos y
cada uno de los puntos indicados a continuacién, en el orden indicado:

1. ANTECEDENTES GENERALES

Nombre Ejecutor: Sociedad de Inversiones Castarion y Villalobos Ltda.

Coordinador 'del_Proyegto: Paula Vergara Harris

Regiones de ejé';:UCi_én.;" Regién de La Araucania
Fecha de inicio iniciativa: 24 de agosto 2016
Fecha término Iniciativa: 30/09/2017

2. EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO

2.1. Estructura de financiamiento

Costo total del proyecto

Aporte total FIA

Pecuniario =

Aporte Contraparte | No Pecuniario

JilTotal |

2.2. Detalle aportes entregado FIA y aportes programados Contraparte

Aportes FIA del proyecto. o f s iiMonto ($)

Primer aporte

Aportes entregados Segundo aporte

Tercer aporte

Total de aportes FIA entregados (suma)

Total de aportes FIA gastados
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Aportes Contraparte del pfoyéégo ;

Aportes Contraparte programado

Pecuniario

No Pecuniario

Total de aportes Contraparte gastados

Pecuniario

No Pecuniario
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3. RESUMEN EJECUTIVO DE LA INICIATIVA

Informar de manera resumida el desarrollo completo de la. xmc:atrva una vez finalizada,
con sus ObjetIVOS justlflcacmnv actividades reahzadas y ‘los prmmpales resultados
obtenidos e |mpactos logrados;» Entregar valores cuantltatlvos y cualltatlvos (maxnmo 1

pagina).

Desde el inicio del contrato, lo primero que se realizé fue la reunién con el consultor y
luego de recibida la cotizacion definitiva, se dio inicio a la consultoria para la Formulacion
del Plan de Marketing el 6 de septiembre del 2016 y se destacada la realizacion de 2

actividades relevantes:

+ Disefio, aplicacién y evaluacion de consulta ad hoc, a consumidores potenciales.
e Realizacion de Focus Group.

El 10 de noviembre se realiz6 la presentacion de los resultados del Plan de Marketing y
se enviara a FIA para su revision y aprobacion. El 22 de diciembre se enviaron las
observaciones a este plan que fueron respondidas segun lo solicitado el dia 9 de enero.
FIA comunico que el Plan de marketing estaba aprobado el 14 de febrero del presente.

En la fase de desarrollo del plan se abordé la creacion una nueva marca mas coherente
con la region de La Araucania y con el tipo de producto. Asi nace Winkul y que cuyo lema
principal es “Sabores del Mundo”. La marca de desarrollé que permiti6 modificar
significativamente la presentacion, con una muy buena evaluacion de los clientes y se
incorporé a los productos a la venta en las ultimas ferias

Ademas, se realizé una mejora productiva que se obtuvo al analizar por primera vez los
estudios nutricionales de 3 confituras y de Coppa Araucania, la formulacion de una
variedad sin azlcar de confitura de Physalis que es un hito fundamental y permite marcar
una importante ruta de disefios de productos libres de aziucar que es el futuro de
desarrollo de nuevos productos para esta empresa.

Ademas, con los fondos se adquirié una laminadora, equipamiento que ha resultado muy
util para mejorar calidad de grosor del producto Coppa que permite ademas disminuir
significativamente el proceso de envasado de copa laminada y con menores perdidas. Se
puede procesar en unas 6 horas una partida completa de jamones.

Acciones de visita a nuevos clientes principalmente a Vifiedos que han generado
productos turisticos asociados a sus plantas para generar mayores ventas en las ferias.
Ya estan incorporados en circuitos de ferias como “Echinuco”, “Bocas Moradas” y Ferias
de la Cervezas de Temuco y Valdivia. que les permite acceder al cliente final que es el
canal de venta mas efectiva, junto con la venta que se esta produciendo vinculado a la
realizacion de eventos gastronomicos privados en el Parador Turistico El Sosiego” y
visitas a la planta.

El proyecto del FIA ha sido muy importante para dar herramientas de mejoramientos de
diversos aspectos que creemos ha contribuido a una mejor insercién en el marcado y a
un aumento significativos en la venta de la empresa.
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4. OBJETIVOS DE LA INICIATIVA.

Descripcion del grado de cumplimiento de los objetivos generales y especificos
planteados originalmente en la iniciativa, en funcién de los resultados e impactos

obtenidos.
Si corresponde, realizar una cuantificacién relativa del grado de cumplimiento de los

objetivos.

4.1 Objetivo general:

Potenciar la gestion comercial de nuestros productos, por medio de acciones de
marketing y disminucién de nuestras brechas productivas, aumentando por ende
nuestros mercados y ventas.

4.2 Objetivos especificos (OE)

N° o i et S e Ll 9% de
OE . : Desoipalondolor L cumplimiento’
1 Desarrollar un plan de marketing para mejorar nuestra gestion 100
comercial.
2 Generar nuevo sistema de envasado 100
3 Desarrollar los estudios al producto final que permita el cumplimiento de 100
normativas sanitarias para alimentos.
4 Mejorar la produccién de materia prima requerida de nuestros 100
productos.
5 Realizar las acciones que permitan dar a conocer el producto en el 100
mercado objetivo

Comparacién, descripcion y Justlf icacion de los ObjethOS_ especificos planteados versus
los resultados obtenldos (% de cumphmxento‘) i ncar razones que expllcan las
discrepancias. e

Se realizé un plan de marketing y un focus grup que les permitio evaluar de forma mas
objetiva la apreciacion de los clientes sobre la empresa y sus productos. El plan les
propone una serie de acciones que el proyecto apoya en su desarrollo. entre otras cosas
gue pese a los esfuerzos de difusion realizada por la empresa, esta no era conocida en la
region y que la marca no respondia adecuadamente a este proceso de difusion vy
insercion de la breakfast empresa y sus productos.

Winkul: Cerros, cordilleras, montanas, dotados de potencia (newen) concertados con el
cielo y la tierra, fuente abastecedora de flujos de agua y vida.

" Porcentaje de Cumplimiento: El porcentaje de cumplimiento de cada objetivo especifico se calcula luego
de determinar grado de cumplimiento de los resultados asociados a éstos. El cumplimiento de un 100% de un
objetivo especifico se logra cuando el 100% de los resultados asociados son alcanzados.
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Se defini6 y fue aprobado por los empresarios que el etiquetado adhesivo fuera genérico
y que se utilizara una etiqueta no adhesiva, donde se entregara la informacion establecida
en la norma sanitaria que rige para este tipo de producto.

Maqueta inicial

El etiquetado de los productos de charcuteria es una carton que se dobla y se corchetea
en el envases.
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Producto real

En el caso de las confituras y el Chutney se incorpora una etiqueta adhesiva que solo
tiene 2 versiones (una para el Chutney y otra para las confituras) para los diferentes
productos lo que permite un ahorro de impresién y simplifica el proceso de etiquetado:

Se elaboran los andlisis nutricionales de Coppa y del Chutney y de 2 confituras, informes
que se adjunta que permite tener mejor de conocimiento de los productos.
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2. IDENTIFICACION DE LA MUESTRA

Muestra Coppa de La Araucania Tipo de muestra alimento
Lomo de cuello de cerdo ahumado
y madurado con merken
Identificacion muestra | 24733 | N°de muestras 1
Responsable muestreo Cliente
Fecha muestreo 13-02-2017 [ Hora muestreo [ 10:00 hrs.
Fecha ingreso 13-03-2017 | Hora ingreso [12:50hrs. |
Punto de muestreo Sala de procesos ,Vilcun

3. RESULTADOS

PARAMETRO METODOLOGIA FECHA UNIDAD RESULTADO
! ANALISIS )

: T Gravimetria, secado a 103+/-
i HUMEDAD 2°Cx 2hrs hasta peso 30-03-2017
constante (1) con arena

MATERIA GRASA* Grasa total  (2)(5) 30-03-2017
PROTEINA (Nx6,25) | Keidaht  (3) (5) 30-03-2017
FIBRA CRUDA Hidrolisis acida-alcalina (5) 04042017

CENIZAS Gravimetria, calcinacion a

550-1+25 C (B)(5)

EXTRACTO NO -

NITROGENADO Foemuta(a) &)

Kealorias Formuia Atwater (7)

SODIO* ) . S
Absorcion Atomica (5)(8) 5 31 -03/04-04—20}7

2, IDENTIFICACION DE LA MUESTRA

Lome de erdo madiurada en Tip T

| Muesien imeen . lPodemuest; | fmewe
| ldentificacidn muestra i 110 ) » N*’ de mue'stras ) j ate ;
(Responsablea 1 s ' T ' i
| muestroo ) ; » ' R @
Fecha muestreo 113 02 2017 ; Hora mues reo ! Si i
- . e 4 {

| Fecha ingmso 15 03 201 7 Hora ingreso i 5i i
3, RESULTADOS : i
i : AZOCAR TOTAL |
; e . le/100gmuostea) |
Lomy de cerdo madurado en merken 0494 o2 :

Solo falta el desarrollo nutricional de los nuevos productos:
i\

WINWOL

SAGOR A MUNTO!

Charcuteria

Pecetas ol mundo, reversionadas con

e procuctos kocales, 10033 ellas elaboraaac
rosc I u O <on J2 mejor carne seisccionada.
En presentacion de tachets de 110grs.

Fu et y n cantidades y formatos a pedido.
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Examenes de las confituras

QQENT_IFICACION DE LA MUESTRA o B .
Muestra Chutney de ciruela Tipo de muestra

S
Alimento

Identificacion muestra | A-108 N° de muestras 01.-
Responsable S|
muestreo
Fecha muestreo 13.02.2017 Hora muestreo Sl
Fecha ingreso 156.03.2017 Hora ingreso Sl
3. RESULTADOS = .
AZUCAR TOTAL
MUESTRA (g/100 g muestra)
Chutney de ciruela 40,62‘1 0,54

2. IDENTIFICACION DE LA MUESTRA

Muestra Chutney de ciruela Tipo de mﬁestra Alimentom—
Identificacion muestra | A-108 N° de muestras 01.-
Responsable s T R i o
|
muestreo
Fecha muestreo 13.02.2017 Hora muestreo Sl
Fecha ingreso 156.03.2017 Hora ingreso Si
3. RESULTADOS i)
AZUCAR TOTAL
MEESTRA (g/100 g muestra)
Chutney de ciruela 40,62 + 0,54

Se incorpora la laminadora que permite un corte de la coppa mucho mas fina y reduce
significativamente el proceso de corte al momento de envasar.

En relaciona a las ferias este ha sido uno de los procesos mas importantes y durante el
2017 se pudo asistir a una feria al mes en casi todos los meses y luego de las visitas, los

pedidos de las vifas, que permiti6 aumentar las ventas que era otro de los objetivos de
este proyecto.
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5. METODOLOGIA

Indicar las actividades y como se llevaron a cabo (metodologia), asociandolas a los
objetivos especificos y resultados esperados.

N° OE

N° RE

Metodologia
' efectivamente utilizada

Desde el inicio del contrato lo primero que se realizo fue la
reuniéon con el consultor y luego de recibida la cotizacién
definitiva, se dio inicio a la consultora el 6 de septiembre
del 2016 de Formulacion del Plan de Marketing y durante
este periodo se destacada la realizacién de 2 actividades
relevantes:

e Disefio, aplicacion y evaluacién de consulta ad hoc,
a consumidores potenciales.

e Realizacién de Focus Group.

Para elaborar el plan estas son las actividades realizadas:

e Levantamiento y analisis de informacién del
mercado nacional de Cecinas finas y Confituras
(demanda, competencia, canales de distribucion).

e Visita a terreno a la planta en Vilcin de Equipo
Técnico Plan de Marketing. Septiembre 2016

e Analisis estratégico de los productos (FODA).

e Disefio, aplicacion y evaluacion de consulta ad hoc,
a consumidores potenciales. (Encuesta Online
realizada entre el 17/9 y el 9/10/2016). Total
encuestados = 78 pp.

¢ Realizacién de Focus Group, 18 de octubre, Salén
Queule, Hotel Aitué, Temuco. Participaciéon 10 pp.
Degustacion de productos de la empresa y de la
competencia que permiti6 hacer un comparativo
(cuestionario), por parte de los asistentes.

e Evaluacibn del proyecto, determinacion de
factibilidad y sensibilidad.

e Redaccion del Plan de Marketing: Analisis del
entorno, Plan futuro (parcial).

e Reunion con Encargada IMA, para dar avance del
proyecto miércoles 26 de octubre en oficina de FIA,
Regién de La Araucania.
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i Los principales hitos administrativos del proyecto en el
periodo informado son los siguiente:
1.- El 11 de noviembre se ingres6 al Fia el Plan de
Marketing de Ecoabet.
2.- El 17 de noviembre se aprob6 el informe de saldo del
proyecto
3.- El dia 22 de diciembre fueron entregadas las
observaciones al plan que indicaban que era necesario:
e Fortalecer el posesionamiento para los productos
Ecoabet
e Generar un reporte mas sintético del plan para
hacerlo mas ejecutivo.
4.- El envio del plan corregido se realiz6 el 9 de enero del
2017

Se contrata a Huella Comunicaciones quien luego de
revisar el plan de marketing y realizar varias jornadas de
trabajo con nosotros inicia una reformulacion de la marca
asociada a los productos y el estilo de etiquetado que se
ha comenzado a incorporar a los productos a medida que
se acaban las etiquetas antiguas en existencia.

Secontrato a la Universidad de la Frontera, con la facultad
de agroindustria para hacer el desarrollo de los analisis de
3 3 colesterol de coppa y de azucar de 3 confitura y de Coppa.
Ademas se desarrolld una confitura de Physalis con
tangarosa.

Se adquiere en el mes de Febrero la cortadora la que
permitio mejorar procesos de envasado.

Se buscan ferias principalmente las que corresponde a los
segmentos identificados en el plan de marketing donde la
5 5 asociacion con los vinos ha sido un acierto tanto en ferias
tematicas vy visitas a las vifias. Las ferias tematicas de
cervesas artesanales.

Describa las modificaciones'jjntro,ducidas.duran‘te la ejecucion del proyecto y razones
que explican las discrepancias con la metodologia criginalmente propuesta.

Si bien se siguio trabjando en el proceso de impresién con marca Zanetti, este
ano se opto en los disefios incluir a otra empresas (Huella)con mas experiencia
en el ambito comercial.
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6. RESULTADOS ESPERADOS (RE) OBTENIDOS

6.1. Cuantificacion de los Resultados esperados obtenidos

Fundacion para la Innovacién Agraria

no | N° | Resultado - = ‘lta"d‘os‘("R). s e
. R | Esperado | esultados | Mediode | >~
OEle TRe | verificacion? | CUTRY
e dctseansie G iallane B el e v e e imiento
1 1 Plan de Conocimient | Aprobacién | Se cuenta con Informe 100
marketing o del del informe | caracteristicas | aprobado por
mercado del mercado FIA 14 de
objetivo y los Febrero
atributos que | Carta 361 del
son valorados | 14 de febrero
por los clientes
e indicaciones
para disefiar el
packing del
producto.
Sistema de | Incremento Nuevo Se cuenta con | Infforme  de | 100
Envasado del valor | sistema de | nuevos etiquetado
2 2 agregado del | etiquetado | disefios para 8 | de consultora
producto con productos
cumplimiento
de normativa
Analsis Calidad de N° Se tiene 4 | Informes de | 100
Nutriconales | producto informacion | productos con | analisis de
3 3 nutricional sus los productos
respectivos
analisis
nutricionales
Mejorar Calidad de Se cuenta con | Fotografias | 100
produccion | producto N° de maquinaria
4 4 activos que mejora
productivos proceso
productivo
Acciones de Plan de Se participa a | Fotografias 100
difusion difusion 5 : lo menos 1
5 5 mercado N Gedans feria por mes
objetivo
2 Se debe adjuntar Anexo 1, Medio de verificacién.
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Describa y justifique detalladamente los pnncnpales resultados del proyecto mcluyendo
su andlisis de los resultados obtenidos. o _
La empresa no constaba con un plan de marketmg que orlentaba el trabajo de la
empresa y a apartir de este proyecto la empresa pudo hacer el ejercicio y incorporar
conceptos como el caso de la importancia de la marca que se considera especialmente
importante, debido a que gracias a ella el producto sera identificado. El objetivo es lograr
que la marca sea la ventaja competitiva, que proyecte la imagen de calidad y
sustentabilidad, y se traspase ese valor al cliente.

La marca Ecoabet se considera adecuada para la identificacion corporativa de todo el
proyecto gastronomico y turistico que es el proyecto a mediano plazo de la empresa
pero para los productos, cecinas y confituras, se deberia disefiar una marca mas
competitiva, que permita identificarlos facilmente y que reuna conceptos manifestados
por las sencasiones que les evoca a las personas que degustan los productos como lo
demostro el Focus group.

Ademas en el analisis realizado por los empresarios es que uno de los temas criticos de
esta fabrica es el alto costo de etiquetado dado que los flujos de dinero no permiten
imprimir un volumen de etiquetas que permita bajar el costo por unidad. Hay que
considerar que esta empresa cada afio aumenta el nimero de productos y que suelen
modificar su composicion debido a que estén disponible algunos de las materias primas
utilizadas, que una situacion muy comun en este tipo de fabricas artesanales.

Se desarrollo entonces una nueva marca que brindara una solucion en el costo del
etiquetado que fuera efectivo pero eficiente, dado que el numero de productos a
etiquetar y que existen aun productos en desarrollo.

A partir de algunas de las conclusiones del plan de marketing se inicié un trabajo con
Huella Comunicaciones, orientado a generar una marca distinta de Ecoabet que
permitiera mejorar la inserciéon de nuestros productos en el mercado.

A partir de las observaciones establecidas en el manual de marca, se toma la decision
de construir una nueva linea grafica representativa de EcoAbet y posterior a una
investigacion realizada en conjunto con el consultor, acerca de los origenes de la
empresa, sus objetivos y metas, se toma la determinacién de replantear por completo la
linea grafica.

Lo anterior con el fin de que el producto sea capaz de venderse en mostrador, feria o
donde tenga la posibilidad, por impacto visual y que no deba depender de una persona
que introduzca.

El disefio actual de Ecoabet, representa la naturaleza en su estado basico, la
construccion desde la mas minima particula que, en armonia con las demas forman
figuras llenas de colores y vidas.

Fundacion para la Innovacién Agraria 13




elraucar
Ciruelay et Mﬂ“iagféﬁ e . ” Aasaymaniof

.

Hrn cmnior ety pa

Productos originales

Como punto central se toma la del cultrin mapuche, en representacion de la zona de
produccion y origen de los productos. La eleccién de colores fue determinada por la
mixtura del sudamericano, mezclando colores tierras con colores vivos llenos de magia y
atraccion. El cambio de nombre fue una decisién tomada en conjunto con el fin de contar
con un nombre que tuviera un contenido coherente con la etnia.
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UNIVERSIDAD DE LA FRONTERA

e
A W Instituto de Agroindustria

INFORME DE ENSAYO

AREA ALIMENTOS Y AGUA
N°463/17
N° soficitud 24733
Fecha recepcidn 16-03-2017
Fecha informe Q7-04-2017
Pagina 1de2

1. IDENTIFICACION DEL CLIENTE

Empresa Sociedad De Inversiones Castafion y Villalobos Ltda.

Atencién Angela Villalobos

Direccién Parcela 45 E-2 La Vicloria 2 Fono/Fax 974608962
Ciudad Vilcun RUT 76.308.645-3

2. IDENTIFICACION DE LA MUESTRA

Muestra Coppa de La Araucania Tipo de muestra alimento

Lomo de cuello de cerdo ahumado 3

y madurado con merken
Identificacion muestra | 24733 | N°de muestras 1 el
Responsable muestreo Cliente
Fecha muestreo 13-02-2017 Hora muestreo 10:00 hrs.
Fecha_ingreso 13-03-2017 Horaingreso | 12:50hrs.
Punto de muestreo Sala de procesos ,Vilcun

3. RESULTADOS

PARAMETRO METODOLOGIA FECHA UNIDAD RESULTADO |
ANALISIS ‘ !

Gravimetria, secado a 103+/-
HUMEDAD 2°Cx 2hrs hasta peso 30-03-2017
constante (1) con arena

MATERIA GRASA* Crasatotal (2)(5)
PROTEINA (NxB,25)* | eldanl - 3)(5)

30-03-2017

FIBRA CRUDA  Hidrdlisis acida-alcalina (5)
- Gravimetrfa, calcinacién a
_CENI_/'AS 550-/+25 C (B)(S5)
EXTRACTO NO
| NITROGENADO Férmula (4) (5)
Kcalorias Formula Atwater (7)
SODIO*

Absorcion Atomica (5)(8)

Av. Francisco Salazar 01145 - Fono: (56-45) 2325050 - 2732425 - Fax: (56-45) 2732402 - Casilla 54 - E-mall: marcela.cabrera@ufrontera.cl - Temuco - Chile
http://agroindustria.ufro.cl
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UNIVERSIDAD DE LA FRONTERA
instituto de Agroindusitia

INFORME DE ENSAYO

1, IDENTIFICACION DEL CLIENTE

AREA ALIMENTOS
N* 110 117
V Nﬂ Eﬁhcﬁud T 1036
P 'F_u:;;;a mcmciﬁn  15.03, 2017
Fochainforme | 31.03.2017
,"E;g; na  1des

i

Loma de cerdo madurado en merken

Observaciones:
Metodologia aplicada; Watodo funo! acdo suffurco
St S wderdifoar

Resultados vilidos sélo para la muesira ingresada

Empress | Supedad de Inversiories Castafn y Vilalobos Lida

Atenmén 7‘ Angels Villzlobos

Direcclan Prarfela 45 E-2 LaWetora 2 FonofFax | 874605962

b Lk e =
: Ciudad v lcun RUT | 76 308 B45-3
2 IDENTIFICACION DE LA MUESTRA ‘
; Lome de cardo madurans en : } PITIPI

- Muestra | memen o I:;?o de muesfrairn i »«hrvnu:‘nl.r, §

Memmcacmn muusxra ; As110 N" da muestras 0t :
| Responsabla g
| musstreo : .|

Facha muestrem 113,02 2017 Hora muestreo 5i i

Focha ingreso | 1503 2017 Hora ingreso. S
3, RESULTADOS =
3 — AZUCAR TOTAL

3 {9/100 g muestra)

DA 202

A, Franm\m Salacm 01145 ~ Fono: {58-45) 2325080 - 2732425 - Fax, (55-4::) AT32402 - Casita 84 - E-mail: mmuammmmmtmu Tamuszo - Chida

Examenes de las confituras

http: Ilagromdustna.ufro cl
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INFORME DE ENSAYO
AREA ALIMENTOS
N° 108 /17

N° solicitud 1036

Fecha recepcion 15.03.2017

Fecha informe 31.03.2017

Pagina 1de1
1. IDENTIFICACION DEL CLIENTE

Empresa Sociedad de Inversiones Castafién y Villalobos Ltda.

Atencion Angela Villalobos

Direccién Parcela 45 E-2 La Victoria 2 Fono/Fax 974606962
Ciudad Vilcin RUT 76.308.645-3

2. IDENTIFICACION DE LA MUESTRA

Muestra Chutney de ciruela Tipo de muestra Alimento
Identificacion muestra | A- 108 N° de muestras 01.-
Responsable S|

muestreo

Fecha muestreo 13.02.2017 Hora muestreo Sl
Fecha ingreso 15.03.2017 Hora ingreso Si

3. RESULTADOS

AZUCAR TOTAL
MUESTRA i (a/1 OO g muestra)

Chutney de ciruela : 40.6é + 0,54

Observaciones:
Metodologia aplicada: Método fenal acido sulfurico i
Sl Sin identificar
Resultados validos sélo para la muestra ingresada

. /aél_iﬁé Shene D&
Je{e‘ Laboratorio

Av. Francisco Salazar 01145 - Fono: (56-45) 2325050 - 2732425 - Fax: (56-45) 2732402 - Casilla 54 - E-mall: marcela.cabrera@ufrontera.cl - Temuco - Chile
http://agroindustria.ufro.cl
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UNIVERSIDAD DE LA FRONTERA
Instituto de Agroindustria

INFORME DE ENSAYO

AREA ALIMENTOS
N° 108 /17
N° solicitud 1036
Fecha recepcion 15.03.2017
Fecha informe 31.03.2017
Pagina 1de 1

1. IDENTIFICACION DEL CLIENTE
Empresa Sociedad de Inversiones Castafidn y Villalobos Ltda.
Atencién | Angela Villalobos

Direccion Parcela 45 E-2 La Victoria 2 Fono/Fax 974606962
Ciudad Viletn RUT 76.308.645-3

2. lDENT_lFICACION DE LA MUESTRA

Muestra Chutney de ciruela Tipo de muestra Alimento
ldentificacion muestra | A - 108 N° de muestras 01.-
Responsable

Sl
muestreo
Fecha muestreo 13.02.2017 Hora muestreo Sl
Fecha ingreso 16.03.2017 Hora ingreso Si

3. RESULTADOS
.

AZUCAR TOTAL T
MUESTRA .{(g/100 g muestra) .
Chutney de ciruela 3 40,62 +0,54

Observaciones:

Metodologia aplicada: Método fenol acido sulfurico
Sl: Sin identificar
Resultados validos sélo para la muestra ingresada .|

Av. Francisco Salazar 01145 - Fono: (56-45) 2325050 - 2732425 - Fax; (56-45) 2732402 - Casilla 54 - E-mall: marcela.cabrera@ufrontera.cl - Temuco - Chils
http://agroindustria.ufro.cl
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El equipamiento ha resultado muy atil para mejorar calidad al paladar dado que el grosor
del producto influye en la calidad sensorial del producto como se habia detectado al

momento de dar degustaciones.

Otro impacto muy positivo de este equipamiento es que permite disminuir
significativamente el proceso de envasado de copa laminada y con menores perdidas
con corte mas parejos. Se puede procesar en unas 6 horas una partida completa de

jamones.
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Feria de Valdivia 1,2 y 3 de Julio

Expo Salén Gourmet en Concepcion, 5, 6 y 7 de Agosto

Ecoferia naturalmente Vilcin el 3 y 4 de Septiembre.

Feria Potencia Gourmet — 3 y 4 de Octubre en la Plaza Anibal Pinto
Feria Bierfest en Estadio en Temuco 7, 8, 9y 10 de Octubre
Temuco Chef 21 y 23 de noviembre

Fiesta De La Cerveza “Bierfest Temuco Verano 2017” 27, 28 y 29 de enero
Feria de la Cerveza Lautaro, 3, 4y 5 de febrero

Santiago Bocas Moradas el 17/18 y 19 de Marzo

Feria Provi-Divino en Providencia el 22 de Abril

Liga del asado 27 y 28 de mayo, Temuco estadio German Becker

Bocas Moradas Parque Arauco 16, 17 y 18 de Junio

Expo Gourmet de Invierno, Valdivia 6,7,8 y 9 de Julio.

Expo Cav 3 y 5 de Agosto Expo Riesco.

Feria Potencia Gourmet — 27 y 28 de Septiembre en la Plaza Anibal Pinto

A continuacion entregamos un listado de las ferias que se asistieron en el marco del
proyecto.

Fundacién para la Innovacion Agraria
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Indique si ha obtenido resultados aducnonales alos planteados en el plan operativo,

describa a continuacion.

Se desarrollé la mermelada y la confltura de Physalls Peruwana (Golden Berry)y hemos
comenzado desde el afio pasado a plantar y cosechar este fruto en nuestro invernadero
y con algunas sefioras de Vilcun que lo producen para nosotros.

Este fruto que proveniente del Andes Peruano que tienen mucha vitamina C vy
propiedades para los diabéticos por lo estamos desarrollando una linea de confitura y
mermeladas sin azicar. y una versién sin aztcar formulada con la asistencia técnica de
la Universidad de la Frontera. Y que son productos nuevos que se lanzaran oficialmente
con el nuevo etiquetado.

Physalis peruviana L., es una planta originaria de los Andes suramericanos,
especificamente de Perl. Hoy se encuentra en casi todos los altiplanos de los tropicos y
en varias partes de los subtrépicos, incluyendo Malasia, China, Africa y el Caribe.
Pertenece a la familia de las Solanaceas, al género Physalis, y posee distintas y varias
denominaciones comunes. En Chile, se conoce por “goldenberries” o “physalis”, en
Colombia “uchuva”, en Ecuador “uvilla”, en Perd “aguaymanto”, en Espafia “alquequenje”
y en Sudéafrica “cape gooseberry”. A nivel del mercado internacional el nombre mas
comun es goldenberry.

La planta es semi arbustiva, anual o perenne dependiendo del clima: mas templado o
mas tropical, respectivamente. Se caracteriza por su fruto, una baya carnosa con gran
cantidad de semillas envuelto en un cdliz de 5 sépalos que le otorga gran proteccién
natural. Este fruto es de apariencia esférica y evoluciona de un color verde a un amarillo-
anaranjado. Posee un didmetro entre 1,25y 2,5 cm, y un peso entre los 4 y 10 gramos.

Numerosas publicaciones confieren a la especie propiedades beneficiosas para el ser
humano, tanto medicinales como nutricionales. Ayuda a purificar la sangre, tonifica el
nervio optico y es benéfica para diabéticos, entre otros. Posee vitaminas A, C y complejo
B (rico en pectinas), ademas de hierro y fosforo. Por lo tanto, este fruto puede tener mas
de un uso: alimenticio, medicinal y también ornamental. En cuanto al uso alimenticio
puede optar distintas vias de comercializaciéon, como fruto fresco (con/sin céliz), fruto
congelado, fruto deshidratado o fruto para proceso industrial (mermeladas, pulpa,
néctares, conservas).

El desafio principal sera apoyar el desarrollo de una oferta de Physalys desarrollados en
la comuna de Vilcun que si bien cuenta con la cantidad de agua exige la produccion bajo
plasticos por la presencia de heladas que reducen la produccién del fruto.
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En este caso se incorpor para endulzar la tagatosa que es un monosacarido de origen
natural que se obtiene de la lactosa presente en la leche. A través de un procedimiento
industrial se elimina la glucosa de su composicion, dejando solo la galactosa, para luego
pasar a un proceso de fermentacion de donde se obtiene la tagatosa.

Aun cuando proviene de la leche, en su proceso de elaboracion se elimina todo indice
de lactosa. Por eso es perfecta para quienes son intolerantes a la lactosa, también para
diabéticos y para quienes quieran cuidar su peso y salud.

Su aspecto es muy similar al del azucar blanco de mesa y posee una textura muy fina,
parecida al aztcar flor. La diferencia frente a endulzantes como la fructosa y la sacarosa,
es que el organismo no asimila totalmente la tagatosa. Una parte se absorbe en el
intestino delgado (entre un 15 y 20%) y la gran mayoria se fermenta en el colon,
convirtiéndose en acidos grasos gracias a la accion de las bacterias. Esto ayuda a que
no se vean afectados los niveles de glucosa ni de insulina en la sangre, logrando un
indice glicémico muy bajo.

Beneficios de la tagatosa:

. Su capacidad de endulzar es el doble de la azicar blanca o refinada.

. Posee un muy buen sabor, no deja sabor amargo después de su
consumo, ya sea en preparaciones frias o calientes.

. Se disuelve bien en el formato en polvo.

. Resistente a altas temperaturas.

. Carameliza por lo que se puede hacer caramelo y merengue.

. Es seguro, esta aprobado por la OMS desde el 2001 y también por la
FDA.

. Bajo aporte caldrico, recomendable para personas que buscan disminuir
el consumo total de energia en la dieta.

° No eleva la glicemia, por lo que es recomendable para quienes padecen
resistencia a la insulina o diabetes.

. No se ha relacionado con la aparicién de caries dentales versus otros
tipos de endulzantes.

. Ayuda a regular la digestion, ya que posee propiedades prebiéticas.

Los informes nutricionales realizadas a la confitura de Physalis dan cuenta de su bajo
contenido de azucar que lo coloca como un producto bajo en azucar.
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UNIVERSIDAD DE LA FRONTERA
Instituto de Agroindustria

INFORME DE ENSAYO
AREA ALIMENTOS
N° 111 /17

N° solicitud 1038

Fecha recepcion 11.04.2017

Fecha infof}ffe-— 21 .04.2().{7_“

‘Pagina | 1de1 |

1. IDENTIFICACION DEL CLIENTE
'?mpresa Soc. de Inversiones Castarion y Vilialobos Ltda. .
'—;tencién Susana Valenzuela e

Direccion Parcela 45 E-2 La Victoria 2 Fono/Fax 974606962
Ciudad Vileun RUT 76.308.645-3

2. IDENTIFICACION DE LA MUESTRA

Mermelada de Physsalis 9 .
Muestra peruviana Tipo de muestra Alimento
Identificacion muestra | A- 111 N° de muestras 01.-
Responsable
fiuestied Susana Valenzuela
T
Fecha muestreo 06.04.2017 Hora muestreo SI
Fecha ingreso 11.04.2017 Hora ingreso Sl
3. RESULTADOS " e R e e e
AZUCAR TOTAL
MUESTRA (g/100 g muestra)
Mermelada de Physsalis peruviana

Observaciones:

Metodologia aplicada: Método fenol &cido sulfirico
Sl: Sin identificar
Resultados validos sélo para la muestra ingresada

\

>/ Carbiina Shene \
‘efe Laboratorio: "

Av. Francisco Salazar 01145 - Fono: (66-45) 2325050 - 2732425 - Fax: (56-45) 2732402 - Casilla 54 - E-mail; marcela.cabrera@ufrontera.cl - Temuco - Chile

http://agroindustria.ufro.cl

-
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Ademas, después de haber asistido a la Feria de Vinos de Autor, en Santiago Bocas
Moradas el 17,18 y 19 de Marzo, se vendié muy bien por lo tanto decidimos quedarnos
unos dias y visitar las Vifias de Casablanca para ofrecer nuestros productos. Visitamos:

e Vifia Veramonte, William Cole Vineyards

e Vifa Quintay

e Bodegas RE

e Vifa Emiliana

e House, Casa del Vino

e lLoma Larga Vineyards

e Matetic

e Vifa Indomita

e Vifia Miguel Torres

Despues de asistir a la Feria Provi-Divino en Providencia el 22 de Abril de 2017 de

vuelta visitamos

e Casa Silva, quienes nos solicitaron una cotizacién, hasta el momento no han pedido
nada pero seguimos en contacto.

e Vifia Koyle, Family Vineyards.

Se efectua la compra el nick www.wincul.cl.
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7. ACTIVIDADES EJECUTADAS Y ANALISIS DE BRECHA (COMPARATIVO)

Identificar y describir las actividades realizadas (programadas y no programadas) durante
la ejecucién de la iniciativa.

7.1. Tabla de actividades programadas para la elaboracién del Plan de Marketing

Indique sélo las actividades programadas en el plan operativo. Analizar la forma en que se
han desarrollado las actividades programadas, debiendo sefialar el nivel de cumplimiento
de las mismas respecto al Plan Operativo inicial y, en el caso de exisitir diferencias, las
razones que las causaron.

Activluad il e Glado.de - Razones?/Problemas®
Descripcién Fecha cumplimiento :
1. Desarrollo del | Noviembre 100% Se cumplieron con los plazos del
Plan 2016 ) proyecto
2. Sancion del Eoliters Se hicieron observaciones las que
plan 2017 100% fueron subsanadas en la segunda
entrega

7.2. Actividades de Implementacion del Plan de Marketing

Se debe completar una tabla por cada etapa de financiamiento (elaboracion e
implementacién del plan de marketing). Incluir problemas enfrentados cuando
corresponda.

Actividad programada Grado de Porcentaje de

cumplimiento | cumplimiento | Razones?/Problemas®
Descripcién Fecha ils !
Desarrollo de
propusstas e | 4 alto 100
envase y
etiquetado
Testeos en Se validan protoyipos y
potenciales se hacen ajustes
consumidores e Feria Provi-Divino
y puntos de en Providencia el
ventas  para 22 de Abril
validacion. e Liga del asado 27

Mayo alto 100 ¥ &8 do maye,

Temuco estadio
German Becker

e Bocas Moradas
Parque Arauco
16,17y 18 de
Junio
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Correcciones y
modificaciones
de prototipos

Junio alto 100
para
produccién de
productos.
Envio de los Se cuenta con los 3
productos e 15/03 productos mas 1'de los
11/04 alto 100 nuevos. En el periodo se
desarrollaron 4 mas que
aun no tienen analisis
Andlisis de | 15 al 31
laboratorio de marzo
11 al 21 alto 100
de abril
Entrega de| e 31/03
resultados e 21/04 alto 100
Definicion de | Se definen
las actividades las ferias
plan de cada 3 alto 100
difusion meses
Realizacion de No se pudo participar en
las acciones de | Se realiza el Nam ni en Food
difusién al menos 1 alto 100 Service por que no
feria al mes fueron seleccionados por

FIA

Fundacidn para la Innovacion Agraria
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7.3. Tabla de actividades no programadas?® realizadas en la iniciativa.

Informar las actividades que no estaban programadas y justificar su realizacion.

Actividad no programada

Descripcion

Fecha

Justificacién*

Visitas las Vinas de Casablanca
para ofrecer nuestros
productos. Visitamos:

Vina Veramonte, William
Cole Vineyards

Vifia Quintay

Bodegas RE

Vina Emiliana

House, Casa del Vino
Loma Larga Vineyards
Matetic

Vifia Indomita

Vina Miguel Torres

17,18y 19
de Marzo

Generar ventas mediante
intermediariios asociadas a eventos y
circuitos turisticos de las vifas.

Visita a Vinas

Casa Silva, quienes nos
solicitaron una cotizacion,
hasta el momento no han
pedido nada pero seguimos
en contacto.

Vifia Koyle, Family
Vineyards.

22 de
Abril de
2017

Generar ventas mediante
intermediariios asociadas a eventos y
circuitos turisticos de las vifas.

3 Actividades realizadas fuera de lo indicado en el plan operativo inicial.

4 Se debe justificar correctamente el porqué se realizd una actividad no programada inicialmente.

Fundacién para la Innovacion Agraria
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8. POTENCIALES IMPACTOS

POTENCIAL IMPACTO 24

8.1 Indlque Ios lmpactos esperados econ6m|cos y comermales dos arios despues
del término de la realizacién del proyecto, que se podrian generar a partir del
producto obtenido de la realizacion del proyecto IMA.

Estos impactos pueden estar relacionados con mejoras en las condiciones de
competitividad y acceso a nuevos mercados, mejoras productivas, econdémicas y
comerciales, como el ingreso bruto, costo del producto/servicio, precio de venta del
producto/servicio, redes o nuevos canales de comercnahzamon a nivel local, nacional o
internacional, enire otros.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

En el cuadro la situacion de ventas final.

Linea base Ventas proyecto:

Agosto 2015: $0.- Agosto 2016: 377.169.-

Septiembre 2015 $328.974.- Septiembre 2016: 868.092.-

Octubre 2015 $494.837 .- Octubre 2016: 797.815.-

Noviembre 2015 $391.053 Noviembre 2016: 633.907

Diciembre 2015 $261.400 Diciembre 2016:211.874

Enero 2016 $159.000.- Enero 2017: 633.907

Febrero 2016 $806. 795 Febrero 2017: 1.308.341

Marzo 2016 $253.247 .- Marzo 2017: 790.675

Abril 2016 $147.605.- Abril 2017: 752.932

Mayo 2016 $115.200.- Mayo: 456.574

Junio 2016 $650.000.- Junio 2017: 1.201.742

Julio 2016 $400,711.- Julio 2017:937.777

Total $4.008.822.- Total Afio 1: 9.723.737.-
Agosto 2017: 507.500
Septiembre 2017: 500.003 (proyectada)
Ventas totales : $10.731.140

5 El impacto debe dar cuanto del logro del objetivo de los proyectos IMA, este es: “Apoyar proyectos liderados
por medianas, pequefias y microempresas del sector agroalimentario que requieran un mejoramiento de sus
productos a través del desarrollo e implementacion de estrategias de marketing innovadoras y efectivas, de
manera de contribuir a mejorar las condiciones de competitividad y acceso a los mercados locales,
nacionales, o intemacionales. De acuerdo con lo anterior, se debe describir los potenciales impactos
productivos, econémicos y sociales que se generan con el desarrollo de la propuesta.
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8.2 Indique los impactos esperados en términos sociales dos afos después del
término de la realizacién del proyecto, que se podrian generar a partir del
producto obtenido de la realizacion del proyecto IMA.

Estos impactos podrian estar relacionados con la incorporacion de nuevos trabajadores,
etnias, usuarios de INDAP, aumentos de sueldos, entre otros.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

En la actualidad muchas mujeres vinculadas al Prodesal de Vilcin, cultivan en
invernadero lechugas, zanahorias y otros frutos basicos, debiendo sufrir serias
dificultades para su comercializaciéon. Pretendemos organizar a estas productoras para
que nos cultiven Tomate Amarillo y Aguaymento, comprometiéndonos a comprarles toda

su produccién.

El Physalis es La planta es semi arbustiva, anual o perenne dependiendo del clima: mas
templado o mas tropical, respectivamente. Se caracteriza por su fruto, una baya carnosa
con gran cantidad de semillas envuelto en un cdliz de 5 sépalos que le otorga gran
proteccién natural. Este fruto es de apariencia esférica y evoluciona de un color verde a
un amarillo-anaranjado. Posee un diametro entre 1,25y 2,5 cm, y un peso entre los 4 y
10 gramos.

Se pretende suministrar semilla y plantones, ademas de asistencia técnica, fijando
estandares de cultivo para que los frutos no contengan pesticidas. El desafio principal
sera apoyar el desarrollo de una oferta de Physalys y tomate amarillo producido en la
comuna de Vilcun que si bien cuenta con la cantidad de agua exige la produccién bajo
plasticos por la presencia de heladas que reducen la produccién del fruto.

Se consideran incorporar 5 familias del programa PDTI y Proder de la Municipalidad de
Vilcin. Estas sean capacitadas en forma gratuita por la empresa en la forma de producir
plantas establecidas y sus cuidados bajo plastico, ademas de la produccion libre de
quimicos.

Las familias seran duefias de sus productos y se espera garantizar a lo menos la compra
de 2.000 kilos el primer afio.

8.3 Indique los otros impactos esperados dos afios después del término de la
realizacion del proyecto, que se podrian generar a partir del producto obtenido
de la realizacién del proyecto IMA.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

A partir del proceso de formulacion de la confetura de Physalis se tuvo la oportunidad de
trabajar con profesionales del area de alimento y comenzar a trabajar con formulaciones
que permitan normalizar las producciones y abrir las opciones de crear lineas de
prductos sin azucar.
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¥. PRODUCTOS OBTENIDOS.

De acuerdo con los resultados obtenidos, identifique cuales fueron los nuevos productos
generados, como: Etiquetas, envases, carteles publicitarios, tripticos, demos, entre otros.
Se debe adjuntar imagenes de los mismos, anterior y posterior al desarrollo del IMA en el
Anexo 2. : iy < e “_,_",.-_.“ v":,} ML T i B AV ¥

Las siguientes son los disefos de los 4 productos actuales de churcuteria. Cabe destacar
que 3 son productos que se consolidaron durante el desarrollo del proyecto

ot -
(o7 :
0P PG S §
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En el caso de las confituras se desarrollaron las siguientes etiquetas en cartulina que se
amarra al frasco

de fi raturdesz vy o
esprity delay

= oo
Poeziges Joom, (1595
Faeclnvar 18
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A la fecha la nueva marca se usa en Churcateria y en el Psylays ya se usa la nueva
marca. En los demas productos se mantiene el etiquetado anterior hasta septiembre,
para acabar el stock pero en octubre ya se operara con el etiquetado nuevo.

INVOL
SABOR A MUNDO!

seee

Productos elaborados sélo con frutos
seleccionados, respetando los ciclos
de la naturaleza y el equilibrado
espiritu de la montafia.

Te presentamos o ductos de la tnea gourmet gaRH Y

de Winkul Cu ccaments efgbora i ia
Araurania Andina, Viloun, sur de Chite e
Chite’!
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WINYOL

SABOR A MUNDO!

Todos nuestros productos son elaborados
s6lo con frutos seleccionados, respetando
los ciclos de la naturaleza y el equilibrado
espiritu de la montana.

Confitura

de La Araucania. Inspiradas en fas confituras
europeas y fusionandolas con frutas y
especeria de La Araucania. Con Physallis 6
Aguaymanto, ideal para acompanar quesos o
para adobar un salmaon.

Visitanos en T
o ain 2L F eléfono
Parcela #45 E-2 56 (93 7460 6962

Chutney

de La Araucania. Inspirados en ef Chatni Indu y
fusionado con los frutos y verduras del sur de
Chile, ademas del Merkeén de La Araucania,
para acompanar quesos, carnes blancas y de
cerdo.

Coppa

prosciutto, salames y fuet de La Araucania,
Exclusiva linea de charcuteria premium,
elaborada s6lo con carnes seleccionadas.

La Victoria, Viletn 7

Contactanos y conoce nuestra exclusiva

seleccion de productos, elaborados con el
cuidado y la calma que solo da un entorno
privilegiado: Parador turistico El Sosiego.

Para saber mas Parcela #45 E-2 La
. Victoria, Vilcin
sobre las actividades +56 (9) 7460 6967

en El Sosiego: contacto@ecoabet.com
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. rrUBLEMAS ENFRENTADOS

Ep _la.siguiente tabla debe indicar los problemas enfrentados durante el desarrollo de la
iniciativa y las medidas tomadas para solucionarlos, de acuerdo con el origen de los
problemas: legales, técnicos, financieros, administrativos y de gestion, entre otros.

Evaluacion
: v i (comente si las
Problema enfrentado ‘ Medidas tomadas ! medidas tomadas
: | lograron resolver el
e _|_problema enfrentado)
Se requierio un mayor tiempo Se solicito una ampliacion de | Parte de los saldos

para poder completar el aporte | plazos al FIA que fue | responden a
, los ivas y la ultima cuota. aprobada. rechazos de gastos
considerados no

oportunos y la
garantia bancaria que
al ser cambiado por
pagaré no fue
necesario financiarlo

11. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

11.1  ¢Considera que los resultados obtenidos permitieron alcanzar el objetivo
general del proyecto? : ;

El incremento de 242% en las ventas es muy importante, destacandose que han logrado
no tener ventas cero en ningun mes, situacion que en el 2015 era frecuente, generando
un flujo continuo, pero ademas en el comprativo solo 1 mes tiene ventas menores
existiendo situaciones donde se vendio 4 veces mas que igual mes afio anterior y esto
es muy significativo para esta empresa. '

11.2 ¢Cémo fue el funcionamiento deu equipo técn‘ivco del proyecto?

Se trabajo en terminos adecuados.

11.3 ¢ Tuvo dificultades o inconvenientes en el desarrollo del proyecto? Indique
coémo fueron resueltos. : i : S - ;

Solo que febrero no permiti6 avanzar dado que este mes nos encontramos con los
laboratorios del UFRO Cerrados.
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11.4 En relacion a la ejecucion del proyecto, (,tlene alguna recomendaclén para
el desarrollo futuros proyectos IMAs? ; AiEe

Que la vinculacion con el programa sea a nivel regional para favorecer consultas y
comunicacién con la institucion.

11.5 Mencione otros aspectos que cOnsidére relevante in,forma_n‘;,‘ (si los hubiere).
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12. ANEXOS
Anexo 1. Medios de verificacion.

Anexo 2. Imagenes de los productos obtenidos.

Fundacién para la Innovacién Agraria
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Innovacion Agraria

ilVACléN

MINISTERIO DE ACRICULTURA

Sefiora

Paula Vergara
~oordinadora Iniciativa FIA
Porvenir 810,

“emuco

e nuestra consideracion:

Santiago, 14 FEB. 2017
FICROS/UPP-C-N° 5@[

Ref.: Aprueba Plan de marketing
IMA-2016-0309

\cusamos recibo de las modificaciones al plan de marketing del proyecto “Creacién de nuevos
roductos y fortalecimiento para la imagen de Eco Abet para llegar a nuevos mercados”, codigo
VIA-2016-0309, e informamos a usted que éste ha sido aprobado por esta Fundacién.

in otro particular, le saluda atentamente,

E o Ejecutiva de Innovacion Agraria,

Gallardo P 4
Jefe Uni de Programas yT"ro‘yec‘ﬁos"

atalie Devenin B

Area Operaciones UPP, Alice Espinoza

Archivo

----------------

“ ® 2 e » o
----- ---o---o-oo.e-o.oo--.«.-a.-onoc

WWW.FIA.CL | INFO@FIA.CL OO






SAROR A MUNDO!




INVOL

SAROR A MUNDO!

W






ONDO!

Jamoén Serrano
30grs.

Winkul es la fusion de sabores y saberes del mundo
Praductos cuidadosamente elabi 1os. con producto
originarios del sur de Chile, sur del mundo. r 1do

el equilibrio y los ciclos de lan

Informacion Nutricional
Porcion 1 eda. (203) Porcian pat shvases:
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Ciclo: del griego kyklos (rueda, circulo), se refiere a eventos
que ocurren cada cierto tiempo. Se relaciona con en el verbo
latino colere (cultivar).

Mandalas: sus formas concéntricas sugieren una idea de
perfeccion (equidistancia con respecto a un centro) y el
perimetro del circulo evoca el eterno retorno de los ciclos de
la naturaleza (urdboros, simbolo del ciclo eterno de las cosas, el
esfuerzo eterno, la lucha eterna).



Somos una empresa de base-familiar, enriquecida por la
DIVERSIDAD de GULTURAS y EXPERIENCIAS,
enfocada en actividades y servicios que promueven el
SOSTENIBLE aprovechamiento de los reeurses
NATURALES, sociales y GULTURALES, e interesada en
un EQUILIBRADO desarrollo que cuide el delicado
BALANCE de nuestros ECOSISTEMAS.

Ubicados en el CORAZON de la ARAUCANIA ANDINA,
ofrecemos deliciosa gastronomia, memorable turisme

ambiental y diligente servicio téeniee de apoyo a la gestién
ampbiental.



Winkul, sabor a mundo.

Ubicados al sur del mundo, en el valle de la Araucania
Andina, en Winkul hacemos mestizaje de sabores: recetas de
distintos culturas, reimaginadas con sabores locales:
productos cuidadosamente elaborados solo con frutos

seleccionados, respetando los ciclos y el equilibrio de nuestra
madre naturaleza.



i
i

A_UU EN
AZUCARES

Elaborado sélo con frutos
seleccionados, respetando los ciclos
de la naturaleza y el equilibrado

esplritu de la montana.

Informacién Nutricional
Porcién: 1cda. (15g)

Porciones: 15 100g 1porcién
Energifa (Kcal) 214 321
Proteinas (g) 18 0,27
Materia grasa (g) 2 03
Hidratos de Carbono (g) 47 7,05
AzUcares totales (g) 34 51
Sodio (mg) <4 0

WWINVOL

SAROR A MUNDO!

Consumir antes de:

Inspiradas
en las
confituras
europeas y
fusionandolas
con frutasy
especeria de La
Araucania, las confituras
que elaboramos ofrecen una
aproximacién novedosa y
exquisita. Con Physallis 6
Aguaymanto, ideal para
acompaiar quesos o para
adobar un salmon.

Peso Neto 30grs.

Ingredientes Physallis Peruvina, Jengibre y
limén. Producido por Angela Villalobos,
Parcela 45 E-2 La Victoria 2, Comuna de
Vilctn, Region de La Araucania, Chile. Res.
i Sanitaria N°A19-7116, otorgada el
29/04/2013 SEREMI Salud Regidn de La
Araucanfa. Mantener en lugar fresco y seco.
Una vez ablerto mantener refrigerado.

Elaborado sélo con frutos
seleccionados, respetando los ciclos
de la naturaleza y el equilibrado

espiritu de la montada.

Informacién Nutricional
Porcién: 1cda. (15g)

Porciones: 15 100g 1porcibn
Energia (Kcal) 214 321 d
Proteinas (g) 18 027 |
Materia grasa (g) 2 03 ;
Hidratos de Carbono (&) 47 | 705 i
Aziicares totales (g) 3 | 51
Sodio (mg) <4 0

BORN 1N

Consumir antes de:

Inspiradas
en las
confituras
europeas y
fusiondndolas
con frutas y
especeria de La
Araucania, las confituras
que elaboramos ofrecen una : i
aproximacién novedosay : Peso Neto 30grs.

quUiSita. Con PhysaHiS 6 Ingredientes Physallis Peruvina, Jengibre y
Aguaymanto, ideal para s 5 22 o e 2, ot e
acompaiiar quesos o para

Vilciin, Region de La Araucania, Chile. Res.
Sanitaria N°A19-7116, otorgada el
adobar un salmén. 29/04/2013 SEREMI Salud Region de La
Araucanfa. Mantener en lugar fresco y seco,

Una vez abierto mantener refrigerado.




Informacién Nutricional
Porcién: 1cda. (15g)

Elaborado sélo con frutos seleccionados,
respetando los ciclos de la naturaleza y el
equilibrado espfritu de la montafia.

Porciones: 15 100g 1porcién
Energfa (Kcal) 214 32,1
Proteinas (g) 1,8 0,27
Materia grasa (g) 2 0,3
Hidratos de Carbono (g) 47 7,05
Azicares totales (g) 34 51
Sodio (mg) <4 0

BORN N

Inspiradas
en las
confituras
europeas y
fusionandolas
con frutasy
especeria de La
Araucania, las confituras
que elaboramos ofrecen una
aproximacion novedosay
exquisita. Con Physallis &
Aguaymanto, ideal para
acompaiiar quesos o para
adobar un salmén.

Consumir antes de:

ALTO EN
AZUCARES

s

SAROR A MUNDO!

Peso Neto 30grs.

Ingredientes Physallis Peruvina, Jengibre y
limaén, Producido por Angela Villalobos,
Parcela 45 E-2 La Victoria 2, Comuna de
Viletin, Region de La Araucania, Chile. Ras.
Sanitaria N°A19-7116, otorgada el
29/04/2013 SEREMI Salud Region de La
Araucanfa. Mantener en lugar fresco y seco.
Una vez ablerto mantener refrigerado.

Elaborado sélo con frutos

seleccionados, respetando los ciclos

de la naturaleza y el equilibra
espiritu de la montafa.

Informacién Nutricional
Porcién: 1cda. (15g)

do

Porciones: 15 100g 1porcién
Energfa (Kcal) 214 321
Proteinas (g) 18 027
Materia grasa (g) 2 0,3
Hidratos de Carbono (g) 47 7,05
Aziicares totales (g) 34 51
Sodio (mg) <4 0

BORMN [N

Inspiradas
en las
confituras
europeas y
fusionandolas
con frutas y
especeria de La
Araucania, las confituras
que elaboramos ofrecen una
aproximacién novedosay
exquisita. Con Physallis 6
Aguaymanto, ideal para
acompaiiar quesos o para
adobar un salmén.

Consumir antes de:

WINYKOL

SAROR A MUNDO!

Peso Neto 30grs.

Ingredientes Physallis Peruvina, Jengibre y
limén. Producido por Angela Vilialobos,
Parcela 45 E-2 La Victoria 2, Cornuna de
Vilcdin, Regién de La Araucanfa, Chile. Res.
Sanitaria N°A19-7116, otorgada el
29/04/2013 SEREMI Salud Region de La
Araucania. Mantener en lugar fresco y seco,
Una vez abierto mantener refrigerada.
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AZUCARES

Elaborado sélo con frutos
seleccionados, respetando los ciclos
de la naturaleza y el equilibrado

espiritu de la montania.

Elaborado sélo con frutos seleccionados,
respetando los ciclos de la naturaleza y el
equilibrado espfritu de la montafia.

Informacién Nutricional

Informacién Nutricional
Porcion: 1cda. (15g)

Porcion: 1cda. (15g)

Porciones: 15 100g 1porcién | Porciones: 15 100g  1porcién

Energfa (Kcal) 214 | 321 i Energia (Kcal) 214 | 321

Proteinas (g) 18 | 027 Proteinas (g) 18 | 027

Materia grasa (g) 2 03 Materia grasa (g) 2 03

Hidratos de Carbono (g) 47 7,05 Hidratos de Carbono (g) 47 7,05 i

Azticares totales (g) 34 51 H Aziicares totales (g) 34 51 i

Sedio (mg) <4 0 Sodio (mg) <4 ) i
S WINYOL INVQOL

BORN [N

Consumir antes de: H w ' w w ' w

! SAROR A MUNDO! SABOR A MUNDOD!

Inspirado

enel enel

Chatni Chatni >

Inday IndGy @

fusionado fusionado ’
con los frutos

con los frutos
y verduras del
sur de Chile,
ademds del Merkén de
La Araucania, elaboramos
una confitura agridulce y

y verduras del

sur de Chile,

ademads del Merkén de

La Araucania, elaboramos
una confitura agridulce y

ligeramente picante para Peso Neto 30grs. ; ligeramente picante para i Peso Neto 30grs.
acompafiar quesos, carnes i lr‘igre‘;ﬁegt:d Phﬁ)ﬂlﬁs Pmna‘./ﬁﬁ?g&m y i | acompafar quesos, carnes i Ingredientes Physallis Peruvina, Jengibre y {
. imén. ucido por a obos, {1 | limén, Producido la Villalobos,

blancas y de cerdo, asi como s €2 s Vo 2. i | | blancasy de cerdo, asi como i R B e Yo, i
llcdin, Region de La Araucanfa, Chile. Res. 1 3 3 3 Viletin, Regién de La Araucania, Chile. Res. i

embutidos parrilleros, Sanitora NAL9-7116, otorgada e - embuh_dos parilleros, : R e e |
potenciando el sabory 29/04/2013 SEREMI Salud Regidn de La | potenciando el sabory ; 29/04/2013 SEREMI Salud Regién de Ls :
3 4 i Araucania. Mantener en lugar fresco y seco, } = = = § Araucania. Mantener en lugar fresco y seco, H
afadiendo una exdtica textura. Una vez abierto mantener refrigerado, afadiendo una exdtica textura. Una vez abierto mantener refrigerado, |
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ALTO EN
GRASAS
SATURADAS
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WINYUL

SABOR A MUNDO!
Prociutto dela Araucania
ALTO E-N
CALORIAS Elaborado sélo con carnes seleccionadas,

respetando los ciclos de la naturaleza y el
equilibrado espiritu de la montana.
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WINWUL

SABOR A MUNDO!

Coppa dela Araucania

ALTO EN
CALORIAS Elaborado sélo con carnes seleccionadas,
: respetando los ciclos de la naturaleza y el
S equilibrado espiritu de la montana.
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WINKUL

SABOR A MUNDO!
Salame dela Araucania

ALTO EN ALTO EN

e CALORIAS 5 ;
SATURADAS Elaborado solo con carnes seleccionadas,
i " respetando los ciclos de la naturalezay el
e Salud AR | ; k equilibrado espiritu de la montafa.
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WINYUL

SAROR A MUNDO!

Fuet dela Araucania

ALTO EN ALTO EN ALTO EN

GRASAS .
SODIO CALORIAS Elaborado s6lo con carnes seleccionadas,
respetando los ciclos de la naturaleza y el

SATURADAS
oSy A S ‘ ¢ equilibrado espiritu de la montana.
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WINWUL

SABROR A MUNDO!

Productos elaborados sélo con frutos
seleccionados, respetando los ciclos
de la naturaleza y el equilibrado
espiritu de la montana.

io rpreg
(e o4

esentamos los productos de 1a linea gourmet AL
‘= Winkul. Cuidadosamente elaborados en la ks >

Araucania Andina. Vilcln, sur de Chile.




WWINWOL

SAROR A MUNDO!
Todos nuestros productos son elaborados I ’
sélo con frutos seleccionados, respetando de La Araucania. Inspirados en el Chatni Induy
: I~ fusionado con los frutos y verduras del sur de
los ciclos de la naturaleza vy el equilibrado

Chile, ademas del Merkén de La Araucania,

para acompanar quesos, carnes blancas y de
cerdo.

onfitura Coppa

de La Araucania. Inspiradas en las confituras
europeas y fusionandolas con frutas y
especeria de La Araucania. Con Physallis 6
Aguaymanto, ideal para acompanar quesos o
para adobar un salmon.

espiritu de la montana.

prosciutto, salames y fuet de La Araucania.
Exclusiva linea de charcuteria premium,
elaborada sélo con carnes seleccionadas.

Visitanos en

Teléfono
Parcela #45 E-2
La Victoria, Vilcin +56 (9) 7460 6962




WINWUL

SAROR A MUNDD!

Confitura

de La Araucania

Inspiradas en las confituras europeas y fusionandolas con
frutas y especerfa de La Araucania, las confituras que
elaboramos ofrecen una aproximacion novedosa y
exquisita. Con Physallis 6 Aguaymanto, ideal para
acompanar quesos o para adobar un salmén.

Visitanos en

Teléfono
Parcela #45 E-2
La Victoria, Vilcun +56 (9) 7460 6962




WINWOL

C his tney e

de La Araucania

Inspirado en el Chatni Indu y fusionado
con los frutos y verduras del sur de Chile,
ademéds del Merkén de La Araucania,
elaboramos una confitura agridulce y
ligeramente picante. Para acompanar
guesos, carnes blancas y de cerdo,
embutidos parrilleros, potenciando el
sabor y anadiendo una exatica textura. En
presentaciones de 190grs. 0 a pedido en
cantidades mayores.




WINVOL

SABOR A MUNDO!

Oppa

Elaborado solo con carnes
seleccionadas, receta tradicional,
respetando los tiempos de curado
y ahumado de cada pieza.
Presentacion en sachets al vacio
de 110grs. y en cantidades y
formatos a pedido.

Visitanos en Teléfon

Parcela #45 E-2 L
LaVictoria Vilcan 126 (9) 7460 6962



WINYOL

SAROR A MUNDO!

Charcuteria

Recetas del mundo, reversionadas con

¢ productos locales, todas ellas elaboradas
rOSC ' u 0 con la mejor carne seleccionada.
En presentacion de sachets de 110grs.

Fu et y en cantidades y formatos a pedido.




WINYOL

SABOR A MUNDO!

Contactanos y conoce nuestra exclusiva

seleccion de productos, elaborados con el
cuidado y la calma que solo da un entorno
privilegiado: Parador turistico El Sosiego.

Para saber mas Parcela #45 E-2 La

s Victoria, Vilcin
sobre las actividades +56 (9) 7460 6962

en El Sosiego: contacto@ecoabet.com







