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Nombre de iniciativa

Desarrollo de imagen de producto y estrategia
comercial para el mix de productos de la Cooperati-

- REGION DE EJECUCION

I 0
ry e — A va We Mogen. REGION DE IMPACTO POTENCIAL
Aricay Parinacota <
Tarapaca <
Tipo de iniciativa IMA Antofagasta <
Codigo de iniciativa IMA-2016-0788 ® Atacama <
. . B . @® Coquimbo <
Ejecutor Cooperativa Agricola Campesina
We Mogen @® Valparaiso <
] ] @® Metropolitana de Santiago <
Empresa/Persona Cooperativa Agricola Campesina .
C .. @ Libertador General <
beneficiaria We Mogen el e
Fecha de inicio 13-03-2017 LA <
Biobi g
Fecha de término 16-04-2018 e
La Araucania <
Costo total $5.030.000 WosIRioe <
Aporte FIA $4.000.000 ® LosLagos <
@ Aisén del General g
Aporte contraparte $1.030.000 Carlos Ibafiez del Campo
Regién de ejecucién IX @ Magallanesy de la Antartica Chilena <
Region de impacto IX -+ ANO DE ADJUDICACION
, 2016
Sector/es Agricola
_ ~+ CODIGO DE INICIATIVA
Subsector/es Cultivos y cereales IMA-2016-0788
Rubro/s Cereales

A . . @
.'T»_ fli@fla.cl X




8

||t ’-.d._‘.__‘

=

FICHA INICIATIVA FIA
fia@fia.cl X

FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

Nombre de iniciativa

Desarrollo de imagen de producto y estrategia comercial para el
mix de productos de la Cooperativa We Mogen.

Objetivo general

Sentar las bases estratégicas para posicionar la linea de café de la
Cooperativa We Mogen en mercados de nicho, a través del disefio
de un plan de marketing.de un plan de marketing.

Objetivos especificos

) Disefiar un plan de marketing que genere una estrategia que
permita posicionar los productos en mercados de nicho.

Resumen

Café sucedaneo de grano tostado de cebada, maquiy avellana, para
cafetera, con destino gourmet. Productos sanos, con propiedades
funcionales avaladas por estudios cientificos, materias primas
naturales y produccion artesanal. Su ventaja competitiva dice
relacion con el origen mapuche, ademas de campesino y artesanal,
e impacto social por pertenecer a una cooperativa; su trazabilidad
con sello indigena sera otro atributo que permitira acceder al
comercio justo. El café de cebada se encuentra desarrollado en
cuanto a su analisis de laboratorio, grado de molienda y tostado
(produccion), y forma de preparacion (consumo). También cuenta
con elementos de comunicacion de marca, especificamente,
denominacién de marca, marca grafica y envase. El café de maquiy
el café de avellana no estan desarrollados y no poseen estos
elementos de comunicacion.

Aln no se ha definido el precio para estos productos pues los
equipamientos debieron ser ajustados y estan en proceso de
instalacion en planta; y, por ser productos nuevos, tampoco
cuentan con plaza y promocion.





