


Innovacion en Marketing Agroalimentario - Formulario Convocatoria 2007

FORMULARIO PROGRAMA DE
TRABAJO

CONVOCATORIA 2007

Fundacion para la Innovacion Agraria




Innovacion en Marketing Agroalimentario - Formulario Convocatoria 2007

TABLA DE CONTENIDOS

A. GENERAL DE LA PROPUESTA

s ANTECEDENTES GENERALES
IL. OBJETIVOS

III. CARTA GANTT

IV. HITOS

V. PRESUPUESTO CONSOLIDADO

B. PARA CADA INSTRUMENTO

B1. ESTUDIO Y PROYECTO

: TIPO

II. ANTECEDENTES GENERALES
III. OBJETIVOS

Iv. METODOLOGIA

V. RESULTADOS E INDICADORES
VI. COSTOS Y APORTES

VII. EQUIPO PROFESIONAL

B2. CURSO O PASANTIA

L LUGAR DE LA ACTIVIDAD DE FORMACION

II. FECHA DE LA ACTIVIDAD DE FORMACION

III. INSTITUCION O ENTIDAD RESPONSABLE QUE DICTA U ORGANIZA LA
ACTIVIDAD DE FORMACION

IV. PARTICIPANTES DE LA ACTIVIDAD DE FORMACION

V. OBJETIVOS

VI. RESULTADOS

VII. PROGRAMA DE LA ACTIVIDAD DE FORMACION

Fundacion para la Innovacion Agraria




Innovacion en Marketing Agroalimentario - Formulario Convocatoria 2007

FOLIO CODIGO | FIA- -C-2007-1

BASES: ‘ (Uso interno)

Antes de iniciar el llenado del Formulario, se recomienda leer con detencion el
Instructivo, a fin de evitar errores que posteriormente dificulten su
seguimiento por parte de FIA.

A. GENERAL DE LA PROPUESTA

I. ANTECEDENTES GENERAL

1. NOMBRE DE LA PROPUESTA:

Disefio y Confeccion de Botella Exclusiva para Aceite Oliva Virgen Premium

2, SECTOR: Agroindustrial
3. PRODUCTO: Aceite Oliva Virgen Premium
4. REGION: Octava

5. PERIODO DE EJECUCION:

FECHA DE INICIO 30 Marzo 2008
FECHA DE TERMINO 30 Septiembre 2008
DURACION 6 Meses

6. IDENTIFICACION DE LA EMPRESA POSTULANTE (Anexos Iy II)

NOMBRE EMPRESA Agricola y Comercial Corr. S.A.- Agrocorr
REPRESENTANTE LEGAL: Mario Fernandez Gutiérrez
FIRMA
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I OBJETIVOS

Objetivo General

Para ello se penso en:

Disefio y Fabricacion de envases (botellas) de vidrio exclusivo
Disefio y Confeccion de Cajas de Presentacion individual y exclusiva
Disefio e Impresion de Etiquetas AD-HOC, Propias y Exclusivas
Disefio y confeccion cubre tapa con cufio exclusivo

Destacar en el mercado nacional e internacional con un Aceite de Oliva de alta
calidad, competitivo con las marcas actualmente reconocidas, y destacarse por su
presentacion incorporando envases unicos, de excelencia y exclusivos.

III.CARTA GANTT (Presentar en Anexo III)

IV.

Instrumento 1: Estudio

Instrumento 2: Proyecto

Aprobacion bosquejo o disefo botella
Aprobacion matriz o prototipo botella
Aprobacion disefio caja de presentacion
Aprobacion maqueta caja de presentacion
Aprobacion disefo etiquetas

Aprobacion muestra cubre tapa con cuio

V. PRESUPUESTO CONSOLIDADO DE LA PROPUESTA
M$ = millones de pesos chilenos
FIA EMPRESA TOTAL
ITEM MS %(1) | MS %(1) |MS %(1)
RRHH
| EQUIPAMIENTO
INFRAESTRUCTURA
VIATICOS/MOVILIZACION
MATERIALES E INSUMOS
SERVICIOS DE TERCEROS
CAPACITACION
DIFUSION
GASTOS GENERALES
GASTOS DE ADMINISTRACION —
IMPREVISTOS
TOTAL | |
%(2) |

(a) La pertinencia de los items estd asociada el tipo de instrumento, A excepcion de
infraestructura, la que no se puede financiar con aportes en ninguno de los instrumentos que

componen la convocatoria.

(b) En cualquier caso, los aportes FIA solo permiten financiar equipamiento menor.

(1) En sentido Vertical
(2) En sentido Horizontal
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B. PARA CADA INSTRUMENTO

B1. ESTUDIO Y PROYECTO

i TIPO
Proyecto
5 OBJETIVOS

Objetivo Instrumento 1: ESTUDIO

Objetivo Instrumento 2: PROYECTO

Destacar en el mercado nacional e internacional con un Aceite de Oliva de alta
calidad, competitivo con las marcas actualmente reconocidas, y destacarse por su
presentacion incorporando envases unicos, de excelencia y exclusivos.

Para ello se pensoé en:

Disefio y Fabricacion de envases (botellas) de vidrio exclusivo
Disefio y Confeccion de Cajas de Presentacion individual y exclusiva
Disefio e Impresion de Etiquetas AD-HOC, Propias y Exclusivas
Disefio y confeccion cubre tapa con cufio exclusivo

Objetivos especificos (priorizar no mas de 5 objetivos por

N° | Instrumento 1
instrumento)

1 Proyecto Entregar al Mercado Nacional e Internacional un Aceite Oliva Premium,
competitivo con las marcas mas reconocidas mundialmente.

2 | Proyecto Que nuestro producto se identifique con su exclusiva y elegante
presentacion.

3 | Proyecto Ofrecer el producto en un envase (botella, caja, etiquetas y cubre tapa)
exclusivo, novedoso y elegante.

4 | Proyecto El producto debe ser conocido y reconocido internacionalmente.

5 |Proyecto Se espera que nuestro producto se destaque en la mesa del exigente y

conocedor gourmet.
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III.  METODOLOGIA

Instrumento 1: ESTUDIO

Instrumento 2: PROYECTO

Asesorarse con disefadores graficos y publicistas.

Estudiar alternativas existentes y analizar modificaciones.

Coordinar avances y presentar los disefios a una masa critica de profesionales y
personas ligadas a la empresa.

Idealmente se contrataran servicios independientes para el cumplimiento de cada
uno de los objetivos del proyecto.

IV, U OS E IN ORES
Resultado o producto ) Yodiicndos de N° del objetivo
ne Nombre pcion cumplimiento i
responde
b . Fabricar 30.000
Botella de vidrio exclusiva botella sxclusives 100% 3
2 | cajas individuales g'j':s“““’"’“a' 30000 { 5009 3
3 Imprimir 60.000
Etiquetas (Frente y Posterior) 100% 3
Y 30.000 sellos
4 |Cubre tapa con cufio Confeccionar 30.000 100% 3
institucional cubre tapas
V. C D APORTES

En el archivo Excel que se adjunta, “Estructura de Costos y Aportes.xls” deben completarse los
siguientes cuadros:
Flujo mensual de Aportes FIA de cada instrumento
Ver archivo “Estructura de Costos y Aportes.xIs\FM aporte FIA x Instr”

Total Mes 1 Mes 2 Mes 3
SERVICIOS DE TERCEROS
CAPACITACION
DIFUSION |
GASTOS GENERALES
GASTOS DE ADMINISTRACION
IMPREVISTOS
TOTAL

Mes4 |[MesS5 |Mes6

ITEM

RRHH

EQUIPAMIENTO
INFRAESTRUCTURA
VIATICOS/MOVILIZACION
MATERIALES E INSUMOS
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Fiujo mensual de Aportes Empresa de cada instrumento
Ver archivo “Estructura de Costos y Aportes.xIs\FM aporte Empresa x Instr”

ITEM

Total

Mes 1

Mes 2

Mes 3

Mes 4

Mes 5 Mes 6

RRHH

EQUIPAMIENTO

INFRAESTRUCTURA

VIATICOS/MOVILIZACION

MATERIALES E INSUMOS

SERVICIOS DE TERCEROS

CAPACITACION

DIFUSION

GASTOS GENERALES

GASTOS DE
ADMINISTRACION

IMPREVISTOS

TOTAL

Flujo mensual total (Aportes FIA y Empresa) de cada instrumento
Ver archivo “Estructura de Costos y Aportes.xIs\FM total x Instr”

ITEM

Total

Mes 1

Mes 2

Mes 3

Mes 4

Mes §

Mes 6

RRHH

| EQUIPAMIENTO
INFRAESTRUCTURA
VIATICOS/MOVILIZACION

MATERIALES E INSUMOS

SERVICIOS DE
TERCEROS

CAPACITACION

DIFUSION

GASTOS GENERALES
GASTOS DE
ADMINISTRACION

IMPREVISTOS

TOTAL
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Presupuesto consolidado del instrumento
Ver archivo “Estructura de Costos y Aportes.xls\Consolidado x Instr”

FIA EMPRESA TOTAL
ITEM MS %(1) |MS %(1) MS %(1)
RRHH
EQUIPAMIENTO
INFRAESTRUCTURA
VIATICOS/MOVILIZACION

MATERIALES E INSUMOS

SERVICIOS DE TERCEROS

CAPACITACION

DIFUSION

GASTOS GENERALES

GASTOS DE
ADMINISTRACION

IMPREVISTOS

TOTAL

%(2)

(1) En sentido vertical
(2) En sentido horizontal

Para completar dichos cuadros, se debe usar una Memoria de calculo, la cual también esta
incluida en el archivo Excel mencionado.

VI-

cotizaciones en el caso de contratar un Servicio de Terceros)
Para completar el cuadro refiérase a los siquientes tipos:

1. Coordinador

2. Asesor o consultor externo

3. Técnico de apoyo
4. Administrativo

5. Empresa de

servicios

EQUIPO PROFESIONAL (Debe adjuntar en Anexo IV y V los Curriculum Vitae y

(como

ejemplos: publicista, disefiador gréfico)

Nombre Tipo Funcién o tarea a desarrollar Instrumento
Roberto Henning M. 2 Liderar y dirigir reuniones Proyecto
c/disenadores y fabricantes

Cristaleria Toro 5 Disenar botella Proyecto
Grafica SB 5 Disefhar caja Proyecto
Grafica SB 5 Disefar etiquetas Proyecto
Equipack / Radman a5 Confeccion cubre tapas con Proyecto

logo institucional
Daniel Pellizon 3 Control del cultivo de Olivos Proyecto

y de la produccion del
aceite.

Por definir 4 Apoyo administrativo Proyecto

contable y otros.
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B2. CURSOS O PASANTIAS

VIII. GAR DE LA ACTIVIDAD DE FORMACION

Pais

Ciudad

IX. FECHA DE LA ACTIVIDAD DE FORMACION

Fecha Inicio

Fecha Final

X. I E D RESPONSABLE QU CTA U ORGAN
ACTIVIDAD DE FORMACION

XI. PARTICI DE DAD DE FORMACI

Nombre participante RUT Cargo dentro de la empresa

XII. ~ OBJETIVOS

XIII. RESULTADOS

XIV. PROGRAMA DE LA ACTIVIDAD DE FORMACION (Adjuntar en Anexo VII la carta de
aceptacion del participante(s) a la actividad de formacion)
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ANEXOS
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ANEXO I: FICHA DE DATOS INSTITUCIONALES

Ficha Empresa Postulante

['Agricola y Comercial CORR S.A.
Nombre de la organizacion,
institucién o empresa

RUT de la Organizacion

Tipo de Organizacion

Piblica Privada

Direccion

Pais Chile

Region Octava

Ciudad o Comuna

Fono

Fax

Web

Tipo entidad (C) Empresas Productivas y de Procesamiento

(C) Ver notas al final de este anexo

Fundacion para la Innovacion Agraria 9
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ANEXO II: FICHA DE DATOS PERSONALES

Ficha Representante(s) Legal (es)
(Esta ficha debe ser llenada tanto por el Representante Legal de la Empresa que postula)

Mario Rafael
Nombres

Apellido Paterno Fernandez

Apellido Materno Gutiérrez

RUT Personal

Nombre de la Organizacion o Agricola y Comercial CORR S.A.
Institucion donde trabaja

RUT de la Organizacién

Tipo de Organizacién

Publica Privada

Cargo o actividad que desarrolla | Socio-Director
en ella

Direccion (laboral)

Pais Chile

Regién Octava
Ciudad o Comuna

Fono

Fax

Celular

Email

Web

Género
Masculino X Femenino

Etnia (A)

Tipo (B) Profesional — Productor Individual Pequefio

(A), (B): Ver notas al final de este anexo

Nota: Se deberad repetir esta informacion tantas veces como nimeros de representantes legales

participen

Fundacion para la Innovacion Agraria
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Ficha Coordinador

(Esta ficha debe ser llenada tanto por el Coordinador de la propuesta)

Nombres

Patricio

Romilio

Apellido Paterno

Fernandez

Apellido Materno

Gutiérrez

RUT Personal

Nombre de la Organizacién o
Institucion donde trabaja

Agricola y Comercial CORR S.A.

RUT de la Organizacion

Tipo de Organizacion

Publica

Privada

Cargo o actividad que desarrolla
en ella

Gerente General

Profesion

Ingeniero Civil Mecanico

Especialidad

Mecanica

Direccion (laboral)

Pais

Chile

Octava

Region
Ciudad o Comuna

Fono

Fax

Celular

Web

Género

Masculino X

Femenino

Etnia

Tipo (B)

Profesional

(A), (B): Ver notas al final de este anexo

(A) Etnia

Mapuche

Aimara

Rapa Nui o Pascuense
Atacamefia

Quechua

Collas del Norte
Kawashkar o Alacalufe
Yagan

Sin clasificar

(B) Tipo

Productor individual pequefio

Productor individual mediano-grande

Técnico

Profesional

Sin clasificar

Fundacion para la Innovacion Agraria
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(C) Tipo de entidad

Universidades Nacionales

Universidades Extranjeras

Instituciones o entidades Privadas

Instituciones o entidades Publicas

Instituciones o entidades Extranjeras

Institutos de investigacion

' Organizacion o Asociacion de Productores pequefios

Organizacion o Asociacion de Productores mediano-grande

Empresas productivas y/o de procesamiento

Sin clasificar

Fundacion para la Innovacion Agraria
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Agricola y Comercial CORR S:A.

ANEXO III: CARTA GANTT GENERAL DE LA PROPUESTA

PROYECTO: Diseiio y Confeccidn de Botellas, Cajas y Etiquetas exclusivas para Aceite Oliva Virgen Premium
CARTA GANTT GENERAL DE LA PROPUESTA 07 febrero 2008

Qulncenas
Instr. Actividad 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14
31.03 28.04 26,05 23.06 21.07 :
NO al 14 al al 12. al al 09 al al 07 al al O4al | 18al | 01al | 15al | 29 al
Activ| 13.04 | 26.04 | 10.05 | 24.05 | 07.06 | 21.06 | 05.07 | 19.07| 02.08 | 16.08 | 30.08 | 13.09 | 27.09 | 30.09
Puesta en Marcha Plan de Trabajo o] X
Proyect
TOYECO | Eleccith modelo inicial Botella e
Proyecto
. Cotizacion disefio Botella 2| X X
Proyecto
oy Disefio Botella 3 X X X X
Proyecto | o eccién Final Botella 4 X
Proyecto
iy Fabricacion Prototipo Botella 5 X X X X X X
Proyecto
TOYEO | Fabricacién 30.000 Botellas 6 X | X

Fundacion para la Innovacion Agraria
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Proyecto
¥ Cotizacion disefio Etiquetas Ad-Hoc 11| X X
Proyecto
YE | bisefio Etiquetas (2) 12 X X | X |- X
Proyecto
d Eleccion Final Etiquetas (2) 13 X
Proyecto | Impresién 60.000 Etiquetas (2
X X
caras) 14
Proyecto
Y Cotizacion capsulas cubre tapa 15| X X
Proyecto
Y Disefio capsulas cubre tapa 16 X X X X
Proyecto
Y Eleccion Final capsulas cubre tapa 17 X
Proyecto | Fabricacién 30.000 capsulas cubre
X X X X
tapa 18
FINPROYECTO © = = ] 19 N
Fabricacién de cajas: 45 dias corridos, cajas con ventanas con celofan 30 dias corridos, cajas con ventanas, sin celofan
Impresion etiquetas 15 dias corridos,
_ | Ruta Critica
Ruta Critica Proyecto Ruta Critica cajas ~ | etiquetas

Concepcion, febrero 15 del 2008

Fundacion para la Innovacion Agraria
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ANEXO IV. CURRICULUM VITAE DE SERVICIOS A TERCEROS
Asesor Externo:

ROBERTO HERNAN HENNING MUNIZAGA
INGENIERO CIVIL
DIPLOMADO EN ADMINISTRACION

1.- DATOS PERSONALES

NACIONALIDAD : Chilena - Alemana

2.- ANTECEDENTES ACADEMICOS
ESTUDIOS : Educaciéon Basica y Media en Colegio Aleman de
Concepcion.

Universitaria Facultad de Ingenieria, Departamento de
Ingenieria Quimica, Universidad de Concepcion,

Concepcion, Chile.
GRADO ACADEMICO : Licenciado en Ciencias de Ingenieria
TITULO PROFESIONAL  : Ingeniero Civil Quimico

Universidad de Concepcioén, Agosto 19 de 1982.

POST-TITULOS y ESPECIALIZACIONES:

Diplomado en Administracion de Empresas - Facultad de Ciencias Economicas vy
Administrativas de la Universidad de Concepcion.

Recibe premio como "Participante Destacado", obteniendo el 1¢r lugar del curso.
Formulacién y Evaluacion de Proyectos de Inversion - Facultad de Ingenieria y Escuela
de Graduados de la Universidad de Concepci6n.

Anilisis y Desarrollo de Sistemas de Informacion - Facultad de Ingenieria y Escuela de
Graduados de la Universidad de Concepcion.

IDIOMAS:aleman : comprension y expresion oral,

mediana comprension y expresion escrita.
Inglés : mediana comprension y expresion oral y escrita.
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3.- ANTECEDENTES PROFESIONALES Y DE DESARROLLO:

CONSTRUCTORA E INMOBILIARIA HC S.A.
Socio, Gerente General, 2004 a la fecha
Especialidad: Instalacién obras Sanitarias

SERVICIOS COMERCIALES HC Ltda. Empresa de servicios de Informacion
Financiera.
Socio, Gerente Administracién y Finanzas, 2003 a la fecha.

- Relator de Empresa de Capacitacion.

Consultor aprobado por la Fundacién para la Innovacion Agraria. (UPP.C-N"061) para
el proyecto IMA-2007-033

UNIVERSIDAD DE CONCEPCION - (1986 al 2002).

Jefe Division Servicios Generales. - Administraciéon de Recursos Humanos,
financieros, fisicos y de procesamiento de Informacién, control de gestion, direccién y
operacion de servicios, etc.

UNIVERSIDAD DE CONCEPCION - Facultad de Ciencias Econémicas y Administrativas.
(1992 al 2002).

Docente part-time Ingenieria Comercial y Contadores Auditores.

Docente de Asistencia Técnica y Capacitacion para Empresas.

CENTRO DE ESTUDIOS EN INFORMATICA - ASICOM e LF.E. (1990 - 1998).
Docente part-time.

INSTITUTO DE ESTUDIOS BANCARIOS "GUILLERMO SUBERCASEAUX" (1992).
Docente part-time.

CENTRO DE FORMACION TECNICA - CIDEC (1988 - 1989).
Docente part-time.

SISTEMA COMUNAL DE EDUCACION - CONCEPCION (1983 —86)
-Departamento de Informatica.

4.- CURSOS Y SEMINARIOS:
Orientados al perfeccionamiento laboral y al crecimiento personal.

- “Reforma Laboral y su Aplicacion en las Empresas”,

- “Diseno y Construccion de Paginas WEB”.
- “Inglés Laboral”, desde el nivel basico al nivel Superior Avanzado.
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“Estrategias para el manejo del Stress Laboral”.

“Aspectos Legales y Administrativos para supervision de Personal”.
“Gestion de Recursos Humanos”.

- “Taller de Comunicacion Eficaz”,

- “Direccion Estratégica de la Calidad Total”. Seminario Internacional
“Marketing Directo y Merchandising”. Universidad de Concepcion.

- “Direccion de Proyectos Industriales”. Universidad de Concepcion.

- "Administracion Universitaria para Directivos". Universidad de Concepcion.
“Reduccion efectiva de pérdidas”. Mutual de Seguridad.

“ Aspectos Generales de Contaminacion Ambiental”. Universidad de Chile.

CONCEPCION, febrero del 2008

Fundacion para la Innovacion Agraria
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ANEXO V. COTIZACIONES CONTRATACION DE SERVICIOS DE TERCEROS

Fundacion para la Innovacion Agraria 18
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ANEXO VI. COTIZACIONES DE COMPRA DE EQUIPOS

Fundacion para la Innovacion Agraria

21




Innovacion en Marketing Agroalimentario - Formulario . Convocatoria 2007

ANEXO VII. ANTECEDENTES DE MERCADO DEL PRODUCTO OBJETIVO

Mercado General

El producto Aceite de Oliva Premium Extra Virgen tiene como mercado general el consumidor de
Chile y el de todo el mundo. De acuerdo a los antecedentes que se muestran, actualmente el
consumo mundial esta por sobre la produccion, lo que deja un espacio amplio para ingresar a
nuevos mercados, mas aln cuando la tendencia del consumo es sostenida y creciente.

1. Tendencias Internacionales
PRODUCCION Y CONSUMO DE ACEITE DE OLIVA
TENDENCIA MUNDIAL 1990/90 - 2006/07

3500
1,000 tm
3000
2500
2000
1500
1000
—s— Froduction —e— Consumption
500
[}
190071 [ 1991752 | 1062/93 | 1093794 | 100495 | 1905/96 | 1996/07 | 1997/98 | 1998/ | 1096/ | 2000 | 200172 | 2002/3 | 2003/4 | 2004/5 | 20058 | 20087
| roduction | 1453 | 2200 | 18115 | 1825 | 18485 | 17355 | 2605 | 24855 | 24005 | 23745 | 25055 | 20255 | 24955 | 3174 | 3013 | 2599 | 2820
[Consumption| 18665 | 1867 | 1004 | 1085 | 19945 | 18885 | 22415 | 23815 | 2413 | 24425 | 25005 | 26065 | 2077.5 | 20825 | 2023.5 | 26055 | 2020

.m:mmﬂnuialhemﬂd
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Mercado Objetivo

El Producto Aceite de Oliva Premium Extra Virgen tiene como objetivo principal una orientacion
al mercado ABC1 para productos consumidores Gourmet exigentes, tanto de Chile como de todo
el mundo.

En su inicio se prospectara el mercado Brasilerio, atendiendo:

1.- Que en diciembre 2007 nos hemos adjudicado, a través de ProChile, el Proyecto
“Prospeccion para la exportacion de Aceite de Oliva Virgen Premium”, para empresas AFC, el
que enlaza perfectamente con el presente proyecto FIA.

2.- Los antecedentes recopilados (Oficom de Prochile) que muestran un sostenido crecimiento
de la demanda y la observacion de nichos de mercado insatisfechos para este producto
Premium en el pais brasilefio y aprovechando los contactos preliminares ya efectuados con
potenciales compradores mayoristas de ese pais.

3.- Las ventajas arancelarias con Brasil producto del tratado de Libre Comercio entre ambos
paises que incluye tasa cero para este producto.
ARANCEL GENERAL (L.I): 10%
ARANCEL PREFERENCIAL PRODUCTO CHILENO
Arancel final a pagar = 0%
Preferencia = 100% (segun ACE N° 35 - Acuerdo Mercosur)

POTENCIAL DEL PRODUCTO

La busqueda por alimentos mas sanos, llevo los brasilefios a incrementar su consumo de
aceite de oliva, a partir de mediados de la decada pasada. En los ultimos 8 afios, ocurrio
un aumento de 54,87% de dicho consumo.

En comparacion al consumo mundial, el actual consumo es ain pegueno (150 gramos
per capita, que equivale a menos de una taza de té por afio).

El aceite representa 3% del volumen de mercado de aceites vegetales. Brasil no posee
produccion propia.

Los aceites suelen ser confeccionados en latas o vidrios de 250 y 500 cc. Los aceites
envasados en pequefas botellas de vidrio transparente, estan comenzando a ganar la
preferencia de los consumidores, que aprecian la posibilidad de ver el color del aceite
comprado.

En 2005, Chile tuvo una muy pequefia participacién en ese mercado, de sélo 0,2%.
(ref.: PERFIL DE MERCADO ACEITE DE OLIVA - BRASIL, ProChile, Sao Paulo, Agosto
2006).

Paralelamente se explorarda el mercado Mexicano, para lo cual se ha aceptado la
invitacion de Prochile a participar como expositores en la Feria ANTAD 2008 en la ciudad de
Guadalajara, desde el proximo 03 al 08 de marzo del 2008, donde se espera generar contactos
para ese y otros mercados del continente y el mundo.

Los pasos siguientes estaran orientados a prospectar el mercado de Estados Unidos, Japon,
china y la Comunidad Economica Europea.
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