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1.- RESUMEN EJECUTIVO |

En la segunda etapa v tinal del estudio se continu6 con el método de trabajo
propuesto en los primeros meses. Se realizaron las entrevistas restantes, tanto a
productores como consumidores de madera impregnada para, posteriormente,
estimar el precio de los productos de madera impregnados con sales hidrosolubles
alternativas al CCA v la viabilidad de su produccion a nivel regional. En esta etapa
también se considerd la perspectiva de los consumidores de madera impregnada,
quienes se mostraron, en su mayoria, dispuestos a consumir este tipo de productos
principalmente por su baja toxicidad, con un excedente en el precio que pﬁede llegar
al 20%. No obstante, los productores de madera impregnada muestran escaso interés
por producir madera impregnada con sales alternativas al CCA, principalmente por la
estabilidad que presentan los productos que comercializan hoy en el mercado. En este
contexto, mientras las normativas nacionales o internacionales que regulan o influven
el uso de madera impregnada con CCA en el mercado local no cambien, no se observa
un cambio en su uso.

Por otro lado, se contact6 a la empresa Chemical Specialities Inc. que produce
preservantes alternativos al CCA, v también al Laboratorio de Productos Forestales
del Departamento de Agricultura de Estados Unidos, quienes proporcionaron valiosa
informacion acerca de la produccién y consumo de madera impregnada con sales

alternativas al CCA en ese pais.



2.- ACTIVIDADES EJECUTADAS Y ANALISIS DE BRECHA (Comparativo)

Cuadro 1: Analisis de Brecha.

Actividad

Estudio FIA-ES-C- 2005-2-F-159
Informe n® 1, Mavo de 2006

‘d

| ‘()bj,c.tiv‘o i ] Descripeién Periodo l’CI"l‘Od.()‘ Observaciones
Especif. N° + - N° | R g T e A T Proyectado Realizacion . ows ¥
- 8.24 8.2.4.1 Identificacion y contacto con posibles Feb/06 - Mar /06 | Feb/06 - May/06 |  El periodo fue prolongado
‘ mercados. - debido a la disponibilidad de
N Lo Sl el 7 | tiempo de los entrevistados.
8.2.4.2 Elaboracién y aplicacion de encuestas Mar/06 - May/06| Mar/06 - Jun/06 | Se continué hasta encuestar la
' totalidad de los consumidores
§ = contactados..
8.24.3 Revaloracion de los productos May /06 - Jun/06 - Jun/06
_ May/06
8.2.4.4 Estimacion del impacto econémico en los | May/06 - Jun/06 | Jun/06 - Jul/06
als .’ b productones
8:2.5 8.2.5.1 Recopilacion de Informacion de segunda Jun/06 - Jun/06 | Jul/06 - Ago/06
R s fiaonie " T
b e - 1 Beb g Elaboracion y aplicacion de encuestas para | Jun/06 - Ago/ 06 Ago/_()b - Oct/ 06
mercado nacional. Entrevistas
8.25.3 Visitas y reuniones con productores locales | Jun/06 - Ago/06 | Ago /06 -Oct/06
8.2.5.4 Elaboracion y aplicacion de encuestas para | Ago/06 - Sep/06 | Ago/06 - Dic/06
_ : mercado internacional. Entrevistas e I
8.2.6. 8.2.6.1 Elaboracién e impresion de triptico Nov/06 - Nov/06 | Dic/06 - Dic/06
‘ & ~divulgativo ST IR Sl :
8262 Presentacion en Congreso de Ciencias Nov /06 - Nov /006 Nov /06 - 37 Congreso de Ciencias
Forestales Nov/06 Forestales U. de Concepcién
Charla divulgativa Nov/06 - Nov/06 | Dic/06 - Dic/06 U. de Talca -
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3- METODOLOGIA

3.1 Identificacién y contacto con posibles mercados.

Descripcion de la Metodologia Utilizada.

Para identificar los consumidores regionales actuales de madera impregnada
tradicional se recurrid a la informacion proporcionada por los productores de
este tipo de productos. De ellos se obtuvo que gran parte de la produccion de
madera impregnada regional se destine a los diferentes sectores agricolas v de
la construccién, por lo que se puso especial atencion en éstos.

Con respecto al mercado internacional, en una primera instancia se intento
contactar a las empresas dedicadas a la produccion de madera impregnada con
sales alternativas al CCA en paises como Australia v Estados Unidos,
lamentablemente no se obtuvo una respuesta positiva de estas entidades al
solicitar su participacion en la investigaciéon, v so6lo se pudo obtener
informacion a través de sus paginas en internet. Ante esta situacién se decidioé
modificar la estrategia planteada en la metodologia inicial v se establecid
contacto con universidades estadounidenses, cuyos académicos proporcionaron
importante informacion, ademas se establecié contacto con la empresa
Chemical Specialities Inc., productora de preservantes alternativos al CCA en
estados Unidos. El Laboratorio de Productos Forestales del Servicio Forestal del
Departamento de Agricultura de Estados Unidos, también particip6 en esta
etapa de la investigacion, principalmente a través de la entrega de informacion
técnica.

Principales Problemas Metodolégicos Enfrentados.

El principal problema que se present6 en esta etapa de la investigacion fue la
negativa de las empresas productoras de madera impregnada internacionales a
participar en la investigacion, situacion que fue superada, consiguiéndose en
definitiva gran parte de la informacién requerida por otros medios. Uno de los
problemas que se presentaron fue que la mayoria de las personas entrevistadas
en la etapa de mercados los internacionales no conocia precios actuales, por lo
que se dispuso de pocos datos a este respecto.

Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.

- En esta etapa se modificaron los sujetos a’contactar ¢n la e¢tapa d¢ mercados

internacionales, debido a que ahora se trabajaria con personas que conocen
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desde otra perspectiva la comercializacion de productos forestales (basicamente -
académicos), se debié modificar el enfoque de las preguntas, consiguiéndose
mavor informacion técnica que comercial.

3.2 Elaboracion y aplicacion de encuestas.

Descripcion de la Metodologia Utilizada. -

En esta etapa se entrevistaron a los consumidores regionales de madera
impregnada va contactados previamente. Se elaboré una encuesta que permitia
realizar una entrevistas, donde se abordaron temas tales como habitos de
consumo de madera impregnada, preocupacion por temas medioambientales,
certificacién, conocimiento de la existencia de preservantes alternativos,
posicion frente al consumo de productos alternativos, disposicion a pagar sobre
precio, entre otros. ,

También se realizaron encuestas para caracterizar el mercado internacional, las
que se enviaron a académicos de universidades estadounidenses, la empresa
Chemical Specialities Inc. y el Laboratorio de Productos Forestales del USDA
(United States Department of Agriculture).

En esta etapa también se incorpor6 la empresa Stonewood Tecnologias Ltda.,
productores del preservante alternativo al CCA BS (Boro y Siloce), desarrollado
por el profesor Burkhard Seeger, de la Universidad de Concepcién en Chile.

Principales Problemas Metodolégicos Enfrentados.

LLos mencionados para la etapa anterior.

Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.

Los mencionados para la etapa anterior.

3.3 Revaloracion de los productos.

Descripcion de la Metodologia Utilizada,
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En esta etapa se recurrio a la informacion obtenida en las etapas de recopilacién |
de informacién de segunda fuente, entrevistas con productores lOCales de
madera impregnada v entrevistas con productores de preservantes. |

. Principales Problemas Metodolégicos Enfrentados.

No se considera haber enfrentado Problemas Metodologicos significativos en el
desarrollo de esta actividad, principalmente debido a que si bien son pocas las
empresas que comercializan preservantes, es un mercado con altos grados de
transparencia de precios v caracteristicas de productos. Mientras que en los
productores locales, la Universidad de Talca, a través de CERTIM, tiene una
alta ascendencia sobre éstos.

. Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.

No se efectuaron Adaptaciones o Modificaciones en el desarrollo de esta
actividad.

3.4 Estimaci6on del impacto econémico en los productores.

. Descripcion de la Metodologia Utilizada.
En esta etapa se recurrio a la informacién obtenida en las etapas de revaloracion
de los productos, recopilacion de informacion de segunda fuente, entrevistas
con productores locales de madera impregna y entrevistas con consumidores de
madera impregnada

. Principales Problemas Metodolégicos Enfrentados.
No se considera haber enfrentado Problemas Metodologicos significativos en el

desarrollo de esta actividad.

. Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.
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No se efectuaron Adaptaciones o Modificaciones en el desarrollo de esta
- actividad. '

3.5 Recopilacion de informacion de segunda fuente.
Descripcion de la Metodologia Utilizada.

En la realizacion de esta actividad se consultaron las bases de datos disponibles
en la biblioteca de la Universidad de Talca, ademas de los documentos técnicos
en linea del United States Department of Agriculture (USDA), Forest Products
Journal, American Wood Preservers Asociation v Southern Pine Council, entre

otros.

Principales Problemas Metodolégicos Enfrentados.

No se considera haber enfrentado Problemas Metodologicos significativos en el
desarrollo de esta actividad.

. Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.

No se efectuaron Adaptaciones o Modificaciones en el desarrollo de esta
actividad.

3.6 Elaboracion y aplicacion de encuestas para mercado nacional.
Descripcion de la Metodologia Utilizada.

En esta etapa se entrevistaron a los consumidores de madera impregnada va
contactados previamente. Las entrevistas abordaron temas como habitos de
consumo de madera impregnada, tipo de productos, preocupaciéon por temas
medioambientales, certificacion, conocimiento de la existencia de preservantes
alternativos, disposicion frente al consumo de productos alternativos, entre
otros. Los consumidores entrevistados pertenecen en su mayoria al sector
fruticola y vitivinicola, ya que este sector es el que abarca la mayor parte de la
madera impregnada consumida en la region. También se entrevistd a
constructoras y pequenos agricultores.



Estudio FIA-ES-C- 2005-2-F-159
‘ Informe n° 1. Mayvo de 2006

. Principales Problemas Metodologicos Enfrentados.

No se considera haber enfrentado Problemas Metodoldgicos significativos en el
desarrollo de esta actividad. '

. Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.

No se efectuaron Adaptaciones o Modificaciones en el desarrollo de esta
actividad.

3.7 Visitas y reuniones con productores locales.
. Descripcion de la Metodologia Utilizada.
Se aplic6é la misma metodologia de las etapas anteriores de visitas y reuniones
con productores locales.
Principales Problemas Metodolégicos Enfrentados.
No se considera haber enfrentado Problemas Metodolégicos significativos en el
desarrollo de esta actividad.
Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.

No se efectuaron Adaptaciones o Modificaciones en el desarrollo de esta
actividad.

3.8 Elaboracion y aplicacion de encuestas para mercado internacional.
Descripcion de la Metodologia Utilizada.

- Seelaboré una encuesta que abarcaba temas como preéservantes altérnativos al -
CCA comercializados, precios de mercado tanto dé preservantes como de
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madera p‘rcser\'ada, cantidad de industrias dedicadas al tratamiento de madera,
conocimiento del mercado Chileno, aspectos técnicos de la preservacion de
madera, volumenes de produccion de madera impregnada con sales
alternativas al CCA, relacién oferta /demanda de madera impregnada con sales
alternativas al CCA, entre otros.

Principales Problemas Metodolégicos Enfrentados.

Como va se menciono anteriormente, el principal problema enfrentado fue la no
participacion de empresas productoras de madera impregnada extranjeras,
problema resuelto con la participacion de universidades v otro tipo de
instituciones. :

Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.

Las va mencionadas.

3.9 Elaboracién e impresion de triptico divulgativo.
Descripcion de la Metodologia Utilizada.

Inicialmente se pensaba realizar un triptico, mas, debido a la cantidad de
informacion disponible v la oportunidad de entregar informacion técnica
adicional a los destinatarios se opt6 por realizar un documento mas extenso (de
ocho carillas). En este boletin no se incluy6 la totalidad de la informacion
recopilada durante el estudio sino sélo la referente a las tendencias de consumo,
produccioén y alternativas disponibles.

Principales Problemas Metodologicos Enfrentados.

No se considera haber enfrentado Problemas Metodolo6gicos significativos en el
desarrollo de esta actividad.
Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.

No se efectuaron Adaptaciones o Modificaciones en el desarrollo de esta
actividad.- » =~ -~ e '
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3.10 Presentacion en Congreso de Ciencias Forestales. :

Descripcion de la Metodologia Utilizada.

La presentacion en el Tercer Congreso de Ciencias Forestales se realizo en el
mes de Noviembre (2006) en la ciudad de Concepcion, region del Bio-Bio v se
expuso la informacion que se tenia procesada hasta ese momento, que abarca
los preservantes alternativas v las tendencias de consumo v produccion
nacionales, ademas de un estado del arte en la materia a nivel remonal El tema
presentado fue seleccionado por un Comité Académico.

Principales Problemas Metodologicos Enfrentados.

No se considera haber enfrentado Problemas Metodolégicos significativos en el
desarrollo de esta actividad.

Adaptaciones o Modificaciones Introducidas.

No se efectuaron Adaptaciones o Modificaciones en el desarrollo de esta
actividad.

3.11 Charla divulgativa.

Descripcion de la Metodologia Utilizada.

La charla divulgativa se realizo en el mes de Diciembre (2006) en la Facultad de
Ciencias Forestales de la Universidad de Talca. Los expositores fueron
convocados de acuerdo a los intereses del sector al que se dirigia la charla, por
lo que se invit6 a los representantes de las tres empresas productoras de
preservantes que participaron en el Estudio (Agrospec S.A., Arch Quimetal
Chile y Stonewood Tecnologias Ltda.)) y al representante de empresas
Comercial Roberto Becerra y Cia. Ltda., pioneros en la impregnacion con
preservantes alternativos al CCA, ademas de la exposicion de los resultados del
proyecto por parte de los ejecutores.

10
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. Principales Problemas Metodologicos Enfrentados.
No se considera haber enfrentado Problemas Metodolodgicos significativos en el
desarrollo de esta actividad.

. Adaptaciones 0 Modificaciones Introducidas.

No se efectuaron Adaptaciones o Modificaciones en el desarrollo de esta
actividad.

4 RESULTADOS.

. Para entregar la informacion en forma clara y precisa, los resultados obtenidos
de la investigacion no se presentaran clasificados por actividad, sino que se
relacionaran con conjuntos de actividades o etapas del estudio.

4.1 Identificaciéon y contacto con posibles mercados, Elaboracion y aplicaciéon de
encuestas y Revaloracién de los productos.

A continuacién se presenta la informacién técnica correspondiente al
preservante BS producido por Stonewood Tecnologias Ltda.

Cuadro 2: Antecedentes producto BS.

Preservante BS

; Ingredientes activos Silicato de Sodio y Boratos solubles.

FrpeRecan Exterior

Coloracion ko N
Olor o TE <5 A
Ehhbat e R b fae i(jji()s a la intemperie ¢n contacto con el S o
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Método de aplicacién

Vacio - presion

C.H. de la madera

25%

Retencion por clase de

riesgo »
R1,R2v R3 11kg 6x/m?
R4 22kg 6x/m?
S 5220 pdr kil6égramo
Concentracion comercial
20%

Otros

Su incorporacién a la NCh 819 se encuentra en
tramite. NoO es corrosivo.

Nota: clases de riesgo para retencion de acuerdo con NCh 819.

Cuadro 3: Costo del preservante usado por tipo de producto v preservante.

i PRECIO cca | caB | AcQ | Bore BS
PRODUCTO | ESCUADRIA | PROMEDIO
($/u) G | G | ) | () (S/u)

Polines 2-3"x 244m 796 76 372.73 503.91 = 283.16
3-4"x 2.44m 918 149 730.55 987.67 = 544 .55

4-5"x 3.0m 2195 302 | 1484.81 2007.39 - 1098.02

5-6"x 3.0m 3150 451 | 2218.04 2998.69 = 1633.64

8-10"x 3.5m 15481 1.409| 6929.10| 9367.82 = 5124.09

Postes 5-6"x 6.0m 15052 1351 - 8996.08 = =
6-7"x 6.0m 16552 1888 -1 12564.78 = =

6-7"x 8.0m 22689 2517 -| 16753.04 . -
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6-7"x 10.0m

30134

20941.30

3146 2 - L

7-8"x 6.0m 12605 2513 -| 16728.26 : L

:!ade’a. 1 Pulgada 1850 131| 513.08| 841.58| 561.89 69.33

imensionada .
Madera

elaborada

Piso| 17 x4"x3.2m 752 53| 205.20| 33658| 225.92 36.37

Forro| *¢’x4"x3.2m 510 10| 153.90| 25243| 169.44 27.28

12"x 4"x 3.2m 360 271 10260 168.29| 112.9 18.19

Cielo| 12"x4”x3.2m 193 27| 10260| 16829| 11296 © 18.19

12"x 4”x 2.4m 450 20| 7695| 12622 84.72 13.64

Tinglado| 3:’x5”x3.2m 822 50| 192.38| 31554| 211.80 31.10




Cuadro 4: Precio por producto de acuerdo a la variacion costos por preservante.
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CCA

ACQ

' s CAB BORO BS
PRODUCTO ESCUADRIA ($/u) S/ u) ($/u) ($/u) ($/u)
Polines 2-3"x 2. 44m 796 ' 1093 1224 o 1003.2
34X 2.4Hm 918 1500 1757 i 12126
+-5"x3.0m 2195 3378 3900 - 2991
5-6"x 3.0m 3150 4917 5698 - 43325
8-10"x 3.5m 15481 © 21001 23440 - 20603.7
Postes 3-6"x 6.0m 15052 - 22697 - -
6-7"x 6.0m 16552 » 27229 - -
6-7"x 8.0m 22689 - 36925 2 -
6-7"x 10m . 36134 - 53929 < .
v 7-8"x 6.0m 12605 - 26820 : -
Madera ‘
elaborada )
| Piso 1” x4"x3.2m 752 . 904 1036 925 735.4
Forro 3:"x4"x3.2m 540 634 7ol 669 527.3
"x 4"x 3.2m | 360 436 501 446 351.2
Cielo| 12"x4"x 3.2m 493 569 634 579 4842
| 2"x 4"x 2.4m 450 507 556 alo 4436
Tinglado ' 34”"x 5”"x 3.2m 822 964 1088 984 806.1
¢ ooria 1 Pulgada 1850 2229 2558 2281 17853
dimensionada
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Cuadro 5: Variacion de precio por producto y preservante usado con respecto a
productos impregnados con CCA.

. CAB ACQ BORO BS
| PRODUCTO |ESCUADRIA (% u) (V) (%) )
Polines 2-’3”)( 2;-14m 37.34 5377 ) 26.03
3-4"x2Hm 63.40 9139 - 4309
4-5"x 3.0m | 53.90 77.68 : 36.27
5-6"x 3.0m 56.10 80.89 . 37.54 .
| 8-10"x3.5m 35.66 51.41 - 33.09
Postes } 5-6"x 6.0m | - 50.79 - e
‘ 6-7"x 6.0m | - 64.51 - .
6-7"x 8.0m | - 62.74 ] .
6-7"x 10m | - 4925 -1 .
7-8"x 6.0m | | ’ 112.77 L] g
Madera ‘ '
elaborada i
Piso| 1”7 x4”"x3.2m| 20.21 37.77 23.01] 221
Forro| ¥”x 4”x3.2m 21.11 39.26 23.89 2.36
15”x 4”x 3.2m 21.11 39.17 23.89 -2.45
Cielo| ¥2”"x4"x 3.2m 15.42 28.60 17.44 -1.79
15”x 4”x 2.4m 12.67 23.56 14.44 -1.49
Tinglado | 34”x5”x3.2m | 17.27 32.36 19.71 -1.93
x:ee;:iona da | 1Pulgada 20.49 3827 2330 -3.50

4.2 Estimacién del impacto econémico en los productores, Recopilacion de
informacién de segunda fuente, Elaboracién y aplicacién de encuestas para mercado
nacional y Visitas y reuniones con productores locales.

Los productores regionales de madera impregnada utilizan sales de cobre Cromo y
Arsénico (CCA), su produccion es constante durante todo el afio aunque se
experimentan variaciones entre temporadas. Los principales productos son postes,
polines y madera aserrada, siendo estos dos dltimos los que tienen una mayor
participacion (35% y 30% respectivamente). La mayor parte de los productos se
destinan al mercado nacional, predominando los sectores agricola y de la construccion.
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En las reuniones sostenidas con los productores regionales de madera
impregnada, la mayvoria de ellos manifesté poco o nulo interés por diversificar su
produccién; es comun que este tipo de empresas, en su mavoria pequenas y medianas
(ver Cuadro 4), tenga a lo mas tres tipos de productos de madera impregnada,
generalmente polines, postes v madera aserrada. La posibilidad de producir ademas de
aquellos tradicionales, productos impregnados con sales alternativas se traduce en una
alternativa de diversificacion que les permitiria la captura de determinados mercados,
dentro de los que se cuentan las empresas productoras de fruta que buscan a su vez
diferenciar sus propios productos v que, de acuerdo a lo manifestado, ven en el uso de
madera tratada con productos libres de cromo y arsénico, una posibilidad, mostrandose
dispuestos a pagar hasta un 20% mas por dichos productos (ver Cuadro 7).
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Cuadro 6: Caracterizacion de productores de madera impregnada.

CARACTERISTICA

. CONDICION
Empresa , Pequena Mediana Grande
Porcentaje | 43.75 31.25 18.75
Importancia drea de impregnacion Primaria Secundaria Terciaria
Porcentaje 50 43.75 6.2
Preservante usado CCA CAB Otro
’ Porcentaje | 93.75 6.25 0
Proveedor preservante ' Agrospec Quimetal Otro
Porcentaje | 38.89 33.37 27.78
Preservante usado por afo (Kg) 0-20000 20001-30000 Mas de 30000
~ Porcentaje 43.75 25 25
Precio preservante ($US) 0-1 1-2 Mas de 2
Porcentaje 81.25 18.75 0
Frecuencia de produccién | Constante Por temporada A pedido
Porcentaje | 62.5 0 37.5
Diferenciacion por temporada Posee temporada No posee No sabe o no
alta y baja responde
Porcentaje 56.25 I1.25 125
Productos impregnados Polines y postes Madera aserrada Otros
Porcentaje 60 30 10
Volumen impregnado por afio (m3) 0-5000 5001-10000 Mas de 10000
Porcentaje 372 Ll 18.75

' Tipo de abastecimiento

Bosques propios

Compra trozas

Compra madera

aserrada
Porcentaje %) 52 - 12
' Principal destino Vinedos y Construccion PO T
e R s A frutales o PO SN Y
Y A Porcentaje | ... 593 . e b R 13 5

17
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Cuadro 7: Caracterizacion de los consumidores de madera impregnada.

CONDICION

CARACTERISTICA _
Productos consumidos Polines Postes Madera aserrada
Porcentaje 87.5 L 145
Frecuencia de consumo - Cada 3 meses ‘Anual Otro
Porcentaje | 20 2335 26.67
Conocimiento de madera Consume Conoce - No conoce
alternativa ’ .
Porcentaje 0 0 100
Disposicion al consumo de madera Los preferiria indiferencia No los prteferiria
alternativa
Porcentaje | /143 714 14.29
Razones para preferirla - Menor toxicidad | Valor agregado a Certificaciones
sus productos °
Porcentaje 7143 14.29 7.14
Razones para no preferirla Precio Normativa vigente No sabe o no
no restrictiva responde
Porcentaje 40 20 40
_Importancia del uso de productos Mucha Mediana Poca
de baja toxicidad |
Porcentaje | 78.57 [ 14.29 7.14
Excedente del consumidor por } 0% 1% a 15% 15% a 20%
madera alternativa I '
Porcentaje | 2143 5.7 35.71

Uso de madera alternativa

Beneficiaria su
negocio

No afectaria su Perjudicaria su

negocio § negocio
Porcentaje 78.57 7.14 D IR e
- Beneficiaria su negocio por: Valor agregado a Diversificacion No sabeono
P 7 sus productos : . Tesponge.
s Porcentaje 35.71 14.29 - 42.86
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Perjudicaria su negocio por: - Costodel | Caracteristicas o No sabe o no
' producto disponibilidad del responde
producto ‘
Porcentaje 0 0 100
Certificacion de los consumidores No posee | BPA ~ Otras
certificaciones
Porcentaje 50 ; 18.75 31.25
- Exigencias sanitarias de sus Ninguna Certificacion de Otras
| clientes y o proveedores y
organismos fiscales
Porcentaje | =~ 10.53 47.37 ' 36.84

Nota: Entiéndase como madera alternativa aquella tratada con sales alternativas al
CCA.

Para estimar el impacto econémico en los productores que ocasionaria el producir
madera impregnada con alguna de las sale$ alternativas al CCA seleccionadas se
consideraron las principales variables del sistema productivo que se verian afectadas
por el cambio tecnolégico necesario en las empresas productoras. De acuerdo con la
informacién reunida, las principales modificaciones en la estructura de costos
corresponden a la inversion necesaria para adaptar o reemplazar la estacion de
impregnacion v también al precio de los preservantes alternativos al CCA (ver Cuadros
3,4v53).

De acuerdo con la informacién proporcionada por ECASO S.A,, el costo de un planta de
impregnacion convencional, es decir, apta para tratar madera con preservantes no
corrosivos como CCA, de 1 m de diametro y 10 m de largo (que corresponde a la mas
pequena fabricada por esta empresa), es de aproximadamente $12.000.000 + IVA. Esta
planta incluye estanques de almacenamiento y de mezcla, bombas de caudal, vacio y
presion, valvulas de seguridad, sistemas de regulacién, autoclave, entre otros (ver
Figura 1), a lo cual se debe sumar los costos de establecimiento.
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Figura 1: Estacion de Impregnacion Modelo ST. Fija fabricada por ECASO S.A.

Para adaptar un equipo de impregnacion convencional, de tal modo que pueda
ser usado con CA-B o ACQ es necesario lavar completamente el equipo, cuidando que
no queden residuos en el anterior, como preservante en canerias, valvulas, etc., ademas
se debe pulir la superficie del autoclave y de los estanques mediante un proceso de
arenado, el que consiste en el lijjado intenso de la superficie con arena sometida a
presion. También deben pintarse completamente tanto el autoclave como los estanques
para su proteccion. La modificacion mas importante que debe realizarse en el equipo de
impregnacion es el reemplazo de todas aquellas piezas fabricadas con metales
“amarillos” como cobre y bronce, presentes en dispositivos destinados a la regulacion
del flujo, acceso y conexiones entre lineas de alimentacién. De acuerdo a la bibliografia
consultada, los metales mas comunmente utilizados para el reemplazo de estas piezas
son el acero inoxidable, acero galvanizado e incluso pléstico de alta resistencia, aunque
el fabricante mencionado no revela el material utilizado en esta empresa en particular.

El fabricante recomienda reemplazar los equipos convencionales por equipos
nuevos disenados con materiales apropiados para las condiciones de operacion, los que
tienen un costo aproximado de $12.000.000" mas I.V.A. en Tm de didmetro y 10m de
largo. No obstante, se estima una inversion de aproximadamente $11.000.000 en la

" Cotizacion realizada en el primer semestre de 2006.
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adaptacmn de un equipo conv encmnal de 1guales dlmenswnes, con51derando los
procesos descritos en el parrato anterior. ’

Cabe destacar que de los preservantes alternativos al CCA incluidos en este
estudio, cuvo ingrediente activo es el cobre, presentan caracteristicas de corrosion en
los menaonados metales “amarillos”.

En el contexto descrito, si un productor convencional de madera impregnada
desea producirla con sales alternativas al CCA, debera considerar las siguientes
opciones:

- Adaptar el equipo va existente, de modo de poder trabajar con las sales
alternativas al CCA de su eleccién o,

- Adquirir un equipo que permita trabajar con las sales alternativas al CCA de su
eleccion.

De acuerdo con la informacién proporcionada por los productores v
consumidores de madera impregnada, el metro cubico de las maderas tratadas con
CCA tiene un precio de venta de alrededor de $44.666. Considerando que una empresa
promedio cuya actividad principal es la preservacion de madera y produce entre 6.000

9.000 m* por afo, esta cifra se traduce en ingresos cercanos promedio a los
57)33 000.000 anuales de ventas. Si se consideran utilidades entre un 10 vy 20%
dependiendo del tipo de abastecimiento que tenga, se podrian alcanzar utilidades netas
cercanas a los $3.500.000 mensuales, por lo tanto, la inversion realizada en la
adquisicién o adaptacién de un equipo de impregnacion podria recuperarse en pocos
meses. Sin embargo, cabe consignar que, producir madera con sales alternativas tendria

un costo superior a la tradicional CCA, pues las sales tienen un 20 a 30% mas de precio
actualmente.

La variacion en los costos de produccion esta expresada en los Cuadros 3,4 v 5
v, frente a un cambio en los preservantes, se estima que el aumento de los costos puede
ser traspasado total o parcialmente a los clientes.

4.3 Elaboracion y aplicacién de encuestas para mercado internacional.

De acuerdo con la informacién entregada por las fuentes internacionales
contactadas, el uso de preservantes en Estados Unidos se clasifica de acuerdo con el uso
final que se le dard a la madera. Para las aplicaciones residenciales con exposicion
exterior se usa mayoritariamente ACQ; para “aplicaciones industriales” como por
ejemplo postes® para uso’general, construcciones én carreteras, ‘puentes, entre otros se
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utiliza mavoritariamente creosota o CCA v en menor medida pentaclorofehol Para -
aphcacmnes interiores, en donde la madera debe ser protegida principalmente de
insectos se utilizan sales de boro v productos oleosos de apluauon superficial, que
ademas son mds inocuos para las personas.

Producto de la restriccion al uso de CCA en aplicaciones residenciales, la
utilizacién de otro tipo de sales para la preservacion ha aumentado. Para los usos en los
que aun se utiliza CCA, también se estd comenzando a utilizar otras sales libres de
arsénico v cromo, como ACQ v CAB.

En relacion a la percepcion del futuro de la madera tratada con CCA, se estima
que esta sera lentamente sustituida por madera tratada con productos mas
sustentables, como aquellos utilizados actualmente en aplicaciones residenciales. En
relacién a las ventas, se espera que se mantenga el precio v cantidad actual transada
para usos industriales o, eventualmente experimenten una pequena baja en el consumo,
lo que esté fuertemente ligado al ritmo de crecimiento del sector de la construcciéon. El
uso de preservantes alternativos al CCA ha experimentado un aumento sostenido en
los ultimos afnos en Estados Unidos, desde el afio 2004 y se espera que esta tendencia
contintie v se incorporen al mercado nuevos preservantes libres de metales pesados
que, ademas aporten mayor durabilidad de la madera v no afectan su calidad
superficial como por ejemplo el cambio de color.

En Estados Unidos existen alrededor de 300 empresas dedicadas a la
preservacion de madera, algunas de ellas con plantas en mas de un estado.
Aparentemente, dichas compafias abastecen casi la totalidad de la demanda de
productos de madera impregnada con sales alternativas al CCA, lo que se condice con
la baja que han experimentado las exportaciones de estos productos desde Chile. De
acuerdo con los entrevistados, se espera que haya un paulatino aumento de la
demanda de productos preservados con sales alternativas al CCA a medida que la
madera utilizada en “aplicaciones industriales” deje de ser tratada con este preservante.

A partir de lo anteriormente sefialado, se tiene que las posibilidades de
exportacion de productos de madera tratada con sales alternativas al CCA son aun
inciertas, debido a la inestabilidad del mercado evidenciada tanto por lo entrevistados
extranjeros como por el testimonio de quienes en estos momentos exportan este tipo de
productos. No obstante, la posibilidad del mercado interno se muestra mas atractiva,
principalmente por la aceptaciéon que muestran los principales consumidores de
madera impregnada por los productos alternativos, lo que dependera en mavor
medida por cambios en los procesos de certificacion de productos agricolas, como
cambios en la legislacion asociada a la construccion.
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4.9 Elaboracion e impresioén de boletin divulgativo.

“Se adjuntan 10 ejemplares del Boletin di\'ulgati{ro. El tiraje del documento
alcanzo los 150 ejemplares, siendo distribuidos hasta la fecha de este informe un
- numero cercano a los 120.

4.10 Presentacion en Congreso de ciencias Forestales.

Se adjunta resumen presentado para el Tercer Congreso Chileno de Ciencias
Forestales. El resumen se incluvo en el Libro de Resimenes y Ponencias Orales de este
evento, editado por la Universidad de Concepcion, Facultad de Ciencias Forestales en
Noviembre de 2006, en la pagina 39. Cabe sefialar que el tema fue seleccionado por un
comité académico del congreso. Asi también se encuentra en elaboracion un documento
para ser enviado a una revista de corriente principal.

© 411 Charla divulgativa.

Se adjunta la némina de los participantes de acuerdo con el formato dispuesto
por FIA y también las presentaciones que tuvieron lugar durante la charla divulgativa.

5. IMPACTOS LOGRADOS A LA FECHA.

La naturaleza del Estudio v sus resultados, impiden visualizar impactos
concretos en el sector productivo a corto plazo. Por un aparte, la mision de esta
investigacion no contempla modificaciones en. el sector productivo mas alla de la
entrega de la informacién reunida y ésta, no fue del todo auspiciosa para un cambio
significativo en las conductas tanto de productores como de consumidores.

No obstante, la realizacion de este estudio ha permitido dar a conocer tanto a
productores como a consumidores de madera impregnada las alternativas existentes
actualmente en el mercado de preservantes para madera y que, anteriormente, eran
desconocidas para gran parte de los agentes mencionados. Al término de esta
investigacion se ha logrado plantear una opcion real para la produccion y el consumo
de madera impregnada con sales alternativas al CCA, la que era totalmente
desconocida por los consumidores de madera preservada (ver Cuadro 7).
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A partir de la informacién reunida vy difundida por este estudio, se
~ estableceran parametros para futuros proyectos qué contemplen el trabajo con agentes
ligados a la preservacion de madera, sin dejar de mencionar lo relevante del haber
planteado la produccion v consumo de madera preservada con sales alternativas al
CCA como una opcién real v viable en la region del Maule.

6.- PROBLEMAS ENFRENTADOS.

El problema mas importante fue la negativa de empresas extranjeras
productoras v consumidoras de madera preservada a participar en esta investigacion,
situacion que fue solucionada al contactar a académicos de diversas universidades, al
Laboratorio de productos Forestales del USDA y a la empresa Chemical Specialities
Inc. '

7.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Como conclusion mas importante se tiene que la producciéon de madera
impregnada con sales alternativas al CCA es recomendable para el mercado nacional,
debido principalmente a la baja inversion necesaria para la produccion v su
relativamente rdpida recuperacion, la existencia de preservantes alternativos aptos
para casi todas las aplicaciones de la madera y, principalmente, la buena disposicion
de los actuales consumidores de madera impregnada para consumir productos que
presenten una menor toxicidad v que les permitan diferenciarse de sus competidores v
dar un valor agregado a sus productos. Sin embargo, este ultimo aspecto debe ser
evaluado, ya que no se asegura que el uso de preservantes alternativos al CCA pueda
otorgar valor agregado a los productos de aquellas industrias que los usan.

Por otro lado, mas del 70% de los consumidores actuales de madera
impregnada asegura que preferiria madera preservada con sales alternativas al CCA,
por razones tales como la menor toxicidad, el valor agregado que podria darle a sus
producto y la posibilidad de obtener certificaciones que les permitan diferenciarse. De
aquellos consumidores que aseguraron no preferirian madera preservada con sales
alternativas al CCA presentaron razones como el precio v la normativa vigente no
restrictiva, no obstante, el 40% de los entrevistados no sabe o no responde porqué no
las preferiria, situacion que refleja la falta de informacion de los consumidores en
relacion a las opciones que tienen al momento de elegir productos de madera
impregnada. El 78.77% de los entrevistado considera que el uso de madera preservada
con sales alternativas al CCA beneficiaria su negocio, mientras que el 7,14% considcra
que lo perjudicaria y un igual porcentaje no sabe o no responde. Cabe destacar que la
totalidad de los entrevistados que respondieron que el uso de este tipo de madera
perjudicaria su negocio no sabe ¢ no responde el por qué ‘picnsa esto, quedando de
manifiesto la desinformacién mencionada anteriormente.
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La preservacion de madera con sales alternativas al CCA contempla un cambio
en el precio de la madera impregnada, va que la mayoria de los preservantes
alternativos tiene un mayor precio que el convencional CCA. Ante esta situacion,
71.42% de los consumidores estaria dispuesto a pagar mas por “madera alternativa” y
la mitad de éstos pagaria entre un 15 v un 20% mas, situacion que vuelve atractiva la
produccién de madera: impregnada con preservantes alternativos al CCA para el
mercado nacional, no obstante, de acuerdo con la revaloracion de los productos de
madera impregnada mostrada en el Cuadro 5, para la mayoria de los casos el nuevo
precio es mas de un 20% mayor que el actual, por lo que debe evaluarse si esa
diferencia deberia ser absorbida por los propios productores o por los consumidores.
No obstante, los productores no se muestran dispuestos a diversificar su produccion,
principalmente por la relativa estabilidad de sus actuales productos en el mercado.

Considerando los antecedentes reunidos durante la realizaciéon de este estudio
de Innovacién se plantea la necesidad de establecer parametro claros de impregnacion,
va que tanto proveedores de preservante como sus usuario manifiesta que los
parametros establecidos actualmente por las Normas Chilenas vigentes (basadas en
normas extranjeras) exceden la cantidad de preservante necesaria para lograr la
durabilidad deseada de acuerdo a las condiciones ambientales particulares existentes
en nuestro pais, situacién que tiene directa relaciéon con los costos de produccion de la
madera impregnada.
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Anexo 1.

Resumen de ponencia en Tercer Congreso Chileno de Ciencias Forestales.



EVALUACION DE LA II\CORPORA(‘IO\ DE PRESERVANTES
HIDROSOLUBLES, -\LTERN ATIVOS AL CCA, EN LA REGION DEL M AULE E

N. ROJAS °. M. PONCE * Y G. SOTO?

Inoemero en Industrias de la Madera. Lm\emdad de Talca. Casilla 747, TaILa Correo electrénico:
nrolas Qutalca.cl

Depanamento de Gestion Forestal Ambiental. Universidad de Talca. Casilla 747 Talca. Correo electrénico:
mponcef“utalca cl

Departamento de Industrias Forestales. Lm\emdad de Talca. Casilla 747, Talca. Correo electronico;
gsoto @utalca.cl

El estudio evalua la factibilidad técnica v econdmica de la produccion v utilizacion
de productos impregnados con preservantes alternativos al uso de sales de Cobre. Cromo v
Arsénico (CCA). Actualmente se produce y utiliza mayoritariamente madera impregnada
con sales CCA. Estas se encuentran limitadas al uso en algunos paises. como Suiza y
Estados Unidos. debido al nivel de toxicidad que pudieran transmitir a personas, animales.
suelo. agua y plantas. Por ello, los productores nacionales de madera impregnada deberian
adelantarse a las condiciones de mercado futuro que pudieran restringir el uso de estas
sales. lo que implicaria modificaciones en su proceso productivo y estructura de costos.

Se entrevist6 a mas del 70% de los productores de madera impregnada de la Region
del Maule. abordandose temas como: niveles de produccion, destino de los productos,
precios, costos, proveedores, relaciones comerciales. conocimiento de productos
alternativos. disposicion a la elaboracion de productos alternativos y otros. La escasa
producciéon con sales alternativas se destinan exclusivamente a la exportacion y. los
productores tradicionales se muestran reticentes a ampliar o modificar sus lineas de
productos.

Ademas, se aplic6 una encuesta a industrias de la Region que utilizan madera
impregnada, principalmente constructoras y agroindustrias, en aspectos tales como:
seleccion de productos impregnados. utilizacion de productos de baja toxicidad. produccién
organica, certificacion. entre otras. Estos muestran que existe una aceptacion por productos
de madera alternativos y menos toxicos, mientras no signifique un costo adicional mayor a
un 16%, pero con un nivel de durabilidad igual o mayor a los productos convencionales. De
acuerdo con la percepcion de los consumidores entrevistados, debe evaluarse si la
utilizacion de productos de madera impregnada con sales alternativas podria dar un valor
agregado a sus productos y un acceso garantizado a los mercados en términos de inocuidad
de sus productos, especialmente los de agricultura orgéanica.

' Estudio patrocinado por la Fundacion para la Innovacion Agraria y Universidad de Talca.
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Anexo 2.

Nomina Asistentes a Charla Divulgativa.
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E-mail |
b |
[ e . o e A e
Nombre de la organizacion, mshtucmn TPArIPrars (S0 0 oy o™ wap s Fec Cleihin Qs

empresa donde trabaja !,
R.U.T. de la organizaci6n, institucién |
' 0 empresa donde trabaja |
] Cargo o actividad que desarrolla © 8 (\L IR ] 1‘ ‘ /\AA Ty

|

j Rubro, area o sector al cual se vincula [ 5V ALY T de.. RS
4 /\A, > A Lra \
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CH:RLA DE DIFUSION
Preservantes Hidrosolubles Alternativos al CCA

Junto con darle la bienvenida le agradeceremos complete los siguientes datos de la
mejor forma posible.

UARES

Nombres fN* 9\57,«

Apellido paterno

Apellido Materno

-
3
=
G

R.U.T. personal

Direccién, comuna y region

Fono y Fax ;

 E-mail

Nombre de la organizacion, mshtuoon _ f
TS 1'1 111 4
empresa donde trabaja LUy iRy JOAR LSV AR

R.U.T. de la organizacion, institucion |

|

|

o empresa donde trabaja _j

Cargo o actividad que desarrolla “ \ \
{ ',“ J {

Ru bro, 4rea o sector al cual se vincula ! 5 : .

| = (r&J_l‘i \‘ .' o

\ '! il e

\
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o5 ‘ CHARLA DE DIFUSION

Preservantes Hidrosolubles Alternativos al CCA

Junto con darle la bienvenida le agradeceremos complete los siguientes datos de la

mejor forma posible.

| Nombres ORLANDD

g Apellido paterno VIGOUROU X
1

| Apellido Materno -

| 3 JAIME

. R.U.T. personal
! |

. Direccién, comuna y regiéon

EL COMENDAVOR 191 b/mea*M/erc\

| Fono y Fax (

!
{

i E-mail

irNombre de la organizacién, institucion
| empresa donde trabaja

UNIVERSIDND (FTollGs o CHLE

| RU.T. de la organizacién, instituciéon
. 0 empresa donde trabaja

' Cargo o actividad que desarrolla

PROFESOR. EZCLELA DE ARLUITECTURA

| Rubro, area o sector al cual se vincula

l

CeNSTRS LN EN  UAPERA

20 de

Diciembre de 2006


iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo


% ~
B

CHARLA DE DIFUSION 2

Preservantes Hidrosolubles Alternativos al CCA

Junto con darle la bienvenida le agradeceremos complete los siguientes datos de la
mejor forma posible.

; l

| Nombres | o TR

l | 23BN s B
|
|

£

- Apellido paterno L A

/
i

2Ll €S

' Apellido Materno Mo D

' R.U.T. personal

- Direccion, comuna y region

| Fono y Fax |
‘ |

|
r

E-mail l

Nombre de la organizacién, 'mstituci('m]! .
' empresa donde trabaja !

R.U.T. de la organizacion, instituciéon ;
0 empresa donde trabaja |
' Cargo o actividad que desarrolla . |
(

’ Rubro, area o sector al cual se vincula
‘!

\

1

i g
i G o5

H ~7 Y —
' = L (- 4

3 oy
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CHARLA DE DIFUSION
Preservantes Hidrosolubles Alternativos al CCA

Junto con darle la bienvenida le agradeceremos complete los siguientes datos de la
mejor forma posible.

| Nombres : !

| - Lui A LL. DYENYO |

Apellido paterno Py ( : ' |

|  Uanspols Suees |
! =

' Apellido Materno

' R.U.T. personal _ '

- Direccion, comuna y regiéon oA |
!‘ 2{ 2un n* FZ0. V\“t\(puwz,g_ d{l

| Fono v Fax |

! E-mail

| Nombre de la organizacion, institucion

' empresa donde trabaja : ﬂABEvZA S \/MQ f(/b q (oA LTD[_\_
R.U.T. de la organizacion, institucion | ' ¢

| 0 empresa donde trabaja

' Cargo o actividad que desarrolla

|

{ Rubro, area o sector al cual se vincuia

i/‘ \‘
L es's ‘ “\'bamfo! \) ﬂAbén:aA. 3

— — (i
Eubigado 22 drprpwacan

|
|
e
|
i
J
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CHARLA DE DIFUSION

Preservantes Hid

rosolubles Alternativos al CCA

Junto con darle la bienvenida le agradeceremos complete los siguientes datos de la

mejor forma posible.

= l
Nombres ’ Q\gnanoo OHDV) :
Apellido paterno | : N

P P k Sals z2mn \l‘ﬁue’ﬂﬁ%
Apellido Materno ‘

R.U.T. personal

| |

i |

Direccién, comuna y region

Un . 26S ﬂ)q)a < Sun .r’/po]c’ d

Fono y Fax

E-mail

|
i
1

' Nombre de la organizaci6n, institucion \} LA )
i oie Yenune { ;

empresa donde trabaja

| eoenos -

' R.U.T. de la organizacion, institucion
0 empresa donde trabaja

| <

Cargo o actividad que desarrolla

T - Pyl o ==
(\\\F_)g o ?ﬂoo UCCLOM) 7

| Rubro, area o sector al cual se vincula

%JDU S"L‘\aﬁj '7(302 neo .
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CHARLA DE DIFUSION
Preservantes Hidrosolubles Alternativos al CCA

Junto con darle la bienvenida le agradeceremos complete los siguientes datos de la

mejor forma posible.

} Nombres 3

L CC)(lE{O L A4SV IgD
g[ Apellido paterno g e

* - Ca

| Apellido Materno ' i

| lonyoy

| R.U.T. personal
L

; Direccion, comuna y region

|
, Fono v Fax

E-mail

Nombre de la organizacion, institucion

{ -

| ; ._ <}

empresa donde trabaja Serem Je Solud Vil ye el
R.U.T. de la organizacién, institucion pr ‘
0 empresa donde trabaja
Cargo o actividad que desarrolla - o

‘ 5 4 | c. e ETC L gcre /c~ { eNe ‘f/ ’iE.’ A (,p

Rubro*é’rga'o sector al cual se vincula -~ : e 3 L){ :
DE VeI o { CC

(,cc/o A\Mé JT]—fp
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CHARLA DE DIFUSION
Preservantes Hidrosolubles Alternativos al CCAV

Junto con darle la bienvenida le agradecerembs complete los siguientes datos de la
mejor forma posible.

| Nombres | , ,

| | JlooniGs FeuAno

- Apellido paterno : ; - ;

| ' | PrlucFern e

- Apellido Materno

? Vel L AG N £

| RU.T. personal

L E

- Direccién, comuna y region ? /

i y A 4 | 97/ Powrete 2u 3
| Fono y Fax | |
E-mail |

Nombre de la organizacién, institucién
| empresa donde trabaja bt
| RU.T. de la organizacion, institucion | |

- 0 empresa donde trabaja |
, Cargo o actividad que desarrolla

{é;m,é/«”é /:'_‘/f/«/t ‘//) |

| Rubro, drea o sector al cual se vincula i ToNusc on 4o id 1A Y
l
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CHARLA DE DIFUSION

Preservantes Hidrosolubles Alternativos al CCA

Junto con darle la bienvenida le agradecerembs complete los siguientes datos de la

mejor forma posible.

| Nombres |

5 IM\OLJ

, Apellido paterno
l

| Apellido Materno

\

' R.U.T. personal
| 1

- Direcci6n, comuna y regién k¥

| ~{ ~~l
] ./‘4.'J o X/ .4

| Fono y Fax

|

E-mail

Nombre de la organizacion, msntucmn i
empresa donde trabaja M

A
.4 s

Hes '
((‘, A SER

‘ R.U.T. de la organizaci6n, institucion
- 0 empresa donde trabaja

- Cargo o actividad que desarrolla Sy :‘»

% ¥ AL 1 SO o - -

il MR B8, pai s o R EY e mliiah
| Rubro, area o sector al cual se vincula | T .

' | AT, SO - R SR eanl

iy \
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CHARLA DE DIFUSION

Preservantes Hidrosolubles Alternativ

Junto con darle la bienvenida le agradeceremos complete los siguientes datos de la

mejor forma posible.

os al CCA

. Nombres DENNI UM \E\C e A
- Apellido paterno 4
el R oo L S

Apellido Materno Y= e N

TULENAL)

- R.U.T. personal

Direccion, comuna y region v e WG YEMULNY e Ae
| e 4039 Liwmenan. $oRes on
. Fono y Fax !
| E-mail

' Nombre de la organizacion, institucion. € oo Can
4 empresa donde trabaja l W VNG

e UUE R R B e

=

' RU.T. de la organizacion, institucion

| |
o empresa donde trabaja I
} Cargo o actividad que desarrolla ‘

| Rubro area o scctor al cual se vincula |
L

(,, u;/-v\,(.' X F:QI\
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Estudio FIA-ES-C- 2005-2-F-159
Informe n° I, Mayo de 2006

Anexo 3.

Ponencias de Charla Divulgativa.
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" UNIVERSIDAD DE TALCA
FACULTAD DE CIENCIAS FORESTALES
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

EVALUACION DE LA INCORPORACION DE

PRESERVANTES HIDROSOLUBLES PARA

MADERA ALTERNATIVOS AL CCA EN LA
REGION DEL MAULE

FIA - UTALCA - CERTIM - Maderas Venturelli

Talca, 20 de diciembre de 2006.

Aspectos Generales

En Chile no se discriminan los productos
impregnados en cuanto al uso de sales.

En otros paises hay regulacién tanto sanitaria
como auto regulacion (EE UU 2004).

Qué pasa en la Regién del Maule, donde hay
una alta concentracion de impregnadoras y un
numero importante de usuarios de productos
impregnados.




Contexto

* Uso de preservantes con menor toxicidad para la
salud humana e impacto al medio ambiente.

« Cambios en las conductas de consumo en los
paises desarrollados.

* Desarrollo de mercados locales e
internacionales.

* Innovacién tecnoldgica para mejorar y aumentar
el uso de la madera.

Aspectos generales del Estudio

Oferentes: Demandantes:

16 impregnadoras 2 constructoras
14 vinas




Caracteristicas de Oferentes

Tipo de empresa: - Importancia del area de
Pequenas: 10 (< de 30 impregnacion:

’ trabajadores)
Medianas: 3 (31 a 100 Primaria: 8

trabajadores)
Grandes: 2 (> 100 trabajadores)

s/i: 1

Secundaria: 7
Terciaria: 1

Caracteristicas de Oferentes

Preservante Utilizado: Cantidad de Preservante
Utilizado:

CCA: 15
0 a 15.000 Kg.: 4

15.001 a 30.000 Kg.: 7
mas de 30.000 Kg.: 4

CCB: 1

sli: 1




Caracteristicas de Oferentes

Temporalidad de la Productos obtenidos:

produccién:
Constante: 9 Postes: 10
Polines: 14
b e Madera aserrada: 12

sli: 2 Otros: 4‘

Caracteristicas de Oferentes

Abastecimiento: Tipo de Abastecimiento:

Una fuente: 7 Bosques Propios: 1
Compra Trozas: 12
Mas d fuente: 9
Bt o e Compra Trozas Dimensio.: 1

Compra Madera aserrada: 3




Caracteristicas de Oferentes

Principales consumidores  Destinos de la madera:

Viiedos: 10 . Un destino: 3
Frutales: 9 Mas de un destino: 12
Constructoras: 7

Agricultores: 1 s/i: 1

Otros: 4

Caracteristicas de Demandantes

Principales productos Frecuencia de consumo
vendidos
Mensual: 1
Polines: 14 Trimestral: 3
Madera aserrada: 2 Semestral: 2
Anual: 8

sli: 1




Conocimiento de Sales
Alternativas

Absoluto desconocimiento

Caracteristicas de Demandantes

Adhesién al uso de Sales
Alternativas

Si los prefiere: 10
Le es indiferente: 1

No: 2

s/i: 1

Razones por las cuales lo
preferiria:

Menos toxicidad: 10
Valor agregado: 2

Certificaciones: 1

sfi: 1

Caracteristicas de Demandantes

Razones por las cuales no lo
preferiria:

Precio: 2
Cumple normativa vigente: 1




Ca‘racteristicas de Demandantes

Disposicién a pagar un Beneficiaria su negocio el
sobre precio del producto: =~ uso de productos
impregnados con sales

0 :3(21.4%) alternativas:
<10%: 4 (28,6%) &1 44
10 - 15%: 1 (7,1%) '
NO: 1

15 -20%: 5 (35,7%) v
, Lo perjudicaria: 1

Caracteristicas de Demandantes

Por qué beneficiaria su Por que perjudicaria su
negocio: negocio:
Certificacion: 1 Precio: 1

Valor agregado: 5
Diversificacion: 2




Caracteristicas de Demandantes

Posee certiﬂcaciéh la Espera certificarse en un
empresa: futuro cercano:

BPA: 3 En proceso: 3
s
EUREGAP: 2 S(;‘_OBO& 1

OTRA: 1 >

NO: 8 ~

Caracteristicas de Demandantes

Numero de proveedores: Conocimiento de productos
impregnados:

Unico proveedor: 1
Mas de uno (mismos): 7 Vendedores, exclusivamente

Mas de uno: 2




Precios internacionales

Mercado Estados Unidos (Ex W)
US$ 190 a US$ 220 m3, para madera elaborada.

US$ 100 a US$150 m3, para madera redonda (*)

Fuente: Chemical Specialist

Conclusiones

* Produccion destinada preferentemente al mercado
local.

* No se observan intenciones de incorporar sales
alternativas a la produccion local.

» Desconocimiento por parte de grandes consumidores.
« Normativa no restrictiva en el uso de sales CCA.

* Desconocimiento de productores y consumidores de
las implicancias del uso de CCA (ambiente-salud).




Consideraciones Finales

» Ampliar la informacién relacionada con el
impacto del uso de preservantes, sabemos poco
sobre ellos.

*Una accién proactiva de los servicios publicos
(prevencidn y regulacién), en el cuidado medio
ambiental y de armonizar las normativas.

— e |

Consideraciones Finales

» Productores:

» Opciodn de diferenciacion en sus productos.

» Disminucién del impacto en el medio ambiente.

» Acceso a mercados locales e internacionales.

» Para impregnacion con alternativos, debe ser
madera elaborada seca.

10



- Consideraciones Finales

» Consumidores:

» Incorporacion de productos mas inocuos que den
soporte a su produccion.

~ Prevencion en la aplicacion de regulaciones o
acusaciones de dumping ecolégico.

~ Proactividad en el cumplimiento de potenciales
normas en BPA, Certificacion Ecologica, otros.

UNIVERSIDAD DE TALCA
FACULTAD DE CIENCIAS FORESTALES
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

EVALUACION DE LA INCORPORACION DE

PRESERVANTES HIDROSOLUBLES PARA

MADERA ALTERNATIVOS AL CCAEN LA
REGION DEL MAULE

FIN
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Estudio de Innovacién -
‘FIA-ES-C- 2005 2 F 159
‘Preservantes Hldrosolubles Altematlvos al CCA' =
* Universidad de Talc;a‘ A
thdac:én para la Innovacién Agrana

Centro Reglonal de Tecnologia e Industna de la Madera
Maderas Ventumlh

Nadia Rojas Villacura
Ingeniero en Industrias de la Madera

20 de Diciembre de 2006

Objetivos

* Objetivo general

Evaluar la incorporacién de productos para la
impregnaciéon de madera, alternativos al CCA, en
pequefias y medianas empresas de la Region del
Maule y la viabilidad de dicha incorporacién, en
términos econoémicos-financieros y técnicos.




 Introduccién -

~ + Durabilidad de la madera

- Biodeterioro ,

" Madé;as de importancia comercial en Chile:
— Pino (94% de madera aserada)

e Lenga - v '

— Coigle
— Roble
— Rauli

— Eucalipto

Produccién

* Tratamientos de preservacion

- Método Bethell (vacio-presién-vacio o célula liena)

— Equipos basicos




. Tratam|entos de preservaaén e
- Método Bethell (vacno—presnén-vamo (o] oélula Ilena)
- Etapas

~ Vacio inicial

~ Inundacion

o Pr&éién

~ Vaciado

~ Vacio final

Preservantes

* Preservantes

-Requisitos generales
— Penetrabilidad
— Permanencia
— Toxicidad
— Inocuidad
— No fitotéxico
— No combustible

— Econémico y accesible




. Pfes_ervante CCA _
- Cobre — Cromo - Ar-sénico‘ |
* - Concentraciones comerciales 60% - 70% |
- Precio: +/- US$ 2,0 / kilégramo

Preservantes

* Preservante CCA
. - Requisitos de preservacion

— Retencion:
~ 4,0 Kg 6x./m3
~ 6,4 Kg 6x./m?3
~ 9,6 Kg 6x./m3

— Penetracion:
~ Generalmente 100% de albura.

— Costo por metro cubico: +/- $9.836 / m3




+ Polticas intemacionales |
v' - Apiigadiones feStringidas | _
 —en oonta_ctd con personas (residenciales)
— en contacto con alimentos '

—en ergos 'infantiles'

Preservantes

* Politicas internacionales
- Paises que lo restringen
— Unién Europea (2004)
— Suecia (1992)
— Estados Unidos (2003)

— Australia (en proceso)

- Produccién organica (certificacion)




g Altematlvas &

. Preservantes altematwos ' e
-No poseen sustanclas cancengenas
- Exnste menor nesgo en su mannpulacuén
- Prolongan la vida util de la madera. '
- Pueden ser usados en mten_ores y exteriores.
- Algunos no cambian la coloracién de I_é madera.
- Algunos no dejan olor en la maderai
-lLa 'madéra debe ser preparada convencionalmente.

- Se e.ncuentran,dispdnibles en Chile.

Alternativas

* Preservantes altemnativos
- Algunos provocan corrosion en “metales amarillos”
— Cobre - Bronce:

~ Usados en valvulas y cafierias del
equipo de impregnacion.

— Solucién:

~ Reemplazar estos elementos.




- Preservantes altemahvos
: ._" Tipos de preseﬁiahtes
' — Sales de Boro
S ACQ
s Cobre. azole
—BS
- Método de aplicacién

— Bethell

— Inmersién (sales de Boro)

Alternativas

* Preservantes alternativos

- Precios referenciales

— Sales de Boro - US$ 11,7 / Kg.
— ACQ US$ 2,7 /Kg.
— Cobre azole US$ 2,7 /Kg.
—BS US$ 0,4 /Kg.

- Se estima que el precio por metro cliibico de madera
impregnada aumentara entre un 12% y 30%
(dependiendo del preservante).




 Adaptacién

% Modmcamones técnms i
- Adaptar un equnpo oonvenc:onal ,
> Camblo de elementos amanllos
~ Acero inoxidable '
~ Acero galvanizado
~ Plasticos de alta resistencia
— Layédo del equipo
—; Arenado del equipo
- >Pintado

Adaptacién

* Modificaciones técnicas
- Adquirir un equipo apropiado
— Industrias de magquinaria forestal

"~ — Precio similar al de los equipos
convencionales

— Dimensiones minimas:
Diametro 1m.
Largo 10 m.
Precio $12.000.000 (+ IVA)
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