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1. Antecedentes Generales

» Codigo iniciativa: IMA-2009-00437

« Nombre instrumento: NUEVOS ENVASES PARA MERCADO ALEMAN
* Region o regiones de ejecucion: Del Maule

* Agente ejecutor: Agricola Luxcamp S.A.

» Coordinador iniciativa: German Eduardo Gallegos Miranda

¢ Costo total y Aporte de FIA (en pesos y porcentaje del costo total) (programado y real)

FIA % EMPRESA(S) % COSTO TOTAL

* Periodo de ejecucion (programado y real)

PROGRAMADO REAL
SEPTIEMBRE 2009 A SEPTIEMBRE 2009 A
MARZO 2010 SEPTIEMBRE 2010

Fundacion para la Innovacion Agraria 1




IMA 2009 — Informe Tg':c_mc:q_Fina;‘.

AGRICOLA LUXCAMP S. A. es una empresa deshidratadora y comercializadora
de plantas medicinales aromaticas y culinarias. Es una entidad social fundada por tres
companias agricolas principalmente productoras de plantas aromaticas, culinarias y
"Fundacion Luxemburgo." Se encuentra ubicada en el sector de San Rafael de Teno,

provincia de Curico.

En la empresa se promueven alternativas de produccion diferentes para generar
nuevas fuentes de ingreso para los habitantes rurales, a través de la contratacion de
mujeres de las comunidades campesinas para que trabajen sistematicamente vy

productivamente, con el proposito de mejorar la calidad de vida de sus familias.

Se cultivan y procesan hierbas aromaticas, medicinales y culinarias, bajo las
normas agricolas organicas, para comercializarse en los mercados locales y externos,

bajo estrictas normas de higiene, garantizando inocuidad y calidad.

Agricola Luxcamp cuenta con certificaciones que avalan la inocuidad en el proceso
productivo y de envasado, como son: Buenas Practicas Agricolas y de Manufactura (BPA)
y HACCP+2861, ademas de certificacion organica en la Albahaca. Ademas, con la
finalidad de optimizar los recursos y hacer los procesos mas eficientes se ha
implementado un Sistema de Gestion de Calidad, el cual se ha certificado a traves de la
Norma Chilena de Gestion PYME 2909.

VALORES DE LA EMPRESA

Innovacion y mejoramiento continuo: en el desarrollo de nuevos productos (mezclas e
infusiones) y técnicas que mejoren la calidad, la eficiencia de los procesos y preservacion

de los productos.

Responsabilidad social:

- Entregar y promover el consumo de productos sanos y naturales.

- Honestidad en todas las instancias (trabajadores, proveedores, consumidores y socios).
- Respeto al medio ambiente.

- Compromiso con el desarrolio rurat.

Fundacion para la Innovacion Agraria
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- Promover valores por sobre todas las cosas.

Compromiso con la calidad:

-Aspirar a la excelencia operacional en cada uno de los procesos comprometiéndose con
el trabajo, de modo de minimizar las posibles fuentes contaminantes.

-Excelencia en servicio al cliente.

Accion Inspiradora:

- Otorgar desarrollo y mejoras a la vida rural.

PRODUCTOS

Descripcion:

Hierbas medicinales y culinarias deshidratadas, en maquinas que actuan mediante un
flujo cerrado de aire a temperatura controlada, obteniendo hojas perfectas, enteras,

naturales, puras, sin aditivos, de la mas alta calidad, orientado a un mercado exigente y

que valora un proceso de produccion ecologico.
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2. Resumen ejecutivo de la iniciativa

Agricola Luxcamp S.A. se encuentra constituida por tres sociedades campesinas,

formadas en su mayoria por mujeres del sector rural de la comuna de Teno.

El proyecto “Nuevos envases para el mercado aleman” tuvo como objetivo
principal la generacion de un nuevo envase para que Agricola Luxcamp S.A. comercialice
sus hierbas medicinales y culinarias en mercados de comercio justo aleman. A través de
un viaje realizado a Europa, la empresa Puente entregd un envase al Gerente General
solicitando envasar las hierbas en éste, comprometiéndose a comprar los productos si se

cumplian con las caracteristicas de formato, tamario y calidad.

Se contd con el apoyo de especialistas en materia de disefio e imagen, los cuales
en un trabajo en conjunto lograron disefar un envase que representa claramente a la
empresa y que a su vez cumple con los requesitos técnicos establecidos por el cliente

aleman.

El equipo a cargo del diseno del nuevo envase se baso en el formato traido desde
Alemania, desarrollando analisis tanto de grafica, tipografia, color, como de aspectos
técnicos respecto a la calidad del envase, la composicion de los materiales utilizados vy la

finalidad de éstos.
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3. Obijetivos de la iniciativa.

OBJETIVOS OBJETIVOS GRADO DE
GENERALES ESPECIFICOS CUMPLIMIENTO
Evaluar los factores | 1. Evaluar imagen 100%
determinantes que | que proyecta el
influyen en el envase.
diseno del nuevo
envase.
2. Diagnosticar 100%
problemas e
identificar
prospectos de
envases.

4. Métodos.

Para el optimo desarrollo del proyecto, Luxcamp S.A. trabajoé con un
Disefador Grafico y un Publicista, quienes en conjunto desarrollaron la nueva
imagen corporativa que se deseaba proyectar. Se tuvo especial énfasis en los
requerimientos ya establecidos por el cliente aleman, cuidando cumplir con los

requisitos de calidad y disefio.
Se trabajo segln un envase enviado por la empresa Puente de comercio
justo de Alemania, el cual debid ser usado como referencia en cuanto a calidad,

tipo de material utilizado, tamano y forma.

En el siguiente cuadro se explica en detalle la metodologia, los problemas y

las modificaciones, que se realizaron durante el proyecto.

Fundacion para la Innovacion Agraria 5
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CUADRO 1: METODOLOGIA

Metodologia

Problemas
Metodologicos

Modificaciones

Contratacion de servicios de

especialistas externos:

- Disenador Grafico: Julian
Maldonado Pino , empresa
DISENIC.

- Publicista: Patricio Aguilera

Hasen.

Se realizaron reuniones
periddicas entre Luxcamp y los
especialistas, con la finalidad de
transmitir el concepto de
empresa que se deseba
proyectar en el envase, ademas
de la orientacion hacia el cliente
aleman de comercio justo al

cual va dirigido.

Los especialistas visitaron la
empresa y conocieron el trabajo
en terreno de las socias,
interiorizandose de la historia de
la empresa y los valores

institucionales que se proyectan.

Se realizaron reuniones de

entrega de informes y de

No se presentaron
problemas
metodolégicos
durante el disefio

del nuevo envase.

No se realizaron

modificaciones.
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discusion de formatos y disenos.

Se realiz6 un Focus Group, en
donde se expusieron los
diversos formatos presentados,
se sugirieron cambios vy

mejoras.
Se procedid6 a la primera
entrega de las maquetas del

envase, se realizaron mejoras.

Se procedid a la segunda y

definitiva entrega de

] magquetas del envase.

las

5. Actividades ejecutadas y analisis de brecha (comparativo)

Identificar y describir las actividades realizadas (programadas y no programadas) durante
la ejecucion de la iniciativa. El cuadro 5.1 permite analizar la forma en que se han
desarrollado las actividades programadas, debiendo sefalar el nivel de cumplimiento de
las mismas respecto al Plan de Trabajo inicial y, en el caso de exisitir diferencias, las
razones que las causaron. El cuadro 5.2 permite informar de las actividades que no
estaban programadas, debiéndose justificar su realizacién.

Cuadro 5.1. Actividades programadas realizadas en la iniciativa.

Actividad programada

Descripcion Fecha

Grado de

cumplimiento’

Razones’/Problemas’®

Analisis de las
caracteristicas de disefio
y grafica deseadas por

el nuevo envase segun
formato entregado por
ellos.

clientes alemanes para | Julio 2010
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Analisis de las
caracteristicas técnicas
deseadas por clientes | Agosto

alemanes para el nuevo 2010 i
envase segun formato

entregado por ellos.

Disefios de envases de | Agosto R

muestra 2010

' Realizada (R), no realizada (NR), atrasada (A), suspendida (S)

? Si el grado de cumplimiento de la actividad programada corresponde a NR, A, o S, se deben
detallar las razones que explican las discrepancias respecto al Plan de Trabajo inicial. Indicar las
repercusiones que tendra el cambio de las actividades programadas en el desarrollo normal de la
iniciativa completa.

*Incluir problemas enfrentados cuando corresponda.

Nota: Completar un cuadro por cada linea de financiamiento (sondeo y disefio).

Cuadro 5.2. Actividades no programadas realizadas en la iniciativa.

Actividad no programada
Descripcion Fecha
No se realizaron actividades no
programadas

Justificacion’

' Se debe justificar correctamente el porqué se realizé una actividad no programa inicialmente.
Nota: Completar un cuadro por cada linea de financiamiento (sondeo y disefo).

6. Resultados.

Comparar los resultados esperados para la iniciativa en relaciéon a los resultados
efectivamente alcanzados. El Cuadro 6.1 permite describir los resultados esperados y
alcanzados y, en el caso de exisitir diferencias, las razones que explican las discrepancias

entre ambos.

Cuadro 6.1. Evaluacion de los resultados esperados y alcanzados en la iniciativa.

Nivel de
Resultados esperados Resultados alcanzados avance | Razones'
(%)
Disefo de nuevo envase 100%

acorde con las caracteristicas
de disefo y grafica solicitadas
por el cliente
(Informe escrito con las
caracteristicas de disefio del
nuevo envase).

Analisis de las caracteristicas de
diseno y grafica deseadas por
clientes alemanes para el nuevo
envase (segun envase
entregado por ellos)

Analisis de las caracteristicas | Nuevo envase que cumple con 100%
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técnicas deseadas por clientes
alemanes para el nuevo envase
(segun envase entregado por

las solicitudes técnicas de
proteccion y conservacion del
producto solicitadas por

clientes alemanes.
(Informe escrito con las
caracteristicas técnicas del
nuevo envase)

ellos)

Diversos bosquejos de 100%
propuestas de envases.
Disenos de envases de muestra ‘ (Informe escrito con bocetos

| de envases)

Cliente conforme con el nuevo

Analisis de impacto en clientes
formato de envase

potenciales del nuevo envase.

' Detallar las razones que explican las discrepancias entre los resultados esperados y alcanzados.
Nota: Completar un cuadro por cada linea de financiamiento (sondeo y disefio).

7. Productos obtenidos

Los productos obtenidos durante el desarrollo del proyecto son:

+ [Informe escrito entregado por Disefiador y Publicista con las caracteristicas de

grafica y disefo del envase enviado por cliente aleman. (Ver anexo 1)
» |nforme escrito entregado por Disefiador y Publicista con las caracteristicas
técnicas del envase enviado por cliente aleman, con el cual se realizé el nuevo

envase como referencia. (Ver anexo 2)

« |nforme escrito entregado por Disenador y Publicista con variadas alternativas de

bosquejos de envases y conceptos involucrados. (Ver anexo 3)

» Maquetas de Nuevo envase (Ver anexo 4)
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8. Problemas enfrentados

Indicar los problemas enfrentados durante el desarrollo de la iniciativa y las medidas
tomadas para solucionarlos, de acuerdo al origen de los problemas: legales, técnicos,
financieros, administrativos y de gestion, entre otros.

Cuadro 8.1. Problemas enfrentados y medidas tomadas durante la iniciativa.

Problema enfrentado Medidas tomadas Evaluacion
Demora en el inicio de la Contratacion a tiempo
etapa de Disefio. completo de los especialistas a
cargo.

9. Conclusiones y recomendaciones.

El proceso de disefno de un nuevo envase resultdé muy beneficioso para la empresa,
debido a la aprobacion que presentd el cliente aleman solicitante, se le enviaron las
maquetas y fotografias para que tuviera conocimiento del resultado, quedando éste

conforme con el resultado.

Desarrollar este proyecto significa potenciar a las sociedades campesinas que la
componen, ademas de un gran desafio para las trabajadoras de continuar elaborando un

producto de alta calidad y que cumpla con los estandares internacionales.

Permite a la empresa estar en |la vanguardia de formatos de envases en cuanto a los
aspectos técnicos que éste presenta, ya que beneficia de gran manera la conservacion de

de olor y color de las hierbas deshidratadas.
A su vez, significa un importante avance para la empresa, ya que permite abrir las

puertas a un exigente mercado que valora productos de calidad e inocuos y que ademas
considera fundamental el origen de la empresa (al ser una sociedad campesina).

10. Anexos.
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ANEXO 1
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Analisis de las caracteristicas de disefio y grafica de-
seadas por clientes alemanes para el nuevo envase.

El plblico aleman con una historia grafica extensa e inmerso en uno de los merca-
dos mas importantes del mundo busca conocer las caracteristicas y cualidades de
un producto de forma rapida y efectiva.

Desea una grafica sobria pero atractiva, con pregnancia en su totalidad, una
diagramacion precisa y el uso de color y contraste, de facil recordacion, conside-
rando |a alta competencia existente en el mercado.

Se consideraron diversos factores al momento de desarrollar este proyecto gréafico,
con la finalidad de proyectar la imagen de la empresa en su totalidad, sin descuidar
aspectos tan relevantes para el mercado al cual se desea ingresar que es el
“‘comercio justo” de Alemania. Los factores considerados son:

- Publico especifico al cual va dirigido el nuevo envase: Mercado de comer-
cio Justo Aleman.

- Lugar de comercializacion: Tiendas de Comercio Justo.

- Producto que contiene el nuevo envase: Hierbas Culinarias e Infusiones.

- Cualidades y caracteristicas del nuevo envase: Envase de formato peque-
fio con hierba entera, solicitado por el cliente.

- Quienes participan de su cultivo, seleccion y produccion: Pequefa socie-
dad campesina, formada mayoritariamente por mujeres del sector de San Rafael
de Teno.

- Relacion comercial voluntaria y justa entre productor y consumidor: Se
busca proyectar valores existentes en la empresa gue busca el comercio justo
aleman, como son la dignidad y el respeto por los derechos humanos, producto de
calidad y cuidando el medio ambiente.




Conceptos
Un producto natural y ecologico, producido en Chile.

Un producto cultivado, seleccionado y producido por
personas, hombres y mujeres campesinos.

Un producto seleccionado, de calidad, respaldado por
una Empresa con experiencia que conoce las cuali-
dades de las hierbas, conocidas y utilizadas por dife-
rentes culturas y desde hace cientos de anos.

Cada uno de los elementos mencionados a continuacion y que componen la grafi-
ca fueron analizados y seleccionados para plasmar de mejor forma los conceptos
que consideramos y damos a conocer en el nuevo envase, el que contiene un
producto natural y ecolégico finamente seleccionado por campesinos que conocen
las cualidades del producto.




Tamanfo y Forma

De acuerdo a las caracteristicas del producto como a la cantidad a utilizar, se
determino un tamano para contener 20 gr. Aproximadamente. Un tamario de facil
transporte, manejo y almacenaje,

En relacion a la forma se opté por un envase clasico de hierbas, palmando en esta
caracteristica ser un producto finamente seleccionado y envasado a mano.
Un envase tradicional que contiene un producto con afios de historia.

Grafica

El nuevo envase cuenta con una grafica de base con lineas verticales que parten
de un punto Unico en la parte inferior del envase las que se expanden en la parte
superior (esto semeja el sol elemento fundamental para el cultivo de un producto
natural y ecologico).

Por sobre las lineas verticales se encuentra una base horizontal que cubre a un
color la parte inferior del envase (esto semeja la tierra elemento que acoge al cam-
pesino y su cultivo).

Desde la parte superior del envase cae una franja (esto semeja un sello de calidad,
elemento usado antiguamente para garantizar la calidad de un producto).

Por sobre la base horizontal (tierra) y la parte de la franja (sello) se encuentra la
silueta en alto contraste de una mujer campesina recolectando hierbas. Este
elemento es el mas importante de la grafica, muestra el contacto directo que existe
entre el campesino y la tierra, ajeno de elementos que intervengan la relacion de
ambos.




Color

El color en el Disefio del nuevo envase es fundamental.

Existen 2 tipos de productos, Hierbas Culinarias y Hierbas para Infusion, cada uno
de los cuales contara con un envase diferente en su color, utilizando positivo y
negativo determinado por los colores corporativos (verde — amarillo),

Se determiné la eleccion de ambos colores por su alto contraste, elementos que
permiten una eficiente visualizacion en diferentes lugares de exposicion, distancia
y circunstancias.

La utilizacion de los colores corporativos generan un respaldo de la marca
(empresa) hacia el producto y genera a su vez un posicionamiento de esta en el
mercado.

Textos y Tipografias
Los textos a incluir dentro del envase fueron determinados por el tamafo y forma

de éste. Se manejo una redaccion precisa y concisa y en ambos idiomas, Espariol
(idioma de origen) y Aleman (idioma de destino).

El nombre del producto envasado se diagramo en el punto de mayor visualizacion,
en forma horizontal sobre la franja (sello), donde no interviene ninguno de los
demas elementos que componen la grafica permitiendo asi una lectura facil y
directa.

La tipografia es muy importante, para el nuevo envase utilizamos un tipo conden-
sado con un leve serif, simulando una impresion tipografica. Una tipografia clasica
y legible.

Los textos de apoyo cuentan con una tipografia neutra de facil lectura, considera-
mos diagramacion vertical y horizontal de acuerdo al lugar donde van insertas.
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Analisis Visual / Envase Infusion
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Analisis de las caracteristicas técnicas deseadas por
los clientes alemanes para el nuevo envase.

La alta competencia del mercado aleman, permite que el publico pueda elegir no
solo por la calidad del producto o por su atractivo grafico, si no también por las
caracteristicas técnicas de su envase.

El publico aleman desea un envase coherente con la cantidad que necesita el
consumidor, que contenga lo necesario. De facil manipulacion y transporte.

Un envase desarrollado con materiales de alta calidad, que conserve las cualida-
des del producto intactas y que permitan el mantenimiento optimo del producto
ante diferentes circunstancias como atagues microbianos, compresion, temperatu-
ra, entre otros.




De acuerdo con esto consideramos desarrollar un
envase con las siguientes caracteristicas:

1.- Papel Encerado

Sus propiedades son:

- Esta capa se encuentra en contacto intimo con el producto.

- Proteccion de barrera: es una excelente barrera ante el oxigeno, vapor de
agua, polvillo, entre otros. Otorgandole impermeabilidad en el interior, protegiendo
al producto del atague y/o desarrollo microbiano de larga duracion.

- Impermeabilidad a grasas y aceites

2.- Pelicula Metalizada

Sus propiedades son:

- Proteccion de barrera: es una excelente barrera ante el oxigeno, vapor de
agua, polvillo, entre otros. Otorgandole impermeabilidad en el interior, protegiendo
al producto del ataque y/o desarrollo microbiano de larga duracion.

- Alta resistencia a la deformidad interior, lo cual ayuda a |a estabilidad fisica
(forma) del producto.

- Buena barrera para el aroma, es importante resguardad los aromas carac-
teristicos del producto y la impermeabilidad de aromas indeseables.

- Estabilidad y seguridad en el tiempo, dado por sus caracteristicas intrinse-
cas.




3.- Pelicula de Papel

Sus propiedades son:

- Otorga resistencia y estabilidad fisica (rigidez moderada y deformidad
minima) al espesor del envase.

- Facil manejo en la estiba (almacenamiento) y manipulacion del producto.

4 - Pelicula Celofan

Sus propiedades son:

- Permeable al vapor de agua e impermeable a |a grasas y aceites.

- Capacidad de soldadura por calor.

- Estable dimensionalmente, manteniéndose en pliegues y dobleces.

Todas estas capas en conjunto otorgan al producto.

- Proteccion fisica: El contenido del envase necesita estar protegido entre
otras cosas de los golpes, las vibraciones, la compresion, la temperatura.

- Barrera y adherencia excelente termo soldable.

- Excelente presentacion.

- Facil manejo en la estiba y por parte del consumidor.

Un envase con materiales de alta calidad que proyectan un producto de estas
caracteristicas, noble, natural y finamente seleccionado que permite conservar
intacta las caracteristicas de éste. De facil manipulacion y transporte.
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ANEXO 3






Disefio envases de muestras.

En el desarrollo de una pieza grafica es fundamental seguir la metodologia para
esta.

Después de la etapa de recopilacion de antecedentes y la eleccion de los concep-
tos basicos a comunicar, determinamos las lineas graficas a seguir.

Propuesta 1

- Disefio de una base de envase con colores en alto contraste (colores corporati-
VOs).

- Eleccion de una tipografia clasica con Serif (fipografia tipo grabado que plasma el
concepto tradicional)

- Utilizacion de elementos relacionados con el producto a contener (hojas de
hierbas).

Propuesta 2

- Disefio de una base de envase con colores en alto contraste (colores corporati-
vVos).

- Eleccion de una tipografia clasica con Serif (tipografia tipo grabado que plasma el
concepto tradicional)

- Utilizacion de elementos relacionados con el producto a contener y con el lugar
de origen del producto (hojas de hierbas y Cordillera de los Andes — Chile).

Propuesta 3

- Disefio de una base de envase con colores en alto contraste (colores corporati-
Vos).

- Eleccion de una tipografia clasica con Serif (tipografia soélida que plasma el
concepto de tradicién)

- Utilizacion de elementos relacionados con el concepto que estimamos es el mas
importante “Un producto cultivado, seleccionado y producido por personas, hom-
bres y mujeres campesinos” (silueta de una mujer campesina recolectando
hierbas).




Luego de un Focus Group, donde analizamos las propuestas preliminares en grafi-
ca, color y tipografias, donde se consulto a personas vinculadas directamente con
el tema, se determino eliminar, cambiar e incorporar al envase lo siguiente:

Gréafica:

- Se determind conservar la grafica base Lineas Verticales. (ésto semeja el sol
elemento fundamental para el cultivo de un producto natural y ecologico).

- Se determind conservar la franja (esto semeja un sello de calidad, elemento
usado antiguamente para garantizar la calidad de un producto).

- Se determind incorporar la silueta en alto contraste de una mujer campesina reco-
lectando hierbas. Este se considerd como el mejor elemento representativo del
primer concepto elegido y el mas importante.

- Se determind cambiar |a diagramacion de la imagen de marca de la empresa,(de
la parte superior del envase a la inferior de éste) dandole como primera lectura al
nombre del producto.

Color:

- Se determind conservar los colores presentados siendo éstos los representativos
de la imagen corporativa de la empresa. Utilizando éstos contrastados e invertidos
en los dos tipos del producto, Hierbas Culinarias y Hierbas Infusion.

Tipografia:

- Se determiné utilizar la tipografia de las propuestas 3 y 4 considerando ésta
como, clasica, solida y de buena legibilidad, desechando la de las propuestas 1 y
2 por considerar que es poco legible al ser un tipo calado.

- Se determind cambiar el color del tipo del nombre del producto, (de verde a
blanco) considerando su mayor contraste y por ende mayor legibilidad.

General:
- Se considero |a utilizacion de la bandera de Chile como un elemento importante,
diagramando ésta en un lugar de dptima visualizacion como sobre el nombre del
producto.




Propuesta 1

Disefio envases de muestras.

Luxcamp es un producto saludable
quepuedes incorporaren tu
alimentacién diaria,ayudandote a
mantener elequilibrio yenergia
necesaria para unavidamas
saludable




Propuesta 2

Disefio envases de muestras.

___________________________________________________

Lunzcamp

Tl

--.‘Ji %l" .

anl Lucompesun pmdmosabddbém
puedesincorporaren tis tlimentacion
diarig, ayudandate amantenerel

equilibrio y energia necesaria para una
vidamas saludable

...............................................................




Propuesta 3

Diseflo envases de muestras.

Lucarnp es un productosaludable que puedes
incorporar en tu alimentacion diania, ayudandote
amantener el equilibrio y energia necesaria para
una vida mas saludable




Propuesta 4

Disefio envases de muestras.

Luxeamp es un producto saludable que puedes
incorporar en tu afirmentacidn diania, ayudandote
amantener el equilibrio y energia necesaria para
una vida mas saludable




Propuesta definitiva

Disefo envases de muestras.
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Hierbas Culinarias

PAPE . A ARAINIO

PAPEL M2 MARESD

ren

g Fischgen

in Flei.c*ger:
leweamp.cl

g

[ en cames,

Condimeénte a Quito sus
carnes, gulsos y ensaladas.

| ierbas cuftivadas ol por Wi wornuidud
CAMPENING. @ [raves a8 un peaceen ecolngien y
deshidratocion pov aire tibio gue ﬂo:m;r Jis hopas y

conserva arvma,pb,::?a); 1 W precordifiera de

Curca, Chie,

mEsbesmasmrsmsssman.

A

Warsen e Bvom Geachmaek aach
fhre Fieischoerichie Braten, Salof
e genisie) 3 dhon Fsudror,

i Krawtor werdon in ciner landarbeitergemetnachaf
wiard Mo wpefleigt ) gt ey she wsilen Mt
einet Shologischon Vordahmoms mil lsuwarmer Lu

doshyirertiars, wrm 5o thio Bditer au schitzon und ren
Lurt zu behalten. Das Untenehmen betindet tich in

den Vor-Anden von Curicd, Chile.




PAPEL CELOFRN

Envase Ciboulette

Hierbas Culinarias
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Envase Romero

Hierbas Culinarias
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Envase Albahaca

Hierbas Culinarias
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Envase Perejil Crespo

Hierbas Culinarias
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Envase Estragon

Hierbas Culinarias
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Envase Menta

Hierbas Infusion
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Envase Salvia

Hierbas Infusion
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Envase Melisa
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FAPE

como ini

ara ser +

Vrelajqg

>}
]
=]
bd

Aareque agua hervida sabre
fa hisrtia y déje repason

Hierbas cultivadas a mano por una comunidad
campesing, a traves de un proceso ecologico y
deshidratacicn por gire tibio que protege las hojas y
conserva su aroma, ubicado en la precordillera de
Curico, Chife,

Figen Sie Wassar oehocht aul &
Biutge i und Nochareschmazi
hiran, e Sich nus2oruhen

Die Krduter werden in einer Landarbeitergemeinschaft
von Hand gefiegt und geziichter; sie werden mitrels
eines tkologischen Verfahrens mit fauwarmer Luft

deshydratiert, um so fhe Blatter zu schiitzen und ihren

Duft zu behalten, Das Uintemehmen befindet sich in
den Vor-Anden von Lunicd, Chie.




(]

PAPEL +

Envase Manzanilla

Hierbas Infusion
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Envase Boldo

Hierbas Infusion
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Hierbas Infusion
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