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I. Plan de trabajo

I

Antecedentes generales del proyecto

1

.1. Nombre del proyecto

Creacion de nuevos productos y Fortalecimiento de la imagen de Eco Abet para llegar a

nuevos mercados.

1.2. Sector, subsector, rubro y especie principal (si aplica), en que se enmarca el proyecto

Sector Porcino
Subsector Porcinos no tradicionales
Rubro Producto gourmet

Especie (si aplica)

—

.3. Periodo de ejecucion

del proyecto

Fecha inicio 01.08.2016
Fecha término 31.07.2017
12 meses

Duracion (meses)

4. Lugar en el que se llevara a cabo el proyecto

Regidn(es) Regién de la Araucania
Provincia(s) Provincia de Cautin
Comuna(s) Comuna de Vilcdn
.5. Producto

Identificar Producto:
Indicar las ‘ '
caracteristicas y/o
atributos del producto

Coppa de la Araucania: Inspirada en la Coppa italiana y fusionada en el
ahumado con especies nativas y la maduracion en Merkén de La
Araucania, curamos sin productos quimicos la capicola del cerdo para
lograr un lomo crudo de exquisita textura, color y sabor, ideal para

acompaiiar el vino y el queso
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Chutney de La Araucania: Inspirado en Chatni Indd y fusionando con
los frutos y verduras del sur de Chile, ademas del Merkén de La
Araucania, elaboramos una confitura agridulce y ligeramente picante
para acompafiar quesos, carnes blancas y de cerdo, asi como
embutidos parrilleros, potenciando el sabor y afiadiendo una exética

textura.

Confituras de La Araucania: Inspiradas en las confituras europeas
y fusiondndolas con frutas y especeria de La Araucania, las
confituras que elaboramos ofrecen una aproximacién novedosa y
exquisita. Con tomates organicos, rojos o amarillos, fresas
silvestres, zarzaparrilla y otras futras silvestres de estacidn, con
Jengibre, Pimienta de Cayena o Merkén, ofrecen una forma
soberbia de resaltar el sabor del queso, las tostadas y el yogurt
natural.

N° de Resolucion

A19-7116

1.6. Linea de financiamiento del proyecto

X Linea 1: Elaboracion o reformulacion del plan de marketing (maximo 3 meses).

X Linea 2: Implementacién del plan de marketing (méximo 9 méses).

Acciones de la linea 2 de financiamiento que realizara

X Andlisis de laboratorios para evaluacion de caracteristicas de los productos e inclusion
en etiquetas , . ,

X Méjoramiento‘ de procesos de elaboracién o trésformaéién de productos

X Disefio de productos | :

X Envases

X Estrategia de promocion y/o comunicacion
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1.7. ldentificacién del ejecutor (completar Anexo 1).

Nombre completoo | Sociedad de Inversiones Castafién y Villalobos Ltda.
razon social

Giro b " Comercializacién de cecinas, carnes y conservas

Rut

Nombre completo Alvaro Emilio Castafién Seoane

representante legal

-—

.8. Identificacién del o los asociados (completar Anexo 2 para cada asociado).
Asociado 1 . , ;

Nombre completo o
razon social

Giro

Rut

Nombre completo
representante legal

Asociadon

Nombre completo o
razon social

Giro

Rut

Nombre completo
representante legal

1.9. Identificacién del coordinador del proyecto (completar Anexo 3).
Nombre | Paula Andrea Vergara Harris
completo
Teléfono
E-mail
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[ 2: Configuracion técnica de la iniciativa

2.1. Objetivos del proyecto

2.1.1. Objetivo general’

Potenciar la gestién comercial de nuestros productos, por medio de acciones de
marketing y disminucién de nuestras brechas productivas, aumentando por ende
nuestros mercados y ventas.

2.1.2. Objetivos especificos?

Ne : ~ Objetivos Especificos (OE)
1 Desarrollar un plan de marketing para mejorar nuestra gestion comercial.
5 Generar nuevo sistema de envasado
Desarrollar los estudios al producto final que permita el cumplimiento de normativas
3 sanitarias para alimentos.
4 Mejorar la produccién de materia prima requerida de nuestros productos.
5 Realizar las acciones que permitan dar a conocer el producto en el mercado objetivo

" El objetivo general debe dar respuesta a lo que se quiere lograr con el proyecto. Se expresa con un verbo
que da cuenta de lo que se va a realizar.

2 Los objetivos especificos constituyen los distintos aspectos que se deben abordar conjuntamente para
alcanzar el objetivo general del proyecto. Cada objetivo especifico debe conducir a uno o varios resultados.
Se expresan con un verbo que da cuenta de lo que se va a realizar.
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Objetivo Especifico (OE)

Resultado Esperado
(RE)

Desarrollar un plan de
marketing para mejorar
nuestra gestién comercial.

Se cuenta con las caracteristicas del mercado objetivo y los atributos que son valorados por los
clientes e indicaciones para disefiar el packing del producto.

Generar nuevo sistema de
envasado

Contar con linea de envasado para los nuevos productos y a lo menos 5 variedades y el etiquetado
segln nueva normativa vigente.

Desarrollar los estudios al
producto final que permita
el cumplimiento de
normativas sanitarias para
alimentos.

Se cuenta con los andlisis nutricionales y la informacion para el etiquetado del producto.

Realizar las acciones que
permitan dar a conocer el
producto en el mercado
objetivo

Se ejecuta el plan de marketing, se realizan las acciones y los elementos gréficos contemplados y se

participa en ferias regionales y nacionales que se han definido en la planificacion comercial que
aumente en un 50% a lo menos las ventas.
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2.3. Hitos criticos®
v - . Fecha de
Objetivo Especifico (OE) Hito Critico* cumplimiento
. : (mes y ano)
Desarrollar un plan de Octubre 2016
marketing para mejorar Se cuenta con el plan de marketing validado por el
nuestra gestion comercial empresario y la institucion financiadora
T —— Se cuenta con los envases para la nueva gama de | Marzo 2017
productos, validado por el empresario y la
envasado o e .
institucion financiadora.
Desarrollar los estudios al | Se cuenta con los analisis nutricionales, tablas | Enero 2017
producto final que permita | nutricionales y estudios de duracién del producto.
el cumplimiento de
normativas sanitarias para
alimentos.
Se han ejecutado el 70% de las acciones | Julio 2017

Realizar las acciones que
permitan dar a conocer el
producto en el mercado

objetivo

establecidas como parte del plan de difusién para
el lanzamiento del producto al mercado.

3 Un hito representa haber conseguido un logro importante en la propuesta, por lo que deben estar asociados
a los resultados de éste. El hecho de que el hito suceda, permite que otras tareas puedan llevarse a cabo.
4 Un hito puede estar asociado a uno o mas resultados esperados y/o a resultados intermedios.
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2.4. Actividades y Metodologia

Indicar las actividades y como se llevaré a cabo (metodologia), asociandolas a los objetivos
especificos y resultados esperados.

N° OE

N RE

Metodologia

Actividades

Se contratarda a una agencia
regional para que desarrolle el
plan de marketing.

. Desarrollo del Plan
. Sancién del plan

A partir de las recomendaciones
del plan de marketing, se
trabajara con el disefiador para
identificar el envase apropiado
y la imagen mas apropiada y
con los prototipos se realizaran
testeos para validar.

. Testeos en

. Desarrollo de propuestas de

envase y etiquetado
potenciales
consumidores y puntos de
ventas para validacion.

. Correcciones y modificaciones

de prototipos para produccion
de productos.

Se contratara a la Universidad
Austral para llevar a cabo los
estudios nutricionales
requeridos (duracién del
producto, tablas nutricionales,
indices de sodio y lipidos)

4. Envio de los productos
5. Andlisis de laboratorio
6. Entrega de resultados

Se elabora un plan que
contemple acciones de difusion
de la nueva linea de productos:
lanzamiento, ferias, eventos y
folleteria.

7. Definicién de las
actividades

8. Realizacion de las acciones
de difusion
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2.5. Carta Gantt: Indicar la secuencia cronoldgica para el desarrollo de las actividades sefaladas anteriormente de acuerdo a la
siguiente tabla:

: Ao 2016 Ao 2017
N° | Ne° g : -
OE | RE | v‘Act;VIdade)s \ . Trimestre Trimestre
Abr-Jun Jul-Sep Oct-Dic Ene-Mar Abr-Jun | Jul
1 1 Desarrollo del Plan S X | X
1 1 Sancioén del plan
2 2 Desarrollo de propuestas de X | X
envase y etiquetado
2 2 Testeos en potenciales
consumidores y puntos de
ventas para validacion.
2 2 Correccionesy X | X
modificaciones de prototipos
para produccién de
productos.
3 3 Envio de los productos X
3 3 Analisis de laboratorio X X
3 3 Entrega de resultados X o X
4 4 Definicion de las actividades X|X
plan de difusion
4 4 Realizacion de las acciones X | X X|X|X|x
de difusion
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2.6.Indicadores de Impacto:

GOBIERNO REGIONAL
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Indicador

 (Especificar)

Linea base del
indicador &

Meta del indicador al
término de la
propuesta ®

Medio de verificacién

Aumento de ventas

2.000.000

Aumento en un 100% al
final del proyecto.

Formularios 29: afio
2015, 2016y 2017

N° de Productos con
nueva imagen, validada
en el mercado europeo.

5 productos

Informe con evaluacidn
de intermediario.

8 Completar con el valor que tiene el indicador al inicio de la propuesta.
9 Completar con el valor del indicador, al cual se espera llegar, al final de la propuesta.
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4, Anexos

Anexo 1. Ficha identificacion del postulante ejecutor

Nombre completo o razén social

Sociedad de Inversiones Castaiidn y Villalobos limitada

Giro / Actividad

Eco Abet Sociedad Limitada

RUT

Tipo de organizacion

Empresas X

Personas naturales

Universidades

Otras (especificar)

Banco y nimero de cuenta corriente
del postulante ejecutor para
depdsito de aportes FIA ;

Ventas en el mercado nacional,
altimo ano tributario (UF)

Exportaciones, dltimo ano tributario

(USS) .
Ndmero total de trabajadores 0
Usuario INDAP (si / no) no

Direccion postal (calle, comuna,
ciudad, provincia, region)

Parcela 45 E2 Vilcin N°45

Teléfono fijo no
Fax no
Teléfono celular

Email '

Direccién Web

| www,ecoabet.cl

Nombre completo representante
legal ; ‘

Alvaro Emilio Castafién Seoane

RUT del representante legal

Profesion del representante legal

Bachiller en Ingenieria Industrial Universidad de Lima

Maestria en Ciencias de la Ingenieria Ambiental, 2006 — 2007,

Universidad Nacional de Ingenieria

Cargo o actividad que desarrolla el
representante legal en la ]
organizacion postulante

| Encargado de Produccion

Firma representante legal
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Anexo 2. Ficha identificacién de los asociados. Esta ficha debe ser llenada para cada uno de los

asociados al proyecto.
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Nombre completo o razén social

Giro / Actividad

RUT

Tipo de organizacion

Empresas

| Personas naturales

Universidades

| Otras (especificar)

Ventas en el mercado nacional,
Ultimo ano tributario (UF)

Exportaciones, Gltimo afio tnbutano
(US$) : .

Ndimero total de trabajadiores

Usuario INDAP (si / no)

Dlrecmon (calle, comuna, cuudad
provincia, reglon) .

Teléfono fijo -

Teléfono celular

Email

vDirecciéri Web

Nombre completo representante
legal

RUT dél 'representante légal

'Cargo (o} actlvndad que desarrolla el
representante legal en la -
organizacién postulante :

Firma representante legal -
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Anexo 3. Ficha identificacién coordinador y equipo técnico. Esta ficha debe ser llenada por el
coordinador y por cada uno de los profesionales del equipo técnico.

Nombre completo

| Paula Andrea Vergara Harris

RUT

Profesion

Licenciada en estética

Nombre de la ,
empresa/organizacion donde
trabaja .

Sociedad Empresarial Vergara Perez-Garcia

RUT de la empresa/organlzacxonf
donde trabaja '

Cargo que ocupa en la

trabaja

empresa/orgamzacxon donde .

Representante Legal

Direccion postal de la
empresalorgamzacmn donde
trabaja (calle, comuna, ciudad,

Porvenir 810

provincia, regién)

Teléfon'o, fijo -

Fax -

,Teiéf_qnb éelu-[érf.if ;

Email

Firma
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Nombre completo

Angela Maria Villalobos Millas

empresa/organizacion donde
trabaja

RUT
5 Diplomada en Comercio Internacional de la Universidad de
Profesion ; ;
Santiago de Chile
Nombre de la

ECOABET

RUT de la empresa/organizacion
donde trabaja

Cargo que ocupa en la
empresa/organizacion donde
trabaja

Gerente Comercial

Direccion postal de la
‘empresalorganizacion donde

provincia, region)

trabaja (calle, comuna, ciudad,

Parcela 45 E2 La Victoria Il, Comuna Vilcun, Provincia Cautin,
Regidén de La Araucania

Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email

Firma
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Nombre completo

ALVARO EMILIO CASTANON SEOANE

RUT

Profesion

Bachiller en Ingenieria Industrial Universidad de Lima

Maestria en Ciencias de la Ingenieria Ambiental, 2006 — 2007,
Universidad Nacional de Ingenieria

Nombre de la
empresa/organizacion donde
trabaja

ECOABET

RUT de la empresa/orgamzacnon
donde trabaja v

Cargo que ocupa en la ;
empresa/orgamzacuon donde
-trabaja

Representante legal

Direccién postal de la

trabaja (calle, comuna, ciudad,
provincia, regién) i

empresalorganizacion donde

| PARCELA 45, Lote E 2,

EX COOPERATIVA “LA VICTORIA 1I” = COMUNA DE VILCUN
NOVENA REGION — CHILE

Teléfono fijo

Fax

‘Telefono celular

Emaii i /

Firma
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Anexo 4. Plan de Marketing

Identificacion y analisis de la competencia directa |
(¢ Cudles son los productos similares en el mercado, y cuéles son /os atnbutos (@) cua//dades7)

Analisis de los segmentos y mercado objetivos

(¢ Quién es mi cliente? Ej.: Canal Horeca, Tiendas Gourmet persona natura/ Descripcion del
segmento representativo. ¢ Quién es el consumidor ob/etlvo? Ef: Muleres jefas de hogar, que
buscan una alimentacion saludable y réplda para su familia, y que preflere el producto local
Describir el segmento del consumidor y del mercado al cual se quiere llegar. 4

P GOBIERNO REGIONAL
RUEETERIO I AGERAORA DE LA ARAUCANIA

Analisis de la demanda y tendencias
(¢ Cudles son los productos mas valorados yque marcan una pauta dentro del mercado segun /os
requerimientos y anhelos del consumidor objetivo?) o . s

Analisis de provisién del producto y participaciones de mercado

Conoc|m|ento del producto y sus atributos ' :

(¢ Cuéles son las cualidades y virtudes del producto? ¢Para la salud b/enestar y/o experiencia de
consumo’? (,Cué/ es su ritual, hlstona trad;c:én o valor cultural7 Resumtr estas caraoterlstlcas quef}.
otorgan valor agregado al producto.) : : : ! ;

Analisis de los habitos de uso del producto
(Comportamlento del consum/dor (,Qué es y para qué sm/e? ¢Cémo se utlllza? (,Dénde se
utiliza? Ej; En Raestaurants, ;Cuéndo se utiliza? Ej.: Celebraciones tradicionales, etc.
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‘Andlisis del desempefio de la
(Indicar cuatro puntos de la situa
_mencionadas anterlormente Producto
mercado objetivo.

 Andlisis de los elementos del medioambiente y de contexto relevantes,,qug;considere los
aspectos Politicos, Econémicos, Sociales y Tecnolégicos (PEST) s TR R e

Analisis FODA o e
(Fortalezas, Opon‘un/dades Debllldades-‘
previamente estudiado.)

Objetivos y Estrategia en Marketing

, Estrategla de Posi
tlempo '7)

ar) (;Donde veo mi producto
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