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(en caso que se presente s61o una iniciativa este nombre debe ser el mismo que se indica para

Seminario Internacional ''Marketing Agroalimentario ''
ella)

(marcar la o las opciones a las cuales esb postulando)
. . Realizaci6n de Eventos
Gira X T6cn cos o Ferias
Tecno16gica [.] Tecno16gicas

Apoyo para asistir a Eventos
T6cnicos o Ferias
Tecno16gicas

Contrataci6n de
consultores

Elaboraci6n de
Documentos T6cnicos

Agricola Pecuario Forestal Dulceacuicola Acuicola

entre otros)
Agroalimentos(frutas, hortalizas, pecuarios)

(Indicar el o los temas que aborda segOn listado en Anexo 2 del documento "Bases de
postulaci6n e instructivo")

Agroindustria y Tecnologia de Alimentos, Calidad, Comercializaci6n, Diversificaci6n,
Econg
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Nombre: Universidad T6cnica Federico Santa Maria
RUT: 8'i .668.7Q0.4
Identificaci6n cuenta bancaria: 1 5.83Q.33 8 13CI
Direcci6n comercial: Avenida Espana N ' 1680 Valparaiso
bono: {32)- 654590(32)-654581
Fax: (32)-654587
Correo electr6nico: gq!( goat:yq$1ll:q

Nombre: Arie Aizman Rosenbaum
Cargo en la entidad responsable: Director General

Director General
RUT: 5,92$.831 -'t
Mtandato Especla} Repertorio N ' 14843/2005, Notaria Fischer
Direcci6n: Avenida Espafia N ' 1680 Valparaiso
Ciudad/Regi6n: Valparaiso Quinta Regi6n
Fond: (32)-654296
Fax: (32)-654587
Correo electr6nico: arie.aizman(®usm.cl

de Investigaci6n Postgrado
de A$ stencia T6cnica

de} 3Q diciembre del 20Q5
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Sef\afar si corresponds a una empresa productiva o de servicios: organizaci6n o agrupaci6n
de productores pequeAos. medianos o grander: asociaci6n gremial de productores pequefios
rTledianos o brandes Liniversidadl instituto de investigaci6n, u okra entidad)
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GOBIERNO DE CHILE
rUNOACiON PAisA LA

iNNOVACi6N AGlIAIUA

Pigina
NOmero

Ingeniero Agronomo, Director de Extension

RUT: 4.073.816-9

Direcci6n: Avda santa Maria 6400

Ciudad/Regi6n: Vitacura, Santiago

Fono: 353 1476

Fax: 353 1229

Correo electr6nico: jorge.puiggros@usm.cl

3
Programa de Captura y Difusi6n Tecno16gica

Ventanilla Abierta 2006
Instructive y Formulario de Postulaci6n



GOBIERNO DE CHILE
rUNOACiON PAlmA LA

INNOVACION AGliAlqA

Programa de Captura y Difusi6n Tecno16gica
Ventanilla Abierta 2006

Instructivo y Formulario de Postulaci6n



GaBIERND DE CHILE
rU:N'0ACiON P.4JtX LA

iNlxiOVK(.i6£W X:CaXmA

Programa de Captura y Difusi6n Tecno16gica
Ventanilla Abierta 2006

Formulario de Postulaci6n

ITEM APORTE::DE

CONTRAPARTE
APORTE

SOLICITADO

COSTO

TOTAL

PORCENTAJE
(aporte solicitado /

costa total

GIRAS TECNOLOGICAS 0 0 0  
BECAS PARA ASISTIR A
EVENTOS TECNICOS O
FERIAS TECNOLOGICAS

0 0 0  
CONTRATACION DE
CONSULTORES 0 0 0  
REALIZATION DE EVENTOS
TECNICOS O FERIAS
TECNOLOGICAS

8.734.306 4.529.450 1 3.263.756 34,1%

ELABORACION DE
DOCUMENTOS TECNICOS 0 0 0  
TOTAL 8.734.306 4.501 .950 13.263.756 33,9%



GOB[ERNO DE CHILE
FLJNDACION PARA LA
INNOVACION AGliAlqA

EI Seminario Internacional en "Marketing Agroalimentario", se realizard durante una
jornada en la Regi6n Metropolitana, en donde se difundirin conocimientos y experiencias
relevantes sobre las nuevas tendencias del consumo y distribuci6n de frutas y hortalizas en los
mercados internacionales, y que servir6n para promover el desarrollo de una estrategia mis
competitiva para el sector hortofruticola chileno, frente a los Tratados de Libre Comercio
suscritos

EI seminario organizado por el Departamento de Industrias de la Universidad T6cnica Federico
Santa Maria, por su pertinencia y relevancia este dirigido a los agro empresarios, profesionales
agr6nomos, profesionales en alimentos, profesionales de otros sectores, acad6micos y
estudiantes

EI evento contar6 con la presencia de destacados profesionales europeos con prado de Doctor,
expertos en marketing de alimentos, quienes desarrollarin temas concernientes a: los
productos y su valorizaci6n actual en los mercadosl la innovaci6n en la industria
agroalimentarial estrategias de diferenciaci6n de los productos alimenticios: decisiones de
marca en frutas y hortalizasl como afrontar la globalizaci6n desde los 6mbitos localesl
tendencias de la distribuci6n de productos agroalimentarios (frutas y hortalizas), en
supermercados e hipermercados de Europa, y estrategias de marketing en un mundo
globalizado

Como ciencia, el marketing agroalimentario estudia el movimiento y el comportamiento de los
bienes y servicios dedicados al sector agropecuario, haciendo 6nfasis en temas como la
conducta del consumidor y la promoci6n de productos agricolas. Analiza los cambios y
tendencias en los mercados de productos alimentarios y sus implicaciones para las cadenas
productivas agrarias.

Dado el escenario actual donde la complejidad de los mercados internacionales aumenta dia a
dia, y la aceleraci6n del cambio se manifiesta cada vez en forma mis intensa, es que las
empresas tendrin que orientar todas sus actividades en funci6n del cliente, pues es este queen
decide, dadas sus necesidades, cud empresa las satisface mejor.

Las tendencias del comercio de frutas y hortalizas obligan a una reflexi6n sobre el papel de los
distintos agentes de la producci6n y distribuci6n. S61o una adecuada consideraci6n de las
nuevas tendencias del consumo y de la distribuci6n podra promover el desarrollo de una
estrategia competitiva

En la actualidad, las empresas agroalimentarias, que logren desarrollar una estrategia
comercial (o mezcla comercial), apoyada en las herramientas de marketing, y alcancen la mejor
satisfacci6n del cliente al interior del mercado meta, tendrin en gran parte garantizada una
posici6n competitiva a largo plazo, traduci6ndose en indices de liquidez y rentabilidad superior
a la media de sus competidores
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Hoy en dia la Agricultura Chilena debe adaptarse a las nuevas exigencias de calidad de los
mercados internacionales. EI Ministro de Agricultura Alvaro Rojas, destac6 las inmejorables
posibilidades de nuestro pals para consolidarse como potencia agricola y alimentaria pero
enfatiz6 la necesidad de que nuestra industria siga trabajando en pos de alcanzar los
estdndares de calidad exigidos por los consumidores extranjeros.

''q.

Hoy, los grandes consumidores de nuestros productos se ubican en los mercados
internacionales. Estos consumidores son personas sofisticadas que requieren de calidad de
productos. Ellos apoyan su compra en ciertas propiedades alimentarias, sanitarias y
ambientales de los productos, adem6s de favorecer a empresas socialmente responsables.

Como resultado del seminario se espera que los asistentes comprendan que el marketing
agroalimentario es una de las herramientas que permite lograr un conocimiento acabado de los
mercados consumidores de productos alimenticios, y que la inversi6n de las empresas chilenas
en marketing debe ser superior al 0,3% del ingreso por exportaciones agroalimentarias, en
circunstancias que en parses como Australia, la proporci6n llega a 2%). Por elmo creemos que
un seminario internacional sobre esta temitica contribuiri en parte a la informaci6n de los
agentes involucrados para promover el desarrollo de una estrategia competitiva al interior de
sus empresas, y por ende contribuir en la construcci6n de un sector agroalimentario mAs
competitivo de acuerdo a los est6ndares internacionales.

http://www.minagri.gob.cl/boletin/2006/abril/index.htm

h ttp://www.eurochile.cl/prontus/eurochile/site/edic/20060102123753/pars/20060110172436.htm I

http://www.rlc.faor.org. Gesti6n del mercadeo agricola

http://www.intracen.org/menus/itc-s.htm. Centro de Comercio International(CCI)

http://www. Horticom.com. Articulos: "EI IVlarketing en el sector horticola"; " 5 al dia"; " Nuevas formas de
comunicaci6n"; "Las secciones de frutas y hortalizas"; "Marketing Aplicado a frutas y hortalizas. Amenazas y
oportunidades". (2005)
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http://www .eurochi]c.c]/prontus/eurochi]e/site/edic/20060102 123 75 3/pags/20060 1] 0 1 7
2436.html

Encuentro de Negocios, Fruit Logistica 2006:

Chile: Futura Potencia Agroalimentaria
Elsector agroalimentario chileno tiene la tasa de crecimiento anual
mis alta del mundo: 132% en la Oltima d6cada. Exporta US$ 8.200
millones al arlo, ocupa el lugar 17 entre los exportadores mundiales
y aporta 10% al PIB, el segundo trac la mineria.

AI 31 de julio de 2005, 1os embarques de fruta fresco alcanzaron 217,6
millones de cajas, 6.2% m6s que las 205 millones exportadas a igual fecha
de la temporada anterior. Y el volumen de fruta fresca durante los memes
enero-judo 2005 fue 1,2% superior al de igual periodo de 2004 y alcanz6 a
1 .639 miles de toneladas.

Las exportaciones agricolas, en promedio, crecieron un 9c% durante 2005,
alcanzando los 5 mil millones de d61ares, se6a16 en su balance anual el
presidente de la Sociedad Nacional de Agricultura (SNA), Luis Schmidt.
Durante el aHo 2005, began 61, la fruta tuvo un volumen exportado que
lleg6 a alrededor de los US$ 2.000 millones anuales, cifras que dan cuenta
de un sector din6mico, que invierte y que ha logrado posicionarse en
sofisticados mercados y cadenas de distribuci6n en parses desarrollados.

Con estos resultados, cobra fuerza la posibilidad de ver a Chile convertido
en una potencia agroalimentaria y generar. de esta manera, un nuevo
sueldo para el pars, menos vo15til e impredecible que el cobre. Se proyecta
que para el aho 2010, Chile estarfa en el top ten de los exportadores de
alimentos, con envios que irian entre los US$ 14 mil millones y los US$ 17
mil millones .

Sin embargo, para lograr tales metal primero Chile requiere. en los
pr6ximos 15 ahoy, aumentar su potencial energ6tico en 10 mil megawatts e
inversiones por US$ 13 mil millones para generarlos, segOn el economista
Jorge Quiroz. Otros analistas advierten que falta marketing (s61o el
0,3% del ingress por exportaciones agroalimentarias chilenas se
destina a marketing, en circunstancias que en parses como
Australia, la proporci6n llega a 2%) y sabre todo, invertir mis en
Investigaci6n y Desarrollo.



;\.3 0 C I A C I O l~J

Nueva imagen
Pals

E
los sectores pdblico y privado con la
HnalidaQ de analizar las diferentes variables

que InHuyen en ia Imagen pa's de Chile. E
objetivo fue poder desarrollar una ''marca
pars''. Una necesidad imperiosa para un
escenario mundial globalizado en el que
los parses compiten por los consumidores.
Un objetivo que a pesar de varios intentos
no se habfa logrado. si no hasta ahora; con

una participaci6n y compromise real de
amboy sectores.

prlncipios del 2004. ProChile
convoc6 a representantes de

pr6spero. Elementos que llevaron a formulae

el concepts: ''Chile.All Ways
Surprising ''. acompaflado por un logo

creado baja el mismo concepto del slogan
Un logo con ''capacidad para sorprender '
magico positivo y siempre en movimiento.
Con coiores atractivos. estrellas sobrias que
evocan asociaciones como humanidad:

culture y naturaleza.

Coma Asociaci6n estuvimos presented y
pear'ticipamos del proyecto e incluso
rapidamente implementamos el uso del
logo a travis del apoyo al equipo nacional
de esquf durante ias pasadas Olimpiadas de
Invierno.

fue asf coma se unificaron esfuerzos por
encontrar un mensaje central comin.

Para ella se conforms un comity ampliado
en el que se logr6 mucho consenso. Se cred
finalmente un logo, despu6s de un estudio
acucloso de qu6 s'mbolos gr6flcos
comunicarhn mejor la marca de Chile en
el extranjero. igual que lo hace Australia,
Nueva Zelanda o Suds.frick. Parses que
adem3,s de coincidir con una oferta muy
parecida a la chiiena, nos llevan una clara
delartera en presupuesto y marketing de
su imagen.

Luego de una iicitaci6n. la Consultora de
Mari<eting y Branding Interbrand fue la
elegida para desarrollar el proyecto . La
propuesta conceptual y visual consider6 1os
siguientes elementos: geogra$'a espectaculan
variedad. diversidad, espfritu exportador;

modernidad y oportun dades. gente
emprendedora. espacios sin exploran pars

Sin embargo la puesta en marcha se ha
vuelto lentz. La parte mas complicada: la
implementac16n coordinada del nuevo
concepts. no ha iogrado efectivamente
levarse a cabo. Faita presupuesto para la
mplementaci6n de la marca ''Chile". Se
necesitan sin dude de dineros que apoyen
este proyecto para que efectivamente la
publicidad llegue coma mensaje a los
mercados de destlno

Estamos a la espera de la gesti6n que
deberf realizar ProChile. es con la
esperanza de que este proyecto que tiene
coma caracterfstica ei haber aunado las
ideas del sector pt3blico y privado. pueda
pasar por fin a la segunda etapa. sin duda
la mis diffcil: llegar efectivamente a los
mercados de destiny



Fruta Chilena
Un socio confiable en los
mercados internacionales

onfianza es un t6rmino que pena
en los mercados internacionales

a la hora de hacer negocios, y es justamente
la conlanza la que ha permitido que la Hruta
chilena sea valorada no s61o como un
producto de primera calidad. sino tambi6n
coho un eiemenlo que cuenta con el tata
respaldo de una industria. Las diversas
campaHas de promo=16n realizadas porAsoex
'an conseguido posicionar a la fruta chilena
coma un socio estrat6gico. en el
abastecimlento de fi-uta fresca al mundi.

B Tambi6n se han publicado avisos publicitarios
en revistas del rubro. asf como se han
realizado invitaciones a visitar Chile a
periodisEas especializados. lrderes de opinion
y encargados de compras de supermercados,
con el proposito de aflanzar las relaciones
comerciales y promover las ventajas
competitivas de la industria frutkola nacional.
su Infraestructura. procesos y las cualidades
agro-climaticas.
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U En lao6n.v..Cored se han realizado actividades
en raz6n de las especiales caracterfsticas de
estos mercados. Los estudios efectuados
demostraron que la principal compradora,
la dueHa de casa, valora mucho la hygiene e
inocuidad de los productos y por ella se ha
enratizaao en la entrega de iniormaci6n sobre
los beneflcios nutricionales e inocuidad de
la fruta chilena, de modo de derribar la
desconfianza de la dueHa de casa japonesa.

Europa y Asia apoyando
ai distribuidor
La tcarea de promocionar la fruta chilena en
los mercados europeos es una labor que ya
lleva varlos ca6os. peso cuyos decaf os crecen
dfa a dfa. En Europa ias campa6as de
promoci6n estgn dirigidas a tree grupos
objetivos. los supermercados. importadores
y mercados mayoristas. Donde se ha apoyado
la compra de fruta chilena con empleo de
herramientas pr'omocionales. Se grata de ser
un socio que no s6io vende el producto.
sino que ayuda a venderlo.

i

La introducci6n de la cereza al mercado
japon6s en 2002 fue acompa6ada de una
campaHa, la cud logr6 una gran cobertura
de la prensa escrita y telev sign. Coma en e
pars nip6n es una costumbre regalar frutas.
se aprovech6 que las cerezas llegaban juste
en la 6poca navide6a para promocionarlas
coma un regale de Navidad.Es as' coma en el Reins Urldo. Ale'nada.

Espana, Italia y Rtisia se'15T'U-abijado 6n
prorrlocon en ei puntole renta. Con ello
se ha buscado f-esaltar las caracterbticas del
products en t6rminos.yg.Salidad. nutrici6n
e inocuidad. con el objeto de apoyar a los
cilentes aumentando la rotaci6n y vents del
producLo.

Estados Unidos y LatinoamCrica
Ei Lider de la Contraestaci6n
Disfrutar de una deliciosa fruta de verano
chilena en medio del invierno
norteamericano. es un privilegio que muchos
habitantes del pab del norte se estfn dando.
Gracias a una campa6a de promoci6n pionera
en la industria, dirigida hacia el consumidor
final. se este 1ogrando un doyle objetivo: por
un lada comunicar a las personas las ventajas
qce ofrece nuestra fruta y por ctrl. mostrar

Una promotora ofrece fruta a degustar:
exhibe y ertrega material promocional. Esto
ha logo'ado aumentar las ventas entry un 30%
y Ln 55% durante los per'odom en que se ha
realizado la promoci6n.



Nueva Pagina Web
Informaci6n Precise
y a Tiempo
Desde fines de mayo este disponible la nueva
pigina Vv'eb baja el dominic
www.chileanfreshfruit.com, la cud se ha
estructurado de modo de entregar In$ormaci6n
dirigi:da al importador y al supermercado
relativa a la disponibilidad. caracterfgicas de
producto. regiones productivas, vision general
de la industria. estadrsticas. programas de
nocuidad y access a materiales promocionales
En una primers etapa estaM en ing16s. espano
hindi y chino. Para posteriormente incorporar
el japon6s y coreano. g
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Este nueva pggina web fu6 diseHada con una
Hagen corporativa 6nica incorporando la

nueva tmagen pals.

En t6rminos pHcticos los usuarios tendrdn
acceso a estadbticas generates de la industria
frutiLola chilena y herramientas interactivas
sabre cada una de las regiones productoras
de modo que el comprador pueda conocer
las caracten'Mcas especacas de la region donde
se produce una determinada fruta, su climb
ubicaci6n. etc.
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'Qen qu6 cadena de supermercados este
disponlble. A carnbio de este. los
superrrercados incluyen a a frula cholera en

sus catflogos, grandes impulsores de la
demanda en el pars dei norte.

h"l lvBx co -el mercado mfs importance en
Latinoam6rica- la tarea de promoci6n ha
fido muy exltosa. Aqu ' el pdblico objetivo
son las dueHas de casas y los niHos y por
este los esfuerzos se han dirigido hacia ellos.
Durante la celebraci6n dei Dfa del Nino
2005. se cerro el area de las flubs y verduras
en un supermercado y se instalaron mesas
y silias para que los niflos pudieran pintar y
dibujar. Del mismo modo, para el Dh de la
Madre se rega16 a cada mujer un clavel. Estes
auividades han servido para lograr una mayor
participaci6n de la fruta chilena en el mercado
mexicana, apoyar la comerciaiizac16n. general
reconocimiento de la imagen de nuestra
fruta fresco y consolidar a Chile como pab
proveedor conflable

Se crear6 bmbi6n una intranet de modo que
cuando se realice una campafla especlca, e
cliente tenga una dave y con ella pueda acceder
a los diferentes elementos promocionales

Las campanas de prornoc16n no sato dan a
conocer la fruta cholera. sino tambi6n ios
culdado$ que debe tenor para una mejor
'nantenci6n. Sia travis de estes indlcaciones
se logra generar una n"tenor merma, la hula
chilena se hack mucho mis ren-fable. En

definitiva, se entrega confianza a ios
compradores. se sienten respaldados, hay un
apoyo que se Lraduce en el valor esencial
del trabajo en equips, de la confianza y de
ser un socio estrat6glco.
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uevo Programs en Travel Channel:
''Sabores de Chile ''
Un nuevo programs que reljne aspectos tur'sticks. culturales y gastron6micos de Chile. seri exhibido por el It'ave
Channel. programa en el cud. la fruta chilena tendri un lugar destacado
Cuando el productor ing16s. Alasdair Grant. tuvo la idea de realtzar un programs acerca de nuestro pa's se contacts
con los representartes de ProChile en Londres y Junto con ASOEX se comen.z6 a trabajar la idea. concordando
Hnalmenle en presenter a imager de un Chile turfstico. gastron6mico y cultural
fue as' como se iniciaror las reuniones con dilerentes sectores productores (h'utas. salm6r, vines, carnes y turismo)
as cuales culminaron exitosamente con el vamos al programs ''Sabores de Chile" el que consta de cuatrg captulos
y se exhibir3. en judo y julio pr6ximos por el canal travel Channel para todd Europa, Media Oriente y Africa
EI recorrido permitlrf mostrar aspectos y sabores desconocidos de nuestro Chile. sabores que sin dada quedar6n
en el paladar de los televidentes.

N



Evoluci6n de Exportaciones
de Fruta fresca. Abril 2006

as exportaciones de frutas fescas
al 30 de abril del presente aHo

human 1 .59 mlllones de toneladas.8cerca de

2% menos;jque al mismo perrodQ; de la
temporada anterioGges:te balance es:
consecuencia de una impor"ante CQntracci6n
en ias exporEicBhig de frutos de carozQ.
f;iFEj;j:fj'manzanas vedes. Se estima que la
presence temporada fiRalizard en t6rminos de
volumen con un balance final similar a la
temporada posada o levemente superior

n tipo Delicious se recuperaron de la contracci6n
experloentada la temporada pasada con un
aurpenLo de un 1 0% y 5% en los env'os. g
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r:Lis expor'€aciones de kiwis al 30 de abril
leven acuMulado 65'T3S toneladas, 1%
ments que al :rnismo periodo del arlo
pasado, no obstante se espera que este cifra
se recuperd en los pr6ximos memes.
quedando con un balance final levemente
superior al de la temporada pasada.

Las exportaciones de
registraron una importante cafda. respects
al mismo perfodo del a6o anterior: con un
total de 44.733 toneladas de neaarines. 48.734
toneladas deLdLicamos y 79.452 toneladas de

las. y una dismjpuq 6n;;;4g ;29%, 1:6%;.
1 8% respect varnenle. Las cerezas por su lada
b:jiirlhenta'on un fuefte exoansi6n de 62%.
con una cifm record de 22.486 toneladas.

Las exportaciones de paras muestran una
rnportante contracci(5iT'8i'un 34%. debido
a la menor cosecha experimentadi'6na6o
pasaao no oostanEe pita el presence a6o
se espera una cosecha que contlnu6 la
tendencia expansive de las t31timas
temporadas. Las expor'taciones de.aMndanos
finalizaron con un aumento de un 34%
1 5. 143 toneladas; las frambuuas con una
ca'da de 1 3% y 4.3 1 3 toneladas.
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Los despachos de 1lvas de mesa.41 30 de abril
muestran un increments de un Q% respecto
ai ejercicio antefion con 782.260 toneladas
embarcadas. Etta ciHra es el resultado de una

Q

Respects a los mercados. las colocaciones
al 30 de abril en Estados Unidos de America
totalizan 697.746 toneladas. 5% menos que
el a6o anterior. debido a la fuerte
contracci6n en los envros de frutos de
carozo y paras. Por su lada los despachos
a Canada a la fecha del an61isis registran
aun aumento de 9% con l0.383 toneladas

1 2% gn la ill.y IV regiones respectivamente
y un aumento d6 un 7%. 30% y 1 3 % en la
\CVI y Region Metropolltana.

sodas las variedades de uvas muestran una
ex?ansi6n con excepci6n de Red Globe. de
hecho clans Seedless.Thompson Seed ess,
Crimson Seedle$! X..SUgCagng. registran
itiifiTfitosl de 7%.£9%i::120% y 6 %
respectivahente mien\trig que Red Globe
una ca'da ae 8%.

Europa ha absorbido 484.478 toneladas
con una carda de 3% respecto al afro
anteriorl debido a menores envfos de
Qanzanas. peres y frutos de Qarozo. Las
6xportacjones destinadas al Lejano Oriente
muestran;un increments"de un 6%. con un
total dd 1 2i.:1 :12 t6neladas. mientras que
os envros al Media Oriente. registran una
ca'da de 9% sumando 48.55 I toneladas

Respects nas.Eom6ceas sd ha ehbdfcad6
un 3% mgs de manzanas rojas. para \JO..!Z%
Heros de manzanas verde! y un 2% mis de
peras en comparaci6n con el mismo periods
de la campaHa anterloc sumando 273.62 1
toneladas. 76. 1 38 toneladas y 83.964 toneladas
respectivamente. Las manzanas Royal Gala y

Latinoam6rica puma 233.40 I toneladas
exportadas y un aumento de 5%. cebido
fundamentalmente a mayores envibs a Mexico.
Brasil yVenezuela.
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Misi6n SAG/ASOEX a Japan y Corea
U
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0
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Una misi6r del Servicio Agr'cola y Ganadero. SAG, presidida por su Director Nacional Sr Francisco
Bahamonde. e inlegrada por los Jeles de las Divisiones de Protecci6n Agdcola y Protecci6n Pecuaria.
seflores Orlando Morales y Hernan Rojas , respectivamente. visits japan y Corea. a ones del mes de
febrero, con el objeto de softener r-euniones t6cnicas bilaterales para facilitar el process de ingress a
jap(5n y Corea de productos agropecuarios chilenos. Integra tambi6n la misi6n ei Gerente General de
a Asociaci6n de Exportadores de Chile. Sr Miguel Canals Echevem'a

La mis16n en Japan se reuni6 con el Director de ia Division de Protecci6n de Plantar del GAFF de jap6r
Sr Hayakawa. y el Director de ia OHcina de Cuarentena St omura. oportunidad en la cud el SAG
agradeci6 a las autoridades japonesas la confianza depositada en sg instituci6n al reconocer la erradlcaci6n
de los cocos de mosca de la fruta ocurridos durante 2005. asf como la aprobac16n de ingreso de c ncg
nuevas vaneaaaes.de cede;4g.pq.ra su exoortaci6n a lao6n y la aprobaci6n de la altemativa de fumigaci6n
en origen con bromuro de menlo de cerezas en cajas embaladas. coma alterna:EiTI al actual tratamiento
de fumigaci6n a grand.

En Corea se sostuvo una reunion con el Sr Jong -- Ho Baek. Director de la Divisi6n de Protecci6n de
Plantar y Cuarenlena. el Subcirector de Cuarentena Srjong -Yoo Kim y la Sra. MiChang. del National
Plant and Quarantine Service. NPQS. EI SAG agradeci6 a las autorldades coreanas la conHanza aepositada
er ia instituci6n chilena al levantar la cuarentena de todas las regiones que fueron afectadas por cocos
de mosca de la Hruta el aho pasado. Asimismo. el NPQS informs que lq.auLor :a$j$D.gljflgreso ae as
naranjas esb en una etapa administrativa la que deberh estar finalizada a fines del mes de mayo.



GOB[ERNO DE CHILE
rtJNOACl6N PARA LA
tNNOVACi6N AGitAIUA

g lel 1.

Cuando se trate de una propuesta que incluya mis de una iniciativa. debe describirse el objetivo global
en el cud se enmarcan las distintas iniciativas

EI seminario propuesto tiene como objetivo difundir conocimientos y experiencias relevantes
sobre las nuevas tendencias del consumo y distribuci6n de frutas y hortalizas en los mercados
internacionales, y que servirin para promover el desarrollo de una estrategia competitiva para
el sector hortofruticola chileno

Objetivos Especificos

Conocer e intercambiar experiencias con los expositores extranjeros

Establecer un convenio marco entre las instituciones participantes Universidad T6cnica
Federico Santa Maria y el Centro de Investigaci6n y Tecnologia Agroalimentaria del Gobierno
de Arag6n, a travis del Jefe de Unidad e Investigador Dr. Luis Miguel Albisu, para favorecer el
intercambio sistemitico de experiencias e investigaci6n en la disciplina.

Programa de Captura y Difusi6n Tecno16gica
Ventanilla Abierta 2006

Instructivo y Formulario de Postulaci6n
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GOBIERNO DE CHILE
rUNOACi6N PARA LA

INNOVACION AGRAlqA

(Adjuntar antecedentes adicionales en el Anexo 3)

Los contenido temiticos a tratar por su pertinencia y relevancia estin dirigidos a todos los
profesionales de empresas vinculadas con la actividad agricola. pecuaria y agroalimentaria,
tanto del dmbito pOblico y privado. Entre estos mencionamos a:

Agro empresarios
Profesionales Ag r6nomos
Profesionales de alimentos
Otros Profesionales y Asesores T6cnicos
Acad6micos y Estudiantes.

EI Departamento de Industria de la Universidad T6cnica Federico Santa Maria, durante este
arlo ha mantenido conversaciones con el Jefe de Unidad e Investigador Dr. Luis Miguel
Albisu, del Centro de Investigaci6n y Tecnologia Agroalimentaria del Gobierno de Arag6n, para
favorecer el intercambio sistem6tico de experiencias e investigaci6n en la disciplina. Por elmo

surge esta primera iniciativa para organizar este seminario internacional. que servir6 como una
primera instancia para emprender y desarrollar proyectos conjuntos de investigaci6n y extensi6n
relacionados con esta temitica.
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Formulario de Postulaci6n

RECURSOS HUMANOS 2.650.000 1 .090.000 1 . 560.000 58,9%

TKANSPORTE AEREO 2.969.450 0 2.969.450 100.0%

GASTOS DE TRAMITAC10N DE
VISAS 0 0 0  
TRANSPORTE TERRESTRE 80.000 80.000 0 o,o%

ALOJAMIENTO 1 .368.000 1 .368.000 0 o,o%

ViATicos DE ALIMENTACION
Y GASTOS MENORES DE
TRANSPORTE

412.500 41 2.500 0 o,o%

GASTOS DE INTERPRETE O
TRADUCTOR 0 0 0  
GASTOS DE DIFUSION 2.058.550 2.058.550   o,o%

INGRESO A FERIAS.
SEMINARIOS O SIMILARES 0 0 0  
HONORARIOS DE ASESORES
PARA LA ORGANIZACION DE
LA PROPUESTA

0 0 0  
GASTOS DE ORGANIZACION
DE LA ACTIVIDAD 3.506.256 3.506.256 0 o,o%

OTROS GASTOS 0 0 0  
GASTOS GENERALES Y DE
ADMINISTRACION 200.000 200.000 0 o,o%

IMPREVISTOS 0 0 0  
GASTOS DE EMISION DE
GARANTIA 19.000 19.000 0  
TOTAL 13:263.756 8.734.306 4.529.450 34,1%
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Formulario de Postulaci6n

RECURSOS HUMANOS 0 1 .090.000 0 0 1 . 090.000

TRANSPORTE AEREO 0 0 0 0 0

GASTOS DE TRAMITAC10N DE
VISAS 0 0 0 0 0

TRANSPORTE TERRESTRE 0 80.000 0 0 80.000

ALOJAMIENTO 0 1 .368.000 0 0 1 .368.000

VIATICOS DE ALIMENTACION
Y GASTOS MENORES DE
TRANSPORTE

0 41 2.500 0 0 41 2.500

GASTOS DE INTERPRETE O
TRADUCTOR 0 0 0 0 0

GASTOS DE DIFUSION 0 2.058.550 0 0 2.058.550

INGRESO A FERIAS.
SEMINARIOS O SIMILARES 0 0 0 0 0

HONORARIOS DE ASESORES
PARA LA ORGANIZACION DE
LA PROPUESTA

0 0 0 0 0

GASTOS DE ORGANIZACION
DE LA ACTIVI DAD

0 3.506.256 0 0 3.506.256

OTROS GASTOS 0 0 0 0 0

GASTOS GENERALES Y DE
ADMINISTRACION 0 200.000 0 0 200.000

IMPREVISTOS 0 0 D 0 0

GASTOS DE EMISION DE
GARANTIA 0 19.000 0 0 19.000

TOTAL 0 8.734.306 0 0 8.734.306
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GOB[ERNO DE CHILE
FUNDACION PARA LA

INNOVACION AG RAlqA

REALIZATION DE EVENTOS TECNICOS O
FERIAS TECNOLOGICAS

CODIGO
(uso interno)

EI seminario tendri una duraci6n de 8 horas, y el objetivo principal del seminario propuesto es
difundir conocimientos y experiencias relevantes sobre las nuevas tendencias del consumo y
distribuci6n de frutas y hortalizas en los mercados internacionales, y que servirin para
promover el desarrollo de una estrategia competitiva para el sector hortofruticola chileno.

Hotel Marriott, ubicado en Av

Programa de Captura y Difusi6n Tecno16gica
Ventanilla Abierta 2006

Instructivo y Formulario de Postulaci6n
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Los contenidos temiticos a tratar por su pertinencia y relevancia estin dirigidos a todos los
profesionales de empresas vinculadas con la actividad agricola, pecuaria y agroalimentaria.
tanto del 6mbito pOblico y privado. Entre estos mencionamos a:

- Agro empresarios
- Profesionales Ag r6nomos
- Profesionales de alimentos
- Otros Profesionales y Asesores T6cnicos
Acad6micos y Estudiantes.
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GOB[ERNO DE CHILE
rUNOACi6N PAisA LA
INNOVACION AGRAlqA

100 personas (incluidas las 20 personas becadas)

sin costo de inscripci6n (con los

Programa de Captura y Difusi6n Tecno16gica
Ventanilla Abierta 2006

Instructivo y Formulario de Postulaci6n
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ITEM COSTO
TOTAL

APORTE]DE
CONTRAPARTE

APORTE
SOLICITADO

PORCENTAJE
(aporte solicitado

/ costo total

RECURSOS HUMANOS 2.650.000 1 .090.000 1 .560.000 58.9%

TRANSPORTE AEREO 2.969.450 0 2.969.450 100,0%

GASTOS DE TRAMITACION DE
VISAS 0 0 X X
TRANSPORTE TERRESTRE 80.000 80.000 0 o,o%

ALOJAMIENTO 1 . 368.000 1 . 368.000 0 o.o%

VIATICOS DE ALIMENTACION
Y GASTOS MENORES DE
TRANSPORTE

412.500 412.500 0 o,o%

GASTOS DE INTERPRETE O
TRADUCTOR

0 0 0  
GASTOS DE DiFUSiON 2.058.550 2.058.550 0 o,o%

INGRESO A FERIAS.
SEMINARIOS O SIMILARES 0 0 X X
HONORARIOS DE ASESORES
PARA LA ORGANIZACION DE
LA PROPUESTA

0 0 X X
GASTOS DE ORGANIZACION
DE LA ACTIVI DAD

3.506.256 3.506.256 0 o,o%

OTROS GASTOS 0 0 0  
GASTOS GENERALES Y DE
ADMINISTRACION 200.000 200.000 0 o,o%

IMPREVISTOS 0 0    
GASTOS DE EMISION DE
GARANTIA

19.000 19.000 X X
TOTAL 13.263.756 8.734.306 4.529.450 34,1%
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Gasto Dor item

Aporte
Contraparte

Pesos

Aporte
Solicitado

Pesos

Na de
Cotizaci6n
Anexo8

RECURSOS HUMANOS      
Honararios 3 expositores espanoles. Valor honorarios expositor , 1000
Euros, equivalentes a $ 650.000.- (actividades: exposici6n de 2 temas en
Seminario Internacional , charlas en Universidad y empresas )

390.000 1 .560.000 
Honorarios expositor Universidad T6cnica Federico Santa Maria . Valor
honorarios expositor $ 200,000 (Actividades: exposici6n de I charla en
Seminario Internacional)

200.000   
Honorarios coordinador Universidad T6cnica Federico Santa Maria
(Coordinaci6n y organizaci6n Seminario international)

300.000   
Colaboradores (Organizaci6n seminario internacional) . Valor honorarios
colaborador $ 100.000.-

200.000   
       
TRASPORTE AEREO      
Pasaje A6reo (Madrid/Stgo/Madrid), para 2 expositores espafioles. Valor
pasaje mds tasa de embarque y seguro de viaje . US$ 1700.-   1 .897.500 #2

Pasaje A6reo (Londres/Stgo/Londres), para I exposltor espafiol . Valor pasaje
mis tara de embarque y seguro de viaje . US$ 1949.-   1 .071 .950 #2

Cotizaci6n I d61ar = 550 pesos.      
       
TRASPORTE TERRESTRE      
Traslados Aeropuerto/Hotel/Aeropuerto expositores espafloles (Taxi privado) 50.000   
Bencina (traslados equipo expositor y equipo trabajo) 30.000    
       
ALOIAMiENTO(EQUiPO ExposnoR)      
Alojamiento 3 expositores espa6oles durante 6 noches. . Valor habitaci6n
single Hotel Marriott $ 76000.-

1 .368.000

  #l

       
VIATICOS 0iALiWENTACl6N Y GASTOS MENORES DE TRANSPORTE      
Vigtico alimentaci6n 3 expositores espafioles por 5 dias de estadia. Valor dia
US$ 50.- , aproximadamente $ 27,500.-

41 2.500         
       
GASTOS DE DIFUSION      
A;iii6iirio(Revista EI Campo/Mercurio)(2) 1 .700.320  #6

Diseflo sino Web seminario (1 ) 100.000    
Afiches paper couch6 60x40 cm. (200) 258.230 #3



GASTOS DE ORGANIZACION DE LA ACTIVIDAD      
Arriendo bala auditorio Seminario Hotel Marriott (I dia) 41 6.500   #l
Arriendo PC Hotel Marriott (I dia) 65.450  #l
Arriendo data show Hotel Marriott (I dia) 107.100   #l
Arriendo sistema de amplificaci6n Hotel Marriott (I dia) 178.500  #l
Arriendo te16n Hotel Marriott I (dia) 53.550   #l
Carpetas p16sticas con impresi6n para seminario (100) 226.100 / #4
Porta credenciales (100) 47.000  #4
L6pices (100) 30.000 /  
Cds y fundas (100) 40.000   
Diplomas participantes. Valor diploma $1000.- (100) 100.000   
Lienzo (1 ) 17.136 / #5
Pendones (2) 21 .420   #5
Almuerzo asistentes seminario. Valor $ 1 3685.- Hotel Marriott 1 .368.500  #l
Cafe asistentes seminario (2 persona/dia). Valor cafe $ 2975.-, Hotel Marriott 595.000   #l

Cena bienvenida equips expositor y equipo organizador Santiago (12 120.000    
Cena despedida equips expositor y equips organizador Santiago(12 120.000   
       
GASTOS GENERALES Y DE ADMINISTRACION      
Se considera gaston de te16fono, fax, computador, fotocopias, etc 200.000   
       
GASTOS DE EMISION DE GARANTIA      
Emisi6n garantia 19.000   

 
TOTAL $ 8.734.306 4.529.450  
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Pagina I I
NOmero I IGOBIERNO DE CHILE

rUNOACiON PARA LA
INNOVACION AGRAlqA

ANEXO 1 : CURRICULUM VITAE
del Coordinador de la propuesta, postulantes (profesionales), integrantes
de equipo t6cnico, consultor, segOn corresponda

1. ANTECEDENTES PERSONALES

Apellidos y nombres:
Fecha de nacimiento y lugar:
Nacionalidad:
RUT o NOmero de Pasaporte:
Domicilio particular:
Regi6n:
Te16fono particular:
Lugar de trabajo:
Direcci6n laboral:
Regi6n:
Te16fono laboral:
Fax laboral:
E-mail:
Profesi6n:

CRISTO BAL FERNANDEZ ROBIN
29 Diciembre 1965, Santiago
Chilena
9. 852.71 9-2

Avda Espana 1680
Valparaiso

Universidad Tecnica Federico Santa Maria
Avda Espana 1680
Valparaiso, V region

Cristobal. fernandez (@ usm . cl
Ingeniero Civil Industrial

Idiomas que manga:
En cano de emergencia avisar a:

Nombre
Te16fono

Ingles, Espanol
Lionel Valenzuela

02-3531 330

2. ANTECEDENTES ACADEMICOS

agister en Ciencias de la Ingeneria Industrial Univ. De Chile 1998

21
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3. ESTUDIOS SUPERIORES

Pggina
NOmero

Doctor en Ciensias Empresariales Universidad de Leida, Espana 2003

Postitulo en Marketing Universidad adolfo Ibanez

Postitulo Marketing para Institutos Educativos ITEMA Espana

4. EXPERIENCIA PROFESIONAL (Oltimos cuatro amos)

1999 a la fecha Director del Departamento de Industrial de la Univorsidad Tecnica
Federico Santa Maria

1995 a la fecha Director Programa de Ingenerla Civil Industral vespertino para Ingenieros
de Ejecucion

1990 a la fecha Academics Jornada Complete Departamento de Industrial

2000 a la fbcha Consultor de CODICE, Argentina enINvestigacion de Mercados

2001 Posicionamiento de marca y comportamiento de compra en linea de productos
Soprole

5. PUBLICACIONES (Oltimos cuatro aflos)

Analisis de competencias de los Egresdos de Ingeneria Civil Industrial de la YTFSM, Revista Trend
Managments Mayo 2005 ISSN 0328-91 17

EI efecto de las caracteristicas culturales de un paid en la Adopcion del comercio electronico B2C.
Revista Pensamiento y Gestion 2004 ISSN 1657-6276

Segmentacion de mercados: Buscando la correlacion entre variables demograficas y sicologicas"
Revista Colmbiana de marketing 2001 ISSN 1657-4613

Analisis de la Competencias a carreras de pregrado Taller 6x4 UEALC MERCOSUR Argentina
2004
Marketing Research in Chile, Industry and market trends: Latin American conference 2003 Sao
Paulo Brasil 2002

Programa de Captura y Difusi6n Tecno16gica
Ventanilla Abierta 2006

Instructive y Formulario de Postulaci6n
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Invest igacion :

Marketing Estrategico, una vision aplicada a la realidad empresarial para la generacion de las
competencias requeridas en la disciplina del marketing USM28.06.34

Metodologia Integrada en Investigacion de Mercados de Productos Industriales, USM 96.29.01

Aglutinacion de modelos de escalamiento multidimensionale y analisis de correspondencias. USM
28.00.62

Centro de Investigacion "Nueva Economia" USM 28.01.11 La interaccion de Chile en el
MERCOSUR USM 28.00.62

Asesorias:

Reestructuracion Organizacional, Evaluacion de proyectos, Energia Solar, Marketing e
Investigacion de Mercados (Codelco, division Andina, Chuquicamata, y teniente) Felpro, Copesa,
Cepal, Margagim, Ambrosoli, Soprole, , Ban Medica, ING. Lan Chile, Head. EI Mercurio. Bticino.
Conservas Centauro y otras

6. ACTIVIDADES DE FORMACION Y CAPACITACION en que ha participado (Oltimos cuatro
amos)

Docencia en Postgrado:

Magister en Gestion Empresarial (MBA) Maarketing Gerencial, UTFSM

Maestria en Banca y Finanzas "Taller de tesis" UTFSM Ecuador

Maestria en administracion de empresas (MBA) Marketing y Markstrat, Ecuador

Magister en administracion de Empresas "Marketing" Universidad Maritima, Chile

Magister rn Administracion de Empresas "investigacion de Mercados" Universidad de
Valparaiso. Chile

Docencia en Pregrado:

Universidad Tecnica Federico Santa Maria (1998 a la fecha)
Universidad Argentina de la Empreas (1999)
Universidad Catolica de Valparaiso (1994-1996)

Docencia en Capacitacion:

Programa de Captura y Difusi6n Tecno16gica
Ventanilla Abierta 2006

Instructivo y Formulario de Postulaci6n
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CURRIC U LUM VI TAE
Nombre:
Fecha Nacimiento
Nacionalidad:
Rut:
Estado Civil:
Hij os:
Direction:

Jorge Puiggros Mazuela
1 1 Diciembre 1945
Chileno
4 .073 .816-9
casado

Camino del Alto 2525
Renaca, Vina del Mar
32-857094
09-8189646

Telefonos

Estudios Primarios y secundarios

1 950-1 955 Saint George College, Santiago

1 956-1 961 Sagrados Corazones, Vina del Mar

1961-1962 Bishop Oconnel High School, Ar, Va. U.S.A

Estudios Universitarios

1 963/1 968 Universidad Catolica de Valparaiso
Facultad de Agronomia

1968-1970 University of California, Davis, U.S.A
Postgrado en Animal Science

1970 Titulado Ingenrieo Agronomo,
Universidad Catolica de Valparaiso

1985 Universidad de Waageningen, Holanda,
Seminario de Production de flores, comercializacion y uso de buenas

practicas agricolas

2001 Universidad Adolfo Ibanez, Valparaiso
Curio y Seminario de Empresas Familiares

2005
2005

Seminario International de Buenas Practical Agricola, Chile Agosto 2005
Seminario International de Trazabilidad Agricola en la Fruticultura Chilena



Trabajos Academicos

1 969-1 97 1 : Profesor de catedra Introduccion a la Agricultura de la Facultad de
Agronomia, de la Pontificia Universidad Catolica de Chile.

1 975-1977 Profesor de Production Animal. Production lechera. de la Facultad de
Agronomia de Universidad Catolica de Valparaiso.

1979 Dicta Charla y seminario en la Facultad de Economia de La Pontificia
Universidad Catolica de Chile, sobre Empresarios Emergentes autodidactas en empresas
agricolas de exportaciones no tradicionales.

Trabajos De Investigation

1971 Seminario de Zootecnia en ciudad de Mexico, Invitado por el Congreso
Mundial deVeterinaria.

1969-1971 Profesor de investigacion del centro experimental de Pirque del Dpto
Zootecnia de la Pontificia Universidad Catoica de Chile

1 980-1990 Varios trabajos de investigation en production de flores de
exportation,,procesos productivos, manejos post cosecha, mango de
personal,, y relation con los sindicatos.

1991 Estudio de factibilidad de exportacion de flores a paises latinoamericanos y
U.S.A. aprobado por Fia para aissitir a diversas exposiciones en Ecuador y
Colombia

1992-1 993 Estudio de la flora Chilena, con Adriana Hoffmann y sus posibilidades de
recuperar el material genetico y su uso en la produccion de flores de exportacion.

1 993-1 996 Estudio de adaptation de Especie Peonias en la Xll region, Punta Arenas en
convenio con la Universidad de Magallanes y la Empresa Sabin de Holanda

1991 -1992 Proyecto de production de bulbos de flores en las zonas de Canete y
Puyehue aprobado por FIA e Indap y efectuado con pequenos productores,
especialmente en zonas indigenas., Manejo de agricultores y de formation
de Cooperativas de production agricola exportable

2002-2003 Proyecto y ensayo de production de flores en la I region, Arica, Valle de
Azapa homo alternatives de produccion de exportation en convenio con
Corfu y Ministerio Agricultura



2003-2004 Estudio de mercado y posibilidades de production de flores en Republica de
EI Salvador, invitado por el Ministerior de Economis y Fomento de
Exportaciones de ese pais.

2004 Estudio de mercado y posibilidades de production de flores bulbosas en
Guatemala, invitado por asociacion de productores de follajes de Guatemala

2004 Estudio de Mercado y posibilidades production de Flores, y construccion
de infraestrucura de Inveranderos, en el Estado de Puebla, Mexico, invitado por el
Secretario Ministerial de Agriculture de Puebla, Mexico.

2005 Seminario desafios y Perspectivas del sector agroalimentario: Formation del
Recurso Humano Conseco de Restores de Univ. Chilenas FAO

Trabajo Profesional

1 968-1971 Cooperativa Campesina Cocaval, Area de la V region, asesoria de mango de
predios agricola con peuqenos agricultores, financiamiento y aseosria
tecntca.

1 971-1974 Ingeniero Agronomo, Programa Ganadero Sur, Corfo, con sede en Puerto
Montt, X Region, Encargado de Desarrollo de Planes de desarrollo predial,
importation de ganado lechero mediante sistema de banco ganadero

1974 Gerente Regional Corfu(corporacion de fomento de la production) X Region

1 974-1975 Ingeniero Agonomo Corfo/Valparaiso programa regularizacion situation
agricola en la V region,

1976-1990 Gerente General Flores del Sur Ltd

1 991-2000 Gerente General Pacific Flowers. S.A. y Condor Bulbs S.A

1 991-2005 Director de la Asociacion de Flores Asoexpo, de Chile

2001-2002 Gerente General Soc. Agricola Fiorella Ltds

2002-2005 Presidente South Pacific Flowers, Miami, FI. U.S.A

2005 Gerente General Soc. Agricole Fiorella Ltd.
Presidents Directorio Agricola Mater S.A.
Director Gerente Soc Inversiones Kiaroa S.A

2005 Miembro del grupo consultor Fia y Ministerio de Agricultura para el
desarrollo de la floricultura en Chile



2005 Miembro del comity nacional de Buenas Practicas Agricola y trazabilidad en
la agricultura ornamental del Ministerio de Agricultura de Chile

2005 Miembro del comity de estudio de los nuevos curriculum por competencias en
las carreras de Agronomia ye Ingeneria de los Alimentos de la Universidad de Valparaiso

2005-06 Coordinador de extension y vinculoes de la Universidad de Valparaiso campus
Ringo, Nueva facultad de Agronomia y Agroindustria

2005-07 Consultor de la Presidencia de la Republica de EI Salvador, Proesa, acerca
del potential exportador en la agroindustria, eco turismo, proyectos para
inversionistas y programacion academica en las facultades de Agronomia y
Alimentos con curriculum por competencias.

2006 Consultor permanente de Proesa EI Salvador para desarrollar la agroindustria y
potenciar las exportaciones , Coolaborar con la education Universitaria en el campo
agricola, y desarrllo de la infraestructura portuaria para las exportaciones.

Visitas el Extranjero

1990 Visita Con el Presidente de la Republica a Holanda, donde se
concretaron proyectos financiados por el gobiemo de Holanda en
asociacion con Productores Holandeses para la production de Bulbos en
Chile, hoy con Exportaciones sobre los USS 1 0.000.000. Pioneros en
este rubro en Chile

1992

1993

Visita con Ministro de Economia a Francia, Espana, Belgica, yolanda y
Tunez, prospeccion de mercados para productos no tradicionales.

visita a Brasil con el Presidente de la Republica con el fin de analizar
posibiidades de joint venture con productores Brasileros.

1997 visita al Asia, Japon y China con Ministro de Economia y otros empresarios
con el fin de ver posibilidades de comenzar un tratado agricole entry los dos
paises, fructificando convenios agricolas vigentes.

1998-2004 Varios Viajes a seminarios y visita agricultores y Universidades a Holanda
referente a la production de Bulbos de Flores, Manejo de postcosecha,
aspectos productivos y fitosanitarios etc. . . . . . Tambien estudio de
factibilidad de Aplicaci6n de Biotecnologia en la reporduccion in vitro de
bulbos de flores

2005 Visiita e EI Salvador y Guatemala para el estudio de factibilidad de
production de flores y su exportation al mercado americano.



Otros cargos

1 975- 1 980 Concejal de la Comuna de Olmue

1998-2004 Consul del Rhino de los Paises Bajos, Holanda, en Chile

1 995-2005 Miembro Rotary Club Miramar, de Vina del Mar

1990-2005 Miembro de la Asociacion de Exportadores de Chile

1 975-1990 Representante en Chile de Empresas de Fertilizantes DSM yolanda., se
introdujo el uso de fertilizantes sooluble especiales para uso en riego por
goteo en especial para las zonas deserticas del Norte en la production de
uvas de exportation.

1 975-1 991 Representante en ]a V region de ]as semillas Petoseed, introduciendo el uso
de semillas Hibridas en Chile en Hortalizas entry los productores nacionales

] 975-1 992 Representante en Chile de Empresa Koiij de Holanda, production de
esquejes para Chile y latinoamerica.

2005 Coordinador desarrollo nuevos negocios intemacinales Universidad
Valparaiso , Proyecto Rengo



Curriculum vitae

Nombre: Luis Miguel Albisu Aguado

Fecha: Abril 2006



Apellidos: Albisu Aguado
D.N.1.: 14841375-G Fecha de nacimiento

Nombre: Luis Migue
29-08-1944 Sexo: V

Situaci6n profesional actual

Organismo: Gobierno de Arag6n
Facultad, Escuela o Instituto: Centro de Investigaci6n y Tecnologia Agroalimentaria
Depto./Secs./Unidad ustr.: Unidad de Economia Agraria
Direcci6n postal: Avda. Montanana, 930 - 50059 Zaragoza

Te16fono jindicar prefijo, nOmero y extensi6nj: 97671 6347
Fax: 976716335
Correo electr6nico: Imalbisu@aragob.es

Categoria profesional: Jefe de Unidad - Investigador
Situaci6n administrativa

PlantillaX Contratado Interino

Otras situaciones especificar

Fecha de inicio: 1986

Becario

Dedicaci6n A tiempo complete X
A tiempo partial

Formaci6n Acad6mica

Titulaci6n Suoerior

Ingeniero Agr6nomo
M.Sc. Marketing
Agroalimentario

Centro
ETSIA Madrid
Univ. Nescastle (Inglaterra)

Fecha
1971

1973

Fecha
1981

1982

Doctorado

Ph.D. Economia Agraria
Dr. Ing. Agr6nomo

Centro

Univ. Cornell IUSAI
ETSIA Madrid

Idiomas (R regular, B = bien, C = correctamente)

Idioma

Ing16s
Frances

Habla Lee Escribe

Bien

Regular
Correctamente
Bien

Correctamente
Correctamente



Participaci6n en Proyectos de l+D financiados en Convocatorias pOblicas
jnacionales y/o internacionalesl

Anflisis del sector vitivinicola(1980-1987), financiado por el INIA
La producci6n de cereales pienso y su integraci6n con el sector ganadero (1984-1988), financiado por el
Comity Hispano-Norteamericano
Comercializaci6n asociativa, a nivel de autonomia, ante la CEE. Aplicaci6n a los subsectores del vino y de
las frutas de Arag6n (1 984-1 987), financiado por la Diputaci6n General de Arag6n.
Estudio de la comercializaci6n de los productos horticolas producidos en los invernadoras de Andorra (1986-
1988), financiado por Endesa.
Economia de areas salinas irrigadas en la Cuenca del Ebro. Aplicaci6n a Bardenas 1 (1988-1990), financiado
por INIA.
Anflisis econ6mico de aspectos relevantes del sector de los cereales (1988-1990), Hinanciado por INIA.
Economia dc los frutos secos: producci6n, comercializaci6n y comercio exterior (1 99 1-1 992), financiado por

Estudio del panel de consumidores del MAPA (1 992-1 994), financiado por INCA.
Desarrollo rural integral en espacios naturales protegidos. Su aplicaci6n a Arag6n (1 994-1996), Hlnanciado
por INIA.
Efectos de la reforma de la PAC y del acuerdo del GATT sobre el sector de los cereales y la ganaderia (1 995-
1998), financiado por INIA.
Adopci6n de tecnologias sostenibles: detemlinantes econ6micos y no econ6mico (1996-1 997), 6lnanciado por
Economic and Social Research Council-lnglatena.
Valoraci6n de la competitividad de la agroindustria en el Valle del Ebro (1 998-2000), financiado por INIA
Factores detemlinantes en la localizaci6n,innovaci6n y desarrollo de la industria agroalimentaria en Arag6n
(1 999-2001), Hinanciado por cl CONSl+D (DGA)
Adaptaci6n de las industrial agroalimentarias, con Denominaci6n de Origen y calidad certificada, a los nuevos
retos de los mercados (2001-2003), Hinanciado por INIA.
Nuevas tecnologfas en la standarizaci6n y garantia de la calidad, desarrollo de sistemas de conservaci6n,
claboraci6n de nuevos productos preparados y estudio de mercado del cordero ligero del Area Mediterrinea
(2001-2003), 6inanciado por CDTI.
Industrias agroalimcntarias, denominaciones de origin y calidad certificada(200 1-2004), flnanciado por INCA.
Investigador Principal: L.M. Albisu. Investigadores: A. Gracia, A.I. Sanjufn.
Development of Origin Labelled Products: Humanity, hmovation and Sustainability (DOLPHINS) (2002-2004),
financiado por UE.
Typical food products in Europe: consumer Preference and objective assessment (EPIC) (2002-2004),
financiado por UE.
Plan estrat6gico de la comercializaci6n de los vinos de la DO Calatayud(2004-2005), financiado por el Consejo
Regulador de la Denominaci6n de Origin Calatayud. Investigador principal: L.M. Albisu
Modclizaci6n del sector agrario espafiol: analysis, predicci6n y simulaci6n de politicas (RTA04-103) (2004-
2007), 6lnanciado por INIT.
Key factors influencing economic relationships and communication in European food chains, (2005-2008)
financiado por UE.

CICYT



Publicaciones o Documentos Cientifico.T6cnicos

ALBISU L.M., BLANDFORD D., 1979. The influence of the European Community's Tariff Policy on
European Oranges and Mandarincs Prices. Alta Horticultural 97, 269-275.
ALB[SU L.M., ] 980. Eva]uaci6n de ]os efectos que e] sistema de precios de preferencia de] Mercado Comin
qerce sabre los precios de mercado. ITEA. 38, 5-14.
ALBISU L.M., 1980. Modelling Risk for Planting Perennial Plants. Consideration and Modelling of Risk in
the Agribusiness Sector, 77-78. Ed. C.H. Hanfy G. Shiefer. Killer Wissen. Kiel (Alemania).
ALBISU L.M., ALEJANDRE J.L., 1980. Anflisis comparative entry la reglamentaci6n viticola espaiiola y la
del Mercado Comin. La Semana Vitivinicola 784. 405 1-4057.
ALBISU L.M., 1982. Situaci6n en la CEE del mercado de quesos de oveja y cabra. ITEA, Vol. extra nQmero
I (Economia y t6cnica de la producci6n de leche y queso de oveja y cabra), 1 0-28.
ALBISU L.M., 1 982. Empirical Evidence of the Main Factors Affecting Orange Yields in the Mediterranean
Area. Sciencia Horticultural. Vo1. 1 8, 2, 1 1 9-124
ALBISU L.M., LOPEZ T., ALEJANDRE J.L., 1982. Caracteristicas eno16gicas de los vines de la
Denominaci6n de Origin Carifiena. ITEA 47, 3-1 8
ALBISU L.M., VALLES J., 1982. Anflisis de la comercializaci6n de los vines espafioles ante la cntrada de
Espa6a en el Mercado Comin. Informaci6n Comcrcial Espaiiola 582, 61-66
ALBISU L.M., BLANDFORD D., 1983. An Area Response Model for Perennial Plants and it Application to
Spanish Oranges and Mandarins. European Review of Agricultural Economics 1 0(2), 1 75- 1 84.
ALBISU L.M., 1983. Spanish Wine Policy. En Quademi della Scuola di Specializzazione in Viticoltura ed
Enologia. University di Torino, 1 05-108
ALBISU L.M., 1983. Un modelo para analizar la producci6n de naranjas y mandarinas en el Area
Meditenfnea. Antes del Congr6s del Biccntenari de la Taronja, 1981 . Publications de I'Ajuntament de
Carcaixent (Selig Estudis 11), 227-
ALBISU L.M., 1983. La politica vitivinicola en Espafia y en la Comunidad Econ6mica Europea. INCA.
CRTDA-03. Departamento de Economia y Sociologfa Agrarias. Documento de Trabajo 83/1, 1 96 p.
ALBISU L.M., ASTORQUIZA 1., 1984. Development of Greenhouse Vegetable Marketing in the Basque
Country. Alta Horticultural, 155, 101-1 06.
ALBISU L.M., VALLES J., 1984. Estructura y anflisis a carta y medco plazo del subsector vitivinicola
cspaio[. INIA-CRTDA-03. ])epartamento de Economfa y Socio]ogia Agrarias. Documento de Traba]o 84/1

ALBISU L.M., VALLES J., 1984. Desequilibrio dc la oferta y la demanda del vino en Espafia. Revista de
Estudios Agro-Sociales, 129, 133-153.
ALBISU L.M., 1984. Marco te6rico para un modelo regional espanol: el sector de cereales. Andes nqIA.
Serif Economfa y Sociologia Agraria, 8, 45-56
ALBISU L.M., 1 985. Conclusiones. Capt tulo X de la Agricultura Aragonesa ante la integraci6n de Espafia en
la Comunidad Econ6mica Europea. En: Libra Blanco sabre las Repercusiones en Arag6n de la Integraci6n de
Espafia en la CEE, 403-41 1 . Diputaci6n General de Arag6n. Zaragoza.
ALB[SU L.M., ARBONA P., ]985. Ccrea]es y a]fa]fa. Capitulo Vll de la Agricultura Aragonesa ante la
Integraci6n de Espafia en la Comunidad Econ6mica Europea. Libro Blanco sobre las Repercusiones en
Arag6n de la Integraci6n de Espana en la CEE, 353-372. Diputaci6n General de Arag6n. Zaragoza y Unidad
de Economia y Sociologia Agrarian. SIA-DGA. Zaragoza. Documento de Trabajo 86/2, 30 p
AI,BTSU L.M., ASTORQUIZA 1., 1 985. Comercializaci6n de los productos cultivadas en invernaderos en la
Comunidad Aut6noma Vasca. Gobiemo Vasco. Vitoria. 186 p.
ALBISU L.M.. DOMINGUEZ J.A., ALEJANDRE J.L., 1985. Impact des moyens de communication sur le
consommateur espagnol de vin. Quademi della Scuola di Specializaciones in Viticultora ed Enologia, 9, 1 05
115 e Impacto de ]os medios de comunicaci6n sobre e] consumidor de vino. Unidad de Economia y
Sociologfa Agrarian. SIA-DGA. Zaragoza. Documcnto de Trabajo 85/1 , 1 1 p.
ALBISU L.M., VALLES J., 1985. Vino. Capitulo IX de la Agricultura Aragonesa ante la Integraci6n de
Espana en la Comunidad Econ6mica Europea. En: Libra Blanco sobre las Repercusiones en Arag6n de la
Integraci6n de Espana en la CEE, 291 -302. Diputaci6n General de Arag6n. Zaragoza y Unidad de Economia
y Sociologia Agrarian. SIA-DGA. Zaragoza. Documento de Trabajo 86/1, 2 1 p
ALBISU L.M., 1985. La legislaci6n vitivinicola en Espana y en la CEE. Comunicaci6n presentada en el
Simposio sobre Agricultura Valenciana y Mercado Comin. Organizado por la Fundaci6n Valencia de
Estudios Avanzados. Valencia, judo, 8 p
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ALBISU L.M., ASTORQUIZA 1., 1985. Local Horticultural Price Behaviour at Who Markets
Comunicaci6n presentada en la Xll Conferencia Intemacional de la Asociaci6n de Econometria Aplicada
sobrc Modelizaci6n de los mercados intemacionales de materias primas. Zaragoza, febrero.
ALBIAC J., ALBISU L.M., ALEJANDRE J.L., 1986. Actitud de los consumidores respecto al vino de la
Denominaci6n de Origin Carifiena. Instituto Nacional de Investigaciones Agrarian. Comunicaciones INIA.
Serge: Economia, 2 1, 65 pp. y Unidad de Economia y Sociologia Agrarias. SIA-DGA. Zaragoza. Documents
de Trabajo 86/14, 95 pp
ALBISU L.M., ARBONA P., 1986. La politica vitivinicola en Espana y en la Comunidad Econ6mica
Europea. Institute Nacional de Investigaciones Agrarian. Monografia, 5 1, 1 94 pp
ALBISU L.M., ARBONA P., 1986. Desarrollo de la agricultura en las distintas integraciones de la CEE
Actas del Congress de Economia Aragonesa. 527-537
ALBISU L.M., ASTORQUIZA 1., 1986. EI comportamiento de los precios de lechuga local en Mcrcabilbao
Investigaci6n Agraria, Economia 1(1), 6 1-69.
ALBISU L.M., ASTORQUIZA 1., 1986. Comercializaci6n del maiz: problemas y perspectivas nacionales e
intemacionales. IV Jomadas T6cnicas sobre Maiz. Comercializaci6n, 1-14, y Unidad dc Economia y
Sociologia Agrarian. SIA-DGA. Zaragoza. Documento de Trabajo 86/9, 1 8 pp.
ALBTSU L.M., G[L J.M., ALBIAC J., ARAGUES R., 1986. ]mpacto econ6mico de ]a sa]inidad en ]a
agricultura de la cuenca del Gallego. Unidad de Economia y Sociologia Agrarias. SIA- Documento de
Trabajo 86/8, 124 pp.
ALBISU L.M., VALLEY J., ALONSO P., 1986. Comportamiento de los precios de vino en Espafia. Andes
del Instituto Nacional dc Investigaciones Agrarias. Selig: Economia y Sociologia Agrarian, 9, 1 1 -27.
ALBISU L.M., 1987. EI vino aragon6s ante la CEE. Unidad de Economia y Sociologia Agraria. SIA-DGA.
Documents de Trabajo 87/7
ALBISU L.M., DOMINGUEZ J.A., 1 987. Spanish consumers' behaviour with respect to wine advertising
Alta Horticultural, 203, 2 1 3-2 19
ALBISU L.M., DOMINGUEZ J.A., ALEJANDRE J.L., 1987. Actitud del consumidor ante la publicidad del
vino. Unidad de Economia y Sociologia Agraria. SIA-DGA. Zaragoza. Documents de Trabajo 87/4.
ALBISU L.M., GIL J.M., ARAGOES R., 1987. Impacto econ6mico de la saliniad en la agricultura dc la
cuenca del Gfllego. Unidad de Economia y Sociologia Agrarian. SIA-[)GA. Zaragoza. Documento de
Trabajo 87/1 .
ALBTSU L.M., GRACIA P.J., ALEJANDRE J.L., 1987. Exportaci6n de vines espaiioles. Unidad de
Economia y Sociology a Agrarias. SIA-DGA. Documents dc Trabajo 87/2
ALBISU L.M., GRAC[A P.J., ALEJANDRE J.L., 1987. Evo]uci6n de ]a exportaci6n de vino espanol a la
CEE. Investigaci6n Agraria. Economia 2( I ), 85-9 1 .
ALBISU L.M., GIL J.M., ARAGI)ES R., 1988. Impacts econ6mico de la salinidad en la agricultura de la
Cuenca del Gallego. Instituto Nacional de Investigaciones Agrarias. Comunicaciones INIA. Serif: Economia,

ASTORQUIZA 1., ALBISU L.M., 1988. Politica de precios y ayudas en el sector cereales espafiol
Comunicacioncs INIA. Serif: Economia, 30.
MURUA J.R., ALBISU L.M., GROS J., 1988. Caracteristicas de producci6n procina en Arag6n. Unidad de
Economia y Sociologia Agrarias. SIA-DGA. Documento de Trabajo 88/2.
MURUA J.R.. ALBISU L.M., GROS J., 1988. Producci6n, integraci6n y comercializaci6n del porcine en
Arag6n. Surcos, 1 1, 36-42
AGUILAR S.. ALBISU L.M., 1989. Colonizaci6n y desarrollo socio-econ6mico del regadio en la zona
aragonesa de Bardenas I (Bardenas Sur). Unidad de Economia y Sociologia Agrarian. SIA-DGA. Documents
de Trabajo 89/3.
ALB[SU L.M.. ] 989. E] consume de vino cn ]a sociedad actual. Agricultura, Septiembre 1989: 96-102
ALBISU L.M.. DOMINGUEZ J.A., ALEJANDRE J.L., 1989. Actitud del consumidor ante la publicidad del
vino. Comunicaciones INIA. Scrip Economla, 3 1
ALBISU L.M., MARTIN D., 1989. La publicidad de vino en Espafia. Unidad de Economia y Sociologia
Agrarias. SIA-DGA. Documento de Trabajo 89/1.
MARTIN D., ALBTSU L.M., 1989. Comcrcializaci6n de los winds de la Denominaci6n de Origin Rioja en el
mercado interior. Viticultura-Enologia Profesional, 1 :29-34.
MURUA J.R., ALBTSU L.M., GROS J., 1989. La producci6n porcina en Arag6n. DGA.
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PEREZ L., ALBISU L.M., 1989. La situaci6n econ6mica y estructural en la Regi6n Cantfbrica y los
Pirineos. Sustrai, 15: 9-10.
PEREZ L., ALBISU L.M., 1989. Political socio-estructurales en favor de las zonal desfavorecidas y de
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MAMAQi X., MEZA L., ALBISU L.M., 2000. Las empresas agroindustriales en Arag6n: caracteristicas
estructurales y estrategias empresariales. XTV Reuni6n Anual Asepelt-Espana. Oviedo. Judo.
ALBISU L.M., 2001 . Los repos de los agronegocios en el marco de la globalizaci6n. XV Congress
Intemacional de Administraci6n Agropecuaria. Sonora (M6jico).
ALBISU L.M., 2001 . EI vino y sus principales competidores en el mercado global. 26 World Congress y 81
General Assembly OIV. Adelaida (Australia).
ALBISU L.M., GRACIA A., 2001. Are almonds and pistachios competing in the world market. lll
Intemational Symposium on Pistachios and Almonds. Zaragoza
ALBISU L.M., 2001. La percepci6n de la calidad de los alimentos (D.O.P., I.G.P. y E.T.G.) por los
diferentes establecimientos y sistemas de comercializaci6n, a efectos de aceptabilidad e impacto en el
consumidor. IV Encuentro Europeo de Denominaciones de Origin (D.O.P.) e Indicaciones Geogra6icas
(I.G.P.). SALICAL. Logrofio (La Rioja).
ALBISU L.M., 2001 . EI futuro dc los vinos de calidad en el mercado global. ll Congreso Intemacional de la
historia y Cultura de la Vid y el Vino. Rioja Alavesa y Vino, ante el Nuevo Milenio. EI roto de la
globalizaci6n. Labastida(Rioja Alavesa)
ALBISU L.M., 2001 . Valoraci6n dc los vinos contractiquetados con Denominaci6n de Origen. Encuentro
transnational intersectorial. Mancomunidad del Norte dc Tenerife. Garachico (Tenerife).
ALBISU L.M., 2001 . Calidad y seguridad alimentaria en la comercializaci6n. Jomadas sabre cooperativismo,
calidad y seguridad alimentaria. Puente de la Reina (Huesca)
ALBISU L.M.. 2001 . EI mercado intemacional del vino. Jomada Nacional. EI mercado del vino: reflexiones
y propuestas de soluciones. Villarrobledo (Albacete)
GRACIA A., ALBISU L.M., 2001. Food consumption in the European Union: main determinants and
country differences. 7 1 " EAAE Seminar. Zaragoza.
GRACIA A., ALBISU L.M., 200 1 . Consumers and agro-biotechnology: actual developments and future
prospects in the EU and USA. IV International Symposium: Perspectives of the agri-food system in the new
Millennium. Bologna (Italy).
SANJUAN A.I., MEZA L., ALBISU L.M., 2001. La dimensi6n como condicionante de las estrategias
competitivas de las empresas agroalimentarias. IV Congress Nacional de Economfa Agraria. Pamplona.
ALBISU L.M., 2002. Diferentes estrategias de comercializaci6n. Jomada sobre comcrcializaci6n del vino
canario. Casa del Vino La Baranda-EI Sanzal (Tencrife).
ALBISU L.M., 2002. La industria agroalimentaria aragonesa. Jomada Auton6mica de Arag6n cn el marco
del Libra Blanco de la Agricultura y el Desarrollo Rural. Zaragoza.
ALBISU L.M., 2002. Los retos en la comercializaci6n de los vines. Primeras Jomadas Vitivinicolas. Caja
Canarias. Santa Cruz de Tcncrife.
SANJUAN A.I., ALBISU L.M., 2003. Factors affecting the positioning of wineries based on the value added
by the D.O. 83rd Seminar of the European Association of Agricultural Economists (AREA): Food quality
products in the advent on 2 1" century: production, demand and public policy. Chania (Grecia).
RESANO H., SANJUAN A.I. y ALBISU L.M., 2004. Sensibilidad al precio dc la demanda de vinos con
Denominaci6n de Origin. XXXVI Jornadas de Estudio. "De la villa a la copa: los retos actuales del vino:
Asociaci6n Interprofesional para el Desarrollo Agrario (A.I.D.A.). Zaragoza. Noviembre.
RESANO H., SANJUAN A.I. y ALBISU L.M., 2004. Modelizaci6n de la elecci6n entre vinos con
Denominaci6n de Origen. Aplicaci6n de un logit conditional a datos agregados. V Congreso de Economia
Agraria. Santiago dc Compostela. Septiembre.
MTIMET N., ALBISU L.M., 2004. Consumer behaviour towards wine with Designation of Origin. OIV
Congress. Viena(Austria), Julio.
MTIMET N., ALBISU L.M., 2004. Preferencias reveladas y expresadas de los consumidores de vino. V
Congreso de Economia Agraria. Santiago de Compostela, Septiembre.
FELICIANO, D., ALBISU, L.M., 2004. A new ready to eat dish to consume in a traditional market. Second
Intemational MAPP Workshop on Consumer Behaviour and Food Marketing. Middelfart (Dinamarca), Abril
ALBISU L.M., 2005. Peach markets and marketing trends. V] ]ntemationa] Peach Symposium. Santiago
(Chile). Enero.
ALBISU L.M., SPAWTON T., MOULTON R.,2005. Issues conceming the generic promotion of wine.
Second International Wine Marketing Symposium. Rohnert Park (California-EEUU), Julio.



FABRA, G., ALBISU L.M.,2005. Strategic Marketing plan for Calatayud Designation of Origin wine in
Spain. Second Intemational Wine Marketing Symposium. Rohnert Park (Califomia-EEUU), Julio.
MTIMET N., ALBTSU L.M., 2005. Spanish wine consumer behaviour: A choice experiment analysis
Second Intemational Wine Marketing Symposium. Rohnert Park (California-EEUU), Julio.
RESANO H., SANJUAN A.I. y ALBISU L.M., 2005. Los hfbitos de compra de los consumidores y su
reconocimiento de las Denominaciones de Origin respecto al jam6n. 111 Congreso Mundial del Jam6n sobre
Ciencia, Tecnologia y Comercializaci6n. Terucl, Mayo.

Otras publicaciones

ALBISU L.M., MEZA L., CEDENO S., 2001. Evoluci6n de la campania de publicidad del Temasco de
Arag6n. Documents de Trabajo 0 1/2. Unidad de Economia Agraria. SIA-DGA. Zaragoza.
MAMAQI X., MEZA L., ALBISU L.M., 2001 . La industria agroalimentaria en Arag6n. Competitividad y
estrategias empresariales. Documents de Trabajo 01/3. Unidad de Economia Agraria. SIA-DGA. Zaragoza
ALBISU L.M., SANJUAN A.1., 2002. Los mercados dc los vines de Aragon. Documento de Trabajo 02/6.
Unidad de Economia Agraria. SIA-DGA. Zaragoza.
CEDENO S., MEZA L., ALBISU L.M., 2002. Evaluaci6n de las actividades de promoci6n de los
:Alimentos de Calidad de Arag6n" en 2000. Documento de Trabajo 02/2. Unidad de Economia Agraria. SIA-

DGA. Zaragoza.
AGUELO V., SANJUAN A.I., GRACIA A., COLOM A.. ALBISU L.M., 2003. Las altitudes de los
consumidores respects al jam6n curado con Denominaci6n de Origen. SIA-DGA. Documents de Trabajo 4
Unidad de Economia y Sociologia Agrarian. Servicio de Investigaci6n Agroalimentaria. Gobiemo de Arag6n.
RESANO, H.; SANJUAN A.I.; ALBISU L.M., 2004. First insight into revealed preferences for cured ham in
Spain. Documento de Trabajo 04/12. Unidad de Economy a Agroalimentaria. Centro de Investigaci6n y
Tecnologia Agroalimentaria de Arag6n. Gobiemo de Arag6n
SANJUAN A.I.; RESANO, H.; ALBISU L.M., 2005. Scanner database on cured ham purchases: brands,
formats and prices. Documents de Trabajo 05/01. Unidad de Economia Agroalimentaria. Centro dc
Investigaci6n y Tecnologfa Agroalimentaria de Arag6n. Gobiemo dc Arag6n.
ALBISU, L.M., FABRA, G., 2005. Plan estrat6gico para la comercializaci6n del vino con DO Calatayud.
Documents de Trabajo 05/04. Unidad de Economfa Agroalimentaria. Centro de Investigaci6n y Tecnologfa
Agroalimcntaria de Arag6n. Gobiemo de Arag6n.
ALBISU, L.M., MEZA, L., 2005. Anflisis DAFO de la gastronomia en Arag6n. Documents de Trabajo
05/05. Unidad dc Economia Agroalimentaria. Centro de Invcstigaci6n y Tecnologia Agroalimentaria de
Arag6n. Gobiemo de Arag6n.
ALBISU, L.M., MEZA, L., 2005. Evaluaci6n de la campania de promoci6n "Productos de Arag6n:
Documents de Trabajo 05/06. Unidad de Economia Agroa]imentaria. Centro de ]nvestigaci6n y Tecnologfa
Agroalimentaria de Arag6n. Gobiemo dc Arag6n



Tests Doctorales dirigidas

Director de la tests doctoral: "La oferta de cereales en Espafia" realizada por Inmaculada Astorquiza.
Presentada en la Facultad de Ciencias Econ6micas y Empresariales de la Universidad del Pals Vasco

Director de la tesis doctoral: "Coordinaci6n y eficiencia en la producci6n porcina" realizada por Juan
Ram6n Murua. Presentada en ]a Facu]tad de Ciencias Econ6micas y Empresaria]es de ]a Universidad
del Pals Vasco. 1 990.
Director de la tests doctoral: "Predicci6n a corto y media plaza de los precios mensuales de los cereales
en Espafia" realizada por Jose Maria Gil Roig. Presentada en la Facultad de Ciencias Econ6micas y
Empresariales de la Universidad de Zaragoza. 1 99 1.
Director de la tesis doctoral: "La demanda de productos alimenticios en Espana: estimaci6n con datos
de corte transversal" realizada por Azucena Gracia Royo. Presentada en la Facultad de Ciencias
Econ6micas y Empresariales de la Universidad de Zaragoza. 1994.
Director de la tesis doctoral: "Anflisis de sistemas completes de demanda de productos alimenticios en
Espana" rcalizada por Abderraouf Laajimi. Prcsentada en la Facultad de Ciencias Econ6micas y
Empresariales dc la Universidad dc Zaragoza. 1 995.
Director de la tesis doctoral: "Los cultivos en el secano de Arag6n. Evaluaci6n de objetivos
productivistas y ambientales en el contacts de la PAC", realizada por Liliana Meza. Presentada en la
Facultad de Ciencias Econ6micas y Empresariales de la Universidad de Zaragoza. 1 997
Director de la tesis doctoral: "Un modelo de ecuaciones estructurales entre ventajas competitivas y
resultados econ6tnicos en la industria agroalimentaria", realizada por Xevrie Mamaqi. Prcscntada en la
Facultad de Ciencias Econ6micas y Empresariales de la Universidad de Zaragoza. 2005.
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Otros m6ritos o aclaraciones que se desee hacer constar

Beca de la OCDE para cursar el Master of Science en la Universidad de Newcastle (Inglaterra) durante
los curses acad6micos de 1971/72 y 1972/73.
Boca INIA/BIRD para cursar el Ph.D. en la Univcrsidad de Comell (Estados Unidos) durante 1976 a

Profesor de un seminario sobre Economia Agraria en el Departamento de Estructura y Politica Econ6mica
de la Facultad de Ciencias Econ6micas y Empresariales de Zaragoza, durante los cursor acad6micos
1981/82, 1982/83 y 1983/84.
Profesor de] I Curse Intemacional sabre Producci6n de Ovino de Came, organizado por el Ministerio de
Asuntos Exteriores y el INCA en 1982.
Profesor del T Curse Intemacional de Economfa y Sociologia Agrarias en el Desarrollo Rural, organizado
por el Ministerio de Asuntos Exteriores y la Diputaci6n General de Arag6n, en 1 984.
Profesor del Curse Intemacional de Viticultura y Enologia, organizado por el Ministerio de Asuntos
Exteriores y el INIA, en 1984, 1985 y 1986.
Profesor del Curso sobre Introducci6n a las Comunidades European, organizado por la Diputaci6n
General de Arag6n, en Zaragoza, Huesca y Teruel, en 1985.
Profesor del Curse sobre Ordenaci6n Rural y Medio Ambiente, organizado por el Centro Intcmacional dc
Altos Estudios mediterrfneos. Instituto Agron6mico Mediterrfneo de Zaragoza en 1985 y 1986
Profesor del ll Curso Intemacional sabre la Producci6n de Ovina de came, organizado por el Ministerio
de Asuntos Exteriores y la Diputaci6n General de Arag6n, a celebrarse en Octubre de 1986.

Director CientiHlco de los Curses de Comcrcializaci6n de Productos Agrarios y Alimentarios en el
Instituto Agron6mico Mediterrinco de Zaragoza desde Octubre 1987.
Actualmente miembro de los Consejos Editoriales dc las revistas "European Review of Agricultural
Economics" (Holanda), "Agribusiness: An International Journal" (Estados Unidos), "Cahier de Con
juncture del Institut European de Conjoncture Vitivinicole"(Francia), "Viticultura y Enologia-Profesio
nal" (Espafia), "Agroalimentaria" (Venezuela), "Revista Argentina dc Economia Agraria" (Argentina) y
:Revista Mexicana de Agronegocios" (Mexico).

Redactor Jeff de la Revista "lnvestigaci6n Agraria. Economia", publicada por el INIA desde Septiembre
de 1985 hasta 1997.
Hc pertenecido a los Consejos Editoriales de las revistas: "Revista de Estudios Agro-Sociales" (Espafia) y
Revista Espafiola de Economia Agraria" (Espafia).

Miembro del Jurado del Xll Premio Nacional de Publicaciones Agrarias, Pesqueras y Alimentarias, en su
modalidad socio-econ6mica, del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentaci6n, en 1985
Miembro del Consejo Asesor de Investigaci6n de la Diputaci6n General de Arag6n, dcsde Diciembre de
1985 hasta 1 991

Coordinador del 34th Seminar of the European Association of Agricultural Economists on
Environmental and Land Use Issues in the Mediterranean Basin: an Economic Perspective". I.A.M.Z.,

Profesor invitado a dictar curses en: Universidad Lamas de Zamora(Argentina), Univcrsidad de Mar del
Plata (Argentina), Universidad de Rio Cuarto (Argentina), Universidad de Los Andes (Venezuela),
Fundaci6n Polar (Venezuela), Univcrsidad Central de Caracas (Venezuela) y Universidad de Antioquia
(Colombia)
IX Premio "Jordan de Asso" de Investigaci6n Agraria, por el trabajo de Meza L., Albisu L.M. "Aspectos
econ6micos de la retirada de ticrras en Arag6n". Instituci6n Femando el Cat61ico. Diputaci6n de
Zaragoza, 1994.
Coordinador del IV alX Curso Intemacionales sabre Economia Agroalimentaria. SIA-DGA.
Miembro de la Asociaci6n Espafiola de Economia y Sociologia Agrarias, American Agricultural
Economics Association, Agricultural Economics Society, Intemational Society for Horticultural Science
y Association Intemationale d'Economic AI imentaire et Agroindustrielle.
Asesoria intemacional: OCDE, FAO y Comunidad Econ6mica Europea.
Curse Superior en Comcrcio Agricola International. AECI. Caracas (Venezuela). Enero 2000
Ponencia presentada en la Asociaci6n de Antiguos Alumnos de la Casa de Economfa Rural de Nuestra
Sefiora de Cogullada. Titulo: Altemativas y tendencias en el mundo rural. Zaragoza. Febrero 2000.
Ponencia presentada en Fima Ganadera. Tf tulo: Seguridad alimentaria y comercializaci6n de la came.
Nuevos conceptos de calidad. Zaragoza. Mayo 2000.
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1994



Ponencia presentada en las IT Jomadas T6cnicas y Socioecon6micas del Almendro. Titulo: La economia
de los frutos secos: perspective mundial. Almeria. Judo 2000.
Mesa Redonda sabre "Distribuci6n agroalimentaria". En Seminaries y Curses "Valle del Ebro". EI
sistema agroalimentario del Valle del Ebro ante los retos de la globalizaci6n de los mercados
Universidad Publica de Navana. Tudela (Navarra). Septiembre 2000.
Curso de "Gesti6n de la Calidad. Nuevos conceptos y su aplicaci6n en el marketing agroalimentario:
Octubre 2000.
Conferencia en el Encuentro de Denominaciones de Origin Vitivinicolas. "Las Denominaciones de
Origin en el siglo XXI. Diferenciaci6n y valorizaci6n". Titulo: Valoraci6n de los vinos con D.O., entry lo
local y lo global. D.O. Rioja. Logrofio. Noviembre 2000.
Curse Superior de comercializaci6n de productos agrarios y alimentarios. IAMZ. Zaragoza. 200 1
XI Curse Intemacional sobre Economia Agroalimentaria. Zaragoza. Octubre-Noviembre 200 1
Curse sobre requisites de calidad de la canal y dela came dc rumiantes para su comercializaci6n. IAMZ.
Zaragoza. 2001.
Curse sobre distribuci6n y promoci6n. ENITA de Clermont Fenand (Francia). 2001
Curso sabre crop choices for Mediterranean rainfed conditions. Technical and socio-economic criteria
Instituto Agron6mico Meditenfneo de Zaragoza, Institut Technique dcs Grandcs Cultures. Argelia. 200 1
La economia agroalimentaria. Curso de Derecho y Economia Agraria. Zaragoza. 200 1 .
EI sistema agroalimentario. VI Curso de Derecho Agrario Comunitario y Espafiol. Instituto de Derecho
Agrario de la Universidad de Zaragoza. Zaragoza. 2001
Organizador del X Congress of the European Association of Agricultural Economists. Zaragoza. Agosto

Xll Curse Intemacional sabre Economia Agroalimentaria. Zaragoza. Octubre-Noviembre. 2002.
Situaci6n actual del concepto trazabilidad cn el contexto alimcntario nationale intemacional. Curio sobre
la trazabilidad: control y seguridad alimentaria. Escuela Agraria de Cogullada. Zaragoza. 2002.
Valorizaci6n y estrategia comercial de los vinos con Denominaci6n de Origin. Consejo Regulador D.O.
Tacoronte Acentejo. 2002.
Comercializaci6n del Jam6n dc Teruel con D.O. Curse sobre el Jam6n de Teruel D.O.: Producci6n,
tecnologia y comcrcializaci6n. Universidad de Verano de Teruel. Teruel. 2002.
Caracteristicas del nuevo mercado para los productos ganaderos. Congreso sabre calidad, transfomlaci6n
y comercializaci6n de productos agropecuarios. FEMOGA. Sari6ena (Huesca). 2002.
La industria alimentaria en Aragon: pasado, presence y futuro. 111 Curso de verano interdisciplinar. EI
procesado de alimentos: aspectos tecno16gicos, de calidad y nutricionales. Caspe (Zaragoza). 2002
111 Fora mundial del vino. Rioja 111 Milenio. Logroiio. 2002.
Curso Superior dc comercializaci6n de productos agrarios y alimentarios. IAMZ. 2003.
Xlll Curse Intemacional sobre Economia Agroalimentaria. Zaragoza. Octubre-Noviembre 2003
Reuni6n del equipo del proyecto europeo TYPIC QLRT-2001-02225. Nantes (Francia), Febrero; Norwich
(Rhino Unido), Judo; Zaragoza, Diciembre; 2003.
Reuni6n del equipo de la acci6n concertado DOLPHINS QLK5-2000-00593. Toulouse (Francia), Febrero
Parma (Italia), Octubre; 2003
Rcuni6n del equips del proyecto europeo TYPIC QLRT-2001-02225. Montpellier, Judo 2004; Munich,
Octubre 2004; Sevilla, Diciembre 2004.
XIV Curse Intemacional sabre Economfa Agroalimentaria. Zaragoza. Octubre-Noviembre 2004
Reunion del equipo del proyecto europeo TYPIC QLRT-2001-02225. Gembloux (B61gica), Marzo 2005;
Freising (Alemania), Julio 2005; Nantes (Francia), Octubre 2005; Clermont-Ferrand (Francia), Diciembre

XV Curso Intemacional sabre Economia Agroalimcntaria. Zaragoza. Octubre-Noviembre 2005.
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Name: Marian García Martinez BA, MSc, PhD

Date of birth: 5th February, 1965

Address Home:
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Academic Qualifications

1 994-1 998 The University of Reading, UK
Ph.D. (Doctorate), Department of Agricultural and Food Economics
Thesis Tonic. "Study on }nnovatlon Activities in the Spanish Food & Drink Industry

1993 - 1994 International Centre for Advance Mediterranean Agronomic Studies, SPAIN
M.Sc.. Marketing of Aaricultural and Food Products
Scholarship from INIA (National Institute for Agricultural Research).

1 991 - 1 992 University College of Wales, UK
MSc Agricultural Economícs

1990 - 1 991 University College of Wales, UK
Diploma ín Aqricultural Economics

1 983 - 1 989 Faculty of Agricultural Engineering, SPAIN
Aqricultural Engjneer

Career History

1997- present Imperial College London, UK
Research Fellow at the Department of Agricultural Sciences. Imperial College
London, University of London.

1995-1997 The University of Reading, UK
Tutor and Co-ordinator of the Pre-sessional programme to the Master degrees
(M.Sc.) \n "Food Economica and Marketing.
Work as Research Assistant in the EU research project "Sfrucfura/ Char7ge /n fhe
Europeas Food /ndusfr/es'; with direct involvement in the Competitiveness and
Innovatíon research sub-groups.
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1992-1 993 Commission of the European Communities, BELGIUM

General Direction of Agricultural, DG-VI, Division of Milk and Dairy Products
In-service training period undertaking different tasks linked with the
implementation of the dairy quotas regime in various EU Member Countries.

Summers
1991 & 1 992

Consultora Agrícola, S.A., SPAIN
In-service training pernod as an Agricultural Engineer Consultant

1 989-1990 CIPIE(Centro de Investigacion y Promocion lberoamerica-Europa), SPAIN
Collaboration in the EU funded programme carríed out by the NGO aimed at
improving public sensibility toward co-operation with developíng countríes.

Membership of Professional Bodies

Member of Agricultural Economics Society

Member of International Association of Agricultural Economists

Member of the European Association of Agricultural Economists

Member of the Spanish Association of Agricultural Economists

Externas Appoin tments

2006 The World Bank

Standards and Trade e-Learning Course: 'Challenges and Opportunities for
Developing Country Agro-Food Trade
Moderator of the Module on Conformity Assessment Needs and Approaches

2003 - Present Politechnic University of Valencia, SPAIN
Visiting Lecturer at the International MSc in International Business Trade
Planning and Administration(Uruguy, Bolivia).

2003 - Present International Centre for Advance Mediterranean Agronomia Studies, SPAIN
Visiting Lecturer at the International MSc in Agra-Food Marketing.
Resposible for the Innovation and New Product Development Module

1999 - 2000 Catholic University Leuven, BELGIUM

Visiting Lecturer at the Department of Applied Economica-Marketing Group
Co-ordinator of the MSc/MBA International Marketing course

Editorial Appoin tmen ts

2000 - Present Reviewer for: Food Policy. Agribusiness. Supply Chain Management
Food Journal, International Journal of Environmental Health Research.
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Research Funding Awards

Food and Agriculture Organisatíon (FAO). US$20,000 for a study on the Challenge of Conforming to
Sanitary and Phytosanitary Measures for WTO Accessíon and EU Exports: The Case of Ukraine
December 2005 -- March 2006

Food Standards Agency (UK). í:65,758 for a study on Alternative Approaches to Traditional Mides of
Food Safety Regulatíon, January 2005 -- June 2005 (with Dr Andrew Fearne).

European Union (EU), 500,000 Euros for the Establishment of E-platform Technologies for the European
Agro-food Supply Chain (funded under the FP6), February 2005 July 2006 (research partner
responsible for a benchmarking study of existing e-platfrom infrustructure ín the food supply chain).

Spanish National Institute for Agricultural Research (ONIA, SPAIN), for a Study of the determinants of
consumer perception of food quality and safety and strategic actions by the food industry to increase
consumen confldence, 2004-2006 (in collaboration with the Spanish Federation of Food and Drink
Industries (FIAB) and the Polytechinic University of Madrid (Prof Julian Briz).

World Bank. US$43,000 for a study on Agricultural Standards and Trade Facilitatíon
for Iran and Lebanon, May-July 2004 (project coordinator).

National Studies

Food Standards Agency (UK). í:77,599 for a study on Global HACCP Implementation ín the Beef
Industry, December 2003 July 2004 (with Dr Andrew Fearne).

Food Standards Agency (UK), í:30,000 for a Mapping Exercise of Current and Potential Research Areas
for Economic Analysis, October-December 2003 (with Dr Andrew Fearne).

Food Standards Agency (UK). [27,000 for a Review on the Economics of Food Safety and Food
Standards, July-October 2003 (with Dr Andrew Fearne).

European Union (EU), Analysis of the State of the Art, Needs and Potential Co-operation of the
University and Industry/Business" system within the framework of the EU-Mercosur + Chile relationships

(INCO/DEV: UNIND-LAM), January 2003- December 2005 (partner in the Agroindustry Industrial Domain
Stuey)U y

European Union (EU), 411,000 Euros for a Study on the Impact of International Safety and Quality
Standards on the Competitiveness of Mediterranean Fresh Produce Exports (ÚNCO/MED: STANDARDS),
January 2000- August 2003 (co-ordinator of the project which includes partícípants from Spam, Hungary,
Morocco, Tunisia and Turkey).

Spanish Mínistry of Science and Technology (MYCYT, SPAIN), Study on the Technological Situation of
the Spanish Food and Drink Industry (l+D+l PROFIT Programme), 2000-2002 (in collaboration with the
Spanish Federation of Food and Drink Industries (FIAB), the Spanish Association for Export Cooperation
(ACEX) and CERTIMAB, S.A.(consultancy firm)).

Spanish National Institute for Agricultural Research (INCA, SPAHN), Study on the Implementation of ISO
9000 in the Spanish Food and Drink Industry, 2000-2003 (in collaboration with the Spanish Federation of
Food and Drink Industries(FIAB) and the Polytechinic University of Madrid(Prof Julian Briz).

JJ Barker Fund (UK), E4.000 for a Comparative Study on Key Market Demands and Company
Competencies ín the Spanish and UK Fresh Produce Sector, 2000-2001 (with Dr N. Poole)

Ministry of Agricultural, Food and Fisheries (MAFF, UK). €131, 351 for a Study on the Rationalísation of
the UK Top Fruit Supply Chain, 2000 (with Professor David Hughes and Prospect Management Services)

JJ Barker Fund (UK) , í-2,500 for a Study on Success Factors in the Spanish Fresh Produce Sector
1999-2000 (with Dr N. Poole)

The Perry Foundation (UK). €33,000 for a Cost/Benefit Analysis on the Assured Combinable Chop
Scheme for England and Wales, 1997-1999(with Dr Andrew Fearne)
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Research Applications under Review

EU 6t" Framework Programme, Proposal submitted for an Integrated Project (IP) on Integrated system for
a reliable traceabílity of food supply chains. Proposa/ accepfed and awa/f/ng negoflaf/ons. Possible
starting date: January 2007.

Global Opportunities Fund Economic Governance (Foreign and Commonwealth Office - UK). Proposal
submitted for a study on 'A self-regulatory approach to ensure sustainabilíty in the supply chain by
enhancing corporate social responsibility in the Indian agrifood industry' (with Dr Nigel Poole).
Submission of Final Proposal on April 2006(second]final] stage). Budget f176,880.

EU 6t" Framework Programme, Proposal submitted for a Specific Support Action (SSA) on
building on traceability as a measure for counteractíng terrorism acts towards food chain.
submítted under the call FP6-2005-FOOD-4-C. Submitted on February 2006.

Capacity
Proposal

UK Food Standards Agency (FSA) -- Ph.D. Scholarhsip 'Analysis of co-regulatory approaches to food
safety and quality' (with Dr Andrew Fearne). Submitted on March 2006.

Consultancy Assignments
April 2005 -- Present World Bank Project in Ukraine

'Agricultural Competitiveness and Food Safety' Project
Leader of Component 1 : Strenghtening Ukraine's National Food Safety
System

January 2006 - Present World Bank Projects in Serbia and Macedonia
Agricultural Sector Studies for Serbia and Macedonia
Food Safety, Veterinary and Phytosanitary Policy Review

March 2006 - Present EU - DG Agriculture
Economia Analysis of Food Quality Assurance Schemes
Case Studies in the UK

Publications

Refereed Journal Articles

Garcia Martinez, M., Poole, N., Skinner, C., lllés, B.C. and Lehota, J. (2006) 'Food safety performance in
EU accessíon countries: benchmarking the fresh produce import sector in Hungary'
4arfl)us/ness. .4n /nfernafiona/ Journa/, Vo1. 22, No. 1 , pp. 69-89.

Fearne, A. and Garcia Martinez, M. (2005) 'Opportunities for the co-regulation of food safety: Insights
from the United Kingdom', Cág¿Qgg,.Vo1. 20. No. 2, pp. 109-1 16.

Garcia Martinez, M. and Poole, N. (2004) 'The development of private fresh produce safety standards
Implications for developing Mediterranean exporting countries', Food Po//cv', Vo1. 29, No. 3, pp
229 255

Garcia Martinez, M. and Poole. N. (2004), "Strategic Groups ín the Spanish Fresh Produce Sector:
Línkages between Strategy, Performance, Management and Structure". .ZZle..ü!!ealggQ!!e!..Eyed
aOd Áqr/l)us/ness A4anaqemer7tf?Qv¿Qw:.Vo1. 7, No. 4. pp. 1 6-39.

Garcia Martinez, M. and Bañados, F. (2004), "lmpact of EU organic product certification legíslatíon on
Chile Organíc Exports", Eggd.EglCZ, Vo1. 29, No. 1 , pp. 1-14.

lllés, B.C., Garcia Martinez, M., Lehota, J.. Poole, N. and Skinner, C. (2003), 'Az erteklanc es ellatasi
benchmarkingja az Egyesult Kiralysag es Magyarországon zoldseg-gyumolcs import piacan',
Hunclarfan Sc/enf/ñzc Journa/ orl Marica/rura/ Econom/cs. Vol. 1 , pp.52-60.
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Garcia Martinez, M, Aragones, Z. and Poole, N. (2002), "A repositioning strategy for olive oil in the UK
market", , vo1. 18. No. 2, PP. 163-180.

García Martinez, M., Poole, N., Del Campo, F. and López, D. (2002) 'ldentificación de Grupos
Estratégicos en el Sector Hortofrutícola Español'. 8gy¿$fa de Econom/a .Agraria v' Recursos
Nelua@a, Vo1. 2, No. 1 , PP. 89-1 13. ISSN:1 578-0732.

lllés, B.C., Garcia Martinez, M., Lehota, J., Poole. N. and Skinner, C. (2002), 'Élelmiszerbiztonság.
minóség Magyarországon (Food safety and quality in Hungaryy, .ZZle..dlzaae!@ít Jeuloe¿ of

, Vo1. 4, PP.27-34.

Bañados. F. and Garcia Martinez, M. (2001), 'El Impacto de la Legislación Comunitaria en el Desarrollo
de la Cadena Comercial de Productos Ecológicos Chilenos', Rev/sfa ,4sfuñar7a de Ecorlom/a. No
22, PP. 47-65

Garcia Martinez, M. and Braz, J. (2000) "lnnovation Activities in the Spanish Food & Drink Industry
, Vo1.3, No. 2, PP. 155-176

García Martinez, M. and Burns, J. (1 999) "Sources of Technological Development ín the Spanish Food &
Drink Industry. A "Supplier-Dominated" Industry?", 40íléua¿ne$$; 4a /nfernaf/ona/ ./ourna/. Vol
15, No. 4, PP. 431-448.

Fearne, A. and Garcia Martinez, M. (1999) "The Assured Combinable Crop Scheme in England and
Wales: Carrot or Stick", Farm /L4anaclemenf, Vol. 10, No. 5, pp. 243-261 .

Under Revision

García Martinez, M., Fearne, A., Caswell, J.A. and Henson, S. 'Co-regulatíon as a possible model for
food safety governance: Opportunities for public-private partnerships', submitted to Food Po//c-

García Martinez, M., Poole, N., Skinner, C., Braz, J., de Felipe, 1., Yalcin, 1., Koc, A., Akbay, A.O.
Ababouch. L. and Messaho, D. 'Benchmarking International Food Safety Performance in the
Fresh Produce Sector', submitted to Sut?t?p/y Chain A4anaqemenf.

Garcia Perez, A. and Garcia Martinez, M. 'The Agrifood Cooperative Netchain: A Theoretical Framework
to Study íts Confíguration', submítted to Food Econom/cs

Non-refereed publications
Garcia Martinez, N1. (2QQ6), The Challenge of Conforming to Sanitary and Phytosanítary Measures for
LUTO ,access/on and EU Exports. The Case of Ultra/ne. Report prepared for the FAO Regional Office for
Europe, 31 March 2006.

Fearne, A., Garcia Martinez, M., Caswell, J. A., Henson, S. and Khatri, Y. (2006), Exp/oñng Á/ferr7af/ve
Approaches to Tradicional Mides of Regulation of Food Safety. Document preparen for the Food
Standards Agency under the contract D03004. Imperial College London, 1 3 March 2006.

Garcia Martinez, M.. and Gilpin, J. (2004), The Cha//ange of Conñorm/ng fo /Uycofox/n Pega/af/ons ñor
/ran's .4g/fcu/rura/ Sector. Report prepared for the Rural Development. Water and Environment
Department of the World Bank, Imperial College London, 25 June 2004.

Garcia Martinez, M., and Chalak. (2004), The Fru/f Expoñ Sector fn l-eóar70n. The Cha//enya of
Conñorm/ng fo San/far)r and Phyfosan/fa/y Measures. Report prepared for the Rural
Development, Water and Environment Department of the World Bank, Imperial College London,
25 June 2004.

Fearne, A., Garcia Martinez, M., Henson, S., Collins, R., Khatri, Y., McEvoy, J. M., Nganje, W. and Le
Roux, G. J. (2004). G/ol)a/ H.4CCP /mp/emenfaf/on in fhe Beef/ndusf/y, Document prepared for
the Food Standards Agency under the contract M01030. London: Imperial College, November
2004
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Fearne, A., Garcia Martinez, M., Bourlakis, N, Brennan, M., Temple, M. and de Motte, L. (2004),
A4apping of Pole/7f/a/ Research .Areas ñor Econom/cs .4na/ys/s. Document prepared for the Food
Standards Agency under the contract RRD10/D03/B. Imperial College London, 16 March 2004.

Fearne, A., Garcia Martinez, M., Bourlakis, N, Brennan, M., Caswell, J. Hooker. N. and Henson. S.
(2004), Rev/ew of !he Econom/cs of Food Saáefy and Food Sfandards. Document prepared for
the Food Standards Agency under the contract RRD10/D03/A. Imperial College London, 24
February 2004.

Garcia Martinez, M., Skinner. C., Poole, N., Braz, J., de Felipe, 1., Bandeiras. P., Yalcin, 1. Koc, A., Akbay.
A.O.. Ababouch, L. and Messaho, D. (2003). Benchmark/ng Sañefy and Qua//fy Managemenf
Pracf/ces /n fhe A4ed/ferranean Fresh Produce Secforl Imperial College London, Working paper,
EU INCO-MED Research project: 'The impact of international safety and quality standards on the
competitiveness of Mediterranean fresh produce'.

Garcia Martinez, M. Skinner, C., Poole, N., llles, C. and Lehota, J. (2003). Benchmarkfng Sañefy and
Quality Management Practices in the Fresh Produce Sector in the UK and Hungary', \meet\a\
College London, Working paper, EU INCO-MED Research project: 'The impact of international
safety and quality standards on the competitiveness of Mediterranean fresh produce

Garcia Martinez, M. (2002), "Estrategias comerciales para el nuevo milenio: adaptación a una nueva
realidad comercial", Hoñ/cu/tara, Extra 2002, pp. 14-28.

Garcia Martinez, M., Poole, N. and Mennesson, G. (2002), The /mpacf of Europeas prfvafe sañefy and
quality standards on fresh produce exports from Mediterranean countries, \roper\a\ Co\\ege,
Working paper. EU INCO-MED Research project: 'The impact of international safety and quality
standards on the competitiveness of Mediterranean fresh produce
(h ttp ://wwv/ .wye. ic.ac. u k/Aq Econ/FI M/proiects/medo rod/Paae3 : hlp#BQPQP [Q l] )

Fearne, A. and Garcia Martinez, M. (1999), The ,4ssured Comó/nab/e Chop écheme ñor Eng/and and
Wa/es. ,4 Pre//m/na/y .4ssessmenf of fhe Cosas and Bene/7fs, Food Industry Management. Wye
College, University of London.

Burns, J. and García Martinez, M. (1997), The Impact of Technical Change on Employment in the UK
Food and Drink Industries, project for The International Labour Office. Department of Agricultural
and Food Economics, The University of Reading.

Book Chapters

Garcia Martinez, M. and Poole, N. (2004), Developments in Fresh Produce Supply Chain Management
Implications for different stakeholders, in Schaefer, G. and Rickert, U. (Eds), Qua//fy ,4ssurance
Rísk Management and Environmenta! Contro! in Agriculture and Food Supply Networks
Universitat Bonn-ILB: Germany, pp. 315-323. ISBN 3-932887-65-4.

Laaimi, A., Garcia Martinez, M. and Gharbi, M. (2004), Food Safety and Quality Systems in the Tunísian
Olive Oil and Dates Sectors: An Exponer View, in Schaefer, G. and Rickert. U. (Eds), Qua//fy
Assurance, Risk Management and Environmental Control in Agriculture and Food Supply
A/efworks. Universitat Bonn-ILB: Germany, pp. 325-333. ISBN 3-932887-65-4

Garcia Martinez, M. and Bañados, F. (2004) "El impacto de la legislacion comunitaria en las
exportaciones chilenas de productos ecológicos', ín Fundacion Alfonso Martin Escudero (Eds.),
Agricultura Ecologlca y Alimentaclon. Analisis y Funcionamiento de la Cadena Comerical de
Productos Eco/og/cos, Ediciones Mundi-Prensa, Madrid, Chapter Vill, pp. 261-275. ISBN: 84-
H4 / h-7{ 1 / -h

Lehota, J., Garcia Martinez, M., lllés, B.C., Poole, N. and Skinner, C. (2004), Enforcement of Food
Safety and Quality Requirements in the Fresh Vegetable and Fruit Import Supply Chain of the
United Kingdom and Hungary, in Beracs, J., Lehota, J., Piskoti, 1. and Rekettye. G. (Eds.),
/Martel/ng Theo/y and Pracf/ce. .4 f/ungarfan Perspecf/ve, Akademiai Kiado: Budapest, Chapter
16, PP. 341-361. ISBN 963 05 8099 3.
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Lehota, J., Garcia Martinez, M., lllés, B.C., Poole, N. and Skinner, C. (2004), Az élelmiszer-biztonsági és
-minoségi kovetelmények érvényesylése az Egyesult Királyság es Magyarország friss zoldség-
gyumolcs import ellátási láncában, in Beracs, J., Lehota, J., Piskoti, 1. and Rekettye, G. (Eds.),
A4arkeffnge/mé/ef. .4 Gyakorfafóan, Tobb mint kiadó Szakmai partner: Budapest, pp. 289-303
ISBN 963 224 794 9.

Garcia Martinez, M., Poole, N. and Skinner, C. (2003), Metodología de Estudios de la Cadena
Alimentaria in Braz, J. (Ed.), /nferr7ef, 77azal)///dad y Seguridad 4//mer7far7a, Chapter 11, pp. 61-99
Ediciones Mundt Prensa. ISBN: 84-8476-140-1 .

Refereed conference papers

de Carlos. P., Braz, J., Garcia Martinez, M., de Felipe, 1. and Moraes, F. (2006). Consumer perception of
Quality Labels as a CompetitiveTool in the Spanish Beef Sector. Paper accepted for presentation
at the USDA and AIEA2 International Meeting, Compef/f/veness /n .4gdcu/fure and fhe Food
/ndusfy. US arad EU Perspecf/ves, 1 5-1 6 June. 2006, Bologna (Italy).

de Carlos, P.. Garcia Martinez, M., de Felipe. 1., Briz, J. and Morais, F. (2006). The development of an
analytical tool for integrating 'the voice of the consumer' in New Product Development. Paper
accepted for presentation at the 98t" Seminar of the EAAE, A4arkef/ng Dynam/cs w/fh/n fhe G/ol)a/
trad/ng Sysfem. /Vew Persa)ecf/ves. 29 June -- 2 July, 2006, Chania, Crete, (Greece).

Garcia Martinez, M. and Fearne, A. (2006). Is Co-regulation More Efflcient and Effectíve in Supplying
Safer Food?. Paper accepted for presentation at the AAEA Pre-Conference Workshop on
Econom\cs of Food Safety, New Food Safety fncentíves and Regufatory, Technological and
Oryan/saf/ona/ /nnovaf/ons, July 22, 2006 - Long Beach. CA.

Garcia Perez, A. and Garcia Martinez, M. (2006). The Agrifood Cooperative as a Network of Firmé. A
Theoretical Framework. Paper presented at the 99th European Seminar of the EAAE, Trust and
R/sk /n Bus/ness /Vefwroks, 8-1 0 February 2006, Bonn (Germany)

Briz, J., de Carlos, P., Garcia Martinez, M. and de Felipe, 1. (2006). Food innovation and market rísk: a
case study of the interface in the food industry. Paper presented at the 99t" European Seminar of
the EAAE, Trust and R/sk /r7 Bus/ness /Vefworks, 8-1 0 February 2006, Bonn (Germany)

de Carlos, P.. de Felipe, 1.. Braz, J. and García Martinez, M. (2005). A Study on quality perceptions and
food safety: Strategic Actions for the Food Industry to Increase Consumer Confidence. Paper
presented at the 92nd Seminar of the EAAE, Qua//fy A4anagemenf and Qua//fy ,4ssurance in Food
Cha/ns, 2-4 March 2005, Góttingen (Germany).

Arribas. N., Garcia Martinez, M., de Felipe, 1., Briz, J. and Moraes, F. (2004). Latest developments in
quality management in the Spanish food industry. Paper presented at the Internar Conference of
the International Association of Food and Abri-food Economists, Canadien Agricultural
Economlcs Soc\etv, Sustainaible Development and Glabalisation of Agra-Food Markets, 23-24
August 2004, Quebec (Canada).

Garcia Martinez, M., Poole, N., llles, C.B. and Lehota, J. (2004). Food Safety Performance in EU
Candidate Countries: The Case of the Fresh Produce Sector. Paper presented at the 6"'
International Conference on Chain and Network Management in Agribusiness and the Food
Industry. Dynam/cs fn Cha/ns and /Vefworks, 27-28 May. 2004, Ede, The Netherlands.

García Martínez, M. and Poole. N. (2004). The development of private food safety and quality standards:
Implícations for Mediterranean countries. Paper presented at the 88th European Seminar of the
BAAL, Retailing and Producer-Retailer Relationships in the Food Chain, May 5-6, 2004, Par\s,
France

García Martinez, M.. Poole, N., Braz, J., de Felipe, 1., Yalcin, 1., Koc, A. and Messaho, D. (2004).
Benchmarking International Food Safety Performance in the Fresh Produce Sector. Paper
presented at the 84th European Seminar of the EAAE, Food Sañefy /n a Dynam/c Wor/d, 8-11
February 2004, Zeist, The Netherlands.
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Briz, J., Garcia Martinez, M., de Felipe, 1. and Poole, N. (2003). Quality policy in agricultural exports
Mediterranean developing countries to EU. Paper presented at the 83'd European Seminar of the
EASE, Food Quality Products in the Advent of the 21st Century: Production, Demand and Public
Po//cy, 4-7 September 2003, Chania, Greene.

Laajimi, A.. Garcia Martinez, M. and Gharbi, M. (2003). Introducing HACCP system ín the Tunisian dates
sector: An exploratory case study. Paper presented at the 83'd European Seminar of the EAAE
Food Quality Produces in the Advent of the 21st Century: Production, Demand and Public Policy,
4-7 September 2003, Chania, Greene

García Martínez, M., Poole, N.D. and Skinner. C. (2003). The development of private food safety and
quality standards and impact on exports from Mediterranean countries. Paper presented at the
82" European Seminar of the EAAE, Qua//fy ,4ssurance, R/sk /14anagemenf and Erev/ronmenfa/
Confío/ /n ,4gr/cu/fure and Food SURF/y /Vefworks, May 14-1 6, 2003, Bonn. Germany.

Laajimi, A.. Garcia Martinez, M. and Gharbi, M. (2003). Food Safety and Quality Systems in the Tunisian
Olive Oil and Dates Sector: An Exponer View. Paper presented at the 82n' European Seminar of
the EASE, Quality Assurance, Rick Management and Environmental Control in Agrlculture and
f:ood SURF/y Nefworks, May 14-16, 2003. Bonn, Germany.

García Martínez, M., Z. Aragonés Monjas and Poole, N.D. (2002). 4 renos/f/on/r7g sfrafegy ñor o//re o// f/7
fhe C./K A4arkef. Paper presented at Hawaii International Conference on Business, Honolulu, June
1 8-22 2002

Bañados. F. and García Martínez, M., (2001 ). /mpacf of EU Oryan/c Produce Gert/#caf/on l-eg/s/af/on on
fhe l)eve/opmenf of fhe Ch//ean Oryan/c SURF/y Cha/n. Paper presented at 72nd Seminar of the
European Association of Agricultural Economista, 'Oryan/c Food A4arkef/ng Trenes', Chania,
Crete. Greece, 7-1 0 June.

García Martínez, M., Z. Aragonés Monjas and Poole, N.D. (2001 ). .4 raros/f/on/ng sfrafegy ñor o//ve o// /n
fhe UK A4arkef. Paper presented at 71st Seminar of the European Association of Agrlcultural
Economists, 'The Food Consumen /n fhe Ea/lry 27sf Cenfu/y', Zaragoza. Spam, 1 9-20 April.

Other non-refereed invited/keynote papers and conference presentations

Garcia Martinez, M. (2005), Supermarkets: One model or many?. paper presented at the IDS /DIED
Workshop on Supermarkets and Development, Institute of Development Studies, Univeristy of
Sussex. 12-1 3 October 2005.

Fearne, A. and Garcia Martinez, M. (2004), Á G/ol)a/ Suwey of J:íHCCP /mp/emenfaf/on in fhe Medí
/ndusfry, paper presented at the World Meat Hygiene and Inspection Congress 2004, 6-8 July
2004, Cambridge, UK.

Gare\a Mart\nez, M. (2003}, Developments in Fresh Produce Supply Chain Management: Implications for
dfñerenf sfakeho/deis, paper presented at MACFRUT 2003 Conference, 8-1 1 May 2003, Cesena
(Italy)aiy

Gare\a Martinez, M. (2003), Développment des Concepto de Qualité et de Sécurité dana les Fruits et.
Légumes Erais. /mp//caf/on por /es Rays A4éd/ferranéens, paper presented at APEFEL 2'd
International Symposium on Quality Management in the Fresh Produce Sector, 25-26 April 2003.
Agadir (Morocco).

Garcia Martinez, M. (2003), Deve/opmenfs in Fresh Produce Qua//fy arad Sañefy Managemenf.
/mp//caf/ons ñor A4ed/ferranean Counfr/es, paper presented at the GTZ Semínar on Quality
Standards in the Agro-industry: Harmonisatíon with quality standards set by the EU and the
European Industry, 24-26 February 2003, Cairo (Egypt).

Braz, J. and Garcia Martinez, M. (2003), //VCO Expedence /n A4ed/ferranean Counfñes, paper presented
at the EU Conference on Information Society as Key Enabler for Rural Development, 3-4
February 2003, Valencia(Spam).
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Garcia Martinez, IJ\. (2002), The Impact of European Primate Safety and Quality Standards on Fresh
Produce Exports from /Idea/ferranean Counfñes, paper presented at the l Congreso Internacional
de CGLALe, La Ciudad de la Habana, Cuba, 4-6 Diciembre 2002.

Garcia Martínez, M. (2002), Evo/uc/or7 de /a Demanda y Oñeda de Productos Eco/og/cos, KeyNote Paper
at EUROAGRO: International Fair of Agricultural Production, Valencia 1 7-1 9 October 2002

Garcia Mart\nez, lü. (2Q02), Developments in Fresh Produce Supply Chain Management: fmplications for
D/ñerenf Sfakeho/dcfs, paper presented a the AARES Semínar on Supply Chain Management,
University of Western Australia, 1 3 May 2002.

Garcia Martinez, M. (2002), E/ Sector Horton'uf/co/a ñrenfe a/ Consumidor de/ S/g/o XX/, paper presented
at Seminario de Frutas y Hortalizas, Fundación Caja Rural, Paiporta (Valencia) 28-29 January
2002

Lecturing Responsabilities

Undergraduate

2005 - Present BSc Business Studies. Imperial College London
Marketing Research Techniques (2nd Year)

1 997 - 2002 BSc Business Studies, Imperial College London
Strategíc International Marketing (2nd Year)

Postgraduate
1 997 - 2002 Strategic International Marketing: MSc International Food Marketing (IFM), Food

Industry Management and Marketing(FIMM)

Distance Learning Programme(DLP)

1 997 - 2002 MSc in Food Industry Management and Marketing, Imperial College London
University of London, Externas Programme
Strategic Internationa l Marketing
Concepts and Methods in Marketing Research

A cademic Awards
Henry Schapper Fellowship (University of Western Australia), March-May 2002
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TITULO: Deterntinantes de los Rendimientos Económicos en las Relaciones Comerciales entre
las Cooperativos Agradas de Pt'amer y Segundo Grado
TIPO DE PÁRTICIP.4 CIEN: Potencia
CONGRESO: X\''l Congreso Nacional yXll Hispano Francés de AEDEM
PUBLICACION: .actas del Congreso
L UGAR DE CELEBR.A CLON: Alicante ANO: 2002

AUTORES:XRCXSLXRi0, N. YMUNUERX CLEM.4N, J. L.
TITULO: DeterYtlinant Factory ofSatislaction in the Relationship Between First- and Second.
Order AgricultLLrat Clo- operatives
TIPO DE PARTICIPA Clon: Comunicación oral
CONGRESO: 1 0't' Europeas AgricuLltura[ Economica Associatiott Congress
PUBLICACION: Actas del Cottgreso en CD
LUGAR DE CELEBRACION: Zaragoza ANO: 2002

Á UTORES: ARCAS LABIO. N.
TITULO: El Sistema Cotnercial de los Productos Agroalimentarios Ecológicos
TIPO DE PARTICIPACION: Conferencia
CONGRESO: Jornadas Agrortómicas: Ecología, Agriculttlra Ecológico y
Agricultura organizadas por A GRITECO
PUBLICACION:
L UGAR DE CELEBRA CLON: Alicante

recttologia en

ANO: 20Q3

AUTORES: SCHA41TT, H. YÁRCASLARIO, N.
TITULO: Evaluación del Rendimiento de los Operadores
HortofrutÍcolas
TIPO DE PARTICIPA Clon: Póster
CONGRESO: ll Congreso Internacional de HorticLlltura Mediten'área
PUBLICACIÓN: A ctan det Congreso
LUGAR DE CELEBRACION: ÁlmerÍa

Logísticos de Productos

.4NO: 2003

A UTORES: ALCONPROVENCIO, F. J.; DE MIGUEL GOMEZ, M'. D. YÁRCÁS LIRIO, N.
TITULO: Contribución de las Comunidades de Regentes y las Cooperativos Agradas a la
Eficiencia en la Gestión del Agua para uso Agrícola
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación oral
CONGRESO: Congreso Internacional de Cooperativismo Agraria yDesarrotlo Rural
PUBLICACIÓN: Actas det Congreso en CD
LUGAR DE CELEBli.ÁCION: Valencia ANO: 2004



GRANDES EQUIPOS QUE UTILIZA O HA UTILIZADO

CLAVE : R= responsable, UA = usuario asiduo, UO usuario ocasional

KQuipo FECHA CLÁ yE.

OTROS MERITOS O ACLARACIONES QUE SE DESEE HACER CONSTAR

e

©

Secretario det departamento de Economia de la Empresa desde Diciembre de 1996 hasta
Septientbre de 1999.
Impartición de diversos cursos. seminarios y con:herencias relacionadas coit el
Asociacionsimo Agraria y el Marketing Agroalimentario organizados por diversas
instituciones, tales corro: Sociedad Española de Ciencias Hortícolas, Cámara O$cial de
Comercio, Industria y Navegación de ta Región de Marcia, Escuela de Negocios de La
Región de Mlurcia, Instituto de Fotltento de la Región de Murda, Federación de
Cooperativos Agradas de ta Región de Marcia, Unión de Cooperativos de Trabajo
Asociado de la Región de Marcia. Centro de Forntación de Profesores de la Región de
Marcia, AyuntamieYtto de Lorca, etc.
Docencia en el Master de Dirección de Cooperativos Agradas, organizado por el Centro de
Especialización en Gestión de empresas Agroalimentarias de la Universidad Politécnica de
L'agencia. desde et año 1 998 hasta la actualidad.
Docencia erl el Master de Dirección y Marketign de Empresas Agroalimentarias,
organizado por el Centro de Especialización en Gestión de Empresas Agroatimetltarias de
la Universidad Politécnica de Valencia, desde el año 1998 hasta la actualidad.
Docencia en el Master' de Dirección y Gestión de Comercio Exterior, organizado por La
Fundación Universidad-Etnpresa de ]a Región de Marcia, desde Octubre de ]994 hasta ta
actualidad.
Docencia en el Curso de Especialista en Marketing, organizado por el Departamento de
[)erección y Gestión de Etnpresas de ]a Universidad de Armeria, desde 2003 hasta [a
actualidad.
Coordinador de proyectos del Master de Direcciótt y Gestión de Comercio Exterior,
organizado por la Furtdaciórt Universidad-Empresa de ta Región de Marcia, desde Octubre
de 1994 hasta !a actualidad.

Docencia en el Master de Asesoría Jut'idica de Empresas, organizado por ta Fundación
Universidad-Entpresa de la Región de Murda, desde Octubre de 1997 hasta ta actualidad.
Coordinador det Módulo de ''Comercio Exterior'' del Master de Asesoría Jurídica de
Empresas, organizado por la Escuela de Negocios de la Región de Murda, desde et curso
!999/00 hasta {a actualidad.

Clolaborador de los Cursos de Especialización en Gestión de Empresas Agroalimentarias,
organizados por et Centro de Especialización en Gestión de Empresas Agroalimentarias de
ta Universidad Politécnica de Valencia, desde el año 1 995 hasta ta actualidad.
Dirección de Proyectos del Master de Dirección y Gestión de Cornercto Exterior,
)rgattizado por la Fundación Universidad-Empresa de ta Región de Murda. desde el año
1994 hasta !a actualidad.

8

©

©
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©
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:oordinador del Módulo de Marketing y Direcci(5n Comercial correspondiente al '' Curso
ie Gestión de Cooperativos Agradas" organizado por la Escuela de Negocios de la Región
ie Marcia y la Federación de Cooperativos Agradas de la Región de Marcia. 1996.

. Coordinador del Curso de Verano ''Estrategias Comerciales para et Sector
Hortofruticola'' organizado por la Universidad Politécrüca de Cartagena, la Cámara
)Pcial de Industria y Comercio de Lorca y la Federación de Cooperativos Agrat'ias de la
Regiótt de Marcia. Año 2004

b Dirección de varios Proyectos del Master de Direcci(5ll y Gestión de Empresas y
Establecimientos Comerciales, organizado por la Fundaciótt Universidad-Etrtpresa de [a
Región de Marcia, desde el años 1998.
Dirección de varios Proyectos Fin de Carl'era para la obtención det título de Ingeniero
Á grortottto .

. Miembro de varios Tribunales de Proyectos Fin de Carrera para la obtención del títllto de
ingeniero Agrónomo.
Miembro del tribunal cali:ñcador de TrabcÜos de Tercer Ciclo para la obtención de [a

su$ciencia investigadora.
b Mientbro det tribunal calilicador de Tesis Doctoras.
b Miembro de [a Comisión de Relaciones cort tas Empresas de ]a Escueia Técnica Superior de

Ingeniería Agronómica desde el curso 1999/2000 hasta ta actualidad.
. Miembro de la Comisión de Doctorado del Departantento de Organización de Empresas y

Comercialización desde 2000 hasta ta actualidad.
Representarlte det Departamellto de Organización de Empresas y Comercialización en la
Junta de Centro de la Escuela Técnica Superior de Ingeniería Aeron(5mica desde el curso
2001/2002 hasta la actualidad.
Miembro de ta Comisión de Relaciones Nacionales e Internacionales, de la Escuela Técnica
Superior de Ingeniería Agronómica desde el curso 2002/2003 hasta [a actualidad.
Represerttartte de la Universidad de ta Universidad Politécnica de Cartagetta en ta
Comisión de Seguimiento del Cottvettio Marco de Colaboración entre esta Universidad y la
Fundación Anecoop, desde el curso 2001/02 hasta la actualidad.

b Miembro del CoTttité Organizador de los IX Enctlentros de Profesores Universitarios de
Marketing celebrados en Marcia ert 1997.
Miembro de ta Europeas Association o.ÍAgricultLtral Econortüsts.

. Miembro de ta International Societylor HorticultLlrat Science.

. Miembro de CIRIEC (Centro Internacional de Investigación e l7tforYtlación sobre la
EcottomÍa PÚbLica, Social y Cooperativa).
Mientbro de la Asociación de Estudios Cooperativos.
Miembro de la Asociación Española de Economia Agraria.

. Miembro del Colegio O$cial de Ingenieros Agrónomos de la Región de Marcia.

e
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':&

GOBIERNO DE CHILE
FUNDACIÓN PARA LA

INNOVACION AGRADA

Página
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ANEX02 PAUTA DE ANTECEDENTES DE LOS POSTULANTES
Esta ficha debe ser llenada por todos los participantes o postulantes

B

ANTECEDENTES PERSONALES
antes o postulantes)

Nombre completo l éii

RUT 9.852.719-2

Fecha de Nacimiento 29 Diciembre 1965

Nacionalidad Chilena

región)

tono particulá}

Celular

E-mail trisíóbat.féñiálidéiñuslñ:¿í

género (Mascüñno afeméiüno} Masculino

Indicar $i pertenece a alguna etnia
(mapuche, aymará, rapa nui,
atacameño, quechua, follas, alacalufe,
ggán, huillichg: pehuenche)

Nombre y teléfono de la persona a
quien avisar en caso de emergencia

No

Lionel Valenzuela 0Z3531 330

25
Programa de Captura y Difusión Tecnológica

Ventanilla Abierta 2006
Instructivo y Formulario de Postulación
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ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL (ACTUAL)

26
Programa de Captura y Difusión Tecnológica

Ventanilla Abierta 2006
Instructivo y Formulario de Postulación

Nombre de la Institución o Empresa a la
que pertenece

UNIVERSIDAD TECNICA FEDERICO
SANTA MARIA

Rut de la Institución o Empresa 81.668.7004

Nombre y Rut del Representante Legal
de la empresa

ARIE AIZMAN R. 5.925.831-1

Cargo DIRECTOR GENERAL

Profesión INGENIERO

Dirección comercial (Indicar comuna y
región)

AVDA. ESPANA N 1680
VALPARAISO

Fono y Fax comercial (32-2654296)
(32-2654587)

E-mail Ade.aizmanéBusm.cl

Clasificación de público o privado privada
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ANEX02 PAUTA DE ANTECEDENTES DE LOS POSTULANTES
Esta ficha debe ser llenada por todos los participantes o postulanteS
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Ventanilla Abierta 2006
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ANTECEDENTES PERSONALES
(Obligatorio para todos los participantes o postulantes)

Nombre completo JORGE PUIGGROS MAZUELA

RUT 4.073.816-9

Fecha de Nacimiento 1 1 DICIEMBRE 1945

Nacionalidad CHILENA

Dirección particular (indicar comuna y
región)

CAMINO DEL ALTO 1445 DEPTO 602
VINA DEL MAR. V REGION

Fong particular 32 2857094

Celular 09 818 9646

E-mail JORGE.PUIGGROS@USM.CL

   
Género (Masculino o femenino) MASCULINO

Indicar si pertenece a alguna etnia
(mapuche, aymará, rapa nui,
atacameño, quechua, callas, alacalufe.
agán, huilliche, pehuenche)

NO

Nombre y teléfono de la persona a
quien avisar en caso de emergencia

OLIVIA BAEZA B. 09 324 4442
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Nombre de la Institución o Empresa a la
que pertenece

UNIVERSIDAD TECNICA FEDERICO
SANTA MARIA

Rut de la Institución o Empresa 81 .668.7004

Nombre y Rut del Representante Legal
de la empresa

ARIE AIZMAN R. 5.925.831 -1

Cargo DIRECTOR GENERAL

Profesión INGENIERO

Dirección comercial (Indicar comuna y
región)

AVDA. ESPANA N 1680
VALPARAISO

Fono y Fax comercial (32-2654296)
32-2654587)

E-mail Ade.aizmanéBusm.cl

Clasificación de público o privado privada



ESTUDIOS

Educación técnica  
Educación profesional

Tnapniprn A ol'óDOHO

Estudios de post grado
Dr. Ingeniero Agrónomo y Ph.D. Economía Agraria

iiB HU u.wi ii in'a ii ?] i] rn Hi ii iiiz n;u ü UB Ñ ij] HqaiivíiíT31 nai=z] iE ivjTa7a'n

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo
Luis Miguel Albisu

Cédula de Identificación 14.841 .375 G

N' de Pasaporte
AA 15 36 51

Fecha de Nacimiento 29 8 - 1944

Nacionalidad Española

Dirección particular
Silveria Fañanas, 7, 2' D

Fana particular
34 976 32 96 23

Fax particular  
Email ImalbisuiZ.araaon.es

Profesión Investigador

Género Masculino X Femenino  
Etnia a la cual pertenece  
 
Nombre v teléfono de la
persona a quien avisar en
caso de emergencia

Mlaricamen Pinilla
34 976 32 96 23



9pppli?!?! ?pl??? ?Secciones o sólo una de gil??: ?l?gyp gpg!?pppgq

IACTtvtnAn PROFESIONAL Y/o COIWERCIAL
Nombre de la Institución o
Empresa a la que pertenece

Centro de Investigación y Tecnología Agroalimentaria de
Aragón (CITA)

RUT institución o empresa  
Tipo Pública X Privada  
Dirección comercial Apartado 727 -- 50080 Zaragoza (España)
Fono 34 976 71 63 47
Fax 34 976 71 63 35
Email Imalbisu(@aragon.es
Web  
Cargo o actividad que
desarrolla en ella

Jefe de la Unidad de Economía Agraria

Antigüedad 20 años

Resumen de las labores y
responsabilidades a su cargo

Investigador

Otros antecedentes de interés  
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IACTtViOAD PROFESIONAL Y/0 COMERCIAL
Nombre de la Institución o
Empresa a la que pertenece

Applied Economics and Business Management Section Imperial

College London University of London

RUT institución o empresa  
Tipo Pública   Privada X
Dirección comercial Wye Campus, Ashford, Kent 'r'N25 5AH, UK,

Fino 44 (0)20 759 42962

Fax 44 (0)20 759 42838
Email m ari an . gara a(@im l)eri al . ac.uk

Web www.imperial.ac.uk
Cargo o actividad que
desarrolla en ella

Research Follow at the Department of Agricultural Sciences,
Imperial College London, University of London.

Antigüedad 10 años

Resumen de las labores y
responsabilidades a su cargo  
Otros antecedentes de interés Member of Agricultural Economica Society

Member of International Association of Agricultural Economista

Member ofthe European Association of Agricultural Economists

Member ofthe Spanish Association of Agricultural Economists





Completar ambas secciones o sólo una de ellas, según corresponda

Nombre de la Institución o

Empresa a la que pertenece
UNIVERSIDAD POLITECNICA DE CARTAGENA

RUT institución o empresa  
Tipo Pública X Privada  
Dirección comercial Paseo Alfonso XIII, N' 44, 30203, Cartagena, Murda, España
Fono 34 968325784
Fax 34 968325433
Email arcas.lario@upct.es
Web www.upct.es
Cargo o actividad que
desarrolla en ella

Profesor Titular de Universidad y Subdirector de la Escuela
Técnica Superior de Ingeniería Agronómica

Antigüedad 13 años

Resumen de las labores y
responsabilidades a su cargo

Docencia, Investigación y Gestión como Subdirector de la
Escuela Técnica Superior de Ingeniería Agronómica

Otros antecedentes de interés  
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Va[pür=.í=o, Repúb].ica de Chia.e. a veintínuev'e de Diciembre
dos mi.]. cinco, ante mí, Lols ENRZQiJX FISCHER CAVAR. Abogado,

Notüri.o Púb].i.co de Va].paraíso, con oficio en esoa ciudad. ca]].e

Prat número seisci.eneas cuarenta y siete, comparece: don gage
RAMOl{ RODRIGUEZ PÉREZ, chi.].eno. casada. ingeniero, cédu].a
nariona]. de i.derltldad y rol úni.co tribuEario número seis
mi].Iones doscientos noventa y nueve mil doscientos cuarenta
guión nueve, en $u caz:ácter de Rector

ambos dori.aliadas en Valparaíso,
'#
A'
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seiscientos ochenta; e]. compareciente mayor de edad. quien
acredita au identidad con ]-a referida cédula y expone: eB;ygB9:
que en su ca].edad de Reet:o!- llnteri.no de & Uni.versidad Téca5.ca
Federi.co Santa María, viene en cante!'ir rr.andaba especial al
señal' AREA .KXZM&=N ROSXN8Li]M, cédu a naciona]. de identidad y rol
único tributará.o número ci.nco millones novecíent:os veintici.nca

mil ochocientos treint:a y uno guión uno que en su carácter de
Di-rector Gone:ü]. de Investigaclón y Pc>atgrado y ABlatencla
Técnica represente a ]a Universidad compareciente en ].a

/ suscri-pci-ón de convenios y contratos destinados a la prestación
ij@óg+/ de servi.clos y a otorgar asesoría industrial- a empresas e
If# ........--..---

:'. instituciones públicas o privadas, hasta por un monto de dae
8 .............. --- - -..... .....= '

B mi]. qulnientaB Unidades de Fomenta. Todo document:o de pago,
H converti.o Q cant:rato que imponga a ]a Universidad ulla ob].i.cación
= mayor a la indicada deberá ser suscrica o autorizada preví.a y8'

expresament:e por e]. mangante. $EGUlÍDO: El compareciente deja

expresa cane;Canela que este mandato se alarga en virtud de].
cargo de Director General- de Investigación y Postgrado y
Asistencia Técnica que el señor ABIE AIZMAN ROSENBLUM

desetupeña. par ]«o que deberá entenderse aut:onLáticamente

revocado una vez que e;cpire eJ- periodo para el cual fue

designado. TERgX89: Se facu].ta al portador de capi.a autorizada
de est:a escri-Cura para requez'ir las inscripciones y anal:aviones
pertinentes. PERSONERIA; La personería de don JOSE R;THON

RODRÍGUEZ PÉREZ, para represerltar a la Uni.versidad Técnica
Federico S.sHEa Maria. consta del Decreto RÚniCTO uno de fecha
trece de octubre de dos mí]. cinco del presidente del Consejo
Superior de ]-a Universidad Técnica Federico Santa l-larga. e]. que

no se i.nsert& por ser conoci.do del Notario autorizarte y del
rnandante. En comprobante y previa lectura firma el
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].ectlura firma el- con\parecíente con=junEamente con el Notario

autor-i,cante. Se da copia. DOY FE

3 . h''":«,.,,

O$É ó Rank:íGUXZ PÉ
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Flor l N:V'KxsxDAD TEcNIcA, yEDEIR:co $A3 TA B AXliA

AUTOPIZC ;;t COl;feRLljDAÜ AL IRTICUL0 402
=EL CODIGO ORGANICO DE TREUNALES
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ANEXO 5: CARTAS DE COMPROMISO (POSTULANTES)
De las personas e instituciones que postulan y que serán parte de la propuesta, en las

que expresen su disposición a participar en las actividades previstas y a
hacer entrega de los aportes comprometidos.

Programa de Captura y Difusión Tecnológica
Ventanilla Abierta 2006

Instructivo y Formulario de Postulación



DE : l F.{DU5TH l FqS.IJSI'-l lqü. EiE FFlb< : 5É.3:Ei54815 E]7 nnü. 2üE]É. 1 1 : 5:

Universidad Técnica Federico Santa María
Departamento de Indushas

Smtiago, 02 de .A.gasto de 2006

Señor
RODRIGO VEGA R.
Director Ejecutivo
Fundación para la Innovación Agrada
Presente

Ref.:
}

Señor Director

Cristóbal Femiández Robin (Por mandato del Sr. Rector) Reprewntante de la
Universidad Técnica Fedeüoo Santa Maria, Departamento de Industria, Rüt:
81.668.700-.4, en el marco de la postulación al Programa de Capttna y Diftlsión
Twnológica (Realización de Eventos Técnicos), Ventnülla Abierta 2006., se
compromete como entidad rwponsable de la pmpuesta denominada SEMINARIO
INTERNACIONAL "MARKETING AGROALIMENT.ARIO", a realiza' 'los aportes
mrrespondimn que se señala en dicha propuesta.

Sin otro pañicular, !e saluda atentamente,

,/x
/

/

.-'
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Universidad Técnica Federico Santa María
Departamento de Indusüias

Saitüago, 02 de Agosto de 2006

Señ.or
RODRIGO \TECA R.
Director Ejecutó'o
Fundación para la l»novación Agraria FIA
Presente

Reí.:

Señor Director

En mpresentación("por ma1ldato de] señor rector') de ]a Univenídad Técnica .Federico
Salió )daria, Departamento de hdustriu, tengo el akrüdo de presenten 3 Ud., la propuesta
SEMINARIO IN'T'ERNACIONAl, "MARKETING AGROALIMENI'ARIO", dettno del
Programa de Captwa y Diñmión Twnológica (Realización de Eventos. Técnicos),
Ventanilla Abierta 2006, de la cual-.es coordinador wsponsable el Ingeniero Agrónomo
Jorge Puiggros Mamela, DirwtQr de Extensión de Censo Avanzado de Gestión,
lunovmión y Tecnologías pua la Agricultura(CATA) de! l)epartameata de Industrias.

Sin otro parücdw, te saluda atentamente,

:;:<$'" %:,'p'3'.

iBi's 'R!.q$ e:'"

.qh

Santa María



Universidad Técnica Federico Santa María
Departamento de Industrias

Santiago, 02 de Agosto de 2006

Señores

Fundación para la Innovación Agraria FIA
Presente

Ref.: Carta comoromiso coordinador trol)fiesta

De mi consideración

Junto con saludarlos, comunico a Uds., que en calidad de Director de Extensión de
Centro Avanzado de Gestión, Innovación y Tecnologías para la Agricultura (CATA)
de la Universidad Técnica Federico Santa Maria, Departamento de Tndustrias, asumo el
compromiso como Coordinador responsable de la propuesta SEMINARIO
INTERNACIONAL "MARKETING AGROALIMENTARIO", dentro del Programa de
Captura y Difusión Tecnológica (Realización de Eventos Técnicos), Ventanilla Abierta
2006

Sin otro particular, se despide atentamente

Jorge Pujggróg ]i/cazuela
Director'Extensión CATA

Casa Central: Av. España 1680, Valparaíso (+56-32-654086)
Campus Santiago: Av. Santa María 6400, Vitacura, Santiago (+56-2-3531 330)
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Universidad Técnica Federico Santa María
Departamento de Industrias

Valparaíso, 4 de Agosto de 2006

Señores
Fundación para la Innovación Agraria FIA
Presente

De mi consideración

La presente tiene por objeto comprometer mi participación como

expositor en la propuesta SEMINARIO INTERNACIONAL "MARKETING
AGROALIMENTARIO" presentado por el Departamento de Industrias de la Universidad

Técnica Federico Santa Maria al Programa de Captura y Difusión Tecnológica

(Realización de Eventos Técnicos), Ventanilla Abierta 2006.

Sin otro particular, le saluda atentamente

'\

Casa Central: Av. España 1680, Valparaíso (+56-32-654086)
Campus Santiago: Av. Santa María 6400, Vitacura. Santiago (+56-2-3531 330)
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Luis Miguel Albisu
Unidad de Economía Agraria
Avda. Montaflana. 930
50059 ZARAGOZA (España)

Señores
Universidad Técüca Federico Santa Mafia
Departamento de Industñu
Av. Santa María 6400, Vitacura
Fax: (56-2) 3531228
Santiago Chile

Te!. 34 976 716347
Faxx 34 97$ 71 6335
e-mail: IHalbisu©laragon.es

}

Distinguidos señores

Acepto [a invitación por parte de ]a Universidad Técnica Federico SHIta ]qaría.
para participar como expositor--en cl Seminario Internacional sobre "Marketing
Agroalimentwío'', a realizarse Santiago de Chile en el mes de Septiembre del 2006.

Luis Miguel Albisu
Jefe de ]a Unidad de Economía Agraria

Censo de Investigación y Tecnología Agroalimentaria de Aragón



Murda. España, l de Agosto de 2006

Señor
Jorge Puiggros
Universidad Técnica Federico Santa María
[)epartamento de Industrias
Av. Santa María 6400, Vitacura
Fax: (56-2) 3531228
Santiago - Chile
Presente

Distinguidos señaies

Acepto la invitación por parte de la Uni'b'ersidad Técnica Federico Santa María,
para participar como expositor en e] Seminario Internacional sobre "marketing
Agroalimentaño". a realizarse Santiago de Chile en el mes de Septiembre del 2006

Profesor Titular de Universidad
Departamento de Economía de la Empresa
l.Jniversidad Politécnica de Cartagena



GOBIERNO DE CHILE
FUNDACIÓN PARA LA

INNOVACIÓN AGRADA

ANEXO 8: COTIZACIONES QUE RESPALDEN CALCULOS DE COSTOS
Deben incluirse identificadas con un número

Programa de Captura y Difusión Tecnológica
Ventanilla Abierta 2006

Instructivo y Formulario de Postulación



.Aarriolt
SANTIAGO

Av. Kennedy 5741, Las Condes, Santiago - Chile

Santiago, Julio 15, 2006

Señor
Jorge Puiggros
Universidad Técnica Federico Santa Maria
Santiago
Presente

Estimado Sr. Puiggros

Junto con saludarle, tengo a bien hacerle llegar nuestra propuesta por tarifas de salones y
servicios para este ímportante evento de Universidad de Chile, esta cotización se envía en
segunda opción (lista de espera) ya que al momento tenemos eventos con reservas previas
pero que todavía no han sido confirmados:

HABITACIONES

Deluxe single o doble piso regular USD140, por habitación, por noche, neto, no comisionable
y con desayuno incluído servido en Café Med.

Las reservas de habitación están sujetas a la disponibilidad de hotel

SALONES

'Las opciones de menu escogidas, podrán ser enviadas o cambiadas como máximo 4 días antes del evento.

Fecha Horario Tipo de evento Asistentes Salón Disposición Valor diario

Septiembre 26
y 27

08:30-1 8:00 Reunión 100 Torres del Paine
G

Escuela $350.000 + iva

  1 3:00-1 5:00 Almuerzo 100 Gallery Mesas
redondas

Mas abajo se detallan
las opciones de

almuerzo

  1 9:00-21 :00 cocktail 100 Gallery   Mas abajo se detallan
las opciones de

cocktail



AUDIOVISUALES

Estacionamientos

El hotel otorga 8 estacionamientos de cortesía, para el resto de los asistentes ofrece una
tarifa especia del $2.500 + iva por el dia completo (07:00 am hasta las 1 8:00 pm).

Las opciones de Coffee Break son las siguientes.

COFFEE BREAKS

Tra dicional

Café, café descafeinado, té, leche, jugo de naranja y galletas surtidas horneadas
en casa

Precio por persona
$ 2. 500 + /1/H

Café du Mann

Café, café descafeinado, te. leche. jugo de naranja, galletas surtidas horneadas
en casa y selección de patisserie.

Precio por persona
$ 3. 500 -F iva

ADrés Mida Café

Café, Café descafeinado, té, leche, jugo de naranja. trozo de torta y media-iuna
rellena de jamón y queso

Precio por persona
$ 3.500 + iva

Item datar Descripción
Provector $90.000 + iva 200 ansi
Amplificación
completa

$1 50.000 + iva Incluye 4 micrófonos,
4 cajas acústicas y
Operador.

Telón $45.000 + iva 3.5x4.5mts
Testera Sin costo  
Notebook $55.000 + iva  



pociones de aareaados a coffee break

Jugo de frambuesa
0

Jugo de naranja o chirimoya o frutillas
0

Refrescos
0

Minerales

Precio por persona
$1.000 + iva

Media luna dulce y salada
0

Media luna rellena con jamón y queso
0

Donuts
0

Brownies
0

Frutas de estación ftleteadas
0

Mini tartaletas de frutas
0

variedades de muffins
0

Budines marmoiados
0

Mini sandwiches surtidos
0

«ariedades de yogur

Precio por persona
$ 1.000 + íva



Las opciones de almuerzo son las siguientes

ALMUERZOS DE TRABAJO

Incluye OI agua mineral o bebida gaseosa por persona
Café

Wallstreet

Ensalada César con pollo
Arrollado de corvina con repollo y juliana de vegetales

en crema Ciboulette
Cheesecake con salsa de frutillas

Precio por persona
$ .Z .Z.500+ /VH

Canarv Wharf

Carpaccio de res con ensalada de rúcula y peras asadas
Pollo Mediterráneo

Tulipa con Mousse de frambuesa

Precio por persona
$ ]].500+ .rVH

Ecodistrict

Torre Nicoise con aceite de albahaca
Lomo a la mostaza de Dijon con gratinado de papas Antigua

Tiramisú con salsa de Café

Precio por persona
$ ] ].500 + /vm

La Défense

Ceviche de nuestra costa sobre nido de lechugas, con simoneta de jengibre y
aceituna.

Escalopes de Filete sobre budín de calabaza con salsa de oporto
Bavarois de café con helado de Mekka

Precio por persona
$ .Z .Z.500 + /UH



Worid Trade

Salmón rosado en camisa de hojaldre con pepinos en crema de eneldo
Saltimbocas con Salsa de vino tinto al romero y setas del bosque,

acompañado de rissoto al tomate y verduras grilladas.
Charlotte de chocolate y peras

Precio por persona
$1].500 + /vm

The Ci

Paté de la Maison con chutney de frutas
Lomo al Marsala con papa Ana y hongos Gárgola

Créme brCilée a la vainilla

Precio por persona

$ ] ].500+ .rUH

La Bourne de Bruxeiles

Fondos de alcachofa rellenos con mouse de salmón, acompañados de una pequeña
ensalada verde y coulis de tomates asados.
Jambonette de ave con salsa de romero, espinacas a la crema y gratin Dauphinois

Hojaldre de peras acaramelado con helado de vainilla

Precio por persona
$ ]].500+ /La

Las opciones de cocktail son las siguientes

COCKTAILS

Calafauén
(Minimo20 Personas)

Bocados fríos, selección del Chef

Camarón al Tandoori
Rollito de coast beef y vegetales

Huevo de codorniz y caviar
Brochette Capresse

Mini carpaccio de salmón servido en spoon



Bocados calientes, selección del Chef

Salmón en masa philo
Brocheta de filete en salsa de vino tinto

Petit de ostiones gratinados
Finger de queso apanado con concassée de tomate semi picante

Mini quiche Lorraine

Postres individuales bandeleados

Cheesecake con coulis de frutillas, Marquise de chocolate. Tiramisú con salsa de
café, tartaleta de frutas surtidas, hojaldre de peras.

Bebidas

Surtido de 3 tragos por persona, entre vino tinto, vino blanco, Pesco Sour. jugos de
fruta, bebidas gaseosas y mineral.

Precio por persona
$ 11.000 '- iva

Rance
(Mínimo 40 Personas)

Bocados fríos, selección del Chef

Camarón al Tandoori
Rollito de roast beef y vegetales

Huevo de codorniz y caviar
Brochette Capresse

Mini carpaccio de salmón servido en spoon

Bocados calientes, selección del Chef

Salmón en masa philo
Brocheta de filete en salsa de vino tinto

Petit de ostlones gratinados
Finger de queso apanado con concassée de tomate semi picante

Mini quiche Lorraine



Pavo rostizado entero

Estación de salmón fresco en masa hojaldre

Buffet de postres

Cheesecake, Tarta de Cítricos, Tiramisú, Croquembouche con mousse de
chocolate, Eclairs de Manjar. Némesis de chocolate, Tartaletas de frutas, Küchen

de peras, Frutillas en smoking, Tarde Taun, Hojaldre de peras, Roggels,
variedades de salsas.

Bebidas

Surtido de 3 tragos por persona, entre vino tinto, vino blanco, Pesco Sour, jugos de
fruta. bebidas gaseosas y mineral.

Precio por persona
$ 15. 500 + iva

Petrohué
(Mínimo 50 Pers.)

Bocados fríos, selección del Chef

. Camarón al Tandoori
. Rollito de roast beef y vegetales

. Huevo de codorniz y caviar

Bocados calientes, selección del Chef

. Salmón en masa philo
. Brocheta de filete en salsa de vino tinto

. Petit de ostiones gratinados

Buffet Froid Servido en mesas decoradas

Espejo con Quesos y Fiambres nacionales e importados, Tablas de pátes con chutney de

Roast beef Rostizado con mostaza. Pavo Fantasía, Carré de Cerdo acaramelado
con Ciruelas, Pastrami, Salmón marinado del Pacifico, salmón entero Belle- vue.

Arrollado de Pollo, Jamón Glacé a la naranja. Terrinas variadas.

frutasr



Selección de 2 Trinchados

. Pierna Res fiieteada a !a vista

e Estación de Paellas

Buffet de Postres en mesa decorada

Cheesecake, Tarta de Cítricos, Tiramisú, Croquembouche con mousse de
chocolate, Eclairs de Manjar. Torta densa de chocolate, Tartaletas de frutas,

Kuchen de peras, Frutillas en Smoking, Tarde Taun, Hojaldre de peras, Roggels,
«ariedad de Mousses, Ensalada de frutas

Bebidas

Surtido de 3 tragos por persona, entre vino tinto, vino blanco, Pesco Sour, copa de
Champagne, jugos de fruta, bebidas gaseosas y mineral.

Precio por persona

$ 1 7. 000 + iva

Chunaará
(Mínimo 40 Pers.)

Selección de canapés en Spoon

Rosa de salmón ahumado con alcaparras
Jamón crudo con mango

Carpaccio de avestruz con parmesano
Langostinos sobre terrina de salmón y pepinos

Selección de canapés calientes

Ostras "beurre blanc" y juliana de vegetales
Ostiones apanados

French rack de cordero "en croüte" al romero
Langostinos fritos con salsa de rábano picante

Buffet Frío Servido en fuentes deco!.Bd3s

Jamón crudo con mango
Sushi y hashimi

Tablas con Quesos Francés
Rosas de Salmón ahumado y marinado

Arrolladitos de Pavo con pistachos



Medallón de Salmón Rellena con algas Nori
Centolla Oceanic

Foie gras
Magret de pato en chaud-froid

Caviar servido con blinis

Estación de platos calientes
Filete de salmón en hojaldre con crema ciboulette

Filete entero grillado con hongos gárgola a la provenzal con gratin Montfermeil
Avestruz marinada servido con salsa de pimienta verde con papas Ana

Buffet de oostres servido en mesas decoradas
Frutillas en Smoking, Declinación de Lágrimas de chocolate, Mini Tartaletas de

frutas surtidas
Némesis de chocolate, hablé de frambuesa. mini Tarte Taun, Feulllantine de

frutillas, Bavarois de Castañas y Whisky.

E?ent Fours bandeieados

Bebidas
Surtido de 3 tragos por persona, entre vino tinto, vino blanco, Pesco Sour, copa de

Champagne, 02 tragos combinados a elección, entre Daiquiri, Caipiriña y Piña
Colada, jugos de fruta, bebidas gaseosas y mineral.

Precio por persona
$ 35. 00a -F iva

Cocktail !

Bocados fríos, selección del Chef

Tártaro de salmón a la mostaza
Espárragos envuelto en pastrami

Bruscheta capresse
Mini Carpaccio de pulpo servido en spoon

Bocados calientes, selección del Chef

Camarón ecuatoriana en brocheta de romero
Hongos rellenos con queso camembert y nueces

Petit de jaiva gratinado
Empanadita de pollo y ricotta



P9stlgslndividuales bandeieados

Cheese cake con coulis de frutillas, Capuchino de chocolate, Mini tartaletas
:ruta.brochetas de fruta de la estación. hojaldre de peras.

de

Bebidas

Surtido de 3 tragos por persona, entre vino tinta. vino blanco, Pesco Sour, jugos de
fruta. bebidas gaseosas y mineral.

Precio por persona
$ 11.500 -F iva

Cocktail li

Bocados fríos, selección del Chef

Camarón al Tandoori
Rotolos de mozarella y prosciutto

Bruscheta Capresse
Mini Carpaccio de salmón servido en spoon

Bocados calientes, selección del Chef

Ostra gratinada
Brocheta de filete en salsa de vino tinto

Petit de ostiones gratinados
Mini quiche Lorraine

Bosque de langostinos

Postres individuales bandeieados

Cheese cake con coulls de frutillas, Marquise de chocolate, Tiramisu con salsa de
café, brochetas de frutas de la estación, stroussel de manzanas.

Bebidas

Surtido de 3 tragos por persona, entre vino tinto, vino blanco, Pesco Sour, jugos de
fruta, bebidas gaseosas y mineral.

Precio por persona
$ .22. 500 + /UH



Sr. Puiggros, aprovecho la oportunidad para comunicarle que esta cotización no representa
reserva de salones o servicios, al momento de tener alguna novedad con respecto a la lista de
espera le estaría informando.

Cualquier consulta no dude en contactarme

Saludos cordiales

:i)tara l)ouvin Large
:Ejecutüa cre 'Ven tas
clmWO ayi: '\,um:xs axl: g«foos'v'K'\.temos
Santiago tMa7v'lott :Hotei
Cair: (562)4262117
Ta4 (562)4262169
t-9ü.ait: dlatta. {ouün@marñotthoteb. com
'We6dte: www.marriott.com/SCL©'l
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ALBISU/MIGUEL MR 23SEP MAD SCL

t t MUNDO TOUR
BARROS ERRAZURI Z 1 954
PISO 3 0F 3 06 PROVIDENCIA
SANTIAGO
TELEPHONE : ( 56 2 ) 3 61490 0
FAX : (56 2) 3621313

DATE 3 11ULY0 6
BOOKING REF X4BS5 Z

ALBISU/MIGUEL MR

SERVI CE FROM TO DEPART ARRIVE

LAN AIRLINES
SAT 2 3 SEP

LA 5705
MADRID ES
BARAJAS
TERMINAL 4S

SANTIAGO CL
A MERINO BENITEZ
TERMINAL INTL

0020 0750

NON STOP DURATION 1 3 : 3 0
NON SMOKING

RESERVATION CONFIRMED L ECONOMY
ON BOARD : BREAKFAST/SNACK

IB 6831 FLIGHT OPERATED BY IB IBERIA
nQuipmnmr :AIRBag INDIJSTRIE A340- 600

LAN Al RLINES
SAT 3 0 SEP

LA 704
SANTIAGO CL MADRID ES
A MARINO BENITEZ BARAJAS
TERMINAL INTL TERMINAL 4 S

1900 14 00
OIOCT

DURATION 1 3 : O O
NON SMOKING

NON STOP

RESERVATION CONFIRMED- V ECONOMY
C)N BOARD : BREAKFAST/DINNER
EQuiPmnNT :AIRBUS INDUSTRIE A340

RESERVATION NUMBER(s) LX/nTBQe

TARIFA USD 1.685. -MAS TAXI USD 40.18 .-POR PASAJERO
EMI S ION 0 7DE AGOSTO

ttFAVOR CHEQUEE su RESERVA EN INTERNET EN wwiv. CNBC!(MYTRIP. COM
INGRESANDO SU CODIGO DE RESERVA Y APELLIDO .

CLICK THE FOLLOWING LINK TO ACCESS YOUR ONLINE ITINERARY

WWW . CHIC!(MYTRI P . NET/ CMTSERVLET?R:X4BS5Z &L:GRAN-ALBISU
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GARCIA/MARIAN MRS 23SEP LHR MAD

+ + MUNDO TOUR
BARROS ERRAZURI Z 1 9 54
PISO 3 0F 3 06 PROVIDENCIA
SANTIAGO
TELEPHONE : ( 56 2 ) 3 61490 0
FAX : (56 2) 3621313

DATE 0 5 JULY 0 6
BOOKING REF 2 STT3 5

GARCIA/MARIAN MRS

SERVICE FROM TO DEPART ARRIVE

IBERIA - IB 7447
SAT 2 3 SEP LONDON GB

HEATHROW
NON STOP TERMINAL l

MADRID ES
BARAJAS
TERMINAL 4S

1950 2300

DURATION 2 : 1 0
NON SMOKING

RESERVATION CONFIRMED- M ECONOMY
ON BOARD : MEAL

BA 0462 FLIGHT OPERATED BY BA BRITISH AIRWAYS
EQuiPmKwr : BOEING 757 2 0 0/3 00

IBERIA - IB 6833
SUN 24SEP MADRID ES

BARAJAS
NON STOP TERMINAL 4S

SANTIAGO CL
A MARINO BENITEZ
TERMINAL INTL

0020 0750

DURATION 13 : 3 0
NON SMOKING

RESERVATION CONFIRMED- M ECONOMY
ON BOARD : BREAKFAST/DINNER
EQUIPmKmT :AIRBUS INDUSTRIE A34 0 - 3 00

IBERIA - IB 6830
WED 2 7SEP SANTIAGO CL MADRID ES

A MERINO BENITEZ BARAJAS
NON STOP TERMINAL INTL TERMINAL 4S

RESERVATION CONFIRMED- M ECONOMY
ON BOARD : LUNCH/ SNACK
nQuipmEmr : AIRBUS INDUSTRIA A34 0 - 600

12 15 0700
28SEP

DURATION 12 : 4 5

IBERIA - IB 3162
THU 28SEP MADRID ES LONDON GB 0845 1005

BARAJASHEATHROW
NON STOP TERMINAL 4 TERMINAL 2 DURATION 2 : 20

NON SMOKING
RESERVATION CONFIRMED- M ECONOMY
ON BOARD: FOOD AND BEVERAGES FOR PURCHASE
EQuiPmEWT :AiRBUS iNDUSTRIE A321

RESERVATION líUMBER(S ) IB/HSFJE

TARIFA USD 1.667.-MAS TAXI USD 282
+#FAVOR CHEQUEE su RESERVA EN INTERNET EN t'7ww. CHECKMYTRl-P. col'l

INGRESANDO SU CODIGO DE RESERVA Y APELLIDO.

CLICK THE FOLLOWING LINK TO ACCESS YOUR ONLINE ITINERARY

VítfW . CHECKMYTRIP . NET/ CMTSERVLET?R; 2 STT3 5 &L:GB&N;GARCIA
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ARCAS/NARCISO MR 23SEP MAD SCL

ü' ü' MUNDO TOUR
BARROS ERRAZURI Z 1 954

PISO 3 0F 3 06 PROVIDENCIA
SANTIAGO
TELEPHONE : ( 56 2 ) 3 61490 0

FAX : (56 2) 3621313

DATE 3 IJULY0 6
LOOKING REF X4BS 5Z

ARCAS/NARCISO MR

SERVI CE FROM TO DEPART ARRIVE

LAN AIRLINES LA 5 7 0 5
SAT 2 3 SEP MADRID ES

BARADAS
NON STOP TERMINAL 4S

SANTIAGO CL
A MARINO BENITEZ
TERMINAL INTL

0020 0750

DURATION 13 : 3 0
NON SMOKING

RESERVATION CONFIRMED L ECONOMY
ON BOARD : BREAKFAST/SNACK

IB 6831 FLIGHT OPERATED BY IB IBERIA
nQuipmEmT :AIRBUS INDUSTRIA A340- coo

LAN AIRLINES
SAT 3 0SEP

LA 704
SANTIAGO CL MADRID ES
A MERITO BENITEZ BARADAS
TERMINAL INTL TERMINAL 4S

1900 140 0
OIOCT

DURATION 1 3 : O O
NON SMOKING

NON STOP

RESERVATION CONFIRMED- V ECONOMY
ON BOARD : BREAKFAST/DINNER
EQuiPmnmr :AIRBUS INDUSTRIA A340

RESERVATION NUMBER(S) LA/HTBQ8

TARIFA USD 1.685. -MAS TAXI USD 40.18.-POR PASAJERO
EMI SION 07DE AGOSTO

++FAVOR cHEQUEn su RESERVA EN INTERNET EN
INGRESAlJDO SU CODIGO DE RESERVA Y APELLIDO .

CLICK THE FOLLOWING LINK TO ACCESS YOUR ONLINE ITINERARY

WWW . CHECKMYTRIP . NET/ CMTSERVLET?R:X4BS5Z &L:GB&N=ARCAS

Ú :3:"'S)#gé" P«"- f 0-3Z 2 z'?
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100 'AFICHES', Impresa a acabo Gaines Bo, soon papu
coudié de 170 grs., a ümalio 60 x '0 an. $ 217.000

BIAS 1.. Y. A.

NOTA: CLIEN'n ENTREGA CD L151D PARA SAIJnA DE

Car:nc.t 1985 - Fong F;lx: # 55 1 5íl57 - E-mail: ;tlfnbet;t@tcrra.cl - Santiago - Chile
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$Al.$A CQ:LIAR
25-07-06

R.U.T. 77,030,480-6
Avda. Portugal 1361 , Santiago
Teléfono: 555 4670

l

l

l

l

Pendon impreso en tela PVC de 1,50 x 0,80 mts. Terminación bolsillo superior e inferior $

con travesaños de aluminio. l $

Lienzo en tela PVC de 3,00 x 0,80 mts. l $
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Pendon en tela Pvc Mil de 1,50 x 0,80. Terminación bolsillo sup e inf. Con travesaños dl $

aluminio l $
Lienzo en tela PVC Mil de 3,00 x 0,80 mts. l $
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Orden de Compra al ingreso y Doc a 30 días contra entrega
Originales proporcionados por el cliente (Textos trazados, Col. CMYK y Láser de Ref.)
Plazos de entrega a convenir al ingreso del trabajo

 
Cliente: Universidad Técnica Federico Santa María

Nombre contacto: Jorge Puiggros
Cotización: 613
Referencia 

      i
Atención CLAUDIA RUBIN L

Teléfono CENTRAL 3477660 ANEXO 3477669

Móvil 08 527 37 77

Mail crubin salsacolor.cl
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ANEXO 1 2 ANTECEDENTES COMPLEMENTARIOS DEL EVENTO TECNICO O
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UNIVERSIDAD TECNICA FEDERICO SANTA MARIA
DEPARTAMENTO DE INDUSTRIAS

Seminario Internacional
''MARKETING AGROALIMENTARIO''

26 de Septiembre de 2006
Hotel Marriott, Las Condes

08:00 - 09:30
09:20 - 09:30
09:30 - 1 0: 1 5

Acreditación de participantes
Bienvenida
"Visión general del marketing agroalimentario en Chile"
Sr. Cristóbal Fernández R. Universidad Técnica Federico Santa Maria (Chile)

1 0:1 5 -- 1 1 :00 "Los productos y su valorización actual en los mercados"
Sr. Luis Miguel Albisu. Centro de Investigación y Tecnología Agroalimentaria
de Aragón (CITA), España

..,/

1 1 :00 - 1 1:30

1 1 :30 - 12:15

Café

"La innovación en la industria agroalimentaria"
Sra. Marian García M. Imperial College London. University of London
(España)

12:15 - 1 3:00 "Estrategias de diferenciación de los productos alimenticios:
decisiones de marca en frutas y hortalizas"
Sr. Narciso Arcas L. Universidad Politécnica de Cartagena (España)

1 3:00 - 1 4:30

1 4:30 - 1 5:30

Almuerzo

"Como afrontar la globalización desde los ámbitos locales"
Sr. Luis Miguel Albisu. Centro de Investigación y Tecnología Agroalimentaria
de Aragón (CITA). España

1 5:30 - 1 6:30 "Tendencias de la distribución de productos agroalimentarios (frutas y
hortalizas), en supermercados e hipermercados de Europa"
Sr. Narciso Arcas L. Universidad Politécnica de Cartagena (España)

1 6:30 -- 1 7:00

1 7:00 -- 1 8:00

Café

"Estrategias de marketing en un mundo globalizado"
Sra. Marian Garcia M. Imperial College London. University of London
(España)

1 8:00 -- 1 8:30 Ronda preguntas y Clausura
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ANEXO 1 : CURRICULUM VITAE
del Coordinador de la propuesta, postulantes (profesionales), integrantes
de equipo técnico, consultor, según corresponda

1. ANTECEDENTES PERSONALES

Apellidos y nombres:
Fecha de nacimiento y lugar:
Nacionalidad:
RUT o Número de Pasaporte:
Domicilio particular:
Región:
Teléfono particular:
Lugar de trabajo:
Dirección laboral:
Región:
Teléfono laboral:
Fax laboral:
E-mail:
Profesión:

CRISTOBAL FERNANDEZ ROBIN
29 Diciembre 1965, Santiago
Chilena
9.852.71 9-2
Guayacan 047
Vina del Mar
09 828 221 6
Universidad Tecnica Federico Santa Maria
Avda Espana 1680
Valparaíso, V region
032-2654272

Cri stobal. feria nd ez «D usm . cl
Ingeniero Civil Industrial

Idiomas que maneja:
En caso de emergencia avisar a:

Nombre
Teléfono

Ingles, Espanol
Lionel Valenzuela

02-3531 330

2. ANTECEDENTES ACADEMICOS

Magister en Ciencias de la Ingeneria Industrial Univ. De Chile 1998
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ANEX02 PAUTA DE ANTECEDENTES DE LOS POSTULANTES
Esta ficha debe ser llenada por todos los participantes o postulanteS
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Nombre completo Cristobal Fernandez Robin

RUT 9.852.719-2

Fecha de Nacimiento 29 Diciembre 1965

Nacionalidad Chilena

Dirección particular (indicar comuna y
región)

Guayacan 047
Vina del Mar
V reason

Fono particular  
Celular 09 828 2216

E-mail G ristobal. fernand ezáBusm.cl

   
Género (Masculino o femenino) Masculino

Indicar si pertenece a alguna etnia
(mapuche, aymará, rapa nui,
atacameño, quechua, callas, alacalufe,
adán, huilliche, pehuenche)

No

Nombre y teléfono de la persona a
quien avisar en caso de emergencia

Lionel Valenzuela 02/3531330
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Nombre de la Institución o Empresa a la
que pertenece

UNIVERSIDAD TECNICA FEDERICO
SANTA MARIA

Rut de la Institución o Empresa 81 .668.7004

Nombre y Rut del Representante Legal
de la empresa

ARIE AIZMAN R. 5.925.831-1

Cargo DIRECTOR GENERAL

Profesión INGENIERO

Dirección comercial (Indicar comuna y
región)

AVDA. ESPANA N 1680
VALPARAISO

Fono y Fax comercial (32-2654296)
32-2654587

E-mail Ade.aizmanüBusm.cl

Clasificación de público o privado privada


