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SECCION |: ANTECEDENTES GENERALES DE LA PROPUESTA

1. NOMBRE DE LA PROPUESTA

Puesta en valor de Chacolis, Pipeiios, Chichas, Arropes y Vinos Asoleados de pequefios productores de

localidades de Lo Miranda y La Gonzalina en la Provincia de Cachapoal, Region de O’Higgins.

2. SECTOR, SUBSECTOR Y ESPECIE EN QUE SE ENMARCA

Ver identificacidn sector y subsector en Anexo 8.

Alimentos
Sector

Vinos, otros alcoholes, concentrados
Subsector

s Uvas viniferas
Especie (si aplica)

3. FECHAS DE INICIO Y TERMINO

Inicio Enero 2018
Término Diciembre 2019
Duracién (meses) 24 meses

4. LUGAREN QUE SE LLEVARA A CABO

Region(es) O’Higgins
Provincia(s) Cachapoal
Comuna (s) Dofiihue, Rancagua, Machali

5. ESTRUCTURA DE FINANCIAMIENTO

Los valores del cuadro deben corresponder a los valores indicados en el Excel “Memoria de calculo
proyectos viticolas O’Higgins 2017”.

Aporte Monto (S) Porcentaje
FIA
Pecuniario
CONTRAPARTE No pecuniario
Subtotal
TOTAL (FIA + CONTRAPARTE)

Formulario de Postulacion
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Nombre Representante Legal

Francisco Martinez Camus

RUT

Aporte total en pesos:

Aporte pecuniario

Aporte no pecuniario

Nombre Representante Legal

Francisco Martinez Camus

Ver paginas siguientes....

RUT

Aporte total en pesos:

Aporte pecuniario

Aporte no pecuniario

Firma

Nombre y RUT

Formulario de Postulacion
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SECCION 111: ANTECEDENTES GENERALES DE LA ENTIDAD POSTULANTE, ASOCIADO(S) Y COORDINADOR DE
LA PROPUESTA

8. IDENTIFICACION DE LA ENTIDAD POSTULANTE

Complete cada uno de los datos solicitados a continuacion. Adicionalmente, se debe adjuntar como anexos
los siguientes documentos:

- Certificado de vigencia de la entidad postulante en Anexo 1.
- Certificado de iniciacion de actividades en Anexo 2.

8.1. Antecedentes generales de la entidad postulante

Nombre Agricola Agrobees

Desarrollo, produccién, comercializacion y venta de hortalizas y productos

Giro/Actividad )
agropecuarios.

RUT
Organizacion Pequefio | X
Tipo de entidad Tamafo
Empresa X
(Marque con una X) (Marque con una X) | Mmediano
Productor
Ventas anuales de los Ultimos 12 meses (en UF)
Banco Estado
Identlfl-cauon Cuenta Tipo de cuenta Corriente
Bancaria
Numero
Calle, N°
Comuna Dofiihue
Direccién Ciudad Dofiihue
Regidn O’Higgins
Domicilio postal
Teléfono

Correo electrénico

8.2. Representante legal de la entidad postulante
Nombre completo Juan Martinez Camus
Cargo que desarrolla el representante legal en la | Gerente General
Entidad
RUT
Nacionalidad chileno
Calle, N°
Direccién
Comuna Dofiihue
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Ciudad

Dofiihue, Lo Miranda

Region

Region de O’Higgins.

Teléfono

Celular

Correo electrénico

Profesion Ingeniero Agrénomo
Género (Marque con una X) Femenino Masculino
Etnia (indicar si pertenece a alguna etnia) No

Formulario de Postulacién
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8.3. Realice una breve resefia de la entidad postulante

Indicar brevemente la actividad de la entidad postulante.

(Maximo 1.500 caracteres)
La Agricola Agrobees es una empresa destinada a la produccién y venta de productos agropecuarios.

Calificada por organismos de fomento y academias como de alto potencial econdmico y social, estd
conformada por profesionales capaces de identificar necesidades y soluciones en distintos niveles de las
cadenas productivas, asi como también encontrar soluciones a problemas sociales, pérdidas de
competitividad y agregacion de valor a productos tradicionales. Tiene por misidn desarrollar y comercializar
soluciones para el sector agroalimentario, priorizando aquellos productos y servicios innovadores que poseen
valor agregado en aspectos ambientales y sociales. La propuesta de valor de la agricola agrobees es ofrecer
productos y servicios diferenciados, nuevos o significativamente mejorados, asi como Desarrollar
innovaciones en productos, procesos, marketing, organizacion y/o logistica, de manera de obtener productos
y servicios con ventajas comparativas y competitivas. Cuenta con bodegas y espacios suficientes para el
desarrollo de actividades consideradas en el proyecto. Por ultimo, la empresa cuenta con la experiencia
técnica y solvencia suficiente para la ejecucion del proyecto y para entregar las garantias necesarias.

8.4. Indique la vinculacion de la entidad postulante con la propuesta.
Describa brevemente la vinculacion de la entidad postulante con la temdtica de la propuesta y sus
fortalezas en cuanto a la capacidad de gestionar y conducir la propuesta

(Maximo 1.500 caracteres)

AgroBees Solutions ha estado trabajando en el desarrollo y produccién de alimentos derivados de uvas
viniferas tintas, por lo tanto, adicionalmente a los vinos patrimoniales, hay un especial interés en el presente
proyecto por el desarrollo de arrope de uva vinifera tinta, trabajando particularmente con pequefios
productores. Se aprovechara de destacar la mayor actividad antioxidante de la uva tinta chilena en los
productos patrimoniales valorizados, donde existen estudios que han demostrado que en las variedades
nacionales de Cabernet Sauvignon, Merlot y Pinot Noir, al igual que en las cepas Pais, Mollar, Semillén y otras
criollas tradicionales presentes entre los asociados, cuentan con una mayor concentracion de antioxidantes
que sus contrapartes de otros lugares del mundo (Diaz et al, 2015). El mercado de antioxidantes naturales ha
aumentado en la ultima década debido al efecto preventivo contra las enfermedades y a un rechazo general
hacia los antioxidantes sintéticos, de mayor potencia pero con efectos colaterales (A. Olaechea, 2012),
desafio que obliga a buscar nuevas fuentes de antioxidantes con alta biodisponibilidad (D. Goreck, 2010)
(Williamson, 2005), como podria ser el arrope y los vinos patrimoniales a valorizar. El aporte de la uva a la
concentracion de polifenoles en el vino es muy significativa, encontrandose valores entre 1000 a 1800 mg/Lt
(Sauro-Calixto, 1998). Por su parte, un estudio realizado por Olaechea el afio 2012, elaborando mermeladas
de uvas tintas, encontré valores entre 9.000-12.000mg/Kg de polifenoles (var. Petit Verdot), demostrando la
resistencia de estos a altas temperaturas y a la oxidacion ambiental. De los atributos saludables presentes en
la uva vinifera de cepas tintas, destaca la accién de los polifenoles con efectos vasodilatadores, que modulan
perfil lipidico, atentan oxidacién de lipoproteinas de baja densidad, presentan efectos antinflamatorios y
regulan apoptosis en el endotelio vascular (Quifiones et al., 2012). También pueden proteger frente al cancer
mediante la inhibicidn del dafio oxidativo del ADN. También quercetina y miricetina son los flavonoides de
mayor actividad neutralizadora de radicales libres. Por ultimo, el resveratrol presente en uvas también ha
adquirido gran importancia.

8.5. Cofinanciamiento de FIA u otras agencias

Formulario de Postulacion
Proyectos agregacion de valor a productos viticolas patrimoniales O’Higgins 2017 Pagina 6



e S I |
LR

=

Fundacién para la
Innovacidn Agraria

S K
DE INNOVACION
AGRARIA

Indique si la entidad postulante ha obtenido cofinanciamiento de FIA u otras agencias del Estado en temas
similares a la propuesta presentada (marque con una X).

Sl

NO X

8.6.

Si la respuesta anterior fue SI, entregue la siguiente informacion para un maximo de cinco
adjudicaciones (inicie con la mas reciente).

Nombre agencia

Nombre proyecto

Monto adjudicado ($)

Afio adjudicacion

9. IDENTIFICACION DEL(OS) ASOCIADO(S)
Si corresponde, complete los datos solicitados de cada uno de los asociados de la propuesta.

9.1. Asociado 1

Nombre José Manuel Jiménez Farifia

Giro/Actividad Agricola

RUT
Organizacion Pequefio | X

Tipo de entidad Embresa Tamanio

(Marque con una X) P (Marque con una X) | pediano
Productor X

Ventas anuales de los Ultimos 12 meses (en UF) | ----
Banco No aplica

Identificaciéon Cuenta . .

) Tipo de cuenta No aplica

Bancaria
Numero No aplica
Calle, N° Av. Salvador Allende
Comuna Rancagua

Direccidn Ciudad Rancagua
Regidn Sexta
Domicilio postal ----

Teléfono

Correo electrénico No posee

9.2. Representante legal del(os) asociado(s)

Nombre completo José Manuel Jiménez Farifia

C o

argo que desarrolla el representante legal en la Duefio
Entidad
Formulario de Postulacion
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RUT
Nacionalidad chileno
Calle, N° Av. Salvador Allende
Comuna Rancagua
Direccién
Ciudad Rancagua
Regidn Sexta
Teléfono
Celular
Correo electrénico No Tiene
Profesion Ingeniero Forestal, viticultor.
Género (Marque con una X) Femenino Masculino | X
Etnia (indicar si pertenece a alguna etnia) -

9.3. Realice una breve reseia del(os) asociado(s)

Indicar brevemente la actividad del(os) asociado(s) y su vinculacion con el tema de la propuesta.

(Maximo 3.500 caracteres)

José Manuel Jiménez, productor de Pipefio, Chicha, Chacoli, Vino Asoleado, Vino de Misa ubicado en el sector
de Tuniche, cercano a Rancagua. Estos vinos que cuentan con un valor patrimonial asociado a un prestigio
vinculado a herencia familiar, es un vino de tercera generacion, los tres duefios y administradores familiares
han preservado por tradicion el nombre Manuel, llevando el abuelo, padre y actual nieto el mismo nombre,
a su vez el preservar la tradicidn es el sostén productivo de esta familia las parras plantadas en la década de
los 40 son las mismas que hoy nos deleitan con su grandioso vino afiejo o su extraordinario vino asoleado
(vino pasa), La maquinaria empleada también posee un valor histérico se mantienen con sus respectivas
adaptaciones funcionando por mas de 100 afios, al igual que sus memorables barriles de guarda (Rauli) .

Don Manuel Jiménez cuenta con media hectarea de uvas de variedades: Cabernet, Pais, Moscatel, Sauvignon
Blanc, entre otras.

Imagenes Bodegas y Vifia Asociado JM Jiménez:

Formulario de Postulacion
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IDENTIFICACION DEL(OS) ASOCIADO(S)
Si corresponde, complete los datos solicitados de cada uno de los asociados de la propuesta.

Asociado 1

Nombre Francisco Nufiez Camus
Giro/Actividad Agricola

RUT

Organizacion Pequefio | X
Tipo de entidad Embresa Tamanio
(Marque con una X) P (Marque con una X) | pediano
Productor X
Ventas anuales de los Ultimos 12 meses (en UF) | ----
Banco No aplica
Identificacidon Cuent ) .
n I.CaCI nuenta Tipo de cuenta No aplica
Bancaria
Numero No aplica
Calle, N°
Comuna Dofiihue
Direccidn Ciudad Lo Miranda
Regidn Sexta
Domicilio postal
Teléfono

Correo electrénico

Representante legal de

I(os) asociado(s)

Nombre completo

Francisco Nunez Camus

Cargo que desarrolla el

representante legal en la

Entidad Duefio
RUT
Nacionalidad chileno
Calle, N°
Comuna Dofiihue
Direccién
Ciudad Lo Miranda
Regién Sexta
Teléfono
Celular

Formulario de Postulacion
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Correo electrénico No tiene
Profesién Viticultor
Género (Marque con una X) Femenino Masculino | X
Etnia (indicar si pertenece a alguna etnia)

Realice una breve resefia del(os) asociado(s)
Indicar brevemente la actividad del(os) asociado(s) y su vinculacion con el tema de la propuesta.

Francisco Nufiez agricultor de Lo Miranda por mas de 50 Afios y productor de vinos campesinos por mas de

20. En sus tierras ubicadas a los pies del cerro Tren Tren tiene su pequefia y generosa vifia, cuyas variedades
pais, mollar, entre otras, cultivadas y manejadas bajo condiciones de secano, libres de plaguicidas y
fertilizantes artificiales, esconden una parte importante de la historia de Chile. Estas tierras fueron
entregadas por Pedro De Valdivia a Don Pedro De Miranda y Rueda como parte de la encomienda de
Copequén, que es la encomienda mas antigua que se tenga registro en la region de O'Higgins, 1575, fundo el
afo 1577 el pueblo de Lo Miranda, construyendo su casa en esta propiedad. Ya separado de su esposa
espanola se casa con Huicelda, hija del Cacique Copequen, sin embargo, en una visita de su ex mujer a Chile
dandose cuenta de que Pedro de Miranda estaba casado, en un ataque de celos la envia a asesinar
contratando dos soldados. Ante tanta tristeza la tribu estuvo de luto por un mes y se traslado al norte, cerca
de Paine, luego de su muerte Huicelda es trasladada a Copequén y cuenta la leyenda que por su hermosura
y pureza comienzan a brotar didfanos manantiales, dando origen a lo que es actualmente agua mineral
Cachantun.

Don Francisco apegado a la tradicion y a la historia mantiene en su propiedad una casa de adobe cuyo duefio

fue la congregacién Compaiiia de Jesus, traida a Chile por dofia Catalina de Miranda, Pariente del Fundador,
quien luego de presenciar una misa en Sevilla por San Francisco de Borja se dedicé por entero a la piedad y
al establecimiento de la compaiiia de Jesus en Chile. Posteriormente, luego de la expulsion de los jesuitas en
1767, cuenta la leyenda, que transformaron parte del oro que poseian en dos campanas de oro ocultas en
algun lugar cercano a la casa de retiro de la congregacidn en terrenos de Don Francisco Nuiez.

Por tanto, los vinos, chacoli, chicha y pipefio del productor provienen de terrenos donde se desarrollé parte
importante de la historia de Chile.

Imagenes Bodegas y Vifia Asociado Francisco Nufiez:

Formulario de Postulacion
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IDENTIFICACION DEL(OS) ASOCIADO(S)
Si corresponde, complete los datos solicitados de cada uno de los asociados de la propuesta.

Asociado 1
Nombre Nadia Loreto Aranda Camus
Giro/Actividad Mieles de frutas artesanales
RUT
Organizacion Pequerfio | X
Tipo de entidad Embresa Tamafio
(Marque con una X) P (Marque con una X) | pediano
Productor X
Ventas anuales de los Ultimos 12 meses (en UF)
Banco No aplica
Identificaciéon Cuenta . .
) Tipo de cuenta No aplica
Bancaria
Nimero No aplica
Calle, N°
Comuna Dofiihue
Direccidn Ciudad Lo Miranda
Regién Sexta Regidn
Domicilio postal ---
Teléfono
Correo electrénico No posee

Representante legal del(os) asociado(s)

Formulario de Postulacion
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Nombre completo Nadia Loreto Aranda Camus
E:;gdzgue desarrolla el representante legal en la Duefia
RUT
Nacionalidad chilena
Calle, N°
Comuna Dofiihue
Direccidn
Ciudad Lo Miranda
Regién Sexta Regidn
Teléfono
Celular
Correo electrénico No posee
Profesion Productora de mieles y mermeladas
Género (Marque con una X) Femenino X Masculino
Etnia (indicar si pertenece a alguna etnia)

Realice una breve reseia del(os) asociado(s)
Indicar brevemente la actividad del(os) asociado(s) y su vinculacion con el tema de la propuesta.

Nadia Aranda, es una pequeiia productora artesanal de Lo Miranda produce mermeladas, mieles de frutay
también arrope de miel de abejas.

La tradicién viene de su abuela que era reconocida en su entorno por la calidad de sus mieles de fruta
especialmente de peras y uva. Para su produccién contaba con utensilios como pailas y grandes ollas de
cobre que se conservan actualmente y son usadas al igual que hace 60 afos para elaborar exquisitas mieles
de variadas frutas como meldn, pera, durazno y por supuesto de uvas. Estos elementos de cobre permiten la
conservacion de las mieles por muchos afos, permitiendo un afiejamiento en botella que mejora la calidad
en aspectos como sabor y aroma con el paso del tiempo.

Nadia Aranda acepta este desafio para mejorar la cadena de produccién pensando que la estandarizacién de
procesos permitira tener una mejora continua que le proporcione mayores retornos y faciliten su
comercializacion.

La productora esta consciente de la oportunidad que significa el potenciar el arrope de uva dada las
restricciones para la produccion de miel de palma chilena en pro de su conservacion.

La importancia patrimonial de este arrope es que data desde la llegada de los espafoles a Chile y estos la
conocen y disfrutan desde el siglo XI, cuando fueron invadidos por los arabes.

Imagen arrope de uva:

Formulario de Postulacion
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10. IDENTIFICACION DEL COORDINADOR DE LA PROPUESTA
Complete cada uno de los datos solicitados a continuacion.

Nombre completo

Francisco Martinez Camus

RUT
Profesion Ingeniero Agronomo
Pertenece a la entidad | 5! X NO
postulante (Marque Indique el cargo en la Gerente Indique la instituciéon | Agricola
con una X). entidad postulante a la que pertenece Agrobees
Calle, N°
Comuna Dofiihue
Direccidn
Ciudad Lo Miranda
Region Regidn de O’Higgins.
Teléfono
Celular
Correo electrénico
Formulario de Postulacion
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SECCION IV: CONFIGURACION TECNICA DE LA PROPUESTA

11. RESUMEN EJECUTIVO
Sintetizar con claridad la justificacién de la propuesta, sus objetivos, resultados esperados e impactos.

(Maximo 1.500 caracteres)

Se espera rescatar y poner en valor productos viticolas patrimoniales, que estan siendo comercializados
actualmente de manera precaria por pequefios productores y vifiateros de las localidades de La Gonzalina y
Lo Miranda, en la provincia de Cachapoal. Participaran tres asociados, Don Francisco Nufiez, en vifias carentes
de manejo, productor de Chicha, Pipefio, Chacoli y Vino de Misa. Don José Manuel Jiménez, productor de
Chicha, Vino Asoleado, Pipefio, Chacoli, Vino Natural y Vino Afiejo. Y por ultimo la Srta. Nadia Aranda, quien
se dedica a la produccién de arrope, que actualmente produce sélo para consumo propio, de familiares y venta
solo a cercanos. Los asociados fueron seleccionados debido a condiciones detectadas que otorgaran una
propuesta de valor a los productos. En la vifia de uno de ellos se encuentra la casa del fundador de Lo Miranda,
Don Pedro de Miranda, quien encomendado por Don Pedro de Valdivia, se radicé como primer habitante de
Lo Miranda, quien estando casado en Espafia, se casé con la hija del Cacique Copequén, quien fue mandada a
asesinar por la esposa espafiola, cuando de visita en Chile se enterd que su esposo se habia vuelto a casar. Los
otros dos productores cuentan con interesantes historias familiares, donde por terceras generaciones, han
mantenido la tradicion de producir sus productos viticolas. Se hard una intervencién en ellos para la
estandarizacion de sus procesos, de manera que logren generar productos de calidad, inocuos y con un
envasado que permita destacar sus atributos de valor como producto viticola patrimonial, destacando sus
aspectos histéricos, familiares, formas de produccidn y tradiciones tras cada producto. Para lograr una
produccion estandarizada y de calidad, el proyecto aportara ciertos implementos a los asociados para sus
producciones. Los productos valorizados, seran puestos en mercados mas rentables, pero también mas
exigentes, por lo que la visibilidad y calidad del producto debe ser garantizada. Se consideran restaurantes
gourmet y hoteles boutique de la region. Se espera aumentar los ingresos de sus productos en al menos un
20%.

12. JUSTIFICACION DE LA PROPUESTA

12.1 Productos patrimoniales a agregar valor

Describa brevemente el o los productos patrimoniales que serdn valorizados a través de la propuesta.
(Considerar como base los resultados del Estudio “Alternativas de vinificacion para la pequefia agricultura de
la region de O’Higgins)

(Maximo 1.000 caracteres)

Chicha: Bebida fermentada extensamente consumida en el continente Americano, el cual contiene una amplia
diversidad cultural dentro del territorio, por lo que su nombre varia dependiendo de la zona, siendo los
conquistadores espafioles en su avance por el continente, quienes la nombran segtn la escucharon llamar en
los primeros acercamientos que tuvieron con este producto.

Pipeio: Vino artesanal, joven y popular, clasico de la Zona Central de Chile, es un vino nuevo (del afio de
vendimia) de corta fermentacion y duracion.

Chacoli: El chacoli es un vino joven propio de Espafia, originario del Pais Vasco denominado “Txakoli”
(literalmente “vino casero” en euskera) pero ha sido castellanizado fuera de alli. Las uvas son cosechadas mas
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verdes y acidas, otorgando un vino ligero, bajo en alcohol y acido. Su versidn chilena es algo distinto, por lo
que solo comparten el nombre y un remoto pasado.

Arrope El arrope es la reduccion del mosto de uva mediante coccién quedando como un jarabe a los que
algunos denominan como “miel de uva”. Es una reduccion de mosto de uva Pais, donde se caramelizan los
azucares y evapora el agua, resultando un jarabe dulce y denso, de color café oscuro

Vinos Asoleados: El vino asoleado se elabora a partir de uvas parcialmente deshidratadas al sol. Una vez
maduros, los racimos son cortados y expuestos sobre las mismas parras, dos o tres semanas a la luz solar.
Como resultado, el racimo se deshidrata y se produce mayor concentracidn relativa de azlcar en la uva. Cada
cuatro o cinco dias de asoleo, se incrementa 1° de azUcar y se disminuye 10% el volumen de uva. Finalizado el
proceso, se realiza la pisada de la uva y la fermentacion, en la que la mayor presencia de azlicar genera un
vino con alto grado alcohdlico. Se obtiene asi un vino licoroso. Respecto del vino comun, el asoleado tiene
mayores costos de produccién y precios mas altos (Gay, 1855; Rojas, 1891 y 1950).

12.2 Valor patrimonial

Describa por qué el o los productos identificados anteriormente, tienen valor patrimonial. Para esto, considere
la definicién de FIA sobre patrimonio agrario, agroalimentario y forestal®.

Adjuntar en el Anexo 7, la literatura citada que respalde los antecedentes entregados.

(Maximo 1.000 caracteres)

Pipefio, Chacoliy Chicha del productor Francisco Nufiez de Lo Miranda: En la pequefia vifia de este productor,
ubicada en la Rinconada de Lo Miranda, se encuentra la primera casa construida en la localidad de Lo Miranda,
por lo que cuenta con un valor patrimonial histérico. Esta casa pertenecié al fundador de esta localidad
llamado Pedro de Miranda y Ruedas, quien hace mas de 400 afios, mas precisamente en el afio 1577, llegd
encomendado por Pedro de Valdivia. La vifia y la casa estan a orillas de cerro, debido a que antiguamente Lo
Miranda era un territorio por donde existian una gran cantidad de rios y cauces de agua, por lo que era el
sector mas seguro de habitar. Posteriormente Don Pedro de Miranda se casé con la hija del Cacique Copequén,
la Sra. Huicelda, estando él casado en Espafia. Tanto ella como sus hijos fueron encargados por la esposa
espafola cuando visitdé luego de muchos afios Chile y se enterd que se habia vuelto a casar. Dos oficiales de
Santiago fueron enviados por la esposa espafiola, dando muerte a Huicelda y sus hijos mestizos.

Pipeio, Chicha, Chacoli y vino asoleado del productor José Manuel Jiménez de La Gonzalina: Vinos que
cuentan con un valor patrimonial asociado a un prestigio vinculado a herencia familiar de la produccion de
este vino en la localidad de La Gonzalina. Es un vino de tercera generacion, los tres duefios y administradores
familiares han preservado por tradicidn el nombre de Manuel, Siendo el abuelo, padre y actual nieto
administrador llamados Manuel, es decir, el actual pequefio productor es el Sr. Manuel Jiménez de tercera
generacion.

Arrope de Lo Miranda de la Sefiora Nadia Aranda: Su madre y su abuela producian arrope de uva tinta, ahora
la nieta desea poner en valor esta tradicion familiar.

! Productos que tienen una significacién social y simbdlica, y que son parte de la historia y del desarrollo
particular de una comunidad asociada a un territorio.
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12.3 Vinculacion con la pequefia agricultura

Describa claramente cdmo el o los productos a ser valorizados en la propuesta, se vinculan con la pequefia
agricultura.

(Maximo 1.000 caracteres)

Los tres pequefios productores de vinos patrimoniales y arrope, no cuentan con superficies de vifias superiores
alas 1,8 ha.

Por lo tanto, los vifiedos de los pequefos vifiateros podemos decir que poseen superficies plantadas
pequeias. Si se toma toda la muestra, la superficie plantada es de 3 + 4 hectareas, pero si se excluyen seis
productores que tienen mds de 7 hectareas (el rango superior del intervalo de confianza), entonces la
superficie es de solo 1,5 + 2,1 hectareas. Ademads dentro de las cepas comunes la Pais es la mas frecuente. Le
siguen cepas criollas que representan un 59% de los casos. Las cepas francesas representan un 41%, una
proporcion considerable que cabe destacar. Las edades de las cepas criollas son bastante antiguas, con edad
de plantacion de 61 + 28 afios. Las variedades importadas, por su parte, tienen menos edad: 32 + 30 afios. Las
variedades criollas corresponden mejor a la base de vinos tradicionales o ancestrales. El sistema de riego mas
usado es “por inundacién”, y el segundo lugar lo ocupan las vifias de rulo. Se observa también la existencia del
riego tecnificado, por goteo. Dentro de los sistemas de conduccidn, el mas frecuente es la espaldera, y en
segundo lugar, el parrén. Hay pocos casos de vifias conducidas “en cabeza”.

Productos elaborados por los pequefios productores vitivinicolas En primer lugar la produccién se divide de la
siguiente manera: Un 44% son productores de chicha, un 32% lo son de vinos naturales (también llamados
caseros o campesinos) y vino generoso y un 15% de chacoli. El pipefio aparece en cuarto lugar con apenas un
7% de los casos. Sumados todos los vinos que produce cada productor, el promedio por productor es de 2.858
litros anuales, con 22 productores (55% de la muestra) con producciones menores que 1.500 litros anuales.
Solo cinco productores (12,5% de la muestra) declararon producir mas de 7.500 litros.

12.4 Vinculacion con el territorio

Describa claramente como el o los productos a ser valorizados en la propuesta, se vinculan con el territorio.

(Maximo 1.000 caracteres)

Pipeio, Chacoli y Chicha del productor Francisco Nufiez de Lo Miranda: La pequefia viiia de este productor,
ubicada en la Rinconada de Lo Miranda, se encuentra la primera casa construida en la localidad de Lo Miranda,
por lo que cuenta con un valor patrimonial histérico. La vifia y la casa estan a orillas de cerro, debido a que
antiguamente Lo Miranda era un territorio por donde existian una gran cantidad de rios y cauces de agua, por
lo que era el sector mas seguro de habitar.

Pipeio, Chicha, Chacoli y vino asoleado del productor José Manuel Jiménez de La Gonzalina: Vinos que
cuentan con un valor patrimonial asociado a un prestigio vinculado a herencia familiar de la produccion de
este vino en la localidad de La Gonzalina. Es un vino de tercera generacion, los tres duefios y administradores
familiares han preservado por tradicién el nombre de Manuel, Siendo el abuelo, padre y actual nieto
administrador llamados Manuel, es decir, el actual pequefio productor es el Sr. Manuel Jiménez de tercera
generacion.

Arrope de Lo Miranda de la Sefiora Nadia Aranda: Su madre y su abuela producian arrope de uva tinta, ahora
la nieta desea poner en valor esta tradicion familiar.
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12.5 Orientacion de mercado
Identifique el mercado objetivo y/o potencial del producto patrimonial a agregar valor.
Se debe considerar la demanda y oferta actual y/o potencial.

(Maximo 1.000 caracteres)

El mercado objetivo sera inicialmente un mercado Gourmet, de manera de vender productos diferenciados,
con un “relato patrimonial tras el producto”, que destaque su identidad campesina, origen, historia
tradiciones, calidad e inocuidad, en lugar de sélo vender un embotellado en embases plasticios de bebidas
desechables, como se hace hoy, sin diferenciacion ni destacar los atributos de valor de cada producto.

El hecho de vender productos bajo el concepto de rescate, exclusividad y atributos de valor diferenciados, en
un inicio, permitird producir balos volumenes de vinos y arrope, pero a mejores precios que otros productos
similares sin diferenciacidn. Esto se espera genere un negocio diferenciador para arrope y vinos patrimoniales
de estos territorios. Los productores seleccionados llevan décadas produciendo vinos patrimoniales,
alcanzando altos niveles de calidad y acumulando una amplia experiencia practica a través de los afios, lo que
facilitaria también responder a las exigencia de mercados exigentes de los mercados gourmet.

En la busqueda de productos diferenciados por patrimonio, historia, calidad, tradicion, territorialidad y
reputacion, se han identificado algunos potenciales clientes gourmet, entre los que se encuentran los
siguientes establecimientos:

Hoteles y Restaurantes Vinculados a productos con identidad territorial y tradiciones:

Hotel Boutique Vendimia Premium
Hotel Casa de Campo.
Restaurant Chivo con Bigote
Hotel Terravina.

Hotel Boutique Tierra y Vino.
La Sara Hotel Boutique
Restaurant Marina Golf Rapel
Vifa la Playa Winery & Hotel.
Boutique Entre Rios.

Hotel Vifia Vik

Hotel Vendimia.

LN AEWNPRE

[
= o

13. PROPUESTA DE AGREGACION DE VALOR

Describa la propuesta de agregacién de valor al producto patrimonial que se pretende realizar.

(Maximo 2.000 caracteres)

Pipeiio, Chacoli y Chicha del productor Francisco Ntifiez de Lo Miranda: En la pequeiia vifia de este productor,
se encuentra la primera casa vivienda construida en la localidad de Lo Miranda, por lo que cuenta con un valor
patrimonial historico Unico. El lugar cuenta una historia también unica del fundador y primer poblador de la
localidad de Lo Miranda, quien se casé con la hija del Cacique Copequén, tuvo hijos y un tragico desenlace,
que sera rescatado por historiadores, como parte de una de las actividades del proyecto. Esta historia sera
parte del valor agregado que se dara a los vinos de este productor. Por lo tanto, la propuesta de agregacion
de valor se asocia a ATRIBUTOS DE VALOR HISTORICO CULTURAL, como Contexto cultural vitivinicola basado
en bienes inmateriales, a través del reconocimiento por parte de los productores, de aquellos elementos
considerados como bienes culturales inmateriales, tales como poemas, canticos, elegias, canciones, literatura,
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oratoria, mitos y leyendas. Ademas se asocia a un reconocimiento simbdlico por parte de los productores, por
factores tras el producto viticola, tales como su naturaleza metafisica, religiosa, sacramental, supra natural de
alto contenido significativo para el productor y para la comunidad, que impacta en las instancias, formas y
épocas de consumo, y que resultan ser un elemento plenamente diferenciador. Ademas se destacan su
Sistema de Produccion de Uva no Convencional, ya que el sistema de produccion de uva posee elementos
diferenciadores como la produccion organica y la produccion carente de manejos o silvestre.

Pipefio, Chicha, Chacoli y vino asoleado del productor José Manuel Jiménez de La Gonzalina: Estos vinos
cuentan con un valor patrimonial asociado a un prestigio vinculado a herencia familiar de la produccién de
este vino en la localidad de La Gonzalina. Por lo tanto la propuesta de valor agregado se le atribuye a
ATRIBUTOS DE VALOR HISTORICO CULTURAL, como una Herencia vitivinicola, debido al reconocimiento por
parte de los productores de un vino, como un legado heredado, ya sea por una via familiar. Los vinos de Don
José Manuel son de tercera generacion, preservando la tradicion y prestigio de sus antecesores.

Arrope de Lo Miranda de la Seiiora Nadia Aranda: Su madre y su abuela producian arrope de uva tinta, ahora
la nieta desea poner en valor esta tradicidn familiar. Por lo tanto, al igual que en caso de la familia Jiménez,
este arrope cuenta con un valor patrimonial asociado a un prestigio vinculado a herencia familiar de Lo
Miranda. Por lo tanto la propuesta de valor agregado se le atribuye a ATRIBUTOS DE VALOR HISTORICO
CULTURAL, como una Herencia vitivinicola, debido al reconocimiento por parte de los productores de un
producto viticola, como un legado heredado por una via familiar.

Los tres productores también seran asociados a ATRIBUTOS DE VALOR VITICOLA como Vifiedo Antiguo, pues
los tres vifiedos tienen una edad mayor a 50 afios, por lo que son capaces de entregar un elemento
diferenciador al vino

14. PROPIEDAD INTELECTUAL

14.1. Proteccion de los resultados

a. Indique si el la propuesta aborda la proteccion del producto patrimonial puesto en valor. (Marque
con una X)

Sl X NO

b. Si su respuesta anterior fue Si, indique cual o cudles de los siguientes mecanismos tiene previsto
utilizar para la proteccion. (Marque con una X)

Indicacion geografica (1G)

Denominacidén de origen (DO)

Marca colectiva X

Marca de certificacidon

Otra (Especifique)

c. Justifique el o los mecanismos de proteccion seleccionados:

(Maximo 1.000 caracteres)

Se optd por proteger los productos de los productores a través de una Marca Colectiva, que diferencie el
origen de los productos por su estandarizacion de procesos y productos de calidad, y por su origen como
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producto con diferenciacion en aspectos patrimoniales. El nombre propuesto, que serd validado durante el
proyecto, serd nombre propio del producto (chicha, Pipefio, chacoli, arrope, etc.), mas “Producto Patrimonial
del Valle Cachapoal” o “Patrimonio del Cachapoal”, o similar.

Por definicion la marca colectiva (MC) se ajusta muy bien a lo requerido, ya que las MC son signos distintivos
susceptibles de representacion grafica que pueden servir para distinguir la procedencia, el material, el modo
de fabricacidn u otras caracteristicas comunes de los bienes y/o servicios producidos y/o prestados por los
miembros de una agrupacién. Las marcas colectivas permiten diferenciar en el mercado estos productos y
servicios de aquellos producidos o prestados por terceros y que no forman parte de dicha asociacién o grupo.

14.2. Conocimiento, experiencia y “acuerdo marco” para la proteccion y gestion de resultados.

a. Indique si la entidad postulante y/o asociados cuentan con conocimientos y experiencia en
proteccidn a través de derechos de propiedad intelectual. (Marque con una X)

Sl NO X

b. Sisurespuesta anterior fue Si, detalle conocimiento y experiencia.

(Maximo 1.000 caracteres)

Se contratara un asesor externo.

c. Indique si la entidad postulante y sus asociados han definido un “acuerdo marco preliminar” sobre
la titularidad de los resultados protegibles por derechos de propiedad intelectual y la explotacién
comercial de estos. (Marque con una X)

Sl NO X

d. Sisu respuesta anterior fue Si, detalle sobre titularidad de los resultados y la explotacién comercial
de éstos.
(Maximo 1.000 caracteres)

Esta contemplado como una actividad del proyecto.
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15. OBIJETIVOS DE LA PROPUESTA
A continuacidn indique cual es el objetivo general y los objetivos especificos de la propuesta.

15.1.  Objetivo general?

Poner en valor productos viticolas de las Localidades de Lo Miranda y La Gonzalina, a través del rescate de
patrimonio histérico-cultural, familiar y de valor viticola, presente entre las familias y territorios donde se
producen, implementando mejoras en la estandarizacion, calidad y comercializacion de los productos,
difundiendo y transfiriendo sus resultados para la futura incorporacién de nuevos productores en el proyecto.

15.2. Objetivos especificos?
Se debe considerar como base los objetivos especificos establecidos en las Bases de la Convocatoria.

Ne Objetivos Especificos (OE)

Estandarizar el proceso de elaboracion de Chichas, Pipefios, Chacolis, Asoleados y Arropes de los
pequeios productores seleccionados, para obtener productos estables y de calidad.
Establecer un modelo de negocio que permita comercializar los productos viticolas en mercados

2 mas exigentes y rentables, destacando sus atributos de tradiciones, familiares e histéricos como
propuesta de valor.

Difundir y transferir los resultados del proyecto entre organizaciones y otros pequefios productores,
de manera de hacer un escalamiento futuro del proyecto, con nuevos pequeios productores
interesados.

16. METODOS

Indique y describa detalladamente como lograra el cumplimiento de los objetivos plateados en la propuesta.

Considerar cada uno de los procedimientos que se van a utilizar, como analisis, ensayos, técnicas, tecnologias,
etc.

Método objetivo 1. Estandarizar el proceso de elaboracion de Chichas, Pipefios, Chacolis, Asoleados y

Arropes de los pequeino(a)s productores seleccionados, para obtener productos estables, inocuos y de
calidad.

Se propone la estandarizacidon de los productos elaborados por los pequefios productores vitivinicolas
asociados al proyecto, que incluye chicha, chacoli, pipefio y vino asoleado para el caso de dos productores y
arrope de uva tinta para una productora, se espera estandarizar los procesos y productos productivos, de tal
manera de garantizar calidad a los clientes, particularmente restaurantes y hoteles donde se ofrezca o valore
la comida gourmet y tradicional chilena.

2El objetivo general debe dar respuesta a lo que se quiere lograr con la propuesta. Se expresa con un verbo que da cuenta
de lo que se va a realizar.

3 Los objetivos especificos constituyen los distintos aspectos que se deben abordar conjuntamente para alcanzar el

objetivo general de la propuesta. Cada objetivo especifico debe conducir a un resultado. Se expresan con un verbo que da
cuenta de lo que se va a realizar.
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Las procesos productivo a estandarizar seran:

1. Cosecha: Se velara por definir los mejores indices de cosecha para cada producto, preferentemente los
mas utilizados, obteniendo datos ideales de cosecha como el dulzor de la uva, refractémetro para alcanzar
los grados Brix de cosecha, el método densimétrico y/o el de graduacién Baumé.

2. Molienda: Segun el estudio realizado por la Universidad de Talca, sobre Alternativas de Vinificacién Para
La Pequefia Vitivinicultura de la region de O’Higgins, la mayoria de los productores no poseen lagar, lo que
los obliga a despalillar y estrujar casi al mismo tiempo que se cosecha, ya que no tienen posibilidad de dejar
la uva molida en ningun sitio esperando a ser despalillada. Al ser pequefias superficies esta tarea es posible.
Por lo tanto, los aspectos a evaluar para la estandarizacion de procesos seran la despalilla con zaranda
mecanica y manual, y prensado.

3. Encubado: Se estandarizaran procesos como encubado en barricas/barriles de roble, las cubas de dlamoy
fudres de roble, asi como también los estanques alternativos como los bidones plasticos, garrafas y chuicas
de 15 litros, que se usan tanto para trasiegos como envases del producto terminado.

4. Fermentacion: Se estandarizaran procesos como uso de levaduras de vinificacidn, uso de equipos de frio
de existir.

5. Embotellado: Del total de los asociados, ninguno vende el vino o arrope embotellado. Todos comercializan
sus productos de manera directa, donde el cliente trae el envase donde retira el vino, siendo estos
principalmente botellas de plastico desechables. Esta caracterizacion muestra un desarrollo tecnoldgico
precario, que condiciona los procesos enoldgicos de estos productores, por lo que establecerd una sala de
embotellado y etiquetado como actividad del proyecto, que permita comercializar los productos
patrimoniales de manera asociativa, estandarizada y bajo una marca colectiva que agruparda a los
productores.

6. Produccion de Arrope: También se estandarizard su produccidn, respetando principios basicos de su
produccion los que consisten en el desgrane la uva, limpieza, agregado de azlcar y maceracion durante una
noche en la misma olla en que se preparara el arrope. Al dia siguiente se pone a hervir a fuego lento hasta
que el azucar tome un color café intenso. Asi se consigue a grandes rasgos este almibar con consistencia de
una miel, segun lo recopilado por la asociada del proyecto.

Método objetivo 2. Establecer un modelo de negocio que permita comercializar los productos viticolas
en mercados mas exigentes y rentables, destacando sus atributos de tradiciones, familiares e historicos
como propuesta de valor.

Este objetivo consiste en una primera etapa, de proveer a los asociados de los componentes y equipos
necesarios para la obtencion de productos patrimoniales, valorizados, inocuos y de calidad. Para ello se
contempla implementar a los asociados de distintas equipos y capacitaciones, que permitan a los productores
incrementar la calidad y destacar los atributos de sus productos. Se contempla la implementacidon de los
siguientes componentes para generar una oferta de productos valorizados, diferenciados y de calidad:

1. Implementacidn de sistema de o mecanismos de embotellado:
e En el embotellado de vino el material de uso mas difundido es el vidrio, habiéndose abandonado

actualmente los materiales ceramicos que se utilizaron en la antigliedad, los que serdn considerados
para los productos viticolas patrimoniales de mds duracién. Otros materiales como el plastico o los
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multicapa como bag in box o envases tipo brik se destinan fundamentalmente al envasado de productos
procedentes de calidades inferiores.

e Para el cierre de las botellas se emplean diferentes sistemas de taponado, desde el tapdn de plastico
para productos de baja calidad, tapa rosca, siendo el corcho, con distintas calidades y mezclas, el material
mas ampliamente empleado.

e Elvidrio coloreado del envase se emplea tanto por motivos estéticos como para proteger el producto de
la luz. Se evaluara el reciclaje de botellas de vino y también materiales ceramicos.

e Los volumenes de botellas son variados, principalmente 0.1, 0.375, 0.5, 0.7, 0.75, 1, 1.5, 3 y 5 litros,
aunque los tamafios mas comerciales son 0.75 y 1 litro. Algunas bodegas comercializan sus grandes vinos
en botellas de 1.5 litros.

Los componentes de una linea de embotellado son:

e lavadora de botellas
llenadora

e taponadora o encorchadora
capsuladoray

etiquetadora

Las anteriores partes de la linea de embotellado pueden ser mas o menos independientes, o estar integradas
en una unica maquina compacta o "monobloc"

2. Implementacién de sistema o mecanismo de Lavado y enjuagado de botellas:

El lavado de las botellas puede ser realizado para botellas nuevas, las cuales tedricamente estaran limpias
excepto por particulas de polvo, o para botellas reutilizadas, las cuales precisaran de un lavado mas enérgico
para eliminar restos de producto, etiquetas, colas, etc. El lavado de las botellas nuevas se reduce
normalmente a un enjuague con un volumen minimo de agua, pudiendo procederse a continuacién a un
secado con aire, inyeccién de gas inerte o simplemente a un escurrido en la linea de embotellado. Una linea
basica de botellas reutilizadas realiza normalmente varios lavados alternos de agua fria y caliente, combinada
con productos de limpieza (sosa, detergentes, sulfuroso, etc.), mediante boquillas a presion y sistemas de
cepillado en el interior de un tunel. Este tipo de proceso serd evaluado por su mayor costo y alto gasto de
agua.

3. Implementacién de sistema de llenado:

En el llenado se dosifica el vino con un volumen exacto, de forma que quede el espacio vacio necesario para
alojar el tapdon mas una cdmara de aire que permita cierta dilatacidn. Resulta de gran importancia el cuidado
de la higiene en el embotellado, ya que influird en la conservacién posterior del producto. Actualmente
existen en el mercado muchos tipos diferentes de llenadoras, fabricadas para los distintos formatos de
envases y con una amplia gama de rendimientos. Debido al elevado precio de las embotelladoras, resulta
muy importante a la hora de seleccionar el equipo evaluar la capacidad de embotellado y su versatilidad. En
general se pueden distinguir tres sistemas de llenado, Por gravedad o caida libre, Isobarométricas y a vacio o
sobrepresion.

4. Implementacion de sistema de Taponado

El taponado consiste en la introduccidn del tapdn en el cuello de la botella, de manera que quede cerrado de
forma hermética, dejando una cadmara de aire entre la superficie de liquido y la del tapén que permita cubrir
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las dilataciones del primero. Se debe asegurar la hermeticidad del cierre evitando pérdidas de liquido. En el
vino, el taponado se realiza con corcho, sobre todo si el producto es de calidad. La normalizacién del gollete
de las botellas ha permitido homogeneizar diametros de tapdn y capsulas, facilitando la automatizaciéon del
proceso de cierre. El taponado debe asegurar hermeticidad respecto a liquidos y gases a la vez que permitir
una facil apertura para su consumo.

En el cierre de las botellas con tapdn de corcho se dan dos fases: - La compresidn del tapon y La penetracion
del tapdn.

5. Implementacion de sistema de Capsulado o Sobretaponado

En el capsulado se dispone un elemento denominado capsula que cubre el tapdn y el gollete de la botella,
con el fin de asegurar la limpieza de estos y garantizar el contenido del recipiente contra llenados
fraudulentos. También proporcionan una zona de personalizacion del embotellado. La cdpsula debe quedar
lisa y ajustada a la botella.

6. Implementacion de sistema de etiquetado:

Este es un aspecto altamente relevante para la diferenciacion de los productos. Se contara con el apoyo de
disefiadores, expertos viticolas e historiadores para obtener una etiqueta que destaque al producto con
atributos de patrimonio, historia, tradiciones familiares, culturales, formas de produccién entre otros. El
etiquetado es la disposicion de las etiquetas sobre la botella. Se debe realizar justo antes de la salida al
mercado para evitar su deterioro. En la botella se pueden colocar principalmente tres tipos de etiquetas:
etiqueta frontal, contra etiqueta y etiqueta collarin. Las etiquetas pueden ser autoadhesivas o encoladas.

Adicionalmente, se harda una labor de acompafiamiento en la generacién de cadenas cortas de
comercializacion, para colocar los productos en mercados mas rentables, entre ellos, los restaurantes y
hoteles mencionados anteriormente. Se contratara la asesoria de chefs y mixdlogos, que preparen vy
desarrollen preparaciones de tragos, cocteles, platos, postres y otras preparaciones culinarias, que permitan
también incorporar los productos patrimoniales como complemento de otros productos. Esto permitira una
mejor penetracion en mercados mas exigentes y rentables.

Se espera incorporar durante y ex post proyecto, a nuevos productores en la marca colectiva que sera
generada, esta invitacion se contempla hacer durante las actividades de visibilidad del proyecto.

Método objetivo 3. Difundir y transferir los resultados del proyecto entre organizaciones y otros
pequenos productores, de manera de hacer un escalamiento futuro del proyecto, con nuevos pequeiios
productores interesados.

e En materia de transferencia tecnolégica, se desarrollard un programa de capacitaciones permanentes
durante el proyecto, dirigida al grupo objetivo de viticultores asociados y externos.

e El contenido de la transferencia tecnoldgica abarcara aquellas tematicas necesarias para obtener
productos de calidad, inocuos y diferenciados, asi como las ventajas practicas y comerciales para ellos
de contar con estandarizados en estas materias.

e Se desarrollard una ficha técnica para los productores, con las mejores practicas para la produccion de
los productos patrimoniales seleccionados, que permita su distribucién para facilitar la transferencia
tecnoldgica entre los pequefios viticultores.
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e En materia de difusidn se buscara la participacion en ferias costumbristas, exposiciones y otras eventos
que permitan la visibilidad y promocién del proyecto y sus beneficiarios.

e Serealizara un video de pocos minutos, relatando las bondades de calidad y tradicidn patrimonial de los
productos viticolas patrimoniales, el que podra ser visualizado desde celulares a través de cddigos QR.

e Se contratard la asesoria de chefs y mixdlogos, que preparen y desarrollen preparaciones de tragos,
cocteles, platos, postres, desayunos y otras preparaciones culinarias, que permitan también incorporar
los productos patrimoniales como complemento de otros productos. Esto permitird una mejor
penetracién en mercados mas exigentes y rentables.

e Serealizara un seminario de cierre con los alcances y resultados finales del proyecto.

e Serealizardn dias de campo con demostraciones para los productores.

e Serealizaran publicaciones en distintos medios de prensas regionales y nacionales.

e Se desarrollard una pagina web dedicada al proyecto, que se linkiard desde cddigos QR presente en
envases de los productos.
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17. RESULTADOS ESPERADOS E INDICADORES
Se debe considerar como base los resultados esperados establecidos en las Bases de la Convocatoria

Indique los resultados esperados y sus indicadores para cada objetivo especifico.

complementarios
adquiridos para
producir productos
vitivinicolas de calidad,
inocuos y
diferenciados como
productos
patrimoniales

Equipos complementarios

Asociados sin equipos para cadena
productiva de embotellado hasta
etiquetado

3 Asociados y con
equipos
complementarios
para la
produccion de
calidad de
productos
patrimoniales

, - .Me'ta el Fecha de alcance
Ne OF RE Resultado Esperado® Indicadors Linea base del indicador indicador de la meta
(RE) (al inicio de la propuesta) (al final de la
(mm/aaaa)
propuesta)
1 1 Procesos productivos Identificacidn de procesos Procesos productivos Al menos 7 Marzo 2018
identificados en los productivos para cada etapa preidentificados procesos
asociados productiva productivos
identificados y
validados
1 Procesos productivos | Estandarizacion de procesos Procesos productivos sin 7 procesos Agosto 2019
estandarizados para productivos estandarizacion productivos de
productos viticolas productos
patrimoniales vitivinicolas
estandarizados
2 Equipos

Octubre 2018

4 C8onsider8ar que el conjunto de resultados esperados debe dar cuenta del logro del objetivo general de la propuesta.
5 Est9ablecer cémo se medira el resultado esperado.
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2 4 Modelo de negocio Modelo de Negocio validado Sin Modelo de negocio Canvas 3 Modelos de Septiembre 2019
desarrollado Negocios para
cada uno de los
asociados
2 5 Incremento en los Precios de venta de los X 20% de X en Diciembre 2019
precios de ventas por distintos productos promedio para
producto diferenciado patrimoniales cada producto, o
menos
3 6 Dias de campo Dias de campo 0 4 Noviembre 2019
desarrollados
3 7 Capacitaciones a Capacitaciones en 0 Al menos 7 a cada | Diciembre 2019
asociados en materias estandarizacién uno, total 21
de estandarizacion
desarrolladas
3 9 Disefio y desarrollo de | Actividades de promociony 0 Al menos 10 Diciembre 2019
etiquetas, logos, sitios difusion
web, videos, pendon,
recetas y nuevas
preparaciones
3 10 Coberturas de prensa Coberturas de prensa 0 Al menos 2 Diciembre 2019
del proyecto realizadas
3 11 Participaciéon en Participacidn de asociados en 0 Al menos 1 Diciembre 2019
eventos expositivos ferias expositivas
realizada
3 12 Seminario de cierre Seminario de cierre Resultados del proyecto ex antes = | Exposicidon de 10 Diciembre 2019
desarrollado 0 resultados del
proyecto de
valorizacién de
productos
viticolas
patrimoniales
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18. HITOS CRITICOS DE LA PROPUESTA
Hitos criticos® Resultado Esperado’ Fecha de cumplimiento
(RE) (mm/aaaa)
Procesos productivos estandarizados 2 Agosto 2019
para productos viticolas
patrimoniales de los 3 asociados al
proyecto
Equipos complementarios adquiridos 3 Octubre 2018
para producir productos vitivinicolas
de calidad, inocuos y diferenciados
como productos patrimoniales
Modelo de negocio Canvas 4 Septiembre 2019
desarrollado para cada uno de
los tres asociados
Incremento en los precios de ventas 5 Diciembre 2019
por producto diferenciado en
un 20% maximo

6 Un hito representa haber conseguido un logro importante en la propuesta, por lo que deben estar asociados a los
resultados de éste. El hecho de que el hito suceda, permite que otras tareas puedan llevarse a cabo.
7 Un hito puede estar asociado a uno o mas resultados esperados y/o a resultados intermedios.
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Afio 2018

Afio 2019

Trimestre

Trimestre

Identificacién y validacion de los
Procesos productivos de los
asociados

Estandarizacién de los Procesos
productivos para productos
viticolas patrimoniales: Cosecha
— Molienda — Encubado -
Fermentacion — Embotellado -|
Produccién de Arrope

4°

Adquisicién de los Equipos
complementarios para producir|
productos vitivinicolas de
calidad, inocuos y diferenciados
como productos patrimoniales:
embotellado, lavado, Ilenado,
tapado, Capsulado, etiquetado

Desarrollar los Modelos de
negocio canvas para cada uno
de los 3 asociados y marca
colectiva

Recopilar 'y desarrollar de
antecedentes patrimoniales tras
los productos, realizada por
historiador

Incrementar  los precios de
ventas por producto
diferenciado, para los 3
asociados

Desarrollar de Dias de campo

Capacitacitar a asociados en
materias de estandarizacién
desarrolladas

Disefiar y desarrollar  de|
etiquetas, logos, sitios web,
videos, penddn, recetas y nuevas
preparaciones

Generar Coberturas de prensa
del proyecto

Organizar y participar en eventos
expositivos realizada

Oganizar y desarrollar Seminario

decierre
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20. ORGANIZACION Y EQUIPO TECNICO DE LA PROPUESTA

Organizacion de la propuesta
Describa el rol del ejecutor, asociados (si corresponde) y servicios de terceros (si corresponde) en la propuesta.

Rol en la propuesta

Coordinar y ejecutar las acciones junto al equipo técnico. Hacer el
Ejecutor AgroBees seguimiento y control del avance del proyecto. Asegurar el cumplimiento
de metas y objetivos finales.

Aportar con infraestructura y material vitivinicola patrimonial de
produccion, para el desarrollo de las actividades del proyecto. Se
beneficiarad con la puesta en valor de su produccién, que hoy vente
precariamente

Asociado 1 JM Jiménez

idem al anterior. Aportar con infraestructura y material vitivinicola
patrimonial de produccion, para el desarrollo de las actividades del
Asociado 2 Fco. Nufiez proyecto. Se beneficiara con la puesta en valor de su produccion, que hoy
vente precariamente

idem al anterior. Aportar con infraestructura y material vitivinicola
patrimonial de produccidn, para el desarrollo de las actividades del
proyecto. Se beneficiara con la puesta en valor de su produccion, que hoy
vente precariamente.

Asociado 3 Nadia Aranda

Se contaran con los servicios de terceros para efectos de acciones
puntuales del proyecto, como asesora en marca colectiva, disefio grafico,
desarrollo de material de promocion y difusién, chef para un recetario,
mixodlogo para el desarrollo de nuevos tragos en base a los productos
patrimoniales, un historiador que destaque y rescate un relato histérico
patrimonial tras cada producto, entre otros.

Servicios de terceros

20.2. Equipo técnico

Identificar y describir las funciones de los integrantes del equipo técnico de la propuesta. Ademas, se debe
adjuntar:

- Carta de compromiso del coordinador y cada integrante del equipo técnico (Anexo 3)

- Curriculum vitae (CV) de los integrantes del equipo técnico (Anexo 4)

- Ficha identificacién coordinador y equipo técnico (Anexo 5)

La columna 1 (N° de cargo), debe completarse de acuerdo al siguiente cuadro:

1 | Coordinador principal 4 Profesionales o técnico de apoyo
2 | Coordinador alterno 5 Otro
3 | Equipo Técnico
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Cargo

Nombre persona

Formacién/
Profesion

Descripcion
de la funcién

Horas de
dedicacion
totales

Entidad en la
cual se
desempeiia

Incremental?®

(si/no)

Francisco Martinez

Ing. Agrénomo

Coordinador
principal,
velara por el
cumplimient
odelas
actividades
encomendad
as a cada
profesional y
servicio
externo

80

Agricola
Agrobees

No

Por definir

Ingeniero
Agrénomo con
tirulo de
Master o Dr.

Coordinador
Alterno,
persona con
experiencia
enla
ejecucion
técnica,
administrativ
a, asi como
seguimiento
y control de
proyectos
FIA. hara un
acompainami
ento al
Coordinador

50

Independient
e

NO

Cristian Azocar

Ingeniero
Agronomo de
la PUC, con
mencion en
Viticultura y
Enologia

Apoyara las
etapas de
estandarizaci
6ne
implementac
ion de
equipos
necesarios
para
asegurar
calidad
inocuidad y
poner en
valor los
productos
patrimoniale

50

Dimerco
Comercial
Ltda.,
Endlogo,
Cuenta con
libertad de
tiempo para
las
actividades
contemplada
senel
proyecto

Si

8 profesionales que no son de planta, pero participardn en el proyecto, es decir seran contratados especificamente para la iniciativa.
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sde los
asociados
beneficiarios.

Apoyo en la Independient | Si
gestion e
administrativ
adel
proyecto, en
la subida de
Contadora gastos al
Auditora SDGLy
rendiciones,
asi como
cartasy
atencion de
supervisiones
financieras

4 Antonia Droguett 18

Apoyarid la Independient | Si
materializaci e
on
permanente
de las
observacione
P~ s

4 Por definir T.e(.:mco en e:tandarizaci 180
viticultura

ones
realizadas
por el
endlogo, en
todala
cadena
productiva

21. POTENCIAL IMPACTO
A continuacion identifique claramente los potenciales impactos que estén directamente relacionados con la
realizacidn de la propuesta y el alcance de sus resultados esperados.

22.1.  Desarrollo econémico de la pequefia agricultura:

¢Como contribuye la propuesta al desarrollo econémico de la pequeiia agricultura y al fortalecimiento de la
identidad territorial?
(Ej: Aumento en el ingreso bruto promedio de ventas del producto, aumento en el rendimiento de la produccion, etc.)

(Maximo 1.000 caracteres)

Los asociados se veran beneficiados por concepto de un aumento en el ingreso bruto promedio de ventas de los
productos que actualmente venden de manera precaria, donde la forma de compra-venta es a través de la visita
de compradores a la propia bodega, donde con envases plasticos compran por volumen y pagan de acuerdo a la
cantidad que llevan, forma de compra que llaman “menudeo”. Para el caso del arrope, la productora sdlo
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produce para ellos, familiares y sélo vende a conocidos cercanos, por lo que la puesta en valor se espera que
impacte altamente en sus ingresos. Se espera que el precio de venta se incremente en alrededor un 20% en los
productos comercializados, sin descartar que este valor pueda ser muy superior.

En términos de calidad, se realizard una estandarizacion de los procesos productivos de cada producto, por lo
tanto, los beneficiarios estaran en condiciones de ofrecer un producto de mayor calidad, inocuo y con una puesta
en valor como producto patrimonial. Se espera que también exista un aumento en el rendimiento de la
produccion, debido a las asesorias es aspectos de cosecha y evitar pérdidas por mejores manejos que seran
introducidos con la transferencia tecnoldgica contemplada en el proyecto.

22.2.  Desarrollo social de la pequefia agricultura:

é¢Como contribuye la propuesta al desarrollo social de la pequeiia agricultura y al fortalecimiento de la
identidad territorial?

(Ej. Aumento en el nimero promedio de trabajadores en la organizacion, aumento en el salario promedio del trabajo en la
organizacidn, aumento en el nivel de educacién superior promedio de los empleados en la organizacion, etc.)

(Maximo 1.000 caracteres)

Ex post, se espera generar un aumento en el numero de trabajadores de los pequefios productores, debido a la
incorporacion de procesos como embotellado y etiquetado, aunque se trata de trabajos temporales y no
indefinidos, por motivos de la estacionalidad de la produccién.

Se espera ademds un aumento en el nivel de educacion de los empleados y otros productores de la zona, ya
que el proyecto contempla actividades de capacitacion, transferencia tecnoldgica, dias de campo, seminarios,
promocion y difusidon
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ANEXO 4. CURRICULUM VITAE (CV) DEL COORDINADOR Y DE CADA INTEGRANTE DEL EQUIPO TECNICO

Se debe presentar un curriculum breve, de maximo de 3 hojas, de cada profesional integrante del equipo
técnico que no cumpla una funcion de apoyo. La informacién contenida en cada curriculum, debera poner
énfasis en los temas relacionados a la propuesta y/o a las responsabilidades que tendra en la ejecucion del
mismo. De preferencia el CV debera rescatar la experiencia profesional de los ultimos 5 afios.

JUAN FRANCISCO MARTINEZ CAMUS

I. ANTECEDENTES PERSONALES

NOMBRE : JUAN FRANCISCO MARTINEZ CAMUS
RUT

EDAD : 46 anos

NACIONALIDAD : chilena

ESTADO CIVIL : casado

PROFESION : Ingeniero Agronomo

II. ANTECEDENTES ACADEMICOS

Educacion universitaria : - 1990-1994 Universidad Mayor

-1995-2001 Universidad Santo Tomas

Tesis de grado . Centro de Postcosecha (CEPOC) de la
Facultad de Agronomia de la Universidad de
Chile (2002-2003)
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[Il. ANTECEDENTES LABORALES

Afo 1995- 2016 : Produccion e investigacion horticola y apicola,
asesorias técnicas, consultorias.

Ao 2002 : Agrosuper participacion elaboracion del
sistema de Aseguramiento de Calidad e
inocuidad (HACCP) planta Rosario

Ao 2003- 2015 : Asesorias técnicas: pimiento y tomate industrial,
Produccién de almécigos.

Ao 2012- 2015 : Productor de hortalizas.
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CRISTIAN MARCELO AZOCAR SALGADO

educacion
2002 Examen de Endlogo aprobado Santiago,
Chile
1996-2000 PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE CHILE Santiago,
FACULTAD DE AGRONOMIA Y FORESTAL Chile
Ingeniero Agrénomo mencion Enologia y Viticultura
1994-1995 PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE CHILE Santiago,
FACULTAD DE BACHILLERATO EN CIENCIAS Chile
Bachiller en ciencias
EXPERIENCIA LABORAL
2005 a la DIMERCO COMERCIAL LTDA.
fecha Endlogo
Gerente Enologia.
Tengo la responsabilidad de liderar el equipo Enolégico, en lo que se reficra
a la venta de prestigiosas marcas de insumos para ¢l rubro. Siendo hoy en dia
una empresa reconocida por su servicio y calidad enoldgica a nivel nacional.
Soy ademds responsable de llevar a cabo las negociaciones comerciales y
negociaciones con proveedores extranjeros (Francia y Australia). Hacer el
seguimiento téenico, asesorias y capacitacion a los endlogos de nuestros
productos en la mayoria de las vifias de Chile.
Vifia y Cava Valle Secreto, proyecto de Vinos Premmum en la Zona de .
% p s A : > Pelequén,
Cachapoal; teniendo a cargo la Gerencia Técnica de vinos y el manejo de Chile
2007 a la 50 hectireas en las cuales las variedades son: Syrah, Cabernet Sauvignon,
fecha Merlot, Carmenere, Malbec, Petit Verdot, Cabernet Franc, Sauvignon Blanc
y Viogner {www.vallesecreto.cl)
2007 a 1a Vifa Fernando Riera ?}z:llzagua,
;cchn & Asesor Enolégico y en Viticultura, teniendo a cargo la vinificacion de 1
millén de litros y 100 hectireas de las variedades Cabernet Sauvignon,
Syrah, Carmenere, Chardonnay, Sauvignon Blanc. Rengo,
s . ; Chile
2010 a la & Asesor Enologico en Pino Azul, en las variedades, Cabernet, Carmenere y
fecha Syrah, S a n

2011 a 2014

&  Asesor de Viia Cantaluna Wines., proyecto de 25 nmul cajas, cuyo precio

Fernando,
Chile

Vendimia promedio ¢s USD 32 Fob la caja
2007 Sept- Bordeaux,
Octubre Vendimia en Francia Francia

& (Chateau Jean Faux, Apelacion Bordeaux supernior.
& Chateau Darzac, Apelacidén Bordeaux superior.

Las Variedades vinificadas fueron:
Sauvignon Blang, Sauvignon Gris,
Merlot.

Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc y
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AGRICOLA PORTOFINO, VINA CALIPTRA Rancagua,
2003 - 2006 Endlogo Chile
Responsable de la vendimia.
Responsable de vinos terminados, estabilizacion, filtracion, mezclas y
embotellados.
Responsable de guarda de vinos.
Responsable del manejo de barricas (l)cmptos Taransaud, Mistral, Vicard,
Segun Moreau, Saury). :
Responsable de la presentacion de vinos a dnstr:bmdores y compradores.
Responsable del manejo de los campos de C olchdgua y del Alto Cachapoal; en
las variedades Chardonnay, Sauvignon Blanc, Pinot Noir, Merlot, Cabernet
Sauvignon y Syrah: total 80 hi.
2002 -2005  SOCIEDAD ANONIMA VINA SANTA RITA
Endlogo Rancagua,
Preparacion mezclas y tratamientos. Chile
Guarda de vino.
Trasiegos y filtracion de vinos termunados.
Filtracion por tierra, placas y membranas.
Entrega de vino a produccion.
2002-2003 AGRICOLA ESMERALDA p
Asesor viticola de las variedades: Cabernet Sauvignon., Carmenere y Cugnguc,
Syrah; sumando en total 20 hi, “hile
2001 VINA MANQUEHUE Pi
Enélogo asistente de vinificacion, ot b
Chile
Agos. - Dic.  VINA STONESTREET Healdsbur
2000 Vendimia de vinos tintos, blancos y manejo de barricas.
California,
USA
Dic. 1999 — COOPERATIVA AGRICOLA PISCO ELQUI LIMITADA (CAPEL) Vicuii:
Abril 2000  Agronomo encargado de labores viticolas C;]"_;””’
ile
Feb. 1999 —  VINA COUSINO MACUL iy
Abril 1999  Alumno en préctica de Enologia Santiago,
Vendimia Chile
Fortalezas y Metas profesionales
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Fortalezas vy Metas profesionales

Profesional organizado, responsable, con gran capacidad de trabajo en equipo, buen
manejo de grupos de trabajo y preocupacién por la calidad del trabajo.

Mis metas son realizar un trabajo profesional, acorde a los parimetros de la
compaiiia, basados en la credibilidad y los objetivos propuestos.

informacion adicional
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ANTONIA DEL CARMEN DROGUETT NUNEZ

Estado civil: Casada

Nacionalidad: Chilena

FORMACION EDUCACIONAL

e Ensefianza Basica y Media Competa.
e Quinto Técnico Liceo Comercial, Coquimbo.
e Titulada en 1986, como Contador General.

ANTECEDENTES LABORALES

e Contadora en Comercializadora Bakulic, La Serena 1986.

e Contadora en local comercial Sr. Mario Aguilera La Serena, 1987.

e Jefa Departamento de Contabilidad Oficina contable Chirino y Asociados
Ltda. La Serena, 1987-1989 y 1990-1992-

e Jefa de Local Comercial Edmond Baraqui, Vallenar, 1989

e Jefa de Administracion y finanzas Comercial Sermatec, La Serena 1993-
1996.

e Oficina contable en forma independiente 1997-2002.

e Administradora General de empresa AYF Servicios 2003-2016.
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ANEXO 5. FICHA IDENTIFICACION COORDINADOR Y EQUIPO TECNICO.
Esta ficha debe ser llenada por el coordinador y por cada uno de los profesionales del equipo técnico.

Nombre completo

JUAN MARTINEZ CAMUS

RUT

Profesién

INGENIERO AGRONOMO

Nombre de la
empresa/organizacion donde
trabaja

Agricola AgroBees

Direccién (calle, comuna, ciudad,
provincia, region)

Teléfono fijo

Teléfono celular

Email

Género (Masculino o Femenino):

masculina

Etnia (indicar si pertenece a
alguna etnia):

Si corresponde contestar lo
siguiente:

Tipo de productor (pequefio,
mediano, grande):

Pequefio

Rubros a los que se dedica:

Agropecuario en general.

Nombre completo

Cristidn Azocar Salgado

RUT

Profesion

Ingeniero Agronomo Mencién Enologia y Viticultura

Nombre de la empresa/organizacion
donde trabaja

Dimerco Comercial Ltda., Endlogo

Direccion (calle, comuna, ciudad,
provincia, region)

Teléfono fijo
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Teléfono celular

Email

Género (Masculino o Femenino):

Masculino

Etnia (indicar si pertenece a alguna
etnia):

Si corresponde contestar lo
siguiente:

Tipo de productor (pequeiio,
mediano, grande):

Rubros a los que se dedica:

Enologia y Vitcultura

Nombre completo

Antonia Droguett Nufiez

RUT

Profesion

Contador Auditor

Nombre de la empresa/organizacion
donde trabaja

Independiente

Direccion (calle, comuna, ciudad,
provincia, regién)

La Serena, Regién de Coquimbo

Teléfono fijo

Teléfono celular

Email

Género (Masculino o Femenino):

femenino

Etnia (indicar si pertenece a alguna
etnia):

Si corresponde contestar lo
siguiente:

Tipo de productor (pequerio,
mediano, grande):

Rubros a los que se dedica:
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ANEXO 6. Carta de compromisos involucrados en la propuesta para establecer convenios generales de
colaboracion, si corresponde.

No aplica
ANEXO 7. LITERATURA CITADA
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regions.htm

e Moore, A. (2006): “El Consumo de Vino en Chile: Visidn Histdrica”. pp. 1-6 Oliva, |. (2014). Andlisis del
Entorno Competitivo. Santiago: Curso de Direccién de Empresas Estratégicas.
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e Porter, M. (1996). What is Strategy?. Harvard Business Review, 60-79 Ramis, A. (2010).

e Universidad de Alicante: “Turismo y Vino en el Mundo: El caso de Bodegas Enrique Mendoza”. pp 13-15.
http://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/15168/1/Turismo%20y%20vino%20en%20
el%20mundo_Ramis.pdf
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http://www.elmundodelvino.cl/client/listado.php?sc=VALLES

e Oliva, I., Chanqueo, F., Carrasco, R. (2005). “Grupos Estratégicos en la Industria Vitivinicola Chilena”.
Revista Economia y Administracion. Santiago.

e Pastor, L.E. (2006). “EL TURISMO DEL VINO, Otra experiencia de ocio”. Documento de trabajo FEN. U de
Chile. (2014). pp. 1-2. Rodriguez, J., Vieira, A., Lopez-Guzman, T. (2012).

e “Segmentacion del Perfil de Enoturista en la Ruta del Vino del Marco de Jerez-Xeres-Sherry”.
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Formulario de Postulacion
Proyectos agregacion de valor a productos viticolas patrimoniales O’Higgins 2017 Pagina 46


http://chileabroad.gov.cl/sobre-chile/asi-es-chile/organizacionpolitica/sistema-politico/
http://chileabroad.gov.cl/sobre-chile/asi-es-chile/organizacionpolitica/sistema-politico/
http://www.elmundodelvino.cl/client/listado.php?sc=VALLES

4 IFundal:i_(gn ara la
DE INNOVACION kbl
AGRARIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA

ANEXO 8. Identificacion sector y subsector

Sector

subsector

Agricola

Cultivos y cereales

Flores y follajes

Frutales hoja caduca

Frutales hoja persistente

Frutales de nuez

Frutales menores

Frutales tropicales y subtropicales

Otros frutales

Hongos

Hortalizas y tubérculos

Plantas Medicinales, aromaticas y especias

Otros agricolas

General para Sector Agricola

Praderas y forrajes

Pecuario

Aves

Bovinos

Caprinos

Ovinos

Camélidos

Cunicultura

Equinos

Porcinos

Cérvidos

Ratites

Insectos

Otros pecuarios

General para Sector Pecuario

Gusanos

Dulceacuicolas

Peces

Crustaceos

Anfibios

Moluscos

Algas

Otros dulceacuicolas

General para Sector Dulceacuicolas

Bosque nativo

Plantaciones forestales tradicionales

Forestal Plantaciones forestales no tradicionales
Otros forestales
General para Sector Forestal

Gestion Gestion

General para General Subsector Gestidn

Congelados
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Sector subsector

Deshidratados

Aceites vegetales

Jugos y concentrados

Conservas y pulpas

Harinas

Minimamente procesados

Platos y productos preparados

Panaderia y pastas

Confiteria

Ingredientes y aditivos (incluye colorantes)

Alimento Suplemento alimenticio (incluye nutracéuticos)

Cecinas y embutidos

Productos lacteos (leche procesada, yogur, queso, mantequilla, crema, manjar)

Miel y otros productos de la apicultura

Vino

Pisco

Cerveza

Otros alcoholes

Productos forestales no madereros alimentarios

Alimento funcional

Ingrediente funcional

Snacks

Chocolates

Otros alimentos

General para Sector Alimento

Productos carnicos

Productos derivados de la industria avicola

Alifios y especias

Madera aserrada

Celulosa

Papeles y cartones

Tableros y chapas

Producto forestal Astillas

Muebles

Productos forestales no madereros no alimentarios

Otros productos forestales

General Sector Producto forestal

Peces

Crustaceos

Moluscos

Acuicola Algas

Echinodermos

Microorganismos animales

Otros acuicolas

General para Sector Acuicola

General General para Sector General
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Sector subsector
Agroturismo
Turismo rural
Turismo Turismo de intereses especiales basado en la naturaleza

Enoturismo

Otros servicios de turismo

General Sector turismo

Otros productos (elaborados)

Cosméticos

Biotecnoldgicos

Insumos agricolas / pecuarios / acuicolas / forestales / industrias asociadas

Biomasa / Biogés

Farmacéuticos

Textiles

Cesteria

Otros productos

General para Sector Otros productos
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