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Proyecto 2005-2006 .

Resultados logrados con la ejecuclOn del "Estudio de factibilidad
tecnica, economica y comercial de la produccion de merken que permita
sentar las bases para posteriores iniciativas de investigacion 0 desarrollo
teenofr)gico" codigo FIA-ES-C-2005-3-A-143, y el Proyecto
"Produccion y procesamiento de aji - Mer/(en con alto valor agregado"
codigo FIA-PI- T-2006-1-A-058, este ultimo actualmente en ejecucion.

"Estudio tIe factibilillad tecilica, ecollomica y comercial de la produccioll de merkell
que permita selltar las bases para posteriores illiciatil'tls de illl'estigacioll 0 desarrollo
tecllologico" codigo FIA-ES-C-2005-3-A-143 (Anexo I).

1. Catastro de productores de aji - merken (banco de datos) en la Regi6n de la
Araucania. ademas de la cuantificaci6n y caracterizacion de su produccion y
producto en la situacion actual.

2. Ficha de colecta para recopilacion de informacion tecnica del proceso de
produccion de aji y merken, implementada.

3. Caracterizacion fenotipica y genetica de diversas accesiones de cUi(semilla y
plantas) locales e identificada aquella de mejor comportamiento agronomico en
la region en el valle central de la Region de la Araucania.

4. Protocolo de produccion de Almacigos. desarrollado.

5. Protocol0 de produccion de Aji para merken, desarrollado en forma artesanal.

6. Cartillas divulgatiyas asociadas ala produccion de aji cacho de cabra.• 7. Producto tradicionaL merken artesanaL caracterizado fisica y quimicamente.

8. Estudio de mercado nacional y una aproximacion intemacional. Conlactos con
posibles compradores de merken en Chile y el extranjero.

9. Planta piloto de procesamiento artesanal construida. con adaptacion de
implementos (ahumador y tostador) para el procesamiento de matera prima y
envasado de merken.

Proyecto 2007-20()9 ''''Produccioll y procesamiellto de aji - Merken COilalto valor
agregado" codigo FIA-PI-T-2006-1-A-058, actualmente en ejecuci6n. (Anexo II).
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1. Proceso de identificaci6n y eyaluaci6n de puntos criticos para el escalarniento
productivo y comercial del proyecto.

2. 5 Unidades producti\ as en conformaci6n (productores asociados y planta
artesanal comlmitaria) conformadas en las comunas de AngoL Los Sauces.
Puren. Lumaco y Cholchol. Estructura de cada grupo conformada.

3. Sitios definidos y disponibles para el emplazarniento de las plantas artesanales
comunitarias.

4. Articulaci6n con entidades publicas . acuerdos de colaboraci6n con los
municipios de Los Sauces, Puren. Lumaco y Cholchol.

5. Diagn6stico y sistemati7aci6n del escenario productivo actual.

6. Desarrollo de un plan comercial por nicho segmentado .

7. Propuesta de tTabajo con empresa Clarke para preparar y presentar un proyecto
para formular y postular a un programa de prestarno y cooperaci6n tecnica para
el desarrollo econ6mico y social del BID. para obtener fondos que permitan
preparar. desarrollar y presentar al departamento de Propiedad Industrial de
chile. la solicitud de reconocimiento del Merken como ··denominaci6n de
ongen"

•

8. Postulaci6n al Program a de Intemalizaci6n de expertos FIA para analizar el
impacto de cada operaci6n del proceso artesanal sobre la calidad, estucliar el
escalamiento industrial para responder a las exigencias del mercado
internacional.

l). Definici6n y eyaluaci6n de productos altematiyos en base a merken(~ h ,:0), ~).
10. Consolidaci6n de un preacuerdo comercial con una empresa distribuidora , con

una exportaci6n efectiva y ya realizada de 360 kg de merken . para el mercado
gourmet de EEUU.

II. Actual proceso de negociaci6n y desarrollo del negocio con exportador.

Desafios y/o resultados a alcanzar

1. Puesta en marcha de uniclades productiyas '1 ~
2. Disefio e implementaci6n de modele de gesti6n y unidad de negocio.
3. Identificaci6n de atributos diferenciadores del producto CA-"V\~G\..!2-.0 . -

4. Desarrollo del producto ampJiado delhMerken mapuche~
5. Desarrollo del escalamiento industrial.
6. Consolidaci6n de mercado,
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UNIVERSIDAD CATOLICA DE TEMUCO
ESCUELA DE AGRONOMiA

CERTIFICADO DE CALIDAD
LOTE 10001-2007

La Universidad Cat6Uca de Temuco, su escuela de Agronomia y su drea de

producci6n vegetal perteneciente a la Facultad de Recursos Naturales, certijica la caUdad

premium de los 360 Kilos de producto "Merken" enviado a Chileangourmet el 31 de mayo

de 2007.

A traves de este documento damos fe del cuidado puesto en cada una de las etapas

de proceso involucradas en la produccion dellote referido: la sel~ccion de las materias

prim as e insumos utilizados, los procedimientos de manipulacion de aUmentos y el

equipamiento e infraestructura utilizados. Todo ella garantiza la alta caUdad del producto

final y la inocuidad del mismo. Complementariamente a este certijicado, se adjuntan los

resultados de andlisis proximal y microbiologico de una muestra aleatoria del lote de

producto antes referido.

• Se extiende el presente a peticion del interesado para los jines que estime

pertinentes.

~~~O!_I';>',
<:) ~-1~\

, 'av:-Escueia ~e ~ ~
'\ U5 Agronomla -1
-,t:t:. ~,.,.,
'\Y ~h

elli Cantergi~' j;'vn * oQ0-
DQ nte / Investigador _~'?

Ar Producci6n Vegetal
Escuela de Agronomia

Universidad Cat6lica de Temuco

Universidad Ca/oliea de Temueo
Faell/tad de Reeursos Naturales - Eseuela de Agronomia

Fonos 56-45-205549 / 56-45-205521 / Fax 56-45-205540
gina/e@uet.cl



DATOS DEL CLiENTE :

11180

23/0512007
0510612007
205521-083543085

W DE SOUCITUD :
FECHA RECEPCION :
FECHA DE ENTREGA :

TELEFONO - FAX:
DIRECCION:
EMPRESA:
RESPONSABlE

UNIVERSIDAD CATOllCA
GINA LEONELLI

DATOS DE LA MUESTRA:

TiPO DE MUESTRA:
IDENTIFICACION :

MERQUEN

-1
PROXIMAL Y SODIO

CANTIDAD:
ANALISIS SOLICITADO :

RESULTADOS:

•

PARAMETROS MUESTRA N°1

% HUMEDAD 4.55

% PROTEINA N x 6.25 11.36

% CENIZA 28.93
%E.E. 7.68

% FIBRA CRUDA 19.39
% ENN 28.09

%SODIO 9.66

NOTA.: RESULTADOS EXPRESADOS EN BASE HUMEDA

ANALISTA

.'"",~',:._

·)".~i~~
i_fl~STiTU~ci\~G
AGROINDUSTRIA
UNIVERSIDAD DE LA FRONTERA
Instituto Agroindustria
Fono 56 (45) 325050 - 325052
Fax 56 (45) 325053
Casilla 54 - 0
Temuco . Chile



INFORME DE ANALISIS MICROBIOLOGICO

Informe N": .. .... 11.179
Fecha Recepd6n: 23 1 05 12007
i=ec;h~Ert;~i6h:> 29 1 05 12007

Pagina 1 de 1

1. IDENTIFICACION DEL CLiENTE Y DE LA MUESlRA

•
01.-

N(Jrnbr~I:.fTip.rE!~~:.....•.. Universidad Cat61ica de Temuco
Norhbre Responsable: Gina Leonelli Cantergiani
DiI'ecelon: Rudesindo Ortega N° 02950. Campus Norte

45 - 205521Ciudad: ....• Temuco Tele({j~o:·.
71.918.700 - 5

(jrigen d~ •.
Muestta.: •.

. : . : . : : . . :.. : . ~.":':.:: : . - ...

Tjf)ci d¢MUEiSt~a; < Deshidratado

N°de .•
Muestras:.. _.. .., .....

MUeStrarecolectad,i Cliente
por: .

2. RESULTADOS

< 10420

..::::.:.:.: : : ;:::::..::;::::::<;:~.-: :,' >~~::'::'

00<1190 . •..:••..•...ide. n.tificiiC.'.·.·.......•.•.•.•..i.o.;. ·.n :... .irif~n:ii:) .•

. ::-. : .. ":-::,' ::::::: ..

...... -:..:~.Moho$:~~:~::::..
.. lJFRig ...

. ., ... --.-.- _" - .Levaduras:'::::::::" .. .
OF'¢i~

Merken1- 198

3. OBSERVACIONES

•
La muestra se encuentra dentiO del rango normal segun el Reglamento Sanitario de los Alimentos.
Decreto Supremo 977/96 en su art. N° 17.

UFC/g : Unidad formadora de colonia por gramo
< 10 : No hubo desarrollo.

. ~>.
r orlo de Microbiol99[a II 1 .. ~

Villarroel Tudesca "':""/INSTITUTO ::~~G.
AGROINOUSTRIA
UNIVERSIDAD DE LA FRONTERA

Anal,Sta Jefe
Mariela Bustamante Lopez

/ l:lstituto .A.groindustria
FDno 56 (45) 325050 - 325052
Fa, 56 (45) 325053
CasiPa 54 ~0
Tr;rH.,ico - Ch,le
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NEW NAME,
DIRECTION
FOR IMPORTER

TheCulinaryCollective'sZocalo
divisionis importingLatinAmerican
productsincludingthis lineof Chilean
products.

By ANNA WOLFE

NEW YORK-When Power-
Selles Imports exhibits at the
Summer Fancy Food Show here
this month the Spanish food im-
porter will unveil a new company
name and a new import division
representing Mexican and Latin
American products.

The Seattle-based food im-
porter will be known as the
Culinary Collective, which will
act as a logistics company for
several divisions, explained Betsy
Power, cofounder. Its newest
venture, Zocalo Gourmet, im-
ports products from Mexico and
Latin America.

"Zocalo will have a booth at the
show where we will be showing
our first products from Mexico
and Chile;' said Power. (See related
story on page 40.)

Like many other importers
feeling the pinch of the weak
dollar, Power-Selles was looking
for ways to diversify its portfolio
and maximize margins.

Power had the idea of form-
ing the Culinary Collective for a
couple of years, she said. "With

Continued on page 42

for adults only: Bissinger':
unveils Its ACE concept st

By ANNA WOLFE

ST. LOUIS-It's part candy
counter, part martini lounge.
On June 1, Bissinger's unveiled
Bissinger's: A Chocolate Experi-
ence in the heart of the Central
West End here.

This 900-square-foot location
is unlike Bissinger's other five
retail stores, most of which are
in malls, explained Bissinger's
President Ken Kellerhals. "A
mall location doesn't give you
the platform to do the things we
want to do."

Besides being beholden to mall
hours, serving adult beverages at

malls can be problematic. In addi-
tion to Bissing-
er's chocolates,
ACE's menu in-
cludes chocolate
desserts, wines
by the bottle
and the glass,
liqueurs, cof-
fees and coffee
drinks, tea and
chocolate milk,
all offered in the

can showcase r:
I Kellerha

with the
lic's low
chocolate
right for
areintere
ingmore
gins of c
this gives
to do thi:

Theprl
in the we
than a )'
with the
tion "in
of St. L(
differen

lounge, which
has sea tin g hi' . I d' B"f 20 C oeoatlers Incu mg Issmg-0:, '.. ers and ChocolateBar(See

ThIS IS the page 12) are addingpairing
showplace where theircreationsV\~thwineand
our chocolatiers other adult drinks, COl

Kitchen Resource introduces
Germansmall electrics line to

By KATIE GALLAGHER

SALT LAKE CITY-Kitchen
Resource here will begin distrib-
uting the Cloer small electrics
line to kitchenware retailers
in September.

Marking Cloer's entry into
the United States and Canada,
Kitchen Resource became the
exclusive distributor of its Ger-
man-made, small electric line

in February. Kitchen Resource
will stock about 12 SKUs of the
Cloer line, which
will include cof-
fee makers and
toasters-a new
area for Kitchen •.
Resource, ac-
cording to Owner
Gary Leavitt.

"We're going
to focus on their

unique and inno\-
and the areas we

hav~
Leav

01
prod
Res(
to c,
brea(
fee p
wate:

C

-KitchenResourceimports11
SKUsfromCloer'slineof Ger-
man-made,smallelectrics.

Publix adds Green Wise locations,
launches Mal<e-Ahead-Meal progr

By KAnE GALLAGHER

LAKELAND, Fla.-Publix Su-
per Markets here is working on
several expansion efforts, includ-
ing adding two Green Wise Market
locations, new cooking schools
and launchin2'a vilotMake-Ahead

three other loca
Raton, Vero Beae
respectively, Publi
Green Wise stores
Coral Springs, acc<
Brous, spokes pen
The size of each G
is aooroximatelv
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PortallNDAP - PARTE EXPORTACION DE MERKEN "PREMIUM" A ESTADOS U... Page 1 of2

lnico

Servicios de Fomento

ObselVatorio de Mercados
Centro de GestiOn
Turismo Rural
Expo-Mundo Rural

Regiones

Participacion• Lineas EstTategic.as

Trabaje en INDAP

Sitios de lnteres

<.Quien esta en linea?
Hay 48 invilados y 64 usuarios en

Unea

•

Instituclon I Di ector Nacion~1 I Gestlon 2007 I S••la de Pr"t1s~ ! B,uhuteca t En Linea

Inlcio Sala de Prensa Novedades del Sector
'PREMIUM' A ESTAOOS UNIOOS

PARTE EXPORTAC16N DE MERKEN "PREMIUM" A ESTADOS UNlOOS

PARTE EXPORTACION DE MERKEN

Escrito por Claudia Mardones

"oJeves. 21' e Junk < '107

Este ano se instalartm seis plantas procesadoras en la IX Regi6n, 10 que permitira
aumentar a 3 toneladas anuales la oferta exportable. Los primeros 360 kilos se
comercializaran en el mercado gourmet de ese pais.

La Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria (FIA) y ia Universidad
Cat61ica de Temuco anunciaron que en julio pr6ximo, se merl(en
efectuara la primera exportaci6n de 360 kilos de merkeln
"premium" a Estados Unidos. EI envio es fruto del trabajo de
70 productores de Ia IX Regi6n que. con el apoyo de ambas
instituciones, buscan formalizar e incrementar la
comercializaci6n de este tradicional condimento mapuche. EI
merkeln se elabora con el ajl cacho de cabra moiido, salado,
ahumado y tostado, y es muy dificil de encontrar en otras
partes del mundo.

EI embarque se concretara a traves de la empresa
Chiieangourmet que 10vendera bajo la marca "Merken Kull.run
Chileangourmet", mientras que el aceite aromatizado con
merkeln fue bautizado como "Kultrun Chileangourmet". Ambos
productos seran lanzados oficialmente al mercado gourmet de
Estados Unidos entre los dias 8 y 10 de julio en la Feria Fancy
Food Show, en Nueva York, donde la firma expondra en el
pabeil6n chileno.

buscar. ..

Se espera que, a la venta a Estados Unidos, pronto se sumen
paises en Europa y Asia. Las proyecciones apuntan a logmr este ano exportaciones
cercanas a los US$ 100.000.
"EI objetivo es incrementar el valor agregado de un producto tradicional, que mejorara su
calidad, rentabilidad y ampliara sus mercados de destin~, 10 que beneficiara direc!amente
a los productores mapuches", destac6 Rodrigo Vega, director ejecutivo de la FlA.

Este contempla la instalacion, durante este alio, de seis plantas procesadoras en las
comunas de Cholchol, Los Sauces, Puren, Lumaco, Temuco y Angol-todas localizadas
en la IX Regi6n- que durante el 2008 produciran en total cerca de 3 toneladas. A elias
se agregara una unidad de caracter piloto que selVira de modele para mejorar el proceso
de fabricaci6n a pequelia escala, y sentar las bases para desarroilar, en el mediano
plazo, una planta para el escalamiento industrial.

La inversion total en las seis plantas bordeara los $30 miilones, de los cuales cerca del
50% son financiados por FIA y el resto por el Programa Araucanla Tierra Viva,
organizaci6n que promueve la recuperaci6n ambiental y el desarrollo socio-productivo en
areas campesinas e indlgenas de la IX Regi6n.

Segun datos de ODEPA, anualmente se transan a nivel nacional 9.000 toneladas de ajL
De ese total, la variedad cacho de cabra se ace rca a las 1.500 toneladas, de las cuales
entre 3% y 6% son destinadas a la elaboraci6n de merkEln. Hoy Ia producci6n es muy
artesanal y presenta problemas tecnicos, productivos y administrativos que impiden el
acceso a un mayor mercado para los pequeflos productores mapuches. Cada familia
tiene su propia manera de elaborar el merken, eso explica la gran diversidad que se

http://www.indap.gob.cl/index. php?option=com _content&task:=view&id= 1079&ltemid= ...

Produccion a mayor escala

EI envio al mercado norteamericano es la culminaci6n de una iniciativa que se viene
desarrollando desde e12005, aflo en que comenz6 un estudio de factibilidad tecnica,
econ6mica y comercial, cuyos resultados permitieron poner en marcha un segundo
proyecto tambi€lR impulsado y financiado por FlA.

Calidad y diferenciaci6n

27/08/2007
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encuentra en el mercado.

La apuesta es revertir estas condiciones, estandarizando parametros de calidad que
aseguren un producto premium diferenciado. Gina Leonelli, de la UCT y directora del
proyecto, destac6 el protagonismo que puede alcanzar la Regi6n de la Araucania en
materia de deshidratados de productos tipicos de la cultura mapuche, como es el
merkem. Este puede tener un impacto econ6mico relevante en el territorio.

"Por hoy, estamos enfocados a desarrollar tecnologia con el "ecotipo" local de aji cacho
de cabra, propio de la agricultura mapuche con un color rojo intenso y alto sabar picante
que 10 hacen un producto (lnico", senal6 Leonelli.

ACE RCA DE FIA

La Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria (FIA), del Minisb>rio de Agricultura, es la
agencia sectorial de fomento a la innovaci6n y su objetivo es contribuir al incremento de
la competitividad de la agricultura nacional. Su actividad se centra en el fomento de los
procesos de innovaci6n y en actuar sobre el entorno y condiciones que los favorecen.
Todo ello a traves de financiamiento de iniciativas, de la generaci6n de estrategias y la
transferencia de informaci6n y resultados de proyectos y programas innovadores.
www.fia_9Ob.cl
Modificado el ( Martes, 03 de Julio de 2007 )
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Iniciativa de f1A y UC Temuco:

Parte exportacion de merken a Estados Unidos

.Este ana se instalaran seis plantas procesadoras en fa IX Region, 10 que permitira
aumentar a 3 toneladas anuales la oferta exportable. Los primeros 360 kilos se
comerdaltzaran en el mercado gourmet de ese pais.

I<ultrun
La Fundadon para la InnovaciOn Agraria (FIA) y Ia
Universidad catolica de Temuco anunciaron Que en julio
proximo, se efectuara la primera exportacion de 360 kilos
de merken "premium" a Estados Unidos.

EI envio es fruto del trabajo de 70 productores de la IX
RegiOn que, con el apoyo de ambas instituciones, buscan
formalizar e incrementar Ia comercializacl6n de este
tradicional condimento mapuche .

El merken se elabora LOn el ajl cacho de cabra molido, satado, ahumado y tostado, y es
muy difkil de encontrar en otras partes del mundo.

EI embarque se concretara a traves de la empresa Chileangourmet que 10vendertl bajo la
marca "MerMn Chlleangourmet", mientras que el aceite aromatizado con merken fue
bautizado como "Kultrun Chileangourmet". Ambos productos seran lanzados oficialmente
aJ mercado gourmet de Estados Unidos entre los alas 8 y 10 de julio en la Feria Fancy
Food Show, en Nueva York, donde la firma expondra en el pabeli6n chileno.

Se espera que, a fa venta a Estados Unklos, pronto se sume'll paises en Europa y Asia. Las
proyecciOnes apuntan a Iograr este ano exportaciones cercanas a los US$ 100.000 .

"El objetivo es incrementar el valor agregado de un producto tradicional, que mejorara su
calidad, rentabilidad y arnpliara sus mercados de destin01 10que beneficiara directamente
a los productores mapuches", destaco Rodrigo Vega, director ejecutivo de ta FIA.

Produccion a mayor escaJa

EI envlo al mercado norteamericano es Ia culmlnadon de una 'inldativa que se viene
desarrollando desde el 2005, ana en que comenzo un estudio de factibllidad tecnica,
econ6mica y comerclal, cuyos resultados permitieron poner en marcha un segundo
proyecto tambien impulsado y financiado por FlA.

Este contemp!a 1a instalacion, durante este ano, de seis plantas procesadoras en las
comunas de Cholchol, Los Sauces, Puren, lumaco, Temuco y Angol -todas locallzadas en
la IX RegiOn- que durante el 2008 produciran en total cerca de 3 toneladas. A elias se
agregara una unidad de carikter piloto que servira de modelo para mejorar el proceso de
fabricaciOn a pequena escala1 y sentar las bases para desarrollar, en eJ mediano plazo,
una planta para el escalamtento industrial.

La inversiOn total en las seis plantas bordeara los $30 millones, de los cuales cerca del

http://www.fia.cJ/contenido.asp?id_contenido=1290&id_tipo=1 27/08/2007
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50% son financiados por FIA y el resto por el programa Araucania Tierra Viva,
organizaciOn que promueve Ia recuperacion ambiental y el desarrollo socio-productivo en
areas carnpesinas e indigenas de la IX RegiOn.

CaUdad y diferenciaciOn

Segun datos de OOEPA, anualmente se transan a nWel nacional 9.000 toneladas de oj!.
De ese total, la variedad cacho de cabra se acerca a !as 1.500 toneladas, de las cuales
entre 3% y 6% son destinadas a la elaboraci6n de mmen.

Hoy la produccioo es muy artesanal y presenta problemas tecnicos, productivos y
administrativos Que lmpiclen el acceso a un mayor rnercado para los pequefios
productores rnapuches. Coda familia tlene su propia manera de elaoorar el merJ<en,eso
explica la gran dWersiclad que se encuentra en el mercado.

La apuesta es revertir estas condiciones, estandarizando parametros de caUdad que
aseguren un producto premlum diferenciado.

• Gina Leonelli, de la UCT Y directora del proyecto, destac6 el protagonismo que puetle
alcanzar la RegiOn de la Araucania en materia de deshidratados de productos tipicos de la
cultura mapuche, como es el rnerken. E5te puede tener un irnpacto economico relevante
en el territorio.

"Par hoy, estamos enfocados a desarrollar tecnologia can el "ecotipo" local de aji cacho
de cabra, propio de la agricultura mapuche con un color roja intenso y alto sabor picante
que to hacen un producto {mico", senala leonelli.

Subir

GOBIERNO DE CHILE - l'11N1STER_IO DEj\GRICUL_TU_RA
Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria: Santiago: LQreleY 151)2-, f,_aReLna - Talca: Seis Norte 770 - Temuco: Bilbao 931

http://www.fia_cl/contenido.asp?id_contenido=1290&id _tipo= 1 27/0812007



Presentaron proyecto de producclon de merken

Usted estci en Portada Cr6nica .1

~~~Presentaron proyecto de producci6n de merken

En dependenclas del Campus Experimental PiUanleloon de 1e Universidad Cat61lC8 de

Temuoo se pres€nto a la comumdad €1proyecto de producdon y procesamlento de aji

merken con alto valor agregado.
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360 kIlos de Merken a Estados Umdos

Mujeres que hacen
noticia
Pfeiffer, Richie,

Beckham ...

.liCO~M'CO!S
CLAS.,'CADCS

,Somas buenos
para beber los

chilenos?
Opma en Nuestros

For s d nde I q
plensas tiene valor

Opinal'"

,"'ALERIA

Usted estil en Portada Cronica

o 1 360 kilos de Merken a Estados Unidos

La rundadon para la Innovation Agraria (RA) y la Universidad Catolica de Temuco

anunciaron que en julio proximo, se efeCllJara la primer8 exportaci6n de 360 kllos de

marken "premium" a Estados Unidoso

Programa de Capaatad6n de Proouccion Umpa retoma

Para los dlas 4. 5 Y 6 de Julio qued6 fljado e! Programa de CapaCltacion en

Pmducci6n limpl8, iniciativa que esta dirigida a los mlembros del sector publico,

pnvado y academic() de La Araucania.

Anuncian JOcremento en fondos para Temuco

Un Incremento de un 30% en los recUfSOS destinados para TemDCO a traves de!

Fonda Comull Municlpal anunci6 el diputado German Becker, 10 cual se traduce en

aproximadamente 1 00 milJones de pesos.
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"Gringos" fascinados con el merken
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"Gringos" fascinados con el merken
Se espera que pronto se sumen atros mercados interesados en
comar con el tradJc)onal producto.

men<:en
'.

Est,; "s el atlt.:he con el que ,,0 promociona
,1uestro producto er .;1 pai:, del norte, el cU.J1
pretende corquist? 01 paladar de $U~
habitantes y para 110 ,,, ()n\ii.:mm 360 kilo,.
. que dar pie P" Ia ~ 6,"~10S ~VIOS.

La Fundacion para la lnnovaci6n Agraria (F1A) y 1a Universidad Cat6lica de Temuco

anunciaron que en julio proximo, se efecruara la primern expoftacion de 360 kilos de

merkeD "premium" a Estados Unidos.

EI envio es fruto del trabaja de 70 productores de la Region de La Araucania que, con
eI apoyo de amhas Institucion€s, buscan formallzar e incrementa. la comerciaJizacion

de este tradicional condimento mapucne.

CARACTERI STi CAS

El merken se elabora con el ajl cacho de cabra mo1ldo, salado, ahumado y tostado, Y

es muy dlficil de encontrar en arras partes del mundo.

El embarQue se materializan'i a haves de 1a empresa Chilean Gourmet que 10vendera

bajo la marca "rvlerken Chilean Gourmet", mientras que el aceite aromatizado con

merken fue bal..ltizado como "Kultrun Chileangourmer'. Ambos productos seran

lanzados oficialmente at mercado gourmet de Estados Unidos entre los dias 8 y 10 de

julio en la Feria Fancy Food Show, en Nueva York, dondB la flfma expondra en el

pabeH6n chileno.

VENTA
Sa espera ademas que, a la venta a Estados Unidas, pronto se sumen paises en

Eumpa y Asia. Las proyecclones apuntan a lograr este ano expoftaciones cen~anas a

los US$ 100.000.

"Ej objetivn es incrementar el valor agregado de un producto tradicional, que mejorara

su calldad. rentabilidad y ampliara sus mercados de destin~, 10 que ooneficiara

directamente a los productores mapuches", destaco Rodrigo Vega, director eJecutivo
de la F1A

El eOllio al mercado norteamericano es la culminaci6n de una inidativa que se viene

desarrollando desde el 2005, ano en que comenzo un estudio de fadibjiidad tecnica,

economica y comercia!. cuyos resultados p€rmitiemn poner en marcha un s,egundo

pmyecto tam bien impul-sado y financiado POf FIA

Por ultimo, 'Se indico que anualment-e se transan a nivel nacional 9.000 toneladas de
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aji De ese 10tal, la vanedad cacho de cabra se aoerca a las 1 500 toneladas, de las

cuales entre 3% y 6% son destinadas a Ie! elaoor8a 'n de nUestro tradlCional merken

PLANTAS

Para exportar merken a Estaoos Uni{los, se contempla 1a instalacion, durante este

ano, de seis plantas p ocesadoras en las comunas de Chol Chol, Los Sauces, Purim.

Lumaco, Temuco y Angol, que durante el 2008 pwducin3n en total cerca de 3

toneladas. A eBas se agregara una unidad de caracter plloto que seNira de modelo

para mejor3r e1 proceso de fabncacion a pequena eseela, y seniar las bases para

desarrollar, en el mediano plazo, una planta para el escalamiento industrial

La inversion total en las sets plantas bordean3 los $30 millones, de los cuales cerGa

del 50% son fmanciados par FIA y el festo por €I Programa Araucania Tierra Viva,

orgarnzacion que promueve la recuperation arnbienial y e desarrollo soon-
productivo.

El envjo a1 mercado norteamerjcano es la culminacion de una mjClativa que se viene

desarroUando des de el 2005, ano en que comenZQ un estudio de factibilldad tecl1ica,

economica Y CDmercial.

Arriba I Volver
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Categoria "premium"

Merquen a EE.UU.
La Fundacion para la

Innovacion Agraria
. (FIA) Y la Universidad
Catolica de Temuco anun-
ciaron que en julio proximo
-se efectuara la primera
e~portacion de 360 kilos de

lrrlerken -merquen- "pre-
mium" a Estados Unidos.

EI envio es fruto del tra-
bajo de 70 productores de
la IX Region que, con el
apoyo de ambas institucio-
nes, buscan formalizar e
incremenlar la comerciali-
zacion de este tradicional
condimento mapuche ..

EI merquen se elabora
con el aji cacho de cabra~I'Isalado, ahumado y
t , Y es muy diHcil de
en trar en otras partes
del mundo.

EI embarque se concre-
tara a traves de la empre-
sa Chileangourmet que 10
vendera bajo la marca
"Merken Chileangourmet",
mientras que el aceite aro-
matizado con merken fue
bautizado como "Kultrun
Chileangourmet". Ambos
productos seran lanzados
oficialmente al mercado

_ gourmet de Estados
Unidos entre los dras 8 y
10 de julio en la Feria
Fancy Food Show, en
Nueva York, donde la firma
expondra en el pabellon
chileno.

Se espera que, a la
venta a Estados Unidos,
pronto se sumen parses
en Europa y Asia. Las pro-
yecciones apuntan a lograr
es_no exportaciones
ceo as a los
US$100.000.

"EI objetivo es incremen-
tar el valor agregado de un
producto tradicional, que
mejorara su calidad, renta-
bilidad y ampliara sus mer-
cados, 10 que beneficiara
directamente a los produc-
tores mapuches", destaco
Rodrigo Vega, director eje-
cutivo de la FlA.

do y financiado por FlA.
Este considera la insta-

lacion, durante este ano,
de seis plantas procesado-
ras en las comunas de
Chol Chol, Los Sauces,
Puren, Lumaco, Temuco y
Angol -IX Region- que
durante el 2008 produciran
en total cerca de 3 tonela-
das. A elias se agregara
una unidad de caracter
piloto que servira de
modelo para mejorar el
proceso de fabricacion a
pequena escala, y sentar
las bases para desarrollar,
en el mediano plazo, una
planta para el escalamien-
to industrial.

La inversion total en las
seis plantas bordeara los
$30 millones, de los cua-
les cerca del 50% son
financiados por FIA y el
resto por el Programa
Araucania Tierra Viva,
organizacion que promue-
ve la recuperacion
ambiental y el desarrollo
socio-productivo en areas
campesinas e indigenas
de la IX Region.

DIFERENTE

Anualmente se transan a
nivel nacional 9.000 tone-
ladas de aji. De ese total,
la variedad cacho de cabra
se acerca a las 1.500 ton.
de las cuales entre 3% y
6% son destinadas a la
elaboracion de merquen.

Hoy la produccion es
muy artesanal y presenta
problemas tecnicos, pro-
ductivos y administrativos
que impiden el acceso a
un mayor mercado para
los pequenos productores
mapuches. Cada familia
tiene su propia manera de
elaborar el merquen, eso
explica la gran diversidad
en el mercado.

La apuesta es revertir
eso, estandarizando para-
metros de calidad que
aseguren un producto pre-
mium diferenciado.

Gina Leonelli, de la UCT
ELenvio al mercado nor- y directora del proyecto,

teamericano es la culmina- destaco el protagonismo
cion de una iniciativa que que puede alcanzar la
se viene desarrollando Region de La Araucania
desde el 2005, ano en que en materia de deshidrata-
comenzo un estudio de dos de productos tipjcos
factibilidad tecnica, econo- de la cultura mapuche,
mica y comercial, cuyos como esle, 10 que puede
resultados permitieron tener un impacto economi-
poner en .marcha un co relevante en el territo-
segundo proyecto impulsa- rio.

A MAYOR ESCALA

BEste aiio
se instalaran
6 plantas pro-
cesadoras, 10
que permitira
aumentar a 3
toneladas
anuaLes La
oferta expor-
table.

Kultrun Aceite de oliva
con merquen

(merken), un
producto de
categoria gour-
met.

merl<en
MAPUCW' $.•••Cl

Otra version del ajl
merquen, mencio ..

nando sus caracte-
risticas.

'BIEN NEGOCIO
·.<A:limentela con Suralim

se consiguen mejores resultados,
>pr:efier.aBuralim para sus vacas lecheras

SURALIM. Alimentos especializados
que satisfacen con la mayor calidad
todos los requerimientos nutricionales

de cl1;lCimiento Y producci6n de
su ganado lechero.
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A parh de este haiiazg'.' la industria rarrlClcoiog!C1 :ntenta y s!gue !ntentando modiflcar la
molecula para que no P!C!U2 y Solo proeiuzca analqes!a La Intenclon es fatxicar un analogo
Lind mOl0CJla parec!(ja .~-2S utli J lenos pp1igroS2 Clue 81PiOCiLICtOoriginal que aporta .ei aji

AdenldS de reciuci, la rram;nSIOf' de! dolor Is caps. Cilla ta! lblen aLiment;) la ploducc:on de !a
8nZlind "olagenasa 'J ele vost3giandinas rlSciuCler1C" tantc el Jolor 001'10 13 :nfiamaci6n

Ei aJI tarr:blen proddce cles"dfQd de endorfmas. C0l!10 defensa ante un episodlo dolarosa
Estas sustanci3S ademas Je sus dlversos efectos analgeslcos y de toierallcia al dolor provocan
efectos euforizantes y SCiClailZ3lltes. De aiL que !a hlp6tesis es que las elldorfinas son ias que
acarrea,) ei place. oe comer all Y son ei punto de partida de las investigaciones que buscan
f6rmulas para preve!1If el dolor
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