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SECCION I: ANTECEDENTES GENERALES DE LA PROPUESTA

1. ¢Cu3l es el nombre de Ia gira a realizar?

Prospeccién de experiencias de innovacién en tecnologias y saber hacer europeo para la transicion de la
produccién artesanal a la industrial de alimentos gourmet, sin perder su calidad y autenticidad.

2. ¢Cudl es el nombre de la entidad postulante? {Razén Social)

Fundacién Empresarial Comunidad Europea - Chile, Eurochile

3. ;Qué lugares se visitaran durante Ia gira?

Pais(es) Italia
Ciudad(es) Miladn / Parma
4. ¢Que sector abarca la gira? ] 5. éCual es el area de innovacién de Ia gira?
Marcar con una x ik | Al Marcarconunax. ) :
Agricola X Producto o Servicio X
Pecuario Proceso productivo X
Forestal : Proceso de gestidn

Proceso de comercializacion X

6. ¢ Cuales son las fechas de inicio y término de 1a gira?

Programa de actividades
Incluye la preparacion y realizacion de la gira

Inicio: 15 Febrero 2015 Término: 08 Abril 2015
Gira
Inicio: 6 Junio 2015 Término: 13 Junio 2015



7. Estructura de costo total de la gira

Los valores del cuadro deben corresponder a los valores indicados en el Excel “Memoria de calculo de aportes FIA y
contraparte gira de innovacion 20157

Aporte Monto ($) Porcehtaj‘e (%)
FIA

Pecuniario

No pecuniario

Contraparte
Subtotal

Total (FIA + Contraparte)

SECCION II: ANTECEDENTES DE LOS PARTICIPANTES DE LA GIRA

8, Entldad postulante

Adjuntar como anexo 2 [os antecedentes cumcuiares de la entidad postulante.
Adjunitar como anexo 3 fa carta de compromiso de la entidad postulante.

Adjuntar como anexo 7 el certificado de personeria juridica y vigentia.
Adjuntar como anexo 8 los informes comerciates.

Antecedentes generales

Nombre: Fundacién Empresarial Comunidad Europea Chile, Eurochile
RUT:

Identificacion cuenta bancaria (tipo de cuenta, banco y ndimero):
Direccion comercial:

Ciudad:

Region: Metropolitana

Fono:

Fax:

Correo electrénico:

Clasificacién (publico o privada):

Giro:

Representante legal de la entidad postulante

Nombre completo: José Aravena Navarrete
Cargo del representante legal: Director Ejecutivo
RUT:

Fecha de nacimiento:

Nacionalidad:

Direccién:
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Celular:

Correo electrénico:

Profesidn: Ingeniero Comercial

Género (Masculino o Femenino): Masculino
Etnia (indicar si pertenece a alguna etnia):
Si corresponde contestar lo siguiente:

Tipo de productor (pequefio, mediano, grande):

Rubros a los que se dedica:

Firma
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Hacer una breve resefia o descripcion de la entidad postulante

La Fundacién Empresarial Eurochile comenzé a funcionar oficialmente el 12 de marzo de 1993, con la mision de
crear, promover y consolidar los vinculos econdmicos, comerciales y tecnolégicos entre empresarios e
instituciones tanto publicas como privadas de Europa y Chile.

La Fundacion es un puente entre Chile y los paises miembros de la Union Europea; donde transitan iniciativas
empresariales, colaboraciones tecnoldgicas e intercambios de experiencias beneficiosas para ambas partes. Este
concepto de mutuo beneficio es el que hoy se estd imponiendo en la relacion entre la Unién Europea y América
Latina.

Para cumplir con su rol de conexion, Eurochile ha desarrollado multiples plataformas, ha facilitado decenas de
acuerdos de cooperacion, y ha accedido a programas y redes europeas y latinoamericanas de gran alcance. Una
de ellas es la Enterprise Europe Network, red avalada por la Comision Europea, con presencia en mas de 50
paises, en mas de 600 organizaciones en Europa y fuera de ella. El acceso a esta red permite poder tener
contrapartes europeas en la mayoria de las ciudades, ayudando y apoyando en la elaboracion de agendas y de
misiones empresariales (comerciales y tecnoldgicas). En este contexto, el nodo en ltalia y precisamente en Milan,
ha apoyado el contacto empresarial para las visitas a empresas, centros tecnoldgicos entre otros. Esto permite
satisfacer la necesidad real y una bisqueda de contraparte idénea para las empresas participantes de la gira.

Se han aprovechado al maximo las oportunidades de didlogo y de colaboracion con empresarios, autoridades
locales e instituciones europeas. Y para ello se han trabajado las cuatro lineas de accion principales en las que
Eurochile ha contribuido a través de sus proyectos:

1.- Promocidn de negocios desde y hacia Europa para comunicar a las empresas las oportunidades y herramientas
que permitan generar negocios con Europa y viceversa para incrementar y facilitar la concrecién de vinculos
comerciales.

2.- Innovacidén conjunta chileno-europea para apoyar a las pymes en innovar sus productos, servicios, procesos y
modelos de negocios. En este sentido, Eurochile se ha convertido en un puente para la venida de especialistas
europeos, capaces de transferir conocimientos y convertirlos en innovaciones en nuestro pais sobre todo en los
rubros de alimentos, turismo y manejo de energias.

3.- Generacion de polos de desarrollo territorial para generar distintos tipos de asociatividad empresarial,
acuerdos colaborativos publico-privados y encadenamientos productivos locales, regionales, nacionales e
internacionales de las pymes chilenas y europeas. Todo esto a través de la transferencia de conocimientos de
expertos nacionales e internacionales, participacion en ferias, ruedas de negocios, encuentros empresariales e
institucionales, seminarios, pasantias y redes. Esto ha contribuido a reducir las desigualdades entre pymes y
grandes empresas, a mejorar la productividad, la innovacion y la competitividad de las pymes para que avancen
en su proceso de internacionalizacion.

4.-Apoyo a las relaciones institucionales entre Chile, Latinoamérica y la UE para mantener y desarrollar
colaboraciones y dialogo institucional con organismos e instituciones de interés.

Indicar las ultimas giras tecnoldgicas en las que ha participado
(Completar sélo si corresponde) Misiones tecnoldgicas 2007-2010

Titulo: Misién tecnoldgica realizadas por Eurochile “Salud de peces a Dinamarca y Noruega”

Institucion organizadora: Eurochile



Fuente de financiamiento y afio: CORFO

Titulo: Mision tecnoldgica realizadas por Eurochile “Misién tecnoldgica a Inglaterra, Francia, Holanda, Bélgica y
Alemania junto a Fedefruta en el marco del proyecto Modelo de internacionalizacién de pymes
hortofruticolas”.(10 empresarios de 5 empresas)

Institucion organizadora: Eurochile
Fuente de financiamiento y afio: CORFO

Titulo: Mision Tecnoldgica Internacional Clusteres Franceses del Vegetal. Empresarios Franceses se reunieron con
empresarios chilenos, en la sede de Eurochile.

Institucién organizadora: Eurochile
Fuente de financiamiento y afio: CORFO
9. Coordinador de la propuesta

LE Compietar la ficha de antecedentes del mordmador {ia ﬁcha de antecedentes esta en anexo. 1)
Nombre completo: Florencia Benitez Yavar

s ¥ Cargo en la entidad Encargada de Proyectos de
g postulante: Alimentos
Institucion a la que :
Pertenece a la entidad postulante i ¢ Eurochile
No: pertenece:

Vinculacién a la

entidad postulante: e e

Fono de contacto (fijo o celular):
Correo electrénico:

Firma
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. Aé;u ntar w&é‘anexo 4 la fatecopza de Ia ceﬁais de ;denmiad y carta de compromzso de todos. los mt&grzntes del grupo

' parttcrpante de ¥a gira.
g = ‘ ; St o S 1 e . Actmdad que-rééilfiza ,
Nombre y apeliidos RUT APEROCHb onde Region | (productor, investigador, |
trabaja 2
' docente, empresarm, otro)
" Fl?renc:a Benitez —— Metropolitana Encargada de proyectos
Yavar Agro Alimentos
5 Gonzalo Aspillaga Comercial Vive Sano Metrapalitana | SodofGerents
Vergara SPA
i n " .
3 el lrere ByMaria Metropolitana | Gerente Generala
Ebner
4 F'af‘ ki Cerveza Artesanal +56 | Metropolitana | Socia Fundadora
Arriaza
5 SRR Be Gourmet Metropolitana | Fundadora
Sotta Larenas
6 Xaviera Encina Labra Bocali Metropolitana | Socia
7 Virginia Pérez Cofré Dofia Vicky Gourmet | Metropolitana | Duefia
8 Lucia Gaete Drogueti Naturamiel Metropolitana | Duefia
ilcic . . s
9 s s Alto Albarracines Arica Duefia
Boero
Andrés Bravari
10 ' Productos Toty Ltda .
Quinlan y Metropolitai | Gerente
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SECCION Iii: DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

1. éCusles elc bjeti\'i "generaf delagira?
indecar cla amente qué s€ guiers lograr con el desa .olia de la g;ra,

El objetivo de la gira consiste en prospectar experiencias de innovacion tecnoldgica y de saber hacer de
empresas europeas, que han mantenido los estandares de calidad y autenticidad al cambiar su escala de
produccién desde un nivel artesanal a industrial, de modo de contribuir en la competitividad y productividad
de un grupo de pymes de alimentos gourmet chilenos.

La agregacion de valor en agrlcultura como motor de desarrollo es un eje fundamental en el programa de
gobierno de la actual administracion, quedando plasmado en el discurso del 21 de mayo 2014 de la Presidenta
Bachelet: “La politica ministerial identifica los programas de agricultura en armonia con la estrategia enfocada
en la promocién del crecimiento inclusivo y sustentable para Chile, adoptando como ejes principales el
compromiso de reducir la desigualdad en el sector impulsando el desarrollo de la pequefia y mediana
agricultura, y agregar valor en la actividad silvoagropecuaria”.1

En este contexto, la participacion en la gira entrega la oportunidad a pymes del sector de alimentos gourmet
poder conocer tecnologias innovadoras y saber hacer europeo, de modo de seguir aportando en la creacion de
valor agregado a través de sus productos. Aun cuando las pymes pertenecen a distintos subsectores del drea
de agroindustrial, todas tienen en comun la necesidad de prospectar experiencias de innovacién en
tecnologias europeas en la conservacion de estandares de calidad al cambiar la escala de produccion artesanal
a industrial, en particular en Italia, pais reconocido mundialmente por su tradicion y saber hacer culinario.

El perfil de pymes que participaran de esta gira, se encuentran en una curva ascendente de volimenes de
produccién, donde en nuestro pais, es dificil encontrar tecnologia adaptada a estos volimenes intermedios
entre la produccion artesanal y la industrial (maquinaria, equipos, software, etiquetado, packaging,
comercializacidn, etc). Es por esta razoén, que el aumento de volimenes de produccién, en muchos casos,
juega en contra de la calidad y autenticidad del producto, elaborado a pequefia escala.

Por otra parte, las distintas pymes que participardn son parte de una cadena de valor que parte desde el
insumo agricola, que en muchos de los casos proviene de la pequefia agricultura, donde estos procesos de
generacion de valor generan un doble impacto dentro del desarrollo econémico y social de un pais con la
estructura productiva de Chile. Por una parte, la generacion de valor en este tipo de productos se asocia con la
capacidad de este colectivo de desarrollar sus capacidades empresariales, de organizacion y comerciales,
posicionandolos en mejor modo para enfrentar los nuevos desafios de integracién a un mundo globalizado; y
por otra, porque cuando estos hechos son asociados a una actividad y a una extensiéon geografica
determinada, suponen un impacto en el crecimiento econémico y social de este colectivo rural, a la vez que un
impulso en el desarrollo de los territorios donde éstos se encuentran, basicos para la construccién de modelos
de sistemas productivos locales y el desarrollo de clusters.

" http://21demayo.gob.cl/pdf/2014_sectorial_ministerio-agricultura.pdf



A nivel nacional, las pymes tienen escaso acceso directo a tecnologias e innovaciones que lideren en estas
temadticas, existe un desconocimiento acerca de las tendencias europeas y su uso; diferencias en los precios,
especialidades concretas de las tecnologias, entre otros aspectos técnicos. Por lo tanto, enfrentan problemas
para incorporar estas nuevas tecnologias en sus procesos, debiendo traspasar obstdculos y costos de
implementacion que retrasan la puesta en marcha y por lo tanto, con el cumplimiento en la entrega y la
calidad de los productos. Por otro lado, las grandes empresas han incorporado tecnologia mas eficientes en
toda su cadena de valor lo que ha permitido disminuir los costos y aumentar la calidad de sus productos.

Es en este contexto, es que se hace necesario que las pymes del sector de alimentos gourmet participantes de
la gira, puedan conocer de primera fuente las experiencias, “buenas practicas”, el saber hacer, las tecnologias
e innovaciones aplicadas por contrapartes europeas para aumentar su productividad y competitividad,
especialmente adaptando su produccion a mayores volimenes sin poner en juego la calidad y autenticidad
del producto. Por lo tanto, lo que se pretende es contribuir a la disminucién de la brecha existente y entregar
la posibilidad a las pymes de acceder a tecnologias, innovaciones, experiencias y saber hacer disponibles que
puedan ser adaptadas al enfoque de produccién gourmet, en aspectos de produccion como lo es en
maquinaria, lineas de procesos, equipos, software, insumos; asi como también en etiquetado, packaging,
canales de comercializacién, permitiéndoles establecer redes de contacto y nuevos vinculos entre los
participantes de la gira, las instituciones europeas y empresas que se visiten. De este modo, las pymes podran
desarrollar estrategias comunes, basdndose en la cooperacidn e integracion, incorporando elementos
innovadores y tecnolégicos que aumenten su productividad y competitividad tanto a nivel de sus
emprendimientos, como hacia el resto de la cadena de valor que alimentan.

Otro elemento, importante a considerar en la gira es la transferencia de conocimientos que se produce entre
empresarios de rubros similares del mismo, sector o regién. Para esto, Eurochile pone a disposicién de los
participantes los contactos realizados durante las visitas ademas de material complementario, presentaciones,
etc. con el fin de que los participantes de la gira y fuera de ella puedan permanecer en contacto. Por otra
parte, Eurochile podra seguir acompaifiando a las pymes que componen esta gira a su regreso a nuestro pais,
de manera de maximizar las lecciones aprendidas lo que se podrd traducir en la postulacion de diferentes
proyectos vinculados a la innovacién tecnologia, brindandoles la oportunidad de participar en seminarios,
talleres, capacitaciones, traida de expertos europeos, etc., aportando nuevas herramientas a implementar en
las pymes.



13. ¢Cual es Ia contribucion al conocimiento tecnologico y proceso de innovacion?
= {dentificar las tecnologias, procesos vy soluciones innovadoras que se pretenden conocer a través de la gira, y explicar

st coherencia pare ebordar el problema y/u oportunidad senalado.

Describir el grado de novedad gue tiene esta contribucion para el sistema productivo y/o cadena de valor de los
participantes de lagira.

Describir el grado de novedad de las tecnologias, procesos y solticiones innovadoras para la mediana y peguefia
agricultura. | : g

Describir como se vinculan los lugares y entidedes a visitar con la solucién innovadora identificada,

De de modo de continuar promoviendo la innovacién en las pymes tal como ha sido enfatizado en la Agenda
de Productividad, Innovacién y Crecimiento?, esta gira busca prospectar conocimientos sobre tecnologias del
exterior, su adaptacion y aplicacion, buenas practicas y saber hacer especificamente en empresas locales del el
mercado Italiano del mismo rubro que las pymes participantes agrupadas en esta gira.

El pais que se visitara durante la gira es ltalia, pais que presenta un gran nimero de denominaciones de origen
(DO) que acreditan la calidad de sus productos (més de la mitad de las DO europeas son italianas) lo que
sumado a una estrategia de promocion “Made in Italy” garantizan que un producto sea tremendamente
valorado en el mundo, como lo sefiala el estudio elaborado por el USDA3 - En este estudio se destaca el modo
de pensar de los productores italianos, lo que es un ejemplo a seguir por muchos paises: los italianos asumen
que no se debe competir en cuanto a precio se refiere con productos de otros paises, en lugar de ello, la
estrategia a seguir es proporcionar una inmejorable calidad en todos los aspectos, que motive al consumidor
preferir pagar un poco mas y obtener la calidad deseada. Ademas sefiala que los productores italianos
intentan diferenciar y destacar sus productos no sélo con la calidad, la denominacion de origen o la zona
geografica, sino que cualquier aspecto puede servir para diferenciar la exclusividad, lo que ademas es
acompafiado por etiquetas que destacan claramente que se trata de articulos italianos en cualquier lugar del
mundo.

En este sentido esta tradicion y trayectoria culinaria italiana, el como han adaptado y aplicado las tecnologias y
buenas practicas, es lo que se busca prospectar. Por lo mismo durante la realizacién de esta gira, las pymes
podran por una parte entender, de primera fuente, como ha sido el proceso de distintas empresas italianas de
mantener un crecimiento sostenido de produccidn sin ir en perjuicio de una tradicion de calidad y autenticidad
de sus productos; y por otra parte como este proceso ha estado acompafiado de mejoras en términos de
maquinaria, lineas de procesos, equipos, software, insumos; asi como también en etiquetado, packaging,
canales de comercializaciéon y marketing. Este saber hacer acompafiado de innovacidn tecnoldgica es lo que
busca conocer el grupo de pymes que participaran de la gira, de manera de poder incorporar este aprendizaje
en sus procesos y eventualmente invertir en tecnologia adaptada de manera de seguir produciendo productos
de alta calidad, gourmet, a una escala mayor. Por otra parte, en esta gira ademds de visitar empresas
representativas de la produccion gourmet, se visitard y conocerda como distintas instituciones trabajan en

2 Agenda de Productividad, Innovacién y Crecimiento, impulsada en el Gobierno de la presidenta de la Republica, Sra.
Michelle Bachelet en el afio 2014.

3 USDA Foreign Agricultural Service GAIN Report, Italy Trade Policy Monitoring Marketing Italy's Agro-Food Products -- The "Made in ltaly"
Strategy, 2007



conjunto bajo un modelo de red, conformado por universidades, centros de investigacion, organismos
gubernamentales y empresas, en post de un proceso continuo de innovacion, bajo el alero del Parco
Tecnoldgico Padano.

El perfil de pymes que participaran de esta gira, se encuentran en una curva ascendente de volumenes de
produccién, donde en nuestro pais, es dificil encontrar tecnologia adaptada a estos volimenes intermedios
entre la produccion artesanal y la industrial, principalmente en términos de maquinaria, equipos e insumos,
pero ademas hay mucho que los productores podrédn aprender en términos de etiquetado, packaging,
comercializacién, en un pais reconocido mundialmente por la calidad de sus productos, que por lo demas ha
forjado una tradicion que data de mucho tiempo, y para lo cual han estado en constante evolucion.

Por otra parte, Italia es un pais que se ha posicionado a nivel mundial como un referente de la tradicién
culinaria vinculada al territorio. De hecho la mitad de la denominacién de Origen Europeas son italianas, como
se sefiald anteriormente, lo que da cuenta de un vinculo y una valoracion de los distintos alimentos
producidos, transformados y elaborados en una zona geografica particular, bajo ciertos estédndares de
produccién. Este concepto de valor agregado asociado a la territorialidad de la produccion es un elemento que
se espera transmitir al grupo de pymes que si bien, no todos son productores, podrdn transmitir a sus
proveedores que en gran medida pertenecen a la pequefia y mediana agricultura, de manera de visibilizar en
sus productos el origen de la materia prima y la importancia de como fue producida.

La Gira que se propone contempla visitas a distintas organizaciones y empresas de las regiones de Lombardia y
Emilia-Romafia y se organiza de modo que los participantes de la gira tengan una experiencia integral tanto
mediante el conocimiento del tejido de organismos que fomenta la innovacién albergados en el Parco
Tecnolégico Padano y el Consorcio Parma Alimentare complementado con visitas a empresas reconocidas por
la produccion gourmet desde la produccion de la materia prima, pasando por la transformacién y
comercializacién; para terminar con la participacion en la ExpoMildn de modo de conectarse con distintas
empresas del mundo entero, vinculadas a la produccion de alimentos gourmet.

En el Parco Tecnoldgico Padano los participantes de la gira podran conocer el funcionamiento de una entidad
que es el motor del Cluster de Lodi lider en innovacién, que alberga organizaciones relacionadas al sector
agricola biotecnoldgico, universidades, centros de investigacion , plataformas tecnoldgicas, incubadoras y
aceleradoras de proyectos de investigacion. Se visitaran las instalaciones y se conocerén distintos proyectos de
investigacion en el sector alimentos ademas de la presentacion actividades de Investigacion y Desarrollo.

Luego, se visitara el Parma Alimentare donde los participantes, podran conocer el consorcio de Parma fundado
en 1976 y que tiene la mision de difundir la informacion en el mundo, el conocimiento del sector
agroalimentario de Parma para el uso correcto de las producciones con el fin de obtener los mejores
resultados de la buena y sana comida. Este objetivo se lleva adelante gracias a la creciente cooperacion entre
las empresas y las instituciones. Las pymes participantes podran conocer y visitar empresas del consorcio y
participar de una mesa redonda en donde se puedan conocer las necesidades y generar acuerdos de
colaboracion.

Las empresas que se visitaran responden a una seleccién de empresas que se caracterizan por mantener una
tradicidn de calidad al cual se ha mantenido a través de los afios incorporando tecnologia, las cuales ademds
pertenecen al Consorcio Parma Alimentare

Para finalizar la gira, y dado que en esa fecha se realizara la Feria Expo Mildn 2015 “Alimentando el planeta,
energia para la vida”, serd una buena oportunidad para las pymes participantes, se puedan contactar con sus



pares en un Encuentro de Negocios “Creatividad e Innovacion en el Sector de Agroindustria”, organizada por el
nodo de Milén de la red Enterprise Europe Network que les permitira encontrarse con empresas europeas y
latinoamericanas y establecer redes de colaboracion mutua. Por otra parte, los participantes de la gira podran
ver sus productos en el mercado que formard parte del pabellén de Chile, donde podran observar el
comportamiento del consumidor y compartir con ellos detalles de la elaboracion de éste.

La entidad postulante, Fundacién Empresarial Eurochile, cuenta con una experiencia de mds de 20 afios
contribuyendo a la generacion de valor a la produccién nacional a través de esfuerzos innovadores entre
empresas, universidades y centros tecnoldgicos chilenos y europeos.

Eurochile desarrolla multiples plataformas, facilitando decenas de acuerdos de cooperacion y accediendo a
programas y redes europeas y latinoamericanas de gran alcance. Una de ellas es la red Enterprise Europe
Network (descrita en la resefia de la entidad postulante). Ademds Eurochile cuenta con convenios de
colaboracion con clusteres europeos de alimentos en Italia, Francia y Holanda, impulsando la cooperaciéon
entre empresas y centros tecnoldgicos de biotecnologia aplicada a la produccion y transformacion de los
alimentos. La fundacidén cuenta con profesionales y capacidad organizacional que permiten apoyar a la
implementacion de innovaciones en el corto y mediano plazo. Eurochile, complementa este trabajo con
actividades y metodologias de seguimiento con el fin de obtener indicadores concretos de los resultados
esperados.

Eurochile podra seguir acompafando a las empresas que componen esta gira a su regreso a nuestro pais, de
manera de maximizar las lecciones aprendidas lo que se podra traducir en la postulacion de diferentes
proyectos vinculados a la innovacién tecnologia, brindandoles la oportunidad de participar en seminarios,
talleres, capacitaciones, traida de expertos europeos, etc., aportando nuevas herramientas a implementar en
la empresa. El objetivo principal de esta herramienta es conectar a empresarios chilenos y europeos a través
de la subida de perfiles comerciales y tecnoldgicos. Por lo tanto, esta herramienta es complementaria al
trabajo que se realice con las instituciones y empresas locales.

La red permitird apoyar a las pymes participantes de la gira en la realizacion de las visitas, ademds de que
permite una capacidad técnica para asegurar la correcta ejecucion de la misma.

Por su parte, las entidades participantes de la gira, son pymes y productores pequefios que cuentan con un
conocimiento de su actividad y produccion, lo que sumado a una trayectoria de crecimiento sostenido,
garantizan en cierta medida, una rdpida integracion en sus procesos de lo prospectado en Italia referente a
mantener los estdndares de calidad ante un aumento de volimenes de produccién. Por otra parte, los



participantes saben que si quieren alinearse con las tendencias mundiales y especialmente con el mercado
Europeo tienen que innovar en sus procesos y productos. Esta inquietud de innovar sumado a una necesidad
de crecimiento, apertura y conocimiento, es lo que ha llevado a estas pymes a participar de esta gira, lo que a
su vez es una muestra de la motivacion de los para aplicar y generar innovaciones en su procesos y productos.
Esta oportunidad les permitird conocer nuevas tecnologias, innovaciones, procesos y productos, de calidad
reconocida ademas de ser medioambientalmente amigables, tendencias europeas que la poblacion chilena
también busca en su mercado.

Por otra parte, es importante sefialar que la aplicaciéon en términos de innovacidn por parte de las pymes se
podria generar en conjunto, esto dado que este grupo ya tiene un cierto grado de conocimiento y vinculacién
entre ellas, al ser proveedoras del Mercado Gourmet del Chef Carlo Von Miihlenbrock. Por otra parte, la
participacion de empresarios y productores pertenecientes a diferentes regiones del pais, permitira generar
sinergias entre ellas lo que a su vez aportard en el crecimiento de las distintas localidades del pais. En este
contexto, Eurochile detectara nuevas oportunidades que permitiran realizar un trabajo asociativo en regiones,
esto con el fin de poder darles continuidad y sostenibilidad a las iniciativas innovadoras identificadas, de
manera que lo aprendido en la gira, genere un impacto multiplicador en las localidades, y motive a muchas
otras pymes a innovar en sus procesos y productos.

Estas experiencias seran transmitidas a través un taller de difusién, donde se invitara a todos los participantes
de la gira asi como a otras pymes del rubro de la produccion de alimentos gourmet pertenecientes a distintas
regiones del pais, de manera de transmitir sus experiencias, impresiones y las tecnologias innovadoras
prospectadas.

Eurochile, pone a disposicién su personal y su experiencia en el acompafiamiento y la organizacién de las
distintas actividades, esto con el objetivo de hacer un seguimiento a las visitas realizadas durante esta gira.
Después de cada visita se aplicara una encuesta de evaluacién, para registrar y mejorar las futuras acciones.
Asi, también se pretenden levantar nuevas brechas y necesidades de las pymes, para poder trabajar con ellas,
en otros proyectos y/o actividades que las ayuden a superarlas.

15 Grupo parhcnpante

Explicar de que forma estan relacionados ims d:stmtos parttmpantes dela gxra con la entidad"postuia te y con
innovaciones a capturar. Se debe describtr & ' -

Los beneficiarios de este proyecto son pymes del sector de alimentos gourmet, perteneciente a distintas
localidades del pais (Regiones Metropolitana y Arica y Parinacota), que desarrollan una importante
actividad econdmica, generando una cadena de valor a partir de productos locales ademas de generar
empleo. Sin embargo, el inadecuado manejo de volimenes, la falta de conocimientos en la
produccion, el desconocimiento de las tendencias mundiales, el aumento en los costos de produccion
(energéticos por ejemplo) y las escasas oportunidades de abrirse a nuevos mercados (en términos de calidad,



innovacion, tecnologias y comercializacidn), han sido brechas recurrentes que han tenido que sobrellevar. Por
lo mismo, se espera que con esta gira, estas pymes puedan abordar de mejor manera la superacion de las
brechas planteadas, posicionandose como pymes enfocadas hacia un publico de nicho, que esta dispuesto a
pagar por un producto de calidad y autenticidad reconocida.

Cabe destacar que todas las pymes participantes de esta gira han demostrado un grado de madurez (que se
vincula con el nivel de crecimiento, la capacidad de subsistencia en el tiempo y el esfuerzo desarrollado para
sobrellevar obstaculos), en relacién a la elaboracion de sus productos y al trabajo que realizan, a su relacién
con los diferentes productores y comercializadores de su rubro, por lo que no cabe duda sobre la capacidad
que poseen de aprovechar al méximo esta oportunidad, de comprender adoptar nuevos conocimientos, y
poder transferirlos a otros emprendedores. Ademas, como ya se menciond, estas pymes son parte de un
grupo de proveedores, seleccionados por la calidad de sus productos, del Mercado Gourmet del Chef Carlo
Von Mihlenbrock, con lo cual esta gira viene a complementar el trabajo que el chef ha estado desarrollando
con ellos. Dentro del grupo de participantes, existen pymes con distintos niveles de produccion y de ventas,
con lo cual se espera que se generen sinergias de aprendizaje y trabajo entre ellas durante la realizacion de la
gira, las cuales se espera que perduren en el tiempo y se materialicen a través de acciones concretas.

Si bien Eurochile no ha trabajado directamente con todos los empresarios participantes de la gira, ha
ejecutado diferentes proyectos de co- financiamiento con otras pymes del sector agroindustrial, apoyandolos
en las distintas etapas, transfiriendo conocimientos y experiencias europeas en las pymes en distintas regiones
y sectores. Algunos de las actividades realizadas en estos proyectos han sido: apoyo en la participacion y
acompafiamiento a distintas ferias europeas como SIAL y ANUGA, en el marco del Proyecto Al Invest 1V,
Programa de Cooperacion Econémica de la Comisidn Europea para América Latina, de apoyo a las pymes en su
proceso de internacionalizacion. Asimismo, se han traido expertos europeos en temas de interés para las
pymes chilenas, que han expuesto en Seminarios y/o talleres. También Eurochile ha apoyado a las empresas
en la busqueda de contrapartes en Europa que oferten y demanden tecnologia para sus productos. Esto se
hace principalmente a través de la subida de perfiles individuales o globales (dependiendo de la necesidad) a
una plataforma virtual en donde tienen acceso todos los miembros de la red Enterprise Europe Network. Por
lo anterior Eurochile espera, una vez finalizada la gira poder continuar el trabajo con las pymes poniendo a su
disposicion los distintos ~mecanismos y redes de seguir apoydndolos y promover su crecimiento vy
mejoramiento de su competitividad.



16, ¢ Cudl es el itinerario propuesto?

Adjuntar como anexo 5 las cartas de compromiso de cada entidad que se pretende visitar

Entidad a visitar

Nombre y cargo de la

Fecha y horario

\osiloucions ¢Qué actividades se realizaran en la visita? persona que recibe al e Cu.Jdad i (dia/mes/afio/hora
Empresa/Producto Localidad ’
) grupo aproximada)
PhD, Pietro Piffanelli
Visitar la “Agricultura del futuro” Business  Development
Visitar instalaciones del Parco Tecnoldgico Padano (Centro de Parco Tecnoldgico
Parco investigacion, plataformas tecnoldgicas, incubadoras, etc.) y Padano 8/06/2015
Tecnoldgico conocer proyectos de investigacion en el sector alimentos.
L A L= o ; 10:00 hrs.
Padano Presentacion actividades de Investigacion y Desarrollo. Milan, Italia A
Todo el dia.
www.tecnoparco.org
Parma Visitar el consorcio Parma Alimentare, reuniones y visita Monica Luxa Parma, Italia 09/06/2015
Alimentare guiada de las instalaciones Strategic Marketing
Strategic Areas
Department Promos
Visitas a empresas seleccionadas, iconos de la produccion Parma, Italia
Region de gourmet, pertenecientes al Consorcio Parma Alimentare.
/ ) : 10/06/2015
Lombardia Recorrido por mercados locales y tiendas de productos
gourmet.
Feria Expo Milan Asistencia a Conferencia Internacional sobre innovacién para Milan, Italia
2015 las pymes realizarse en la Feria Expo Milan 2015. 11/06/2015
Participacién en Brokerage Event “Creatividad e Innovacidn Milén, Italia
’ .., en el Sector de Agroindustria”, organizado por el nodo de la
Feria Expo Milan : i el
red Enterprise Europe Network en Mildn, que permitira a los 12/06 2015
2015 : . =
empresarios tener una agenda pre- establecida de reuniones 10:00 hrs

bilaterales con empresarios europeos (la realizacion de la

agenda se elabora previa aceptacion de ambas partes).
Formulario de postulacién giras de innovacién 2015
Péagina 15 de 22
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17. Actividades de difusion de resultados y experiencia

Fecha Tipo de actividad Tipo de participantes (indicar ~ Numero de
Lugar de PR = 5 o : SRS re
(dfa/mes/ T W (charla, taller de discusion de Objetivo de la actividad a quien esta orientada la participantes
4 realizacion R’ iy h
afio) resultados y/o publicacion) actividad) (estimado)
Difundir las actividades y los
Bxrachiie Publicaciones de la zgr(t;tci:/;:)a;\?s::llaarilga;:)n o
10/09/2015 actividad en ) 5 q y A nivel nacional
i cantidad de empresarios puedan
P conocer lo que se prospecto en
Europa.
Dar a conocer de manera 30
Eurochile pres.erlual, desde Io.s e —
participantes de la gira, las D
Taller de difusion experiencias adquiridas durante hafsinclias ol
13/07/2015 de resultados la gira y compartir y debatir sobre SSSHOF A ouclI Rgansific.

en especial a los productores de

las posibilidades de asimilacion y :
alimentos gourmet

* adaptacion de éstas en las pymes
del sector de alimentos gourmet

Formulario de postulacién giras de innovacion 2015
Pagina 16 de 22



x: 3

eurochile

ANEXO N°1
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Tipo de participante {Marque con una X}

Coordinador X

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo
RUT

Fecha de Nacimiento
Nacionalidad
Direccion particular
Comuna

Region

Fono particular
Celular

E-mail

Profesion

Género (Masculino o femenino}

Indicar si pertenece a alguna etnia {(mapuche, aymars,

rapa nui, atacamefo, guechua, collas, alacalufe,
yagan, huilliche, pehuenche)

Actividades desarrolladas durante los Gltimos 5 afios

ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL
Nombre de la Institucién o Empresa a la que
pertenece

Rut de Ia Institucion o Empresa

Nombre y Rut def Representante Legal de la
Institucion o Empresa

Cargo del Participante en la Institucion o Empresa
Direccion comercial {Indicar comunay regidn)

Fono

Fax Comercial
E-mail
Clasificacion de publico o privado

Participante

Florencia Benitez Yavar

Metropolitana

Ingeniero Agrénomo
Femenino

Me he especializado en la formulacion y ejecucidén de
proyectos territoriales, que involucran tanto temas
agricolas como medioambientales, trabajando tanto en la
consultora UGP de la Universidad Catdlica como
actualmente en Eurochile

Fundacion Empresarial Comunidad Europea-Chile,
Eurochile

José Aravena Navarrete

Encargada de Proyectos Agro-Alimentos
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ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR (Completar sélo si se dedica a esta actividad)
Tipo de productor {pequefio, mediano o grande)

Nombre de {a propiedad en Ia cual trabaja

Cargo {duefio, administrador, etc.)

Superficie Total y Superficie Regada

Ubicacidn detallada (especificar comuna}

Rubros a los que se dedica {incluir desde cuando se
trabaja en cada rubro) y niveles de produccién en el
rubro de interés

Organizaciones {campesinas, gremiales o
empresariales} a las que pertenece y cargo, si lo ocupa



Tipo de participante (Marque con una X}

Coordinador

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo

RUT

Fecha de Nacimiento

Nacionalidad

Direccidn particular

Comuna

Regidn

Fono particular

Celular

E-mail

Profesion

Género (Masculino o femenino)

Indicar si pertenece a alguna etnia {mapuche, aymarsg,
rapa nui, atacamefo, quechua, collas, alacalufe,
yagan, huilliche, pehuenche)

Actividades desarroliadas durante los Gltimos 5 afios

ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL

Nombre de la Institucion o Empresa a la que
pertenece

Rut de Ia Institucién o Empresa

Nombre y Rut del Representante Legalde la
Institucién o Empresa

Cargo del Participante en la Institucién o Empresa
Direccion comercial {(Indicar comuna y region)

Fono

Fax Comercial
E-mail
Clasificacién de publico o privado

Participante

Gonzalo Aspillaga Vergara

Metropolitana

ingeniero
Masculino

Emprendimiento en sector saludable

Comercial Vive Sano SPA {(Marca Mizos)

Gonzalo Aspillaga Vergara

Socio/gerente
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ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR (Completar sélo si se dedica a esta actividad)

Tipo de productor (pequefio, mediano o grande)

Nombre de la propiedad en la cual trabaja
Cargo {duefio, administrador, etc.)
Superficie Total y Superficie Regada
Ubicacidn detallada (especificar comuna}

Rubros a los que se dedica (incluir desde cuando se
trabaja en cada rubro) y niveles de produccidn en el
rubro de interés

Organizaciones (campesinas, gremiales o
empresariales} a las que pertenece y cargo, si lo ocupa



Tipo de participante (Marque con una X}

Coordinador

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo

RUT

Fecha de Nacimiento

Nacionalidad

Direccién particular

Comuna

Regitn

Fono particular

Celular

E-mail

Profesion

Género (Masculino o femenino)

Indicar si pertenece a alguna einia {mapuche, aymara,
rapa nui, atacamefo, guechua, collas, alacalufe,
yagan, huilliche, pehuenche)

Actividades desarrolladas durante los Gltimos 5 afios

ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL

Nombre de la Institucidén o Empresa a la que
pertenece

Rut de Ia Institucién o Empresa

Nombre y Rut del Representante Legal de la
Institucién o Empresa

Cargo del Participante en la Institucién o Empresa

Direccion comercial {(Indicar comunay regidn)

Fono

Fax Comercial

E-mail

Clasificacién de publico o privado

Participante X

MANUELA IRIBARREN EBNER

METROPOLITANA

DISENADORA GRAFICA
F

DISENADORA INDEPENDIENTE FUNDADORA DE BY
MARIA CONSERVAS LTDA Y ACTUALMENTE TRABAJANDO
DE GERENTE GENERAL DE LA EMPRESA Y TODO LO QUE
TIENE QUE VER CON GENERAR PRODUCTOS NUEVOS
ENTRE OTRAS RESPONZABILIDADES.

BY MARIA CONSERVAS LTDA

MANUELA IRIBARREN
GERENTE GENERAL

METROPOLITANA
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ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR (Completar sélo si se dedica a esta actividad)
Tipo de productor (pequefio, mediano o grande)
Nombre de [a propiedad en la cual trabaja

Cargo (duefio, administrador, etc.)

Superficie Total y Superficie Regada
Ubicacidon detallada (especificar comuna)

Rubros a los que se dedica {incluir desde cuando se
trabaja en cada rubro) y niveles de produccion en el
rubro de interés

Organizaciones (campesinas, gremiales o
empresariales) a las que pertenece y cargo, si lo ocupa



Tipo de participante (Marque con una X}

Coordinador

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo

RUT

Fecha de Nacimiento

Nacionalidad

Direccién particular

Comuna

Regidn

Fono particular

Celular

E-mail

Profesién

Género {(Masculino o femenino)

Indicar si pertenece 3 alguna etnia {mapuche, aymara,
rapa nui, atacamefio, quechua, collas, alacalufe,
yagan, huilliche, pehuenche)

Actividades desarrolladas durante los Gltimos 5 afios

ACT NIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL

Nombre de la Institucion o Empresa a la que
pertenece

Rut de I3 Institucién o Empresa

Nombre y Rut del Representante Legalde la
Institucién o Empresa

Cargo del Participante en la Institucidn o Empresa

Direccién comercial {Indicar comuna y region)

Fono

Fax Comercial

E-mail

Clasificacion de publico o privado

Participante

Francisca Paz Pacheco Arriaza

Metropolitana

ingeniero Comercial
Femenino

Ventas-Retail-Emprendimiento

Cerveza Artesanal +56

Francisca Pacheco Arriaza

Socio Fundador

ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR (Completar sélo si se dedica a esta actividad)

Tipo de productor (pequefio, mediano o grande}

Nombre de la propiedad en la cual trabaja

Cargo {duefio, administrador, etc.)

Superficie Total y Superficie Regada
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Ubicacién detallada (especificar comuna)

Rubros a los que se dedica (incluir desde cuando se
trabaja en cada rubro)} y niveles de produccién en el
rubro de interés

Organizaciones (campesinas, gremiales o
empresariales) a las que pertenece y cargo, silo ocupa
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Tipo de participante {(Marque con una X}

Coordinador

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo
RUT

Fecha de Nacimiento
Nacionalidad
Direccidn particular
Comuna

Region

Fono particular
Celular

E-mail

Profesion

Género (Masculino o femenino)

Indicar si pertenece a alguna etnia {mapuche, aymar3,

rapa nui, atacamefo, guechua, collas, alacalufe,
yagan, huilliche, pehuenche)

Actividades desarrolladas durante los Gitimos 5 afios

ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL

Nombre de la Institucién o Empresa a la que
pertenece

Rut de I3 Institucién o Empresa

Nombre y Rut del Representante Legal de fa
Institucion o Empresa

Cargo del Participante en la Institucidn o Empresa
Direccién comercial {Indicar comunay regién)

Fono

Fax Comercial

E-mail

Clasificacién de publico o privado

Participante X

M. Cristina De la Sotta Larenas

Metropolitana

Disefiadora
Femenino

Distribuidora Shell Chile, Gte Comercial Dist. Medeso,
Emprendedora en elaboracién vegetales deshidratados.

Be Gourmet

M. Cristina De la Sotta Larenas

Fundadora
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ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR {Completar sélo si se dedica a esta actividad)

Tipo de productor {pequefio, mediano o grande}

Nombre de {a propiedad en la cual trabaja
Cargo {duefio, administrador, etc.)

Superficie Total y Superficie Regada
Ubicacion detallada (especificar comuna}

Rubros a los que se dedica (incluir desde cuando se
trabaja en cada rubro} y niveles de produccidn en el
rubro de interés

Organizaciones {campesinas, gremiales o
empresariales) a las que pertenece y cargo, si lo ocupa



Tipo de participante (Marque con una X}

Coordinador

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo

RUT

Fecha de Nacimiento

Nacionalidad

Direccidn particular

Comuna

Regidn

Fono particular

Celular

E-mail

Profesion

Género {(Masculino o femenino)

Indicar si pertenece a alguna etnia {mapuche, aymars,
rapa nui, atacamefo, quechua, collas, alacalufe,
yagan, huilliche, pehuenche)

Actividades desarrolladas durante los Gltimos 5 afios

ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL

Nombre de la Institucién o Empresa a la que
pertenece

Rut de Ia Institucién o Empresa

Nombre y Rut del Representante Legal de la
Institucién o Empresa

Cargo del Participante en la Institucidn o Empresa
Direccién comercial {(Indicar comuna y regién}

Fono

Fax Comercial

E-mail

Clasificacién de publico o privado

Participante

Xaviera Ignacia Encina Labra

Metropilitana

Disefiadora Industrial
Femenino

Emprendimiento

Bocali SpA

Xaviera Encina

Socia
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ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR {Completar sélo si se dedica a esta actividad)
Tipo de productor {pequefio, mediano o grande)

Nombre de la propiedad en la cual trabaja

Cargo (duefio, administrador, etc.)

Superficie Total y Superficie Regada

Ubicacién detaliada (especificar comuna)

Rubros a los que se dedica (incluir desde cuando se
trabaja en cada rubro) y niveles de produccidén en el
rubro de interés

Organizaciones {campesinas, gremiales o
empresariales) a las que pertenece y cargo, si lo ocupa



Tipo de participante (Marque con una X}

Coordinador

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo

RUT

Fecha de Nacimiento

Nacionalidad

Direccidn particular

Comuna

Regidn

Fono particular

Celular

E-mail

Profesion

Género (Masculino o femenino)

Indicar si pertenece a alguna etnia {(mapuche, aymar3,
rapa nui, atacamefio, quechua, collas, alacalufe,
yagan, huilliche, pehuenche)

Actividades desarrolladas durante los Gitimos 5 afios

ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL

Nombre de la Institucién o Empresa a la que
pertenece

Rut de Iz Institucién o Empresa

Nombre y Rut dei Representante Legalde la
Institucién o Empresa

Cargo del Participante en la Institucidn o Empresa
Direccién comercial {Indicar comuna y regién)

Fono

Fax Comercial
E-mail
Clasificacién de publico o privado

Participante

Virginia Alicia Pérez Cofré

Metropolitana

Microempresaria
Femenino

Duefia de la microempresa Dofia Vicky Gourmet

Dofa Vicky Gourmet

Virginia Alicia Pérez Cofré

Duefa

ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR (Completar sélo si se dedica a esta actividad)

Tipo de productor (pequefio, mediano o grande}
Nombre de la propiedad en la cual trabaja

Cargo {duefio, administrador, etc.)

Superficie Total y Superficie Regada
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Ubicacidon detallada (especificar comuna)

Rubros a los que se dedica (incluir desde cuando se
trabaja en cada rubro) y niveles de produccién en el
rubro de interés

Organizaciones {(campesinas, gremiales o
empresariales) a las que pertenece y cargo, si lo ocupa
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Tipo de participante {Marque con una X}

Coordinador

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo
RUT

Fecha de Nacimiento
Nacionalidad
Direccion particular
Comuna

Regidn

Fono particular
Celular

E-mail

Profesion

Género {Masculino o femenino}

Indicar si pertenece a alguna etnia {(mapuche, aymar3,

rapa nui, atacamefio, quechua, collas, alacalufe,
yagan, huilliche, pehuenche)

Actividades desarrolladas durante los Gltimos 5 afios

ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL

Nombre de la Institucion o Empresa a la que
pertenece

Rut de la Institucién o Empresa

Nombre y Rut del Representante Legal de la
Institucién o Empresa

Cargo del Participante en la Institucion o Empresa
Direccién comercial {Indicar comuna y regién)

Fono

Fax Comercial

E-mail

Clasificacién de publico o privado

Participante X

LUCIA GAETE DROGUETT

Metropolitana

Apicultora

Cuidado de las abejas, produccién de miel con valor
agregado.

Mieles con frutos naturales con Zeste de Naranja,
Aradndanos, Zeste de Naranja y jengibre, Merquen.

PRODUCTOS NATURALES LUCIA GAETE DROGUETT E.LR.L

LUCIA GAETE DROGUETT

Empresaria
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ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR {Completar sélo si se dedica a esta actividad)
Tipo de productor (pequefio, mediano o grande)

Nombre de la propiedad en la cual trabaja

Cargo {duefio, administrador, etc.}

Superficie Total y Superficie Regada

Ubicacién detallada {especificar comuna)

Rubros a los que se dedica (incluir desde cuando se
trabaja en cada rubro) y niveles de produccidén en el
rubro de interés

Organizaciones {campesinas, gremiales o
empresariales) a las que pertenece y cargo, si lo ocupa
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Tipo de participante (Marque con una X}

Coordinador

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo

RUT

Fecha de Nacimiento

Nacionalidad

Direccidn particular

Comuna

Regidn

Fono particular

Celular

E-mail

Profesion

Género {Masculino o femenino)

Indicar si pertenece a alguna etnia {mapuche, aymara,
rapa nui, atacamefio, quechua, collas, alacalufe,
yagéan, huilliche, pehuenche)

Actividades desarrolladas durante los Gitimos 5 afios

ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL

Nombre de la Institucion o Empresa a la gue
pertenece

Rut de la Institucién o Empresa

Nombre y Rut del Representante Legal de la
Institucién o Empresa

Cargo del Participante en la Institucién o Empresa
Direccion comercial {Indicar comunay regién)

Fono

Fax Comercial
E-mail
Clasificacién de pablico o privado

Participante X

Roxana Anastasia Gardilcic Boero

Metropolitana

Ingeniera Quimica
Femenino

- Olivicultora del Valle de Azapa

- Directora del proyecto para la obtencién del
Sello de Origen de la Aceituna de Azapa, ASOVA

- Miembro permanente del panel de cata de
Aceite de Oliva del CEPEDEQ - Facultad de
Quimica y Farmacia — Universidad de Chile

Alto Albarracines

Roxana Anastasia Gardilcic Boero

Duefia
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ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR (Completar solo si se dedica a esta actividad}

Tipo de productor {pequefio, mediano o grande}
Nombre de la propiedad en la cual trabaja

Cargo {(duefic, administrador, etc.)

Superficie Total y Superficie Regada

Ubicacién detallada {especificar comuna)

Rubros a los que se dedica (incluir desde cuando se

trabaja en cada rubro) v niveles de produccién en el
rubro de interés

Organizaciones {campesinas, gremiales o
empresariales) a las que pertenece y cargo, si lo ocupa
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Tipo de participante (Marque con una X}

Coordinador Participante

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre completo Andrés Bravari Quinlan
RUT

Fecha de Nacimiento

Nacionalidad

Direccién particular

Comuna

Regidn Metropolitana
Fono particular

Celular

E-mail

Profesion Ingeniero civil
Género {Masculino o femenino) Masculino
Indicar si pertenece a alguna etnia {mapuche, aymarg,

rapa nui, atacameno, quechua, collas, alacalufe,

yagén, huilliche, pehuenche)

Actividades desarrolladas durante los Gltimos 5 afios  Microempresario gourmet, perito judicial

ACTIVIDAD PROFESIONAL Y/O COMERCIAL

Nombre de la Institucidn o Empresa a la que
pertenece

Rut de Ia Institucién o Empresa

Nombre y Rut del Representante Legal de Ia
Institucién o Empresa

Cargo del Participante en la Institucién o Empresa Gerente
Direccién comercial (Indicar comuna y regién)

Productos Toty Ltda.

Andrés Bravari Quinlan

Fono

Fax Comercial
E-mail
Clasificacién de publico o privado

ACTIVIDAD COMO PRODUCTOR (Completar sélo si se dedica a esta actividad)

Tipo de productor (pequefio, mediano o grande)

Nombre de la propiedad en la cual trabaja
Cargo (duefio, administrador, etc.)

Superficie Total y Superficie Regada

Ubicacion detallada (especificar comuna)
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Rubros a los que se dedica (incluir desde cuando se
trabaja en cada rubro} y niveles de produccion en el
rubro de interés

Organizaciones (campesinas, gremiales o
empresariales) a las que pertenece y cargo, si lo ocupa
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eurochile

ANEXO N°2
ANTECEDENTES CURRICULARES DE LA
ENTIDAD POSTULANTE

www.eurochile.cl
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eurochile

Fundacién Empresarial Comunidad Europea — Chile “Eurochile”:

Nuestra mision consiste en crear, promover y consolidar los vinculos econdmicos,
comerciales y tecnoldgicos entre empresarios e instituciones publicas y privadas en
chilenas con sus pares europeas, aportando asi a la generacion de intercambios

comerciales y tecnoldgicos, que permiten su mejor desarrollo.

En este proceso apoyamos a las empresas con acciones de capacitacion, asesorias,
asistencia técnica y transferencia tecnoldgica, asi como desarrollando redes
cooperacion, para fortalecerlas y posibilitar su camino a la integracion de cadenas

de valor y/o a su internacionalizacion.

A lo largo de su historia, Eurochile ha realizado un gran niumero de acciones que
demuestran la experiencia y las capacidades que tiene para aportar en las materias
de este proyecto. Desde su creacion, Eurochile ha realizado diversas actividades
orientadas principalmente al fortalecimiento de vinculos comerciales entre las
empresas chilenas y europeas, a la transferencia de tecnologia y saber hacer y al
fortalecimiento de la institucionalidad publica, vinculando profesionales del
servicio publico con experiencias relevantes europeas, con la finalidad de mejorar el
entorno de las pymes chilenas. Para ello ha empleado el instrumental que permite
su pertenencia a redes europeas, asi como el ofrecido por la institucionalidad publica

de fomento en Chile.

Eurochile ha concentrado su trabajo, principalmente, en dos sectores econdmicos:

Turismo y Alimentos, y en cuatro lineas de accion:

1. Promocion de negocios desde y hacia Europa para comunicar a las empresas
las oportunidades y herramientas que permitan generar negocios con
Europa, para incrementar y facilitar la concrecién de vinculos comerciales.

2. Innovacion conjunta chileno-europea para apoyar a las pymes a innovar en
sus productos, servicios, procesos y modelos de negocios. En este sentido,
Eurochile se ha convertido en un puente para la venida de especialistas

europeos, capaces de transferir conocimientos y convertirlos en innovaciones



en nuestro pais sobre todo en los rubros de alimentos, turismo y manejo de
energias.

3. Generacion de polos de desarrollo territorial para generar distintos tipos de
asociatividad empresarial, acuerdos colaborativos publico-privados y
encadenamientos  productivos locales, regionales, nacionales e
internacionales de las pymes chilenas y europeas. Todo esto a través de la
transferencia de conocimientos de expertos nacionales e internacionales,
participacion en ferias, ruedas de negocios, encuentros empresariales e
institucionales, seminarios, pasantias y redes.

4. Apoyo a las relaciones institucionales entre Chile, Latinoamérica y la
UE para mantener y desarrollar colaboraciones y dialogo institucional con

organismos e instituciones de interés.

Adicionalmente se atiende a aquellos ambitos que operan como plataforma
transversal para un desarrollo inclusivo; Medio Ambiente, Energias Renovables,
Tic's y Desarrollo de Capital Humano.

El trabajo en el sector Turismo se ha realizado desde 1994 a la fecha, orientandose a
mejorar condiciones de mercado y/o entorno, aumentando la oferta turistica
nacional e incorporando a las micro, pequefias y medianas empresas a la cadena de
comercializacion del sector, logrando agregar valor a sus actividades. Estos
esfuerzos se han canalizado principalmente en el disefo, desarrollo y traspaso de un
modelo de gestion turistica sustentable, el cual esta en desarrollo y mejora continua
aportando a la competitividad nacional y de destinos turisticos. Este modelo de
gestion se basa principalmente en experiencias europeas de gran éxito a nivel
mundial y se ha aplicado, en sus distintos ambitos, en diversos proyectos. Eurochile
fue pionero en desarrollar este tipo de modelo, en que las interacciones y vinculos
entre lo publico y lo privado resultan claves para beneficiar a las pymes turisticas.
Una version mas local, focalizada de este modelo, también fue implementada en el
trabajo con los grupos de empresas de turismo del programa Al Invest IV".

El trabajo mas especifico en el sector Alimentos se ha desarrollado desde el afio 2008,
especificamente en proyectos de vinculacion ciencia empresa en alimentos
procesados y productos acuicolas, proyectos y trabajos en que se ha definido un

4 Programa de Cooperaciéon Econdmica de la Comision Europea.



-
-

eurochile

Modelo de Internacionalizacion de Pymes y un proyecto para desarrollar una
Plataforma de Negocios para el sector de alimentos en segmento retail del mercado
europeo. El desarrollo de estos proyectos y la experiencia adquirida se complemento
con el trabajo realizado en grupos de productores y agricultores en el programa Al
Invest IV (Apiunisexta, COOPEUMO, ABR FRUT). El Modelo de
Internacionalizaciéon de pymes y su implementacion a través del Programa Al Invest
IV fue la culminacion de una etapa de aprendizaje y de conceptualizacion del trabajo
en terreno que Eurochile venia desarrollando hace afios en el sector alimentos.

El programa Al Invest IV fue un programa de cooperacion econémica de la
Comision Europea, en el cual Eurochile fue el coordinador local en Chile entre los
anos 2009 - 2013, cuyo objetivo fue: “Internacionalizar y consolidar pequerias y medianas
empresas (pymes), dispuestas a contribuir al desarrollo local y la cohesion social de los
sectores turismo y alimentos, con énfasis en factores clave para el desarrollo de la
competitividad y la insercion internacional hacia Europa, fortaleciendo su accion como polos
de desarrollo a nivel local”. La metodologia de ejecucion consistié en aplicar un
cuestionario de linea base a las empresas de turismo y alimentos para identificar
brechas para la internacionalizacion, informacion con la cual se definieron
intervenciones para ayudar a las empresas a superar estas brechas y a avanzar en el
proceso de internacionalizacién? a través del disefio y ejecucion de planes de
intervencion en articulacion con actores publicos y privados claves en el territorio.
El cuestionario de linea base fue aplicado a un total de 1.341 empresas (553 del sector
turismo y 788 del sector alimentos) de distintas regiones de Chile. Especificamente
en la Region de O'Higgins se trabajo con alrededor de 100 empresas del sector
agroindustrial, en coordinacion con asociaciones representantes de estas como
COOPEUMO, APIUNISEXTA, AFRUPAL.

Este afio 2015 Eurochile postulara a la licitacion de la version V de este programa de
cooperacion de la Comision Europea Al Invest, el cual si llega a ser adjudicado sera
un complemento a las actividades del CDN - Rancagua, tanto técnica como
financieramente empezando el afio 2016, con un horizonte posible de cuatro afos.

En general Eurochile se ha ido convirtiendo en un agente de cambio para el
desarrollo local; hemos disefiado e implementado un modelo de trabajo y
acumulado experiencia en este ambito, el cual, ya maduro es hora de difundir,
proyectar e implementar desde una perspectiva mas estructural e institucional.

? La internacionalizacién se entiende como no solo exportar productos o servicios, sino que como todas las actividades que ponen a las
pymes en un sentido de relacion comercial con un socio extranjero: exportaciones, importaciones, inversiéon extranjera directa,
subcontratacion internacional y la cooperacién técnica internacional, etc. Este concepto fue definido en un estudio realizado por la
Direccion General de Empresa e Industria de la Comision Europea para caracterizar a las pymes europeas internacionalizadas:
“Internacionalizacién de Pymes Europeas” (2010).
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Nuestra experiencia nos dice que el éxito de las EMT no soélo depende de la
existencia o presencia de agentes de cambio en el territorio (como lo es Eurochile).
Para poder trabajar y ser exitosos en el apoyo a empresas o grupos de empresas,
estos agentes deben cooperar con los actores directos y de base del territorio y deben
cumplirse una serie de aspectos locales que son claves en el éxito de los proyectos
que pretendemos incorporar en el disefio y ejecucion del centro de desarrollo de
negocios.

Otra experiencia y que al mismo tiempo es un activo para el trabajo que desarrolla
la fundacion, respecto de la atencion y asesoria a EMT, es la pertenencia y trabajo
con la Red Enterprise Europe Network?® de la Comision Europea®, a través de ella y
otras entidades Eurochile mantiene permanente contacto y en algunos casos posee
convenios de colaboracion con diversas entidades en Europa. A través de Enterprise
Europe Network, la red europea de apoyo a las pequefias y medianas empresas, con
mas de 600 organizaciones ubicadas en distintas instituciones en Europa y América
Latina®, Eurochile ofrece diversos servicios, uno de los principales es el de identificar
perfiles de oferta y demandas de tecnologia/Innovacion y comerciales en pymes, a
través del llenado de un formulario tipo, en conjunto con las empresas, luego estos
se difunden a través de los socios de la red para lograr matching con alguna empresa
o institucion europea.

A continuacion se describen actividades ejecutadas y organizadas por Eurochile en
la Region de O'Higgins, que le han permitido ir posicionandose como actor
territorial importante para el potenciamiento de la economia local en los &mbitos de
la formacion de capital humano, entre otros:

NOMBRE CLIENTE )
DESCRIPCION SERVICIOS FECHA FECHA
(experiencia y referencia .
REALIZADOS INICIO TERMINO
de contacto)
Nodo agroindustrial de la Region de Diciembre
CORFO O’Higgins II Enero 2015
2015

% http://een.ec.europa.eu/

4 Fusion de dos redes europeas una red orientada al apoyo comercial Euro Info Centro y otra a la transferencia tecnoldgica para las

pymes: Innovation Relay Center — IRC, a las cuales Eurochile pertenece desde 2005)

5 Eurochile es el Gnico miembro que tiene acceso a esta plataforma en Chile y en América Latina solo hay dos instituciones mas que

pertenecen a esta red (Brasil y México).




eurochile

El proyecto Nodo en su segunda
etapa propone avanzar en capacitar a las
empresas para el trabajo en redes,
impulsando la innovacion, colaboracion y
vinculacion entre los beneficiarios y asi
contribuir a mejorar su competitividad.

El proyecto profundizara la capacitacion
en innovacion, competitividad, trabajo
asociativo, a través de coaching
empresarial, ademas propone avanzar en
el uso de redes adquiriendo informacion
relevante en certificaciones, uso de
pesticidas y tecnologias Europeas. Con la
traida de expertos europeos y la asesoria
en terreno, se fortaleceran las
competencias de las empresas y los
empresarios, para hacerlas compatibles
con el desafio de su internacionalizacion.
Se profundizara ademas en el uso de la
Red Enterprise Europe de la Comision
Europea que permite a las pymes
conectarse con 50  paises, 600
organizaciones de los mas diferentes
ambitos de trabajo, alrededor de 4.000
profesionales especialmente dedicados a
responder y entregar ayuda especializada
a las consultas gestionadas, con Ia
finalidad de que las empresas
participantes puedan incorporarla como
herramienta de trabajo y asi tener acceso
a informacion de primera mano para
favorecer el aumento de @ su
competitividad y de la economia local,
accediendo a nuevas tecnologias vy
oportunidades de negocio.

Numero empresas beneficiarias: 120




Fondo de Innovacion para
la Competitividad (FIC) -

Gobierno Regional

Innovacion en la Ruta Patrimonial del
Valle Central

El proyecto tiene como objetivo
estructurar una oferta de turismo en
torno a la ruta patrimonial del valle de
Colchagua y mitigar en el corto plazo las
brechas de formacion de capital humano,
servicio, informacion, homologacion de
productos, calidad y tecnologicas de las
pymes de la region, permitiendo
posicionar la region como un destino
turistico en lo cultural, histérico y
patrimonial. Enfocados principalmente
en las comunas de Codegua, Graneros,
Rancagua, Malloa y San Fernando.
Mediante actividades de terreno, talleres,
traida de expertos, seminarios.

Enero 2015

Mayo 2016

CORFO

Nodo agroindustrial de la Region de
O’'Higgins I

El proyecto tiene como objetivo la mejora
de la competitividad de las pequenas y
medianas empresas del sector alimentario
en la Region del Libertador General
Bernardo O’Higgins a través de Ia
innovacion, transferencia tecnologica y
nuevas oportunidades de negocio con
redes europeas, promoviendo ademas
una cultura asociativa. 100 empresas
Beneficiarias.

Julio 2014

Diciembre

2014

Institucion que cofinancia:

Comision Europea

Programa Al Invest IV

- Sector Turismo: talleres, charlas,
actividades de transferencia de
tecnologias, saber hacer y buenas
practicas europeas sobre calidad

Enero 2009

Diciembre

2013
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en el servicio en turismo,
comercializacion y marketing en
turismo, ejecutados por expertos
europeos y nacionales.

Sector Alimentos: Estudios para
caracterizar a las pymes que
exportan a la UE, sobre la cadena
de comercializacién y brechas
tecnoldgicas en el sector alimentos,
estudio de prospeccion de las
necesidades de  informacion
estratégica del sector
agroalimentario chileno,
desarrollo de un Modelo de
Internacionalizaciéon en Alimentos
(estos a nivel nacional), encuentros
comerciales y ruedas de negocios
con importadores de la Union
Europea, participacion en ferias
internacionales ANUGA 2009,
SIAL 2010, ANUGA 2011 y SIAL
2012, coaching empresarial con
resultados importantes en
términos de trabajo en equipo,
liderazgo y asociatividad. Ademas
de seminarios, talleres, charlas,
actividades de transferencia de
tecnologias, saber hacer y buenas
practicas europeas sobre
innovacion empresarial, comercio
exterior, redes empresariales,
gestion de exportaciones,
planificacion estratégica,
internacionalizacion, normativas
para exportar a UE y tendencias de
mercado, ejecutados por expertos
europeos y nacionales.




Institucion que financia:

CORFO

Capital Semilla: Desarrollo Turistico en

Matanzas

Proyecto cuyos objetivos y actividades

fueron:

Mantener una tasa de
ocupacion promedio del 30%
durante los primeros meses de
operacion post reconstruccion.

Elaborar un plan de marketing
para posicionar turisticamente
la zona costera de Matanzas y
nuestro pais como destino surf
en el mundo.

Desarrollar una carta de
actividades turisticas en la
zona que entregue mayor
variedad de actividades como
lo son las clases de surf, yoga y
masajes para consolidar vy
potenciar el destino, y asi
aumentar los ingresos de
servicios adicionales.

2010

2011

Algunos de los proyectos en los que ha trabajado a nivel nacional pertinentes con
las acciones a desarrollar han sido:

NOMBRE CLIENTE i
DESCRIPCION SERVICIOS FECHA FECHA
(experiencia y referencia )
REALIZADOS INICIO TERMINO
de contacto)

Institucién que cofinancia: “Innovacion para el desarrollo turistico

CORFO - Proyectos de de Reser.vla dela B.iosfera L-auca”, enla 2009 2011

innovacién de interés Region de Arica y Parinacota.

publico.

Institucion que cofinancia: | “Plan de desarrollo turistico sustentable 2005 2006

COREFO - Proyectos de

para los valles de El Transito y El




innovacion de interés
publico.

Carmen, comuna de Alto del Carmen, III
region de Atacama”, en la Region de
Antofagasta.

Institucion que cofinancia:
CORFO - Proyectos de

“Puesta en marcha de un sistema de
gestion turistica sustentable para el

. 42 ; ’ . il s 2005 2006
innovacion de interés destino territorial San Pedro de
publico. Atacama”, en la Region de Antofagasta.
Institucion que cofinancia: “Construccion y comercializacion de
CORFO - Programa de experiencias turisticas sustentables en
Difusién Tecnoldgica. San Pedro de Atacama como via de 2012 2013
diversificacién de la oferta y sofisticacion
de la demanda”
S i Lo cofu,lan.aa: “Puesta en valor del activo astro turistico
ORI = Gaenne I?l%b}lcos de Chile mediante la identificacidn,
s la. Competiividad| g.qsvrolle y posterior postulacion a la 2013 2014
e categoria de destino turistico Starlight”,
en la Region de Antofagasta
by - . : “Destino Turistico Chanaral-Pan de
Institucion que cofinancia: ,
CORFO - Provectos de Azucar: Desarrollo de un producto
, e a ye , turistico territorial basado en el 2009 2010
innovacion de interés : . : ,,
8 ecoturismo y el patrimonio cultural”, en
publico. !
la Region de Atacama.
“Mejora de la competitividad de
Institucion que cofinancia:| prestadores de servicios turisticos de
CORFO - Programa de| Andacollo a través de la transferencia de
Difusion Tecnoldgica. conocimientos en disefio, 2012 2013
comercializacion, calidad y
sustentabilidad en la microempresa
turistica”, Region de Coquimbo
“Programa de inversion publico-privado
Institucién que cofinancia:| Para el fortalecimiento del turismo de
2002 2003

CORFO - Interés Publico.

larga distancia en Chile. Plan Piloto:
Valparaiso Patrimonio”, Region de
Valparaiso.




Institucion que cofinancia:

CORFO - Bienes Publicos| ~Gestion integral destino turistico de Isla 2009 2011
para la Innovacién. de Pascua”, Region de Valparaiso
Institucién que cofinancia: “Puesta en marcha del producto turistico
COREO - Intetds Piiblito. " La Ruta de los Volcanes”, Region de La 2003 2004
Araucania
“Plan de desarrollo turistico sustentable
Institucién que eofinancia: del area de Cerro Castillo, comuna de Rio 3634 —
CORFO - Interés Publico. |Ibafiez.”, Region de Aysén
Institucion que cofinancia:
CORFO - Proyectos de “Desarrollo del Turismo de Intereses
tmriovadcn.  de. | inferes Especiales en el Territorio Norte de 2009 2011
piiblico. Aysén”, Region de Aysén
Institucion que cofinancia: “Transferencia, difusién e
CORFO - Programa de| implementacién de buenas practicas
Difusion Tecnoldgica. ambientales y turisticas a las empresas 2012 2013
de la red de turismo sustentable de la
Region de Aysén”
“Desarrollo e Implementacion de un
it que ORI sistema de g.esti(')n del uso publico eH los _— el
CORFO - Interés Piblico. Parques Nacionales de Torres del Paine y
Bernardo O'Higgins”, Region de
Magallanes
“Ecoturismo en la Provincia Antartica
Institucion que cofinancia: Chilena:  woa pporiunided  para el 2004 2006
COREFO - Interés Publico. |desarrollo sustentable de Cabo de
Hornos.” (1) y (2), Region de Magallanes
o : ! “Modelo de gestion sustentable para
nstrtugion qua colnangi zonas y centros de interés turistico 2006 2008
COREFO - Interés Publico. Y
nacional.”, Multiregional
L . _ “Innovacion para la incorporacion de
Instituecion qua satinpl: pymes turisticas en la cadena de 2007 2008

CORFO - Interés Publico.

comercializacion nacional: disefio y
puesta en marcha de un modelo para la




evaluacion e incorporacion de nuevos
productos turisticos a la oferta de
agencias turisticas nacionales”,
Multiregional

“Innovacién en la incorporacion de TIC's
en el sector turismo: plataforma de

Institucion que cofinancia: Gy ' s 2009 2010
conectividad de gestion
CORFO - Bienes Publicos R . g S
comercializacion de pymes turisticas
rurales”, Multiregional
Institucion que cofinancia: -
& del Club d ducto Termal”,
COREFO - Bienes Publicos RPORE DR S PR ' 2008 e
‘5 Multiregional
para la Innovacion.
“Programa de difusion y transferencia
Institucion que cofinancia: tecnoldgica para aumentar la
CORFO - Programa de| competitividad de las empresas del
Difusion Tecnoldgica. sector termal mediante la transferencia e 2013 2014
implementacion de buenas practicas en
gestion de la calidad en base a la norma
europea Europespa”, Multiregional
Institucion que cofinancia:| “Mision tecnoldgica en salud de peces a
CORFO - Misiones | los paises de Dinamarca y Noruega” 2008 2009
Tecnologicas
ol . ' “Sustentabilidad mediante la utilizacion
Institucion que c?o'flnanaa: de energias renovables aplicables a la 2010 2010
CORFO — Misiones actividad turistica”
Tecnoldgicas
Institucion que cofinancia: “Prospeccion en Bélgica y Francia de
CORFO - Misiones nuevas tecnologias para agregar valor a 2010 2010
Tecnoldgicas los productos del mar”
. : “Mision tecnologica Feria Pollutec
nstitucion que cofinancia: : y -
orientada a la prospeccion en manejo de 2010 2011

CORFO - Misiones
Tecnologicas

residuos, riles, rises y reciclaje”.




Institucion que cofinancia:

CORFO - Bienes Publicos
para la Innovacion.

“Incorporacion de Chile a la red europea
de Centros de enlace para la Innovacion
(IRC)".

2005

2010

Institucion que cofinancia:

CORFO - Bienes Publicos
para la Innovacidn.

“Definicion de un modelo de trabajo
integrado para la gestion de la
innovacion e internacionalizacion de las
pequenas y medianas empresas de la
industria alimentaria chilena:
implementacion piloto en los sub-
sectores de frutas, berries y, hortalizas”

2008

2011

Institucion que cofinancia:

CORFO - Plataforma de
Negocios para la
Innovacion

“Plataforma de negocios Eurochile para
sector de alimentos en segmento retail
del mercado europeo”

2008

2012

Institucion que cofinancia:

CORFO - Programa de
apoyo al entorno para el
emprendimiento

“Programa de innovacion para el
desarrollo de modelos de negocios
tecnoldgicos I”

2013

2014

Institucion que cofinancia:

CORFO - Programa de
apoyo al entorno para el
emprendimiento

“Programa de innovacion para el
desarrollo de modelos de negocios
tecnologicos I1”

20152

20167

Institucion que cofinancia:

CORFO - Bienes Publicos
para la Innovacion.

“Innovacion en la incorporacion de TICs
en el sector turismo: plataforma de
conectividad de gestion y
comercializacion de pymes turisticas
rurales”

2008

2010

Eurochile en sus 21 afios, ha beneficiado mas de 35 mil pymes (23.209 chilenas y
actividades:

12.543

europeas)

a través de las

191 Encuentros Empresariales Tecnoldgicos y Comerciales.
383 Programas de Formacion y Seminarios.
300 Expertos Europeos traidos a Chile.
56  Proyectos de Desarrollo en Turismo.
11  Proyectos de Desarrollo en Alimentos.
= Proyectos de Innovacion.
305 Iniciativas de Transferencia Tecnologia.
4  Proyectos de Inversion ejecutados para la creacion de empresas.

siguientes
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euroc

FUNDACION EMPRESARIAL

Santiago, 8 de abril de 2015
DE/JAN/066/2015

Senores

FIA

Loreley 1582
La Reina

Estimados senores:

Yo José Aravena, como representante legal de Fundacién
Empresarial Comunidad Europea Chile, Eurochile, manifiesto mi interés y compromiso
de realizar las actividades programadas en la propuesta denominada “Prospeccion de
experiencias de innovacion en tecnologias y saber hacer europeo para la transicion
de la produccion artesanal a la industrial de alimentos gourmet, sin perder su calidad
y autenticidad” a realizarse entre el 6 y 13 de Junio 2015, con destino a ltalia,
presentada a la Convocatoria de Giras de Innovacion 2015.

Asimismo, me comprometo a realizar un aporte de para financiar la
contraparte de la propuesta, en caso que ésta resulte aprobada.

Sin otro particular, le saluda atentamente,

JOSE ARAVENA NAVARRETE

Director Ejecutivo
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Sefiores

FIA

Loreley 1582
La Reina

Estimados sefiores:

Yo Florencia Benitez Yavar, manifiesto mi interés y compromiso de realizar ias actividades
programadas en la propuesta denominada “Prospeccién de experiencias de innovacion en
tecnologias y saber hacer europeo para la transicién de la produccion artesanal a la industrial
de alimentos gourmet, sin perder su calidad y autenticidad” a realizarse entre el 6 de junio y
13 de lunio 2015, con destino a ltalia, presentada por la Fundacion Empresarial Comunidad
Europea Chile- Eurochile, a la Convocatoria de Giras de Innovacion 2015.

Asimismo, me comprometo a realizar un aporte de para financiar la contraparte
de la propuesta, en caso que ésta resulte aprobada.

Sin otro particular, le saluda atentamente,
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Sefores

FIA

Loreley 1582
La Reina

Estimados sefiores:

Yo Gonzalo Aspillaga Vergara, manifiesto mi interés y compromiso de realizar las actividades
programadas en la propuesta dencminada “Prospeccion de experiencias de innovacién en
tecnologias y saber hacer europeo para la transicion de la produccién artesanal a la
industrial de alimentos gourmet, sin perder su calidad y autenticidad” a realizarse entre el 6
de junio y 13 de Junio 2015, con destino a Italia, presentada por la Fundacién Empresarial
Comunidad Europea Chile- Eurochile, a la Convocatoria de Giras de Innovacién 2015.

Asimismo, me comprometo a realizar un aporte de para financiar la contraparte
de la propuesta, en caso que ésta resulte aprobada.

Sin otro particular, le saluda atentamente,
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Sefores

FIA

Loreley 1582
La Reina

Estimados senores:

Yo Manuela lIribarren, manifiesto mi interés y compromiso de realizar las actividades
programadas en la propuesta denominada “Prospeccidon de experiencias de innovacion en
tecnologias y saber hacer europeo para la transicion de la produccidon artesanal a la
industrial de alimentos gourmet, sin perder su calidad y autenticidad” a realizarse entre el 6
de junio y 13 de Junio 2015, con destino a ltalia, presentada por la Fundacién Empresarial
Comunidad Europea Chile- Eurochile, a la Convocatoria de Giras de Innovacion 2015.

Asimismo, me comprometo a realizar un aporte de para financiar la contraparte
de la propuesta, en caso que ésta resulte aprobada.

Sin otro particular, le saluda atentamente,
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SENOres

Pk

Loreley 1502
La Reura

Fanmatas safiores,

Yo Francesca Par Pacheoo Arviaza, snandfiesto i nteres y coenpramise de reabizar las
sctwidages programadas en la propuests denomirads “Prospecoon de experencias de
inncwarinn en tecnologiae v saber haree ousopes para la tramdcidn de la proguccion
artesanal o la industrial de alimestos gourmet, sn perder s calidad v awtentodad” o
realizarse entre ol & de junio y 13 de Junio 2015, con desting a ltala, mesentada por la
Fundacign Empresarial Comunidad Europes Chile- Eurochile, o la Convocatora de Gras de
Inmovacion 2015,

‘ a@imtgmx, m&wmg;mm&r@ a realizar un &Wftﬁ% G para finangar la tantragarte
' e cisa quie et resulte aprabada.

far, fe saluda atentamente,




Sefiores

FIA

Loreley 1582
La Reina

Estimados sefiores:

Yo M.Cristina De la Sotta L, manifiesto mi interés y compromiso de realizar las actividades
programadas en la propuesta denominada “Prospeccién de experiencias de innovacion en
tecnologias y saber hacer europeo para la transicién de la produccién artesanal a la
industrial de alimentos gourmet, sin perder su calidad y autenticidad” a realizarse entre el 6
de junio y 13 de Junio 2015, con destino a italia, presentada por la Fundacién Empresarial
Comunidad Europea Chile- Eurochile, a la Convocatoria de Giras de Innovacién 2015.

Asimismo, me comprometgrairealizar un aporie de para financiar la contraparte
de la propuesta, en/casoque’ ésta resulte apfobada.
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Sefiores

FIA

Lareley 1582
La Reina

Estimados sefiores:

Yo Xaviera Ignacia Encina Labra, manifiesto mi interés y compromiso de realizar las
actividades programadas en la propuesta denominada “Prospeccién de experiencias de
innovacién en tecnologias y saber hacer europeo para la transicion de la produccidn
artesanal a la industrial de alimentos gourmet, sin perder su calidad y autenticidad” a
realizarse entre el 6 de junio y 13 de Junio 2015, con destino a ltalia, presentada por la
Fundacion Empresarial Comunidad Europea Chile- Eurochile, a la Convocatoriz de Giras de
innovacién 2015.

Asimismo, me comprometo a realizar un aporte de para financiar la contraparte
de la propuesta, en caso que ésta resulte aprobada.

Sin otro particular, le saluda atentamente,
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Sefiores

FIA ,
Loreley 1582
La Reina

Estimados sefiores:

Yo LUCIA GAETE DROGUETT, manifiesto mi interés y compromiso de realizar las actividades
programadas en la propuesta denominada “Prospeccidn de experiencias de innovacion en
tecnologias y saber hacer europeo para la transicién de la produccion artesanal a la
industrial de alimentos gourmet, sin perder su calidad y autenticidad” a realizarse entre el 6
de junio y 13 de Junio 2015, con destino a lialia, presentada por la Fundacién Empresarial
Comunidad Europea Chile- Eurochile, a Ia Convocatoria de Giras de Innovacion 2015.

Asimismo, me comprometo a realizar un aporte de para financiar la contraparte
de la propuesta, en caso que ésta resulte aprobada.

Sin otro particular, e saluda atentamente,


Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo


Sefiores

S 1Y

Loreley 1582
ta Beina

Extimados sefigras:

Yo Roxana Anastasia Gardildic Beero, manifiesin mi interés v compromisp de realizar s
ascsividades programadas en (3 propusesta denominads “Prospeccidn de expeniencias de
innovacien  en  tecnologias vy saber  haler europRo  pasd i transicion de i
groduccidn  artesanal & la ndustsial de alimentos gourmet, sin perder su calidad v
autenticidad” @ realizarse enire €1 & de junic y 13 de Junio 2015, con destino a Halia,
presentada por I8 Fundacion Empresas’ Comunidad turopea Chile- Eurochile, a la

Lonvocatona de Giras de innovacion 2015,

Asimismao, me comprometo a realizar un apone de para franciar la contraparts
de 13 propuesta, 0 caso Gue esta resulte aprobada.

Sin otro particular, e saluda atentamente,
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Sefores

FIA

Loreley 1582
La Reina

Estimados sefiores:

Yo Andrés Bravari Quinlan, manifiesto mi interés y compromiso de realizar las actividades
programadas en la propuesta denominada “Prospeccion de experiencias de innovacion en
tecnologias y saber hacer europeo para la transicion de la produccion artesanal a la
industrial de alimentos gourmet, sin perder su calidad y autenticidad” a realizarse entre el 6
de junio y 13 de Junio 2015, con destino a ltalia, presentada por la Fundacidon Empresarial
Comunidad Europea Chile- Eurochile, a la Convocatoria de Giras de Innovacion 2015.

Asimismo, me comprometo a realizar un aporte de para financiar la contraparte
de la propuesta, en caso que ésta resulte aprobada.

Sin otro particular, le saluda atentamente,
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Parco

Tecnologico
Padano
Sefiores
FIA
Loreley 1582
La Reina

Estimados sefores:

Nosotros como Parco Tecnoldgico Padano nos comprometemos a recibir al grupo
participante de la gira denominada “Prospeccion de experiencias de innovacién en
tecnologias y saber hacer europeo para la transicion de la produccion artesanal a la
industria de alimentos gourmet, sin perder su calidad y autenticidad” entre los dias 6 de
Junio 2015 y 13 de Junio 2015 en el marco de la postulacién a la Convocatoria Giras de
Innovacién 2015.

El objetivo de la visita conocer el funcionamiento de una entidad que es el motor del Cluster
de Lodi lider en innovacion, que alberga organizaciones relacionadas al sector agricola
biotecnoldgico, universidades, centros de investigacidon, plataformas tecnoldgicas,
incubadoras y aceleradoras de proyectos de investigacion; que ha sido clave en promover

Innovacion tecnoldgica y saber hacer en empresas italianas en el paso de la produccion
artesanal a la industrial, sin perder calidad y autenticidad de sus productos.

Sin otro particular, le saluda atentamente,
Gianluca Carenzo

Fondazione Parco Tecnologico Padano

Gerente General

web: www.tecnoparco.org

P.IVA 05081870965 C.F.92535850157

Ente riconosciuto ai sensi del D.M. 12/01/2000 Mi.P.A.F., pubblicato in G.U. n°. 76 del 31/03/2000 rif. 00A3555
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