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I. OBJETIVO

Informar a FIA de los resultados finales e impactos logrados por la iniciativa, de los
metod os utilizados y de las modificaciones que se introdujeron; ademas, del usa y
situacion presente de los recursos utilizados, especialmente de aquellos provistos por FIA.

Este informe debe sistematizar e integrar toda la informacion generada durante el
desarrollo de la iniciativa y los resultados obtenidos en cada una de las etapas mas
relevantes de su ejecucion. Para ello, se requiere especial enfasis en el analisis de los
resultados estrategicos que se definieron inicialmente y que daran cuenta de los logros e
impactos obtenidos a partir de ellos.

II. FECHA DE REALIZACION

EI coordinador de la iniciativa presentara el informe tecnico final en la fecha estipulada en
el contrato.

III. PROCEDIMIENTO

EI informe tecnico final debera ser enviado a FIA en dos copias (original y una copia) y su
correspondiente respaldo digital, acompafiado de una carta de presentacion, firmada por
el coordinador de la iniciativa, presentando el informe e identificando claramente la
iniciativa con su nombre y c6digo. FIA revisara el informe y dentro de los 45 dias habiles
siguientes a la fecha de recepcion enviara una carta al coordinador de la iniciativa
informando su aceptacion 0 rechazo.

En caso de rechazo, las razones se informaran en detalle. EI ejecutor debera corregir las
observaciones dentro del plazo determinado por FIA.

EI incumplimiento en las fechas de entrega de informes y correcciones sera sancionado
con una multa diaria. EI monto de esta multa esta estipulado en el reglamento
denominado "Condiciones Generales de los Contratos de Aporte", el cual forma parte del
Contrato de Ejecucion.

En caso de fuerza mayor, se podra solicitar la postergacion de las fechas de entrega de
los informes al ejecutivo encargado, quien evaluara la pertinencia de dicha solicitud.
La solicitud debe ser hecha con anterioridad a la fecha de vencimiento y por escrito.

IV. CONTENIDO

La informaci6n presentada en el informe tecnico final debe ser consistente con la
informacion presentada en el informe financiero final.

La informaci6n debe ser presentada en forma clara y concordante con los objetivos de la
iniciativa. EI informe debe incluir los cuadros, graticos, fotografias, diapositivas,
publicaciones, informes de consultoria, material de difusion, material audio-visual y otros
materiales que complementen la informacion y analisis presentados en el texto central; ya
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sea que hayan sido realizados en el marco de la iniciativa 0 sobre la base de los
resultados obtenidos.

FIA se reserva el derecho de publicar una version del Informe Final editada especialmente
para estos efectos.

EI informe tecnico final debe incluir como minimo la informacion requerida para todos y
cada uno de los puntos indicados a continuacion, en el orden indicado:

1. ANTECEDENTES GENERALES

Inversiones y Negocios Paralelo 47 Ltda.

Domingo Aurelio Eguiguren Cosmelli

Aysen

26/04/2017

13/04/18

2. EJECUCI6N PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO

1.
2.

2.1. Estructura de financiamiento

$ 12.800.000

80%

100%

$ 10.240.000

$ 1.652 .000 12,91%

$ 908.000
7,09%

$ 2.560.000 20%

2.2. Detalle aportes entregado FIA y aportes programados Contraparte

$4.000.000Primer aporte

$4.000.000Segundo aporte

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 3
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RESUMEN EJECUTIVO DE LA INICIATIVA

EI proyecto nace por la necesidad de avanzar en el desarrollo de nuestra marca con
miras en el posicionamiento de la misma dentro de la region. Para 10 anterior se trabajo
con IDEA Consultores de la Universidad Catolica de Valparaiso. La primera actividad
realizada fue un Plan de Marketing, el cual sirvio para definir las brechas existentes entre
el desarrollo de marca ideal con el real a ese minuto. Luego del plan de marketing se
trabajo en las siguientes areas: Arquitectura de Marca, en donde se redefinio el logotipo e
isotipo de nuestra marca y con ello todas sus aplicaciones. EI resultado de esto fue un
"Manual de Marca". Con 10 anterior definido, se trabajo en el desarrollo de material e
imagenes de difusion y de presencia en punta de venta. De esto resulto el desarrollo de
adhesivos con la imagen de la marca, vestimenta corporativa (poleras y delantales),
triptico con informacion de nuestras cervezas, timbres con el logo para uso en cajas 0

papelerfa, etiquetas para nuevos envases y una serie de imagenes y papaelerfa que
conservamos eicomo archivos para el futuro.
Ademas de 10 anteriro se trabajo en la definsion de nuevos envases. Se compro un pallet
de 1575 botellas de 500cc, las que enviaron a "decorar" con las etiquetas y
contraetiquetas correspondintes a cada estilo de cerveza. Junto con las botellas se
compraron 120 botellones de 1 litro, que lIevan una etiqueta generica y que se utilizaran
en el Mercado Arisca de Puerto Guadal con el objeto de desarrollar la marca localmente.
Para embotellar se compraron 2 lIenadoras de botellas contra-presion junto con
accesortios complementarios que permiten lIenar manualmente las botellas desde los
barriles ya carbonatados y conservar la presion dentro de estas.

Ademas de las botellas, se diseiiaron y adquirieron 2 formatos de vasos con logo
impreso. Un formato ciasico, igual al que estabamos usando regularmente pero can la
imagen nueva (400 u) y un formato nuevo para la cerveza Baya (rubia) (200 u). Can
estos vasos mas los tripticos con los estilos de cerveza, queremos marcar presencia con
nuestro sello en los nuevos lugares de venta.·

Respecto a la venta, se ha trabajado en vender nuestro producto en nuevos puntos
dentro de la region. Hoy estamos en Puerto Guadal, can el Mercado Arisca Guadal;
tambien entramos en locales de terceros: Chelenko en Coyhaique, Adobe en Coyhaique,
Casino Dreams en Coyahque, Bar Siglo XXI en Coyhaique, Taberna Resto-Pub en Chile
Chico y restaurant La Querencia en Villa Cerro Castillo.

Para lograr estos avances comerciales, se trabaj6 sobre la calidad del producto y los
procesos de elaboracion. Lo principal para ello fue la contratacion de un Maestro
Cervecero Profesional y la adquisiscion de una nueva planta productiva con mayor
capacidad. Sobre eso, recibimos una capacitacion en proceso de elbaoracion dictada por
Cristian Alvarez de "Mundo Cervecero", 10 que nos permitio estabilizar el producto,
disminuyendo significativamente los problemas vinculados a carbonataci6n y calidad de
la cerveza.
Con todo, la implementacion del proyecto IMA-2016-0849, nos dio un apoyo e impulso
necesario en la profesionalizacion de nuestra oferta, desarrollo de marca y crecimiento
en ventas.

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 5
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OBJETIVOS DE LA INICIATIVA.

Descripcion del grado de cumplimiento de los objetivos generales y especfficos
planteados originalmente en la iniciativa, en funci6n de los resultados e impactosobtenidos.

Si corresponde, reaJizar una cuantificaci6n relativa del grado de cumplimiento de los
objetivos.

IV.1 Obietivo aeneral:
La elaboraci6n e implementacion de un Plan de Marketing que nos permita posicionarnos
con todas nuestras cuaJidades en el Lago General Carrera y desde ahf a la regi6n.

2
3
4

IV.20bjetivos especificos (OE)

1 Mejorar las tecnicas de producci6n, carbonataci6n. 100%

2 Crear nuevos formatos de producto: envases y embalajes 100%

,-.. 3 Alcanzar nuevos canales de venta y nuevas localidades 100%- 4 Desarrollar merchandising que comunique nuestro concepto 100%
,........

n
r-.

EI trabajo se centro sobre los objetivos planteados, por 10 que no existen mayores
discrepancias entre 10 proyectado y 10 ejecutado.

1 Porcentaje de Cumplimiento: EI porcentaje de cumplimiento de cada objetivo especffico se calcula luego
de determinar grado de cumplimiento de los resultados asociados a estos. EI cumplimiento de un 100% de un
objetivo especifico se logra cuando el 100% de los resultados asociados son alcanzados.

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria
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METODOLOGIA

r·.-,
r

Indicar las actividades y c6mo se lIevaron a cabo (metodologfa), asociandolas a los
objetivos especfficos y resultados esperados.

1

3

1

Intemalizar nuestros atributos intangibles. Impresi6n de triptico que cuente el
proceso de elaboraci6n de cerveza y el concepto detnis de Arisca.

2 2

Una cerveza mas estable en 10 que respecta a gasificaci6n. Identificaci6n de
nivel de presi6n para cada variedad. Lo que se realiz6 mediante el desan-ollo
de un protocolo de carbonataci6n para cada variedad, desan-ollado entre
nuestros asesores de Mundo Cervecero en la capacitaci6ri y el trabajo de
nuestro Maestro Cervecero.
Nuevo envase y embalaje para Arisca; al menos un tipo de botella y baiTil
retomable que permita a los viajeros llevar su cerveza. Se desan-ollaron dos
nuevos tipos de envases: una botella de 500cc para cada variedad y un
bote1l6n de litro ara venta en el mercado Arisca en Puerto Guadal

3

4 4

Venta al detalle y directo al consumidor. Nuevo punto de venta, Guadal.

n

N/A

6.

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 9
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2
RESULTADOS ESPERADOS (RE) OBTENIDOS

1.
2.
3.
4.
5.
6.

6.1. Cuantificaci6n de los Resultados esperados obtenidos

Definici6n Todoslos 100%
Carbonatac de presi6n barriles con
i6n homo- adecuada C02 y con

CeNeza genea para para la presion
correcta Carbonatac todos los carbonataci (bar)
menete i6n de barriles del on, adecuada

mismo ademas de a su estilocarbonat ceNeza
estiloada un

durante protocolo
toda la de

temporada carbonataci
on.

Se disefio Facturacio 100%
y n de ventas

compraron de ceNeza,---.
un pallet de distinto a

Compleme boteillas de venta de
ntar venta 500cc para schop
de barriles etiquetados

Nuevos con algun segun cada

2 2 Formato Formato de otro estilo de
s de venta formato de ceNeza y

venta venta (bo- se
tellas, compraron

growlers, 120
etc) botrellones

~ de 1 litro
con

etiqueta
enerica.

3 3 Nuevos Puntos de Tener al Hoy Tener al 100%
puntos venta menos 3 estamos menos dos,......_

de venta puntos de vendiendo puntos de
,.-..

,.--., 2 Se debe adjuntar Anexa 1, Media de verificacion.

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 10~
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ventas de en 7 ventas
la cerveza puntos de nuevos;

(incluyendo venta mercado
Puerto nuevos de Guadal

Tranquilo) aparte de y otra
Tran uilo localidad

Se Promover 100%

Aumentar disenaorn, la marca

los lugares desarrollar con

en donde on y poleras,

se haga compraron. trfpticos y

presente Pero no se portavasos
Desarroll Arisca han en Puerto

ode como implementa Tranquilo,

4 4 Merchand do aun. y conmarca y marca con
Merchan asing

portavasos, folletos e

dasing poleras y/o informacion

trfpticos dela

que den a marca y

conocer la vision de

vision de la Arisca en

cervecerfa. al menos 2
puntos de

venta

5 5

n

Para el OE N1° 1 se ha trabajado profesionalizando el proceso productiv~. Para ello se
incorporo al equipo un Maestro cervecero profesional, quien junto a la asesorfa y
capacitacion de "Mundo Cervecero", ha logrado un protocolo de carbonatacion que
asegura la calidad del producto final. Se ha superado la problematica de la carbonatacion
gracias a aeso. En esta linea se adquirieron insumos de produccion para la capacitacion,
puesta en marcha nueva etapa con la planta nueva, revision y mejora de recetas y otras
pruebas. Dichos insumos se compraron con fondos del proyecto y ademas se aportaron
como aporte no pecuniario por parte del ejecutor.

Para el OE N° 2, se hizo toda la gestion de diseno y compra de botellas, ademas del
equipamiento para lIenarlas. S610 que aun no se ha vendido ninguna de nuestras
cervezas bajo los nuevos formatos. Se espera tener en Puerto Guadal venta del formato
de Botellon de 1 litro apenas recibamos la compra en nuestras instalaciones. Y comenzar
a entregar el formato de boteilia de 500cc a lugares en donde podamos pilotear este
envase. Para ello el casino Dreams esta a la espera de dichas botellas para ponerlas
dentro de su oferta.

Para el OE N°3 Se ha logrado introcucir la cerveza bajo formato shop en 7 puntos de
venta nuevos aparte del Puerto Tranquiulo: Chelenko Coyhaique, Adobe Coyhaique,
Siglo XXI Coyhaique, Casino Dreams Coyhaique, Taberna Resto-Pub Chile Chico, La

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 11
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Querencia Villa Cerro Castillo y Mercado Arisca en Puerto Guadal.

Respecto del OE N° 4 se hizo todo el diseiio y compra del material, pero no 10 hemos
implementado aun. Se hara entrega de vasos y del triptico de la cerveza en los lugares
nuevos de venta y la vestimenta se usara en la proxima temporada en Puerto Tranquilo.

7.

.-'"

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 12
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ACTIVIDADES EJECUTADAS Y ANALISIS DE BRECHA (COMPARATIVO)

Identificar y describir las actividades realizadas (programadas y no programadas) durante
la ejecucion de la iniciativa.

3.
4.
5.
6.
7.

7.1. Tabla de actividades programadas para la elaboracion del Plan de Marketing

Indique solo las actividades programadas en el plan operativo. Analizar la forma en que se
han desarrollado las actividades programadas, debiendo senalar el nivel de cumplimiento
de las mismas respecto al Plan Operativo inicial y, en el caso de exisitir diferencias, las
razones que las causaron.

Actividad programada Grado de Razones'/Problemas3

Descripcion Fecha
cumplimiento1

Visita Tecnico que 15/11/17 100% EL tecnico que hizo la capacitacion
realizara la fue Cristian Alvarez de la empresa
capacitacion Mundo Cervecero. La capacitacion

se centro en proceso productivo en
nueva planta de 1000 litros batch y
calidad de oroducto.

Generar protocolo 15/11/17 100% Junto con la capacitacion, el maestro
de carbonatacion cervecero desarrollo un protocolo de

carbonatacion adecuado a nuestras
cervezas.

Evaluacion del 31/12/17 100% EI plan de marketing desarrollado y
Plan de Marketing, por IDEA Consultores y aprobado por
seleccion de FIA, fue utilizado como guia para los
nuevos formatos oasos siquientes.
Compra de nuevos 13/04/18 100% Los nuevos formatos fueron
formatos e seleccionados, disenados y
implementacion de comprados. Estamos por instalarlos
nuevos formatos en los nuevos puntos de ventas.
en puntos de venta
Recorrer 13/04/18 100% Se logra abrir 7 nuevos puntos de
localidades de la venta bajo el formato shop.
zona, gestionando
nuevos puntos de
venta
Inauguracion 31/12/17 100% Mercado Arisca Guadal esta
nuevo mercado de operando desde inicios del verano.
Guadal Haciendo actividades como ferias

locales y encuentros de musica y
comida. Tenemos nuestra cerveza,
en un inicio como degustacion y
lueqo como venta

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 13
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Propuestas de 13/04/18 100% Se desarrollo toda la papelerfa y
formatos, seleccion merchandising propuesto.
Y modificaciones
Gestiom de 13/04/18 100% Se envfo 10 seleccionado paraimpresiones imDresi6n

7.2. Actividades de Implementacion del Plan de Marketing

Se debe completar una tabla por cada etapa de financiamiento (elaboracion e
implementacion del plan de marketing). Incluir problemas enfrentados cuando
corresponda.

Aprobacion del 100% La aprobacion del plan
de marketing fue tal cualPlan de 01/07/17 completo
10 propuesto en el planmarketing
o erativo inicial

Implementacion 100% EI tecnico nos visito y
capacito en procesoPlan: Visita 15/11/17 completo
productiv~ yTecnico
carbonataci6n.

100% Se defini6 para los
nuevos formatos una.•...••.

Compra botella de 500cc y un
botellas y 13/04/18 completo botell6n de 1 litro. Lo
botellones que fue comprado y

decorado con las
eti uetas.

Presencia en 13/04/18 completo 100% Hoy se vende nuestra
algun almacen cerveza en 7 puntos

baio el formato shop.
Impresion 13/04/18 completo 100% Se disefio y elabora
Trfpticos, papelerfa de difusion.
folletos y/o Digital e impresa
posavasos
(papelerfa)

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 14
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7.3. Tabla de actividades no programadas3 realizadas en la iniciativa.
Informar las actividades que no estaban programadas yjustificar su realizaci6n.

N/A N/A N/A

8. POTENCIALES IMPACTOS

3 Actividades realizadas fuera de 10indicado en el plan operativo inicial.

4 Se debe justificar correctamente el porque se realiz6 una actividad no programada inicialmente.

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 15
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(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

En dos arios esperamos duplicar nuestras ventas gracias a la apertura de nuevos puntos
dentro de la region. Ademas con ello podemos explorar el salir de la region buscando
nuevos puntos de venta en otras capitales regionales y en otros mercados.

Lo anterior nos desaffa en terminos productivos, ya que el crecimiento en venta
demanda un crecimiento en infraestructura mas apta para ese incremento.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

En primer lugar el crecimiento del proyecto Arisca tiene el potencial de generar empleos.
Si aumentamos las ventas gracias a los nuevos puntos, podemos esperar que ya hacia
el final del ano 1 debamos contratar a 2 personas mas como apoyo para el proceso de

5 EI impacto debe dar cuanto del logro del objetivo de los proyectos IMA, este es: "Apoyar proyectos liderados
por medianas, pequeiias y microempresas del sector agroalimentario que requieran un mejoramiento de sus
productos a traves del desarrollo e implementaci6n de estrategias de marketing innovadoras y efectivas, de
manera de contribuir a mejorar las condiciones de competitividad y acceso a los mercados locales,
nacionales, 0 internacionales. De acuerdo a 10 anterior, se debe describir los potenciales impactos
productivos, econ6micos y sociales que se generan con el desarrollo de la propuesta.

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 16
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produccion, y asi el equipo va creciendo en la medida del crecimiento anual que
vayamos logrando.

Por otra parte, iniciativas como la del mercasdo Guadal, que esta dentro de nuestros
objetivos replicar en otras localidades, generan impacto en cuanto son un aporte a la
activacion de economias locales y valoracion del producto local. Ados arios esperamos
estar con un mercado guadal autonomo, trabajado integramente por los vecinos
involucrados, vendiendo mas y nuevos productos desarrollados localemente. En linea
con 10 anterior y dependiendo del resultado de este primer ejercicio, vemos que el
mercado es replicable en otras localidades. Pero esta esta sujeto a la evaluacion de esta
primera experiencia.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

EI principal impacto es el crecimiento en ventas gracias al desarrollo de marca que a
facilitado el posicionarnos de la cerveza y de nuestro concepto de marca dentro de la
region. Hoy si somos reconocidos mas alia de los limites de puerto tranquilo como una
cerveza de calidad, comprometida con la region y su desarrollo y con una oferta
comptetitiva y en muchos casos superior al resto de la oferta existente. EI crecimiento en
ventas da pie a un pocicionar el producto alineado con la vision de ser la mejor cerveza
de Aysen. Lo que debe ir traduciendose en mayor venta, mayor presencia y mayor
impacto.

9. PRODUCTOS OBTENIDOS.

Arquitectura de marca: logotipo, isotipo y reglas de uso.
Etiquetas para las 3 variedades de nuestra cerveza y etiqueta generica para botellon de
1 litro
Vasos con logo
Adhesivos con logotipo en 2 tamarios
Timbres del logo en 2 tamarios
Poleras con imagen Arisca
Oelantales
Botellas y botellones

Fundaci6npara la Innovaci6nAgraria 17
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Imagenes para poner en locales
Trfptico 0 folleto descriptiv~ de las cervezas.
Mucho diseno de papelerfa disponible para impresion a futuro (tarjetas de presentacion,
carta comida restaurant, pendones, etc.)
Ademas se com pro equipo de embotellado manual con accesorios complementarios
(pinchadores de barril, mangueras y conectores)
Por ultimo, la capacitacion en proceso productiv~, que nos permito sacarle mejor
rendimiento a nuestros equipos y lograr un producto estable y de calidad superior.
Para 10 anterior se hicieron varias pruebas 10 que implico compra de insumos de
produccion.

- 10. PROBLEMAS ENFRENTADOS

En la siguiente tabla debe indicar los problemas enfrentados durante el desarrollo de la
iniciativa y las medidas tomadas para solucionarlos, de acuerdo al origen de los
problemas: legales, tecnicos, financieros, administrativos y de gestion, entre otros.

Administrativos: Trabajar con
FIA santiago desde la region
de Aysen, supone dificultades
logisticas de presentacion de
informes, correcciones a las
presentaciones y otros que
demandan tiempos del propio
negocio

Comunicacion fluida con FIA EI
Santiago para evitar duplicar
tareas como se

administra el fondo.
Mas que solucionarlo
10 sobrellevamos de
tal manera que
pudiesemos
minimizar su im acto.

11. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

1.1

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 18
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2.1

3.1

4.1

5.1

6.1

7.1

8.1

9.1

10.1

~n~ra
Me parece que se cumple el objetivo general del proyecto, ya que los resultados de los
objetivos especificos son una contribucion significativa a la construccion de marca y
desarrollo del relato para la venta, crecimiento y posicionamiento del producto.

De la contraparte tecnica desde FIA tuvimos apoyo y fJexibilidad necesaria para lograr
sacar adelante el proyecto. Desde IDEA Consultores hubo buena dis posicion a trabajar.
Ahorta bien, me parece que la figura del consultor captura obligatoriamente parte de los
fondos asignados que hubiese preferido destinarlos en mas desarrollo que en
honorarios.

Las principales dificultades tienen que ver con el proceso de rendicion e de elaboracion
de informes. Se envla por correo electronico y en paralelo se debe hacer IIegar a
Santiago. Esto, considerando nuestra posicion, genero dificultades y perdidas de tiempo.
Nada muy grave, pero Sl mejorable centrando el control de la ejecucion en un ente
regional.

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 19
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Recomendarfa tener una contra parte tecnica local con la que se pueda trabajar desde el
territorio en donde estamos. Ademas de mas opciones de consultoras para elegir.

N/A

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 20
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12. ANEXOS

Anexo 1. Medios de verificaci6n.

Anexo 2. Imagenes de los productos obtenidos.

Fundaci6n para la Innovaci6n Agraria 21
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CERVEZA GAUCHA









r-,

Protocolo de carbonataci6n

En el siguiente documento se describiran los procedimientos para carbonatar
cerveza en barriles y en fermentadores isobaricos.

A considerar:

Para las tres variedades actuales de cerveza se ha decidido tener 2,5 volumenes de
C02 por litro de cerveza, por 10 cualla presion al interior del barril en una temperatura
alrededor de 1aoc debe ser de 1,5 bar. EI siguiente Protocolo entrega la informacion de
manera que puede adaptarse a medida que se necesite aumentar 0 disminuir la
carbonatacion segun el estilo de cerveza, 0 segun 10 requieran en distintos puntos de venta.

Carbonatacion en barriles

Para realizar la carbonatacion en barriles se necesita:

-Tanque de C02
-Regulador de C02

-Pinchador con conectores sin bola anti retorno de cerveza y sin pieza antiretorno de
gas (estas pueden retirarse liberando los conectores john guest de los pinchadores)

-Manometro con manguera
-Desinfectante

Preparacion

Se debe preparar una solucion de desinfectante en un roceador, con el cual se debe
rocear todo 10 que entrara en contacto con la cerileza (incluyendo la manguera por donde
pasara el C02) antes de realizar las conexiones. Es vital desinfectar todo para evitar que la
cerveza sufra contaminacion.

EI pinchador debe estar libre de las piezas anti retorno. Una vez libre, se Ie debe
conectar la manguera que va desde el regulador de C02 conectado al tanque de C02, al
conector por donde sale la cerveza (con ector de al medio del pinchador), y por la entrada de
C02 (conector a lateral del pinchador), se debe instalar el manometro con la manguera.

EI regulador de C02 debe ajustarse para que en manometro de baja presion indique
1,5bar.

Procedimiento

1.- Seleccionar el barril a carbonatar y desinfectar con el roceador la parte del espadin por
don de se pinchara el barril.

2.- Esperar 5 minutos, para que el quimico haga efecto y pinchar el barril (con el pinchador
previamente desinfectado).

3.- Se debe medir la presion por medio del manometro del pinchador, se abre la vclvula del
regulador de C02 y se permite el ingreso del gas al barril. EI manometro del pinchador debe



marcar 1,5 bar, en caso de indicar menos, debe apretarse el regulador de C02 hasta lograr
esta presion. En caso de que marque mas, se debe soltar el regulador de C02 y agitar el
barril, hasta alcanzar 1,5bar.

4.-Alcanzando la presion, se debe agitar el barril vigorosamente con el C02 abierto
(ingresando al barril) durante 4 minutos sin parar.

5.-Se debe cerrar la valvula del C02, y se debe agitar el barril durante 30 veces, esto sirve
para disolver el C02 en la cerveza y que indique la presion exacta que tenga el barril. Si
este procedimiento no se realiza, el barril indicara que tiene mas presion, por 10 tanto al
agitar debe disminuir, en caso de que no disminuya, significa que alcanzo la presi6n
deseada.

6.- Correcci6n de C02: cuando no se alcanza 1,5 bar en los primeros 4 minutos, se debe
volver a inyectar C02 y agitar durante un minuto extra con la misma presi6n de 1,5 bar,
luego se cierra la valvula de C02 y se vuelve a agitar para confirmar que la correccion sea
la deseada. Para barriles de 50 litros, se debe corregir por dos minutos extra despues del
paso 6 para poder alcanzar la carbonatacion deseada.

Importante: -Es necesario tener barriles a temperatura de 4°C durante al menos las
ultimas 8 horas. En caso de no ser asi, los tiempos estipulados mas adelante en el
documento podrian variar.

- Los barriles pueden agitarse mas del tiempo definido, y nunca superaran la presion
indicada en el regulador de C02.

-Para carbonatar con una presion mayor 0 menor, solo debe ajustarse la presi6n del
manometro antes de comenzar a agitar los barriles.

Carbonatacion con fermentador Isobarico

Para realizar la carbonatacion en fermentador se necesita:
-Fermentador isobarico

-Piedra difusora de C02, unida a la conexion Clamp del fermentador con una valvula
de paso.

-Conexi6n Regulador de C02 a la valvula de paso de la piedra difusora
-Tanque de C02
-Manometro Unido en la salida de C02 del fermentador

Preparacion

La piedra difusora con su valvula deben estar conectadas al fermentador antes de
que se introduzca el mosto en este. Debe ser desinfectada previamente a conectarse y
tambien debe ser desinfectada cuando se desinfecte el fertnentador.

Este proceso se lIeva a cabo una vez que se ha concluido la maduracion en frio de
la cerveza.

La cerveza debe mantenerse a temperatura de maduracion (alrededor de 4°C) para
poder realizar una carbonatacion exitosa

Procedimiento



1.- Se debe desinfectar la manguera por donde pasara el C02 para ingresar al fermentador.
Ademas, de desinfectar la conexi6n al a valvula por donde pasara el C02.
2.- Se conecta la manguera del regulador de C02 a la valvula del fermentador.
3.- EI regulador debe quedar en 1,5 bar una vez abierto el C02 (sin abrir la valvula que va
hacia el fermentador)

4.- Se abren las valvulas entre el Regulador de C02 y el fermentador, y comienza a ingresar
el C02

5.- Se deben esperar alrededor de 48 horas para que el C02 se disuelva en la cerveza. Se
sabra cuando esta !ista la carbonatacion cuando el man6metro del fementador se iguala a la
presion del manometro del regulador de C02.

-_


