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1. Código propuesta: 

I EVR-2017-0654 

2. Nombre del evento: 

Chile cien mil. Difusión de los desafíos tecnológicos e innovación en el 
procesamiento y comercialización, requeridos para responder al fuerte incremento 
de la producción de nueces de los próximos años. 

3. Entidad postulante: 

Nombre: Asociación gremial de procesadores y exportadores de nueces 

RUT: 65.024.272-6 

4. Entidad asociada: 

I Nombre: 
RUT: 

5. Coordinador del evento: 

ro ectos técnicos 

6. Tipo de evento (marque con una x): 

Seminario X 
Congreso 
Simposio 

Feria Tecnológica 

7. Lugar y ubicación de realización del evento: 

Lugar 
Dirección 
Comuna 
Provincia 

Centro de Conferencia Monticello 
Panamericana Sur km 57 
San Francisco de Mostazal 
Provincia de Cachapoal 
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8. Área o sector donde se enmarcó el evento (marque con una x): 

Agrícola X 
Pecuario 
Forestal 
Dulceacu ícola 
Gestión 
Alimentos 
Otros 

9. Fecha de inicio y término del evento: 

1 Fecha inicio: 124/10/2017 1 Fecha término: 124/10/2017 

10. Costos totales del evento: 

$ % 
Costo total 23.303.742 100 

Aporte FIA 6.805.717 29 
Aporte Contraparte 16.498.025 71 

11. Indique si el evento cumplió con los objetivos planteados inicialmente. 
Fundamente. 

El objetivo del este evento técnico fue poder difundir los desafíos tecnológicos que enfrenta la industria de 
las nueces debido al incremento explosivo de la superficie plantada y de la producción, y en este sentido el 
objetivo se cumplió en un 100% ya que contó con una muy buena asistencia, los temas y contenido de las 
presentaciones técnicas tuvieron muy buena recepción por parte de los asistentes. 

La convocatoria fue exitosa, asistieron 537 personas entre productores, asesores, exportadores, entidades 
de gobierno y proveedores, lo que permitió cumplir con el objetivo de difundir a gran parte de la industria el 
contenido de este evento. 

El contenido técnico del evento fue trabajado de manera acuciosa por el equipo organizador, de manera de 
poder transmitir a los asistentes los desafíos que presenta la industria y cómo éstos deben ser abordados 
desde el aspecto técnico, tecnológico y comercial. Por su parte los expositores escogidos cuentan con gran 
experiencia en cada uno de los temas lo cual permitió una transferencia directa de la información hacia los 
asistentes. 

La información entregada en este evento fue encargada y preparada de manera especial a cada uno de los 
relatores, incluye información actualizada, exclusiva y de alto valor, proporcionada por cada uno de los 
expositore~ y los equipos técnicos que apoyaron la construcción de cada presentación. Incluso se pudo 
realizar una encuesta que permitió recopilar cerca del 60% de representatividad de la industria en temas 
productivos. Esta información nunca había sido presentada antes y es de gran utilidad para todo el sector, 
en cuanto a tecnologías de procesos, manejos productivos y presente comercial de los mercados. 
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12. Detalle los expositores del evento. Indique si existieron diferencias respecto a lo 
programado y las razones. 

Nombre y apellidos RUT o N° 
Nacionalidad 

Pasaporte 

1 Rocio Castillo - Chilena 

2 Karl Samsing Stambuk 6.731.192-2 Chileno 

3 Andrés Rodríguez 10.024.345-8 Chileno 

4 Fernando Cabrera 10.732.259-0 Chileno 

5 Jason Karr - EE.UU. 

6 David Valenzuela 10.270.350-3 Chileno 

7 Raimundo Arnaiz 13.658.336-0 Chileno 

8 Benjamin Herreros 8.669.235-K Chileno 

Conocimientos o 
Entidad donde Profesión y competencias 

trabaja especialización en el tema a 
exponer. 

Ingeniera Encargada de la 

FIA 
Agrónoma agenda de 
Desarrollo innovación de 
EstratéQico FIA frutos secos 
Gerente General Presidente del 

Valbifrut SA 
empresa directorio de 
exportadora de Chilean Walnut 
nueces 
Ingeniero Presidente 

Chilean Walnut 
Comercial a cargo Ejecutivo Chilean 
de la gerencia de Walnut 
Chilean Walnut Commission 
Ingeniero Especialista 

Agrícola Huertos Agrónomo Gerente técnico en temas 
del Valle agrícola encargado de producción de 

de nueces nueces 
Encargado de 

Encargado de 
compras de 

Derco Foods compras Derco 
importante 

Foods 
empresa 
comercializadora 
de frutos secos 

Ingeniero 

La Invernada 
agrónomo Gerente Especialización en 

S.A. 
General el procesamiento y 
exportadora de calidad de nueces 
nueces 

Gerente general 
especializado en 

Agrícola Vista Productor de 
temáticas técnicas 
relacionadas con 

Volcán nueces productividad del 
nogal. Director de 
ChileNut. 
Especialista en 

Ingeniero exportación y 
Pacific Nut S.A. Agrónomo Director comercialización 

Comercial de frutos secos y 
deshidratados 
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13. Indique el número y características de los asistentes al evento (Adjuntar listados de 
participación y/o asistentes, en caso que corresponda, Anexo 1). 

El número final de asistentes fue de 537 personas, dentro de las cuales participaron autoridades como el 
Ministro (s) de Agricultura, Directora de FIA, Director (s) de Prochile, Presidente ChileNut, además del 
Presidente yel Director Ejecutivo de Chilean Walnut Commission. 

La convocatoria al seminario fue muy buena y contó con la participación principalmente de productores de 
nueces, asesores y gerentes agrícolas, exportadores y áreas comerciales, procesadores y prestadores de 
servicios , además de los proveedores ligados a la industria. 

Se adjunta lista de asistentes (Anex01). 

14. Señale si existieron diferencias respecto al programa inicial del evento y las 
razones. 

No se realizaron modificaciones al programa base propuesto inicialmente, solamente se incorporaron 3 
presentaciones breves referente a: nuevas tecnologías en el desarrollo de cajas para la exportación de 
nueces, a cargo de la empresa Envases Impresos; implementación de energía no convencionales (solar) y 
sistemas de control de producción en el procesamiento de nueces, a cargo de Econut y final mente 
exigencias e importancia de los sistemas de aseguramiento de calidad e inocuidad, a cargo de la empresa 
especialista en certificaciones NSF. 

Se adjuntan presentaciones en el Anexo 3. 
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15. Describa y adjunte el material de apoyo y presentaciones entregados en el evento 
(Adjunte el material entregado en el anexo 2 y las presentaciones en anexo 3). 

Como material de apoyo se entregó un cuaderno y lápiz para que los asistentes tomaran nota. 

Todas las presentaciones realizadas en el congreso quedaron disponibles para los asistentes, estas 
presentaciones contienen toda la información entregada por los expositores en cada uno de los temas 
abordados. 

16. Concluya los resultados del evento y cómo éste aportó a generar y/o difundir 
nuevos conocimientos y experiencias en el sector. 

Esta iniciativa cumplió con los resultados esperados ya que se pudo difundir de manera transversal 
información muy relevante para la industria y en especial para los asistentes al seminario. Los objetivos 
relacionados con los desafíos que enfrentará la industria en los próximos años fueron expuestos de manera 
clara y respaldados con cifras actualizadas recopiladas de forma especial para esta actividad. 

El eje central de esta iniciativa apunta a aumentar la competitividad de todo el sector, en este sentido el 
resultado del seminario, mediante la transferencia y generación de información tiene un alto impacto en la 
industria. Este resultado se logra ya que en el seminario se realiza un recorrido por las distintas etapas de 
producción de la nuez, desde su manejo en el campo, procesamiento y comercialización, identificado su 
estado de desarrollo, brechas productivas y posibilidades de mejora existentes en la industria. 

Poder difundir toda esta información resulta indispensable para el desarrollo sustentable y competitivo de la 
industria, en un escenario de fuerte incremento de la producción, se necesitarán cambios y nuevos 
desarrollos a nivel productivo y comercial para asegurar el buen desempeño de la industria. EN este sentido 
este tipo de iniciativas de alto contenido técnico, enfocados en un tema particular y segmentado para el 
público objetivo, son un gran aporte al desarrollo del sector agrícola chileno. 
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LISTADO DE ANEXOS 

ANEXO 1: Listados de asistencia y/o participación 
ANEXO 2: Material entregado en el evento, 
ANEXO 3: Presentaciones de los expositores del evento (formato digital), 
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Anexo 3: Encuesta de satisfacción de participantes de eventos técnicos 
para la innovación 

Nombre de la Entidad 
Ejecutora: 

Dirección: 

Te léfono: IMail: 
I 

Coordinador (a): 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo 
en cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo de la evento 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación de estos conocimientos a su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de este 
evento 

Los expositores (as) fueron claros en los 
contenidos de las presentaciones: 

Los expositores (a) fueron receptivos frente a 
consultas de los participantes: 

Los contenidos de las presentaciones fueron 
adecuados en relación al objetivo propuesto: 

El material entregado fue suficiente: 

El lugar de realización del evento es adecuado 
(Iluminación, climatización , etc.): 

Organización global del evento 

3 4 5 

Comentarios adicionales: Se realizó una encuesta online entre los asistentes al congreso la cual 
obtuvo nota promedio de 6,1 en una escala de 1 a 7. La apreciación de 
los asistentes es que el seminario estuvo a la altura de sus 
expectativas y los temas tratados fueron muy interesantes. 
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ANEXO 1. LISTADO ASISTENTES 



NOMBRE EMPRESA E-MAIL 
ADOLFO OCHAGAVIA CHILEAN WALNUT COMMISSION AOCHAGAVIA@CHILENUT.CL 
AGUSTIN MARIN ONIZZO EXPORTACIONES AGUSTIN@ON IZZO.cOM 
AGUSTíN PLAZA ROMÁN FRUTEXSA APlAZA@FRUTEXSA.CL 
AGUSTIN PRIETO VALBIFRUT APRI ETO@VALBIFRUT.cL 
ALBERTO ALDEA IRIONDO ANAKENA AALDEA@ANAKENA.CL 
ALBERTO DALE UCC MDUCLOS@ UCCLOG.COM 
ALBERTO DALE CAMPBELL UCC M DUCLOS@UCCLOG.COM 
ALBERTO GUTIERREZ RIO VALDIVIA AGUTIX@HOTMAIl.COM 
ALBERTO MONTANARI NOVARE AMONTANARI @INVERTEC.CL 
ALEJANDRA ALBA LOS TORDOS LOSTORDOSCHILE@GMAIl.COM 
ALEJANDRA MAGGIOLO ALEJANDRA MAGGIOLO AMAGGIOLOG@ HOTMAIl.COM 
ALEJANDRO OCHAGAVIA A.OCHAGAVIAU@GMAIl.COM 
ALEXSAWADY PROCHILE HH@HH.CL 
ALFONSO ACEVEDO HACIENDA CHOROMBO AACEVEDO@HACIENDACHOROMBO.CL 
ALFONSO MERINO TRIVELlI BYTEXPORT AMERINO@BYTEXPORT.CL 
ALFONSO MOllNA FRUTEXSA AMOllNA@ LASTARRIA43.CL 
ALFONSO RODRIGUEZ AG. EL LUCERO RODRIGUEZ.J CRISTOBAL@GMAIl.COM 
ALFREDO DIAZ AG. SANTA DANI ELA STADANIELA79@GMAIl.COM 
AlINE BRAVO LOBOS PROFRUSEC S.A. ABRAVO@ FRUTASECALLEG RO.CL 
ALVARO JIMENEZ CHILENUT AJ@AJ.CL 
ALVARO SEPULVEDA COPEFRUT 
ANA BELEN PEREZ SUBSOLE NUTS RIN OSTROZA@SUSBSOLE.COM 
ANASTASIA URCOLA PACIFIC NUT AURCOLA@ PACIFICNUT.COM 
ANDRE BERNAL CASTRO AGRICOLA HUERTOS DEL VALLE S.A. ABERNAL@HU ERTOSDELVALLE.CL 
ANDREA ARAYA SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
ANDREASAEZ PROCHILE SS@SS.CL 
ANDRÉS ASPILLAGA CERES 

ANDRES BALBONTlN VALBIFRUT ANDRES.BALBONTIN@BIOREN D.CL 

ANDRES BARROS MORALES CHILEFOOD EXPORT LTDA. ABARROS@ CHILEFOOD.COM 
ANDRES BELFUS VALBIFRUT 
ANDRES CERDA AGRfCOLA EL CARMEN - ANDRES.CERDAGH@GMAIl.COM 

ANDRES CHAPARRO ANDRES CHAPARRO CHAPANDRES@GMAIl.COM 

ANDRES CORREA EXPORTADORA MElIFEN LIM ITADA A.CORREA@M ElIFEN.COM 

ANDRES CORREA OCHAGAVIA EXPORTADORA MElIFEN LIM ITADA A.CORREA@M ElIFEN.COM 

ANDRES DONOSO FRUTEXSA AADONOSO@ACACIOS.CL 

ANDRÉS ECHEVERR IA GROWEX 

ANDRÉS FU ENZAlIDA LA INVERNADA AF@AF.CL 

ANDRES LARRAIN VALBIFRUT 

ANDRÉS OSSANDÓN AGRíCOLA SANTA XIMENA AOSSANDON@AGRICOLAROV.CL 

ANDRES PEREZ CARMEN PEREZ PEREZP.ANDRES@GMAIl.COM 

ANDRÉS RODRIGUEZ CHILEAN WALNUT COMMISSION ARODRIGUEZ@CHILEANWALNUT.ORG 

ANDRES SANDOVAL FRUTEXSA ASANDOF@GMAIl.COM 

ANDRES SANTA CRUZ AN DRES@SU RNAT.cL 

ANIBAL CRUZAT FRUNUTSPA CONTABllIDAD@FRUNUT.CL 

ANIBAL CRUZAT ZUN INO FRUNUTSPA ACRUZAT@FRU NUT.Cl 

ANTOINE GUY STAFF 

ANTONIO AGUIRRE EXPORTADORA BAIKA S.A. ANTONIO@ BAIKA.CL 

ANTONIO BARROS SUPERFRUIT ABARROS@SU PERFRUIT.cL 

ANTONIO COLAIANNI soco AGRICOLA EL BOSQUE COLAIANNI PEZZOPANE@ HOTMAIl.COM 

ANTONIO JARA SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

ANTONIO LARA SOLFRUT EVALDERRAMA@SUBSOLE.COM 

ANTONIO MOllNA FRUTEXSA AMOllNA@ FRUTEXSA.CL 

ANTONIO ROrlR!(aIEZ VALB!FRUT 
ANTONIO VIAL WALNUTS ANTONIO@VIAlIZQUIERDO.CL 

ARACEllI PAILAMILLA INDUFRUT PRODUCCION@INDUFRUT.COM 

ARMANDO CORREA FRUTEXSA ACORREA@AGRI COLALOSTILOS.CL 

ARMANDO CONCHA COM ERCIAL GREENVIC S.A. ACONCHA@GREENVIC.CL 

ARSENIO MOllNA SANTA LUISA AMOllNAL@SANTALUISA.CL 

AUDOllA DEL CARM EN PIÑA PONTIGO SUPERFRUIT L TOA. APINA@SUPER FRUIT.CL 

AUGUSTO LEZAETA PALACIOS SUPERFRUIT ALEZAETA@SU PERFRUIT.CL 

BÁRBARA CAÑAS HDI 

BÁRBARA LETICIA ROMERO BUSTOS AGRICOLA HUERTOS DEL VALLE S.A. BROMERO@HUERTOSDELVALLE.CL 

BASTIAN ARANCIBIA CHILEAN WALNUT COMMISSION 
BEATRIZ ALEJANDRA SILVA GUERRERO TERRA QUAlITY SPA BSILVA@TERRAQUAlITY.CL 

BEATRIZ DE LA JARA PACIFIC NUT BDElAJARA@ PACIFICNUT.COM 

BELÉN CARR EÑO 

BENJAMíN CARDOEN BONATERRA EXPORT BCARDOEN@ BONATERRAEXPORT.CL 

BENJAMíN HERREROS PACIFIC NUT BHERREROS@PACIFICNUT.COM 

BENJAMíN PÉREZ CALBU SPA APALACIOS@CALBU.COM 

BENJAMíN PÉREZ PÉRIC CALBU SPA APALACIOS@CALBU.COM 

BENJAMIN VALDIVIESO EXPORTADORA ANAKENA L TOA. BVALDIVIESO@ANAKENA.CL 

BERNARDO MOLTEDO PACK-MAN 

BERTA RAM IREZ ZAPATA CHILEFOOD EXPORT LTOA. BRAMIREZ@CHI LEFOOD.NET 

BLANCA MESSINA DEL CAMPO AGRICOLA HU ERTOS DEL VALLE BMESSINA@HUERTOSDELVALLE.CL 

BORIS GERSlING SPL 

BRUNO CERONI BRUNO.CERONI@GOODVALLEY.CL 
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CAMILO AVENDAÑO EXPORTADORA BAIKA S.A. CAVENDAN O@BAIKA.CL 
CARLOS ARA VENA SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
CARLOS BULlING PACK-MAN 
CARLOS CALDERON PACK-MAN 
CARLOS HIDALGO CHIDALGO@ PIONEROSFRUITEXPORT.CL 
CARLOS LARRA(N AGROFRUT(COLA JLV AGROFRUTICOLAJLV@GMAl l.COM 
CARLOS REDON SOCo AGR ICOLA EL CARMEN DE PUCALAN LTOA. CREDON@AGPUCALAN.CL 
CARLOS RIVACOBA R. AGR(COLA EL CASTILLO LI MITADA CARLOSRIVACOBA@GMAll.COM 
CARLOS ROBERTO REDON PANTOJA soco AG RI COLA EL CARMEN DE PUCALAN LTOA. _. 

CREDON@AGPUCALAN.CL 
CARLOS ROJAS MATURANA ICROJASM@YAHOO.ES 
CARLOS ROJAS URETA AGRICOLA RI O BUENO STORO@GANADERARIOBUENO.CL 
CARLOS SALINAS SUBSOLE NUTS 
CARLOS VERGARA SPL 
CARMEN GLORIA SOTO PAVEZ TERRA QUAlITY SPA CSOTO@TERRAQUALITY. CL 
CAROLA SIERRALTA HUERTOS DEL VALLE 
CAROLINA BERTONA DOW AGROSCIENCES SA 
CECILIA CASANOVA SIMFRUIT 
CECILIA GIGlIO SAN LUIS DE POPETA CECllIA.GIGlIO@GMAll.COM 
CESAR CÁRCAMO GEONUTS CESAR.CACAMO@ISBSA.CL 
CESAR MEDINA HACIENDA CHADA CMEDINA@HACIENDACHADA.CL 
CHRISTIAN ARAYA LOS TORDOS LOSTORDOSCHILE@GMAll.COM 
CHRISTIAN HILlIGER SU BSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
CHRISTIAN MOYA CALIBRA NUTS 
CHRISTIAN VON DER FORST PUERTOC 
CHRISTIAN VON GEHR SU BSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
CLAUDIA LABOR DA NSF STAFF 
CLAUDIA PINOCHET FRUTEXSA CPINOCHET@FRUTEXSA.CL 
CLAUDIO CORREA AGR(COLA COPEQUEN CCORREAN@DDCAGRICOLA.CL 
CLAUDIO CORTEZ 

CLAUDIO MEDINA FRUTEXSA - ANDALUCIA. VIVERO@GMAll.COM 
CLAUDIO OLIVARES AQUITANIA STAFF 
CLAUDIO TERNICIER M INISTERIO DE AGRICULTURA FF@FF.CL 
CLAUDIO YAÑEZ . . CLAUDIO.YAN EZ@COPEFRUT.CL 
CONSTANZA CRISTI ARYSTA STAFF 
CONSTANZA HOJAS SUBSOLE NUTS . RI NOSTROZA@SUBSOLE.COM 

CONSUELO SALAZAR NSF STAFF 

CRISTIAN ARRUE SAN LORENZO CARRUE@AM ROP.CL 

CRISTIAN CACERES ARYSTA 
CRISTIAN CANCINO SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

CRISTIAN GÓMEZ G. EXPORTADORA ANAKENA L TOA. CGOMEZ@ANAKENA.CL 

CRISTIAN GUTIERREZ SUBSOLE NUST RI NOSTROZA@SUBSOLE.COM 

CRISTIAN HOHLBERG ANAPROC CHOHLBERG@EM BONOR.CL 

CRISTIÁN INFANTE PACIFIC NUT CI N FANTE@PACIFICNUT.COM 

CRISTIAN NARVAEZ CONGRESS PRO CRISTNARVAEZ@GMAIL.COM 

CRISTlAN ROSALES VALBIFRUT CROSALES@HIGUERAORIENTE.CL 

CRISTIAN RUIZ TAGLE LA INVERNADA AA@AA.CL 

CRISTlAN SAAVEDRA CMPC 

CRISTlAN VALDES EXPORTADORA ANAKENA CVALDES@ANAKENA.CL 

CRISTOBAL BUTTAZZONI HUERTOS DEL VALLE t BUTTAZZON I@GMAll.COM 

CRISTÓBAL M~NDEZ MONTERO TECNIPAK CMM@TECNIPAK.COM 

DANIEL POIROT HUERTOS DEL VALLE 

DANIELA GONZALEZ SUBSOLE NUTS RIN OSTROZA@SUBSOLE.COM 

DANIELA FORBES 

DAN!ELA GON ZAlEZ SU BSOLE N UTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

DANIELA PERINETTI AZÓCAR HUERTOS DEL VALLE DPERINETTI@HUERTOSDELVALLE .CL 

DANILO JORQUERA DANILOJORQUERAT@HOTMAIL.COM 

DAVID VALENZUELA LA INVERNADA 

DERMENJIAN AGO DERCO FOOD 

DIEGO CROSTA HUERTOS DEL VALLE CROSTADIEGO@GMAIl.COM 

DIEGO GARc(A DE LA HUERTA TOPWINE DGARCIA@SUTl l.CL 

DIEGOMATUS SUBSOLE NUTS 

DIEGO SOllS l. NATURAL NUTS SA DSOllS@NATURALNUTS.CL 

EDDA HERNANDEZ SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

EDMUNDO VALDERRAMA SUBSOLE NUTS 

EDUARDO ALFAR O SUBSOLE NUTS RIN OSTROZA@SUSBSOLE.COM 

EDUARDO DIAZ COMUNIDAD AGRICOLA SAN PEDRO EDIAZM@CASP.CL 

EDUARDO ENGBER MORAGA EXPORTADORA BAIKA S.A. EDUARDOENGBER@CIRCULOAG RICOLA.CL 

EDUARDO LOPEZ AGRICOLA CESPED PESTRADA@HUERTOSDELVALLE.CL 

EDUARDO WITTlNG INMOBILIARIA AGRICOLA SPA EWITTING@GMAll.COM 

ElIZABETH CASTRO MILLA EXPORTADORA BAIKA S.A ECASTRO@ BAIKA.cL 

EMILIO MERINO FRUTEXSA PATRICIA@AGRICOLA-AMANCAI .CL 

EMILIO RI ZIK M ENEREX ERIZIK@ENER EX.CL 

ENR ICO INOCCENTI ALBION 

ENRIQUE BRUZZONE CVTRADING EBC@CVTRADING.CL 

ENRIQUE CARRASCO SUBSOLE NUTS RIN OSTROZA@SUBSOLE.COM 

ENRIQUE JOSE CARRASCO SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

ENRI QUE MALFANTI VALBIFRUT 
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ENRIQUE RODRIGUEZ SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
ENRIQUE TURRI FRUTEXSA ETURRI@MAYECURA.CL 
ENZO CARAMETRO ENZO CC@HOTMAll.COM 
ERICK CEA CHILEAN WALNUT COMMISSION ECEA@ CHILEANWALNUT.ORG 
ERIK REHBEIN OLlVAREZ E.REHBEIN@MELlFEN .COM 
ERNESTO BAERTL NIXON COMERCIALlZADORA RINCONADA TRADING COMPANY L TOA JMELO@RINCONAOAWALNUTS.CL 
ERNESTO FERNANDEZ FRUTEXSA EFERNANDEZ@MYV.CL 
ERNESTO LABATUT AGRICOLA LOS NOGALES ELABATUTS@YAHOO.COM 
ERNESTO SANCHEZ AG. AEROPUERTO ERNESTO.SANCHEZ@AG RISOL.cL 
EUGENIO FIGUEROA VALBIFRUT EFIGUEROA@VALBIFRUT.CL 
FABIAN RUIZ CARRASCO SOC. AGRICOLA STA. ANA DEL ROSARIO LTOA. TMUNOZ@ BONATERRAEXPORT.CL 
FABIOLA BECERRA CÓRDOVA IFI CHILE FRUTfCOLA .- FABIOLA. BECERRA@TRANSFORMAALlMENTOS.CL 
FEDERICO CAMIRUAGA ARYSTA 
FELI PE LLAN OS SUBSOLE NUTS 
FELIPE ORTIZ LADERAS DEL MAIPO FORTIZR@GMAIL.COM 
FELIPE PINTO PORTAL FRUTI COLA 
FELIPE RODRIGUEZ LA INVERNADA FR@FR.CL 
FELIPE SÁNCHEZ JR . AGRfCOLA PELVfN LI MITADA AGRICOLAPELVIN@GMAIL.COM 
FELIPE SÁNCHEZ N. AGRfCOLA PELVfN LI MITADA AGRICOLAPELVIN@GMAIL.COM 
FELIPE TUPPER PACIFIC NUT LTUPPER@PACIFICNUT.COM 
FELIPE VALENCIA FRUNUTSPA CONTABILlDAD@FRUNUT.CL 
FELIPE VALENZUELÁ MILLAS EXPORTADORA BAIKA S.A. FVALENZUELA@BAIKA.CL 
FELI PE VELASCO FRUNUTSPA CONTABILlDAD@FRUNUT.CL 
FELIPE VIÑES LA INVERNADA FV@FV.cL 
FERNANDO CAÑAS SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE .COM 
FERNANDO IACOBELLI FIACOBELLI@MAITENAL.CL 
FERNANDO SOTO HACI ENDA CHOROMBO FERNANDO.SOTO@HAClENDACHOROMBO.CL 
FERNANDO TAGLE FTAGLEP@GMAIL.COM 
FLORENCIO LAZO FLORENClO LAZO FLAZO@ENTELCHILE.NET 
FRANClS DURNEY AGRICOLA 5 SUR 
FRANCISCA SAAVEDRA PORTAL FRUTI COLA 
FRANCISCA WOOD FRAN CISCA.WOOD@GMAIL.COM 
FRANCISCO BARRAZA SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
FRANCISCO FERNANDEZ 

FRANCISCO GARCES LA INVERNADA FJGARCES@SALFACORP.COM 
FRANCISCO GARCÉS LA INVERNADA FG@FG.cL 
FRANCISCO GARCIA HUIDOBRO FGH@FGHASESORIAS.CL 
FRANCISCO HIDALGO FFERNANDEZ@PIONEROSFRUITEXPORT.CL 
FRANCISCO JAVIER OLIVARES URRA CARLOS GUILLERMO SOUPER URRA FOLlVARES@ DEI.CL 
FRANCISCO JORQUERA FJ@FJ.cL 
FRANCISCO OLIVARES CARLOS GUILLERMO SOUPER URRA FOLlVARES@DEI.CL 
FRANCISCO PIMENTEL AGRICOLA F y M FPIMENTELH@GMAIL.COM 
FRANCISCO TORRES AGROIMEC 

FRANCISCO UNDURRAGA SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
FRANCO PINTO 

FRANCO SANNAZZARO M. NATURAL NUTS SA FSAN NAZZARO@NATURALNUTS.CL 
GABRIEL ROZAS DAGACESA GROZASC@GMAIL.COM 
GABRIELA ARAYA GARAYA@ ECONUT.cL 

GERARDO BOETSCH FERNANDEZ SOCIED AGRICOLA LA PRIMAVERA L TOA GBF@AGRILAP.CL 

GERMÁN GONZALEZ LARRRAfN TECNIPAK GGL@TECNIPAK.COM 

GRAClELA CAAMAÑO DAGACESA GROZASC@GMAIL.COM 

GREGORIO BUSTAMANTE SCHMIEDE FRUTEXSA GBUSTAMANTE@FRUTEXSA.CL 

GREGORIO CORREA 

GU!LLERMO HUERTA ,d.CONO\GUA FOODS S.A GHUERTA@,6.CONC.4.GUAFOODS.CL 
GUILLERMO IRARRAZAVAL FRUTAMERICA 

GUILLERMO MALVOA SU BSOLE N UTS 

GUILLERMO VALDES GESTIONES y NEGOCIOS GVALDES@NATURALNUTS.CL 

GUSTAVO CARDEMIL ADE AG RO GC@GC.CL 

GUSTAVO NEIRA AGRICOLA BALLERINA CHILE L TOA GUSTAVO.N EIRA@BALLERINA.CL 

HAROLD KENNETH FAILLE HYSLOP COMERCIAL GREENVIC S.A. HFAILLE@GREENVIC.CL 

HÉCTOR CORTÉS GEONUTS HECTOR.CORTES@ISBSA.CL 

HILDEGARD CUBILLOS HILDEGARD CUBILLOS HCUBILLOSM@GMAI L.COM 

IBACETA PABLO FRUTAMERICA 

IGNACIO AGUILAR HUERTOS DEL VALLE IAGUILAR@HUERTOSDELVALLE.CL 

IGNACIO AGUIRRE FIGARI FRUTEXSA IAGUIRRE@FRUTEXSA.CL 

IGNACIO ALAMOS JORDAN EXPORTADORA BAI KA S.A. IALAMOSJ@GMAIL.COM 

IGNACIO ALFAR O JORGE FERNÁNDEZ IALFARO@AG RICOLAJ FV.cL 

IGNACIO AVILA DAN lELA PASSALACQUA AN IT AARENAS@PASSALACQUACORP.COM 

IGNACIO CARDOEN SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

IGNACIO ICETA COM ER RIO MAULE II@II.CL 

IGNACIO LAVANDEROS SU BSOLE N UTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

IGNACIO VALDÉS GRUPO SUTIL IVALDES@SUTILFAMILYWINES.CL 

ISMAEL SCHMIDT DANIELA PASSALACQUA ISMAELSCHMIDTSANCHEZ@GMAIL.COM 

IVAN LEIVA SPL STAFF 

JAIME BUSQUET GROWEX 

JAIME GARcfA CVTRADING JGARCIA@CVTRADING .CL 

JAIME GOMEZ AG. SANTA MARIA JIGROMO@YAHOO.ES 
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JAIME LECAROS FERNANOEZ COMERCIALlZAOORA RINCONADA TRADING COMPANY L TOA JMELO@RINCONADAWALNUTS.CL 
JAIME MAC PHERSON AGRICOLA TRANSIBERT PVASQUEZ@HUERTOSDELVALLE.CL 
JASON KARR DERCO FOOD 
JAVIER MENDIBURU JR AGR(COLA MENDIBURU FCO.MENDI@YAHOO.COM 
JAVIER MENDIBURU SR AGR(COLA MENDIBURU FCO.MENDI@YAHOO.COM 
JAVIER PLAZA AGUIRRE FRUTEXSA JPLAZA@FRUTEXSA.CL 
JAVIER PLAZA BUSTAMANTE FRUTEXSA JAVIER@FRUTEXSA.CL 
JAVIER SAN MARTIN IMHOFF COMERCIALlZADORA RINCONADA TRADING COMPANY LTOA JMELO@RINCONADAWALNUTS.CL 
JAVIER VALDÉS LA INVERNADA JV@JV.cL 
JAVIER VALDÉS D(AZ AGRIC. SAN JOSÉ DE PUANUE LTOA. JVALDES@VIALCIA.CL 
JAVIER VALENCIA UCC JVALENCIA@UCCLOG.COM 
JAVIER VALENCIA MIRANDA UCC JVALENCIA@UCCLOG.COM 
JEAN PAULJOUBLAN AGRICOLA SEMINARIO PVASQUEZ@HUERTOSDELVALLE.CL 
JESSICA CONTRERAS CHILEAN WALNUT COMMISSION 
JESSICA MILLAR CH ILENUT JMILLAR@CHILENUT.CL 
JOAQU(N DUVAL TOPFRUT NUTS JDUVAL@TOPFRUT.CL 
JOAQUIN GUILLERMO RUZ PALACIOS BELLAFRUT S.P.A. SECRE@BELLAFRUTCHILE.CL 
JOAQUIN RUZ BELLAFRUT S.P.A. SECRE@BELLAFRUTCHILE.CL 
JOAQUIN TAGLE EDWARDS SOUTH36S JOAQUIN .TAGLE@SOUTH36S.CL 
JOAQUIN VERDUGO SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
JORGE MEYER SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUSBSOLE.COM 
JORGE ALEJANDRO CID CORTES HACIENDA CHOROMBO S.A. MJVALLADARES@HACIENDACHOROMBO.CL 
JORGE ARRIAN VERAZAY SUPERFRUIT JARRIAN@SUPERFRUIT.CL 
JORGE CID HACIENDA CHOROMBO S.A. MJVALLADARES@HAClENDACHOROMBO.CL 
JORGE CROSA HUERTOS DEL VALLE JCROSA@HUERTOSDELVALLE.CL 
JORGE ESKENAZI PULLAMI JESKENAZI@PULLAMI.CL 
JORGE EXEQUIEL GUTIERREZ CONTRERAS SUPERFRUIT JGUTIERREZ@SUPERFRUIT.CL 
JORGE GOMEZ AG . SANTA MARIA JIGOM EZROMO@GMAIL.COM 
JORGE GOYCOOLEA JGOYCOOLEA@SANTALUISA.CL 
JORGE KI PREOS MARINAKIS AGRICOLA K&M JORGE.KIPREOS@AFV.CL 
JORGE MEYER SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
JORGE PHILLlPS MATURANA COMERCIAL GREENVIC S.A. JPH ILLI PS@GREENVIC.CL 
JORGE REYEZ LA INVERNADA JR@JR.CL 
JORGE RIESCO VALBIFRUT RIESCOJORGE@GMAIL.COM 
JORGE ROSS JORGE ROSS JORGE.ROSS@CFL2.cL 

JORGE VE LASCO REDAGR(COLA 

JOSÉ ALCALDE LUISETTI JOSÉ ALCALDE LUISETTI JALCALDE18@GMAIL.COM 

JOSE ANTON IO BIANCHINI AGRICOLA DON ANTONIO SA CONTABILlDAD@FRUNUT.CL 

JOSE ANTONIO CELSI FERRER JOSE CELSI LTDA JACELSI@ FRUTAGRO.CL 

JOSE ANTON IO ORUETA FRUTEXSA JORUETA@LARON CIERE.COM 

JOSÉ ANTON IO SOFFIA SUPERFRUIT JSOFFIA@SUPERFRUIT.CL 

JOSE KONAR JOSE KONAR ELKO@ELKO.CL 

JOSE LUIS LOPEZ NATURAL NUTS SA JOSE.LOPEZ@NATURALNUTS.CL 

JOSE LUIS MONTALVO MONTALVO JMONTALV027@ HOTMAIL.COM 

JOSE MANUEL CEA AG. SANTA DANIELA STADANIELA79@GMAIL.COM 

JOSÉ MANUEL CORREA COMUNIDAO CORREA GANDARILLAS JMCORREA15@HOTMAIL.COM 

JOSE MARIA SALCEDO G-H AGRICOLA LOS AROMOS LTDA. SALCEDOJM@GMAIL.COM 

JOSÉ MIGUEL LLULL SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

JOSE TOMAS CORREA VIAL EXPORTADORA MELlFEN T.CORREA@MELlFEN.COM 

JOSÉ TOMÁS QUEZADA PACIFIC NUT COMPANY CHILE S.A. JTQUEZADA@PACIFICNUT.COM 

JOSE VILLA ARVINUTS 

JOSE ZENTENO SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

JOSEFINA ERRAZURIZ AG. SANTA VICTORIA JOSEFINAERRAZURIZ@GMAIL.COM 

JUAN ANDRÉS LIRA EXPORTADORA ANAKENA L TDA JANDRESLIRA@ANAKENA.CL 
JUAN ARIZT(A CORREA N UECES EL DIAMANTE SPA ARIZTIAJUAN@GMAIL.COM 

JUAN CARAMETRO JUAN CARAMETRO JCARAMETRO@GMAIL.COM 

JUAN CARLOS FIGARI CMPC 

JUAN CARLOS MUÑOZ FRUTEXSA JCM@SIAMA.CL 

JUAN CARLOS ZEGERS GROWEX 

JUAN CRISTOBAL FERNANDEZ LA INVERNADA JC@JC.CL 

JUAN CRISTOBAL RODRIGUEZ AG. EL LUCERO RODRIGUEZJCRISTOBAL@GMAIL.COM 

JUAN DE DIOS VALDIVIESO 

JUAN EDUARDO COX GROWEX 

JUAN EDUARDO LABBE EXPORTADORA BAIKA S.A. JELABBE@BAIKA.CL 

JUAN EDUARDO SPOERER HUERTOS OEL VALLE JESPOERER@HUERTOSDELVALLE.CL 

JUAN EDUARDO TRUCCO AGR(COLA y FORESTAL LOS TIQUES JUANEDUARDO.TRUCCO@G MAIL.COM 

JUAN ENRIQUE LETELlER ALBION STAFF 

JUAN ENRIQUE TOCORNAL MELlFEN JET@JET.CL 

JUAN ENRIQUE VIAL NATURAL NUTS SA JEVIAL@NATURALNUTS.CL 

JUAN ESTEBAN RODR(GUEZ GROWEX 

JUAN HARISMENDY KOCH SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

JUAN HARISMENDY RIOSECO SUBSOLE NUTS RIN OSTROZA@SUBSOLE .COM 

JUAN IGNACIO CORREA OCHAGAVIA EXPORTADORA MELlFEN LTDA JI CO@RENU EVOS.CL 

JUAN IGNACIO SANCHEZ LA INVERNADA JI@JI.CL 

JUAN JOSE ZUÑIGA SUPER FRUIT 

JUAN MANUEL VICUÑA DE LA FUENTE COMERCIAL GREENVIC S.A. JVICUNA@GREENVIC.CL 

JUAN MANUEL VILCHES GROWEX JMVILCHES@GROWEX.CL 
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JUAN PABLO BERNSTEIN ALBION 
JUAN PABLO CORREA JUAN PABLO CORREA JPCORREAR@YAHOO.ES 
JUAN PABLO DIEZ EXPORTADORA BA/KA S.A. JPDIEZ@VALLESOELNORTE.COM 
JUAN PABLO DURAN O SUBSOLE NUTS 
JUAN PABLO DURNEY AGRICOLA S SUR JPDURNEYR@GMAIl.COM 
JUAN PABLO ETCHEGOYEN CMPC 
JUAN PABLO HECHEM MEJIA CH ILEFOOD EXPORT L TDA. JPHECH EM@CHILEFOOD.NET 
JUAN PABLO MATURAN A SOC AGRIC MATURANA JPM@JPM.CL 
JUAN PABLO SÁNCHEZ N. JUAN PABLO SANCHEZ JPSANCHEZN@GMAI l.COM 
JUAN PABLO SOTOMAYOR FRUTEXSA JPSOTOMAYOR@FRUTEXSA.CL 
JUAN PABLO VERA AGRfCOLA ESM ERALDA AERUTAGBOOSD@GMAIl.COM 
JUAN PABLO VESPERINAS FRUTEXSA JPVESPERINAS@FRUTEXSA.CL 
JULIO MOllNA CORREA EXPORTADORA BAIKA S.A. JMOllNACORREA@GMAIL.COM 
JULIO RODIÑO MUNDOAGRO 
JURGEN WOLFF COMERCIAL HAMLET JWOlFF@GCG.CL 
KARIN PUVOGEL ADAMASTAFF 
KARL SAMSING VALBIFRUT 
KATHERINE ESCOBAR EXPORTADORA BAIKA S.A. KESCOBAR@BAIKA.Cl 
LAUTARO CANClNO AGRfCOLA COIGUES DE REQUINOA LCANCINO@TIE.CL 
LEONARDO MORAGA GEONUTS 
LEONARDO WITIING AGROIMEC 
LEOPOlDO DAZA AGRfCOLA El CASTILLO LIMITADA CARLOSR IVACOBA@GMAIl.COM 
LORENA ANDREA GODOY ALIAGA CORRUPAC LG ODOY@CORRUPAC.CL 
LUCY ARAY A PALACIOS UCC LARAYA@UCCLOG.COM 
LUCYASCUI AGRICOLA F Y M CONTACTO@VIVEROSANTAMARIA.CL 
LUIS FELIPE CRUZAT VALBIFRUT LFCR UZA T@CVOABOGADOS.CL 
LUIS JOSE BAERT JOURDE COMERCIAlIZADORA RINCONADA TRADING COMPANY L TDA JMElO@RINCONADAWALNUTS.CL 
LUIS LIRA CERES 

LUIS LLANO LUIS LLANO TRANSLLANO@ HOTMAIl.COM 
LUIS SALINAS PULLAMI LSAlINAS@PULLAMI .CL 
LUIS VALDERRAMA DEGESCH 
MA. IGNACIA DIEGUEZ PORTAL FRUTfCOLA 
MACARENA BRAVO MUNDOAGRO 
MACARENA KREMER AEDO FRUNUT SPA MKREMER@FRUNUT.CL 

MACARENA MENA PORTAL FRUITI COLA 

MANUEL TORRES SUBSOlE NUTS 
MANUEL BUNSTER BYTEXPORT MBUNSTER@BUNSTERYTAGLE.CL 

MANUEL ERRAZURIZ ADAMA 

MANU EL MUÑOZ ANAPROC MANUELMB77@HOTMAIl.COM 

MANUEL MUÑOZ BUSTAMANTE EXPORTADORA BAIKA S.A JELABBE@BAIKA.CL 

MANUEL ROMERO MROMERO@AG ROB ERR IES.CL 

MARCELA ALIAGA CHILEAN WALNUT COMMISSION MARCEAlIAGA.M@GMAIl.COM 

MARCELO BRICEÑO CHRISTIAN BRI CEÑO MARBRICEDROGUETI1@GMAIl.COM 

MARCELO FARR SOCIEDAD AGRfCOLA FARET MARCELOEFARR@GMAIl.COM 

MARCELO ONETO ONIZZO EXPORTACIONES MONETO@ONIZZO.COM 

MARCELO PAILAMILLA AQUITANIA 

MAR CELO PASTEN AGRfCOLA KABAN MARCELOAPASTEN @GMAIl.COM 

MARCELO WOLDE PRODENUT MWOlDE@PRODENUT.CL 

MARCO ANTONIO DE LA JARA AGRIFRUT COMERCIAL LIM ITADA MARCODElA.ARA@AGRIFRUTSC.CL 

MARCO LOBOS AGRíCOLA EL CASTILLO LIMITADA CARLOSRIVACOBA@GMAIl.COM 

MARCO LUZA EXPORTADORA SERGIO RUIZ TAGLE PESTRADA@HUERTOSDELVALLE.CL 

MARIA ANGEl/CA LARA AGRICOLA DON ANTONIO SA CONTABllIDAD@FRUNUT.CL 

MARfA CECILIA FERNÁNDEZ HORTAL SMARTNUTS SPA CECllIA.FERNANDEZ@SMARTNUTS.CL 

MAR!A FERNANDA ILLANES ARYSTA 

MARfA JOS~ ETCHEGARAY FIA 

MARIA JOSE HIDALGO SUBSOlE NUTS RINOSTROZA@SUBSOlE.COM 

MARíA PAZ SOTO CHI LEAN WALNUT COMMISSION MPSOTO@CHILEANWALNUT.ORG 

MARIA PIA PI ZAR RO QFRUIT 

MARIO MACHUCA TORRES DESARROlLO FRUTI COLA DESARROLLOFRUTICOLA@GMAIL.COM 

MARISOL MONTANARI PRODUCTOR 

MARITZA GONZALEZ CHILEAN WALNUT COMMISSION MARITZAGONZALEZALAISE@GMAIl.COM 

MAR TI N CONCHA M .CONCHA@MElIFEN.COM 

MARTíN JAVIER DULMAGE UNITED CARGO (UCC CHILE) MDULMAGE@UCCLOG.COM 

MAR TI N KOSTER AGRICOLA BALLERINA CHILE LTDA GUSTAVO.NEIRA@BALLERINA.CL 

MATIAS CRUZAT FUNDO TUNCA ARRIBA MATIAS.CRUZAT@CYP.CL 

MATIAS DE LA CRUZ OLAVE AVILES SUPERFRUIT L TDA. MOlAVE@SUPERFRUIT.CL 

MATrAS HAEUSSLER OPAZO CALBU SPA APALACIOS@CALBU.COM 

MATIAS OLAVE AVILES SUPERFRUIT 

MATIAS PINTO FOTOGRAFO STAFF 

MA TlAS RIVERA INTERPRETE STAFF 

MATlAS RODRIGUEZ CASTI LLO NUECES DEL SUR SPA MATIAS@NUECESDELSUR.CL 

MATlASZUÑIGA AGROIMEC 

MATIHEW HOlM ES PATAGONIA FOOD MHOlMES@PATAGONIAFOOD.CL 

MAURICIO GARRIDO GARcfA UCC MDUCLOS@UCCLOG.COM 

MAURICIO MAUREIRA ZUÑ /GA AGROINDUSTRIAL Y COMERC/AL SUPER FRUIT MMAURE/RA@SUPERFRUIT.CL 

MAURICIO TORO HIRIBARREN EXPORTADORA ENEREX SPA MTORO@EN ER EX.CL 

MAURICIO VILLATE ALLEGRO PROFRUSEC S.A. MVILLATE@ FRUTASECALLEGRO.CL 
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MAX GROHNERT VALBIFRUT MGROHNERT@AGRICOLAELVOLCAN.CL 
MAXVICUÑA SAN LORENZO MVICUNA@AMROP.CL 
MICHELJOUI SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
MIGUEL ANGEL OLIVARES FRUTAMERICA 

MIGUEL ANGEL SHARA TOPFRUT NUTS 
MIGUEL LOPEZ HUERTOS DEL VALLE 

MILTON CALDERON BENOIT EXPORTADORA BAIKA S.A. MIL TONCALDERON B@GMAIl.COM 
MYLENA GALLEGUILLOS INDUFRUT MYLENA@INDUFRUT.COM 
NELSON TRIGARI NUEVALEYDA NELSON@ALA.CL 

NICOLÁS CANCINO AGRrCOLA COIGUES DE REQUINOA NCANClNO@AGROCOIGUE.cL 
NICOLAS DIAZ CMPC 

NICOLAS DICOSMO EXPORTADORA VITAKAI NDICOSMO@VITAKAI .COM 
NICOLAS GIAQUINTO INDUFRUT NICOLAS@INDUFRUT.COM 
NICOLAS MANTEROLA LOS NOGALES DE CHUMACO LOSNOGALES@LEMV.CL 
NICOLAS PIZARRO AlIMATEC NICOLAS@AlIMATEC.CL 
NICOLÁS VALDÉS VAL VALLE 

NICOLÁS VALDÉS EXPORTADORA VALVALLE LIMITADA NVALDES@VALVALLE.CL 
NICOLAS VARGAS LA INVERNADA NV@NV.CL 
NICOLAS VICUÑA RDOMINGUEZ@LAINVERNADA.COM 
NICOLE NAHUAS VIVANCO INDUFRUT NICOLE@INDUFRUT.COM 
NICOLE RAGA AGRICOLA y PICOLA RAGA L TDA. RAGAGRATACOS@GMAIl.COM 
NICOLESUDY CINTAC 

ODOARDO SCASSI AGRICOLA LA FORESTA PESTRADA@HUERTOSDELVALLE.CL 
OLGA BICHENDARITZ SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
ORLAN DO DEL POZO 

OSCAR ARMANDO GONZALEZ PEREIRA OSCAR ARMANDO GONZALEZ PEREIRA OGONZALEZ@GREENVIC.CL 

OSCAR GODOY CONSUL TORAOG@GMAIl.COM 
OSCAR GONZALEZ OSCAR ARMANDO GONZALEZ PEREIRA OGONZALEZ@GREENVIC.CL 

OSCAR RODRíGUEZ VALBIFRUT ORODRIGUEZ@VALBIFRUT.CL 

PABLO ASTUDILLO B. VIVERO ANGOSTURA PASTUDILLO@ANGOSTURA.CL 

PABLO CAMPINO PACIFIC NUT PCAMPINODIAZ@GMAIl.COM 

PABLO DE RIO VALBIFRUT 

PABLO GABUTII BUHLER SORTEX 

PABLO GUllISASTI GANA COMERCIAL GREENVIC S.A. PGUllISASTI@GREENVIC.CL 

PABLOJOHOW AGRrCOLA AEROPUERTO PABLOJOHOW@AGRISOL.CL 

PABLO LAZO SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

PABLO PASSALACQUA DANIELA PASSALACQUA ANITAARENAS@PASSALACQUACORP.COM 

PABLO RESZClNSNKY VALBIFRUT PRS@TIE.CL 

PABLO RIESCO VIOLlIER RDOMINGUEZ@LAINVERNADA.COM 

PABLOSUFAN CMPC 

PABLO VIAL GROWEX PVIAL@GROWEX.cL 

PAMELA RIVEROS FIA 

PAOLA MAGNASCO SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

PAOLA LONGOS PAOLA.LONGOS@MAIl.UDP.CL 

PAOLA MAGNASCO SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

PATRICIO CORREA PATRICIO CORREA PCORREA@LAOBRA.CL 

PATRICIO GAJARDO SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

PATRICIO GIGlIO SAN LUIS DE POPETA PGIGlIOG@HOTMAIl.COM 

PATRICIO JARA SUBSOLE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 

PAUL ABOGABIR VALBIFRUT PAUl.ABOGABIR@BIOREND.COM 

PAULA ARAYA NEUMANN ECONUT R.ARAYA@ ECONUT.CL 

PAULINA ROJAS VALBIFRUT 

PAULO ESTRADA HUERTOS DEL VALLE PESTRADA@HUERTOSDELVALLE.CL 

PEDRO CAMP!NO BUNSTER PEDRO C.4.t-.1P!NO PCAMP!NOB@GM.4.!L.corv! 
PEDRO HALCARTEGARAY VALBIFRUT 

PEDRO PABLO MARIN PACIFICNUT PPMARIN@PACIFICNUT.COM 

PEDRO PABLO VALENZUELA VALBIFRUT 

PEDRO RAMIREZ RUFFINATTI AGRíCOLA NORTE VERDE PVASQUEZ@HUERTOSDELVALLE.CL 

PEDRO TOMAS ALLENDE DECOMBE SOCo AGRICOLA EL CARMEN DE PUCALAN L TDA. PTAD@AGPUCALAN.cL 

PIA BARROS PROCHILE PB@PB.cL 

PIA DEL PIANO PACIFIC NUT PDELPIANO@PACIFICNUT.COM 

PIETRO GRAZIOLl PIETRO GRAZIOLl GRAZIOLl.PIETRO@GMAIl.COM 

PILAR VASQUEZ HUERTOS DEl VALLE PVASQUEZ@HUERTOSDELVALLE.CL 

RAFAEL BARAHONA AGROIMEC 

RAFAEL RAGA AGRICOLA Y APICOLA RAGA RAGAGRATACOS@GMAIl.COM 

RAFAEL RUIZTAGLE LA INVERNADA RF@RF.CL 

RAFAEL SABAT PROCHILE L@Ll.CL 

RAFEL PEÑA GROWEX RAFAELP@SANTAMATILDECOMERCIAl.CL 

RAIMUNDO ARNAIZ AGRrCOLA VISTA VOLCÁN 

RAIMUNDO PEREZ SOCO AGRICOLA CORDILLERA AGROCONTABLE7@GMAIl.COM 

RAUL ARAYA ECONUT 

RAUL ARRIAGADA SUBSOLE NUTS R I N OSTROZA@SUBSOLE.COM 

RAÚL MUÑOZ CABRERA EXPORTADORA BONATERRA S.A. CAlIDAD@BONATERRAEXPORT.CL 

REMI DECOTIIGNIES VALBIFRUT RDECOTIIGNIES@VALBIFRUT.cL 

RICARDO ARIZTrA TAGLE SUBSOLE NUTS R I N OSTROZA@SUBSOLE.COM 

RICARDO CARVAJAL VALBIFRUT RCARVAJAL@VALBIFRUT.CL 

RICARDO GOMPERTZ SUPERFRUIT RGOMPERTZ@SUPERFRUIT.CL 
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RICARDO LOBOS EXPORTADORA BAIKA S.A. RLOBOS@BAIKA.CL 
RICARDO VALDÉS ANAKENA RVALDES@ANAKENA.CL 
RICARDO VALDÉS DEL CANTO ANAKENA RVALOES@ANAKENA.CL 
RICARDO WEISSER HDI 
ROBERTO BECERRA SOLFRUT EVALDERRAMA@SUBSOLE.COM 
ROBERTO ACUÑA JORGE FERNÁNDEZ RACUNA@AGRICOlAJFV.CL 
ROBERTO BECERRA SUBSOlE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
ROBERTO BRIONES JORGE FERNÁNDEZ RBRIONES@AGRICOlAJFV.Cl 
ROBERTO HIRIBARREN SU BSOlE N UTS RINOSTROZA@SUBSOlE.COM 
ROBINSON ROA CASTILLO CALBU SPA APALACI OS@CALBU.COM 
ROCIO CASTILLO FIA RCASTILLQ@FIA.CL 
RODOLFO GARcfA AGRfCOLA LA MERCED AGRI COLALAM ERCED@GMAIl.COM 
RODRIGO BAEZA UCCCHILE RBAEZA@UCCLOG.COM 
RODRIGO BERRIOS FRUTEXSA AGRI@ANDESUR.CL 
RODRIGO DIAZ NSF 
RODRIGO DOMINGUEZ LA INVERNADA RD@RD.CL 
RODRIGO FERNÁNDEZ LA ARBOlEDA RFERNANDEZ@FFV.CL 
RODRIGO LECAROS MONGE SOUTH36S RODRIGO.LECAROS@SOUTH36S.CL 
RODRIGO POLANCO COMER RIO CLARO RP@RP.CL 
RODRIGO RETAMAL CORRUPAC LGODOY@CORRUPAC.CL 
RODRIGO SERRANO TOP WINE RSERRANO@SUTILFAMILYWINES.cl 
RODRIGO TORREALBA LA INVERNADA RT@TR.cl 
RODRIGO TRUCCO AGRfCOLA PULLAMI RTRUCCO@PULLAMI.CL 
RODRIGO VASQUEZ CHILEAN WALNUT COMM ISSION 
RODRIGO VIÑES LA INVERNADA RV@RV.CL 
RODRIGO YAÑEZ DUEÑAS CERTA CHI LE RY@CERTACHILE.COM 
SAMUEL PUENTES VALBIFRUT SPUENTES@ITMA.CL 
SAN ORA RIVA SUBSOlE NUTS RINOSTROZA@SUBSOlE.COM 
SANTIAGO GUZMAN CERES 
SANTIAGO IZQU IERDO LA INVERNADA SI@ SI.CL 
SEBASTIAN ALLENDE SUBSOlE NUTS RINOSTROZA@SUBSOLE.COM 
SEBASTlAN CATALAN SOUTH 36S SEBASTIAN.CATALAN@SOUTH36S.CL 
SEBASTIAN CORTÉS CINTAC 

SEBASTIAN GONZALEZ SILVA CHILEFOOD EXPORT LTOA. SGONZALEZ@CHILEFOOO.NET 
SEBASTIAN PlAZA BUSTAMANTE FRUTEXSA SPLAZA@FRUTEXSA.CL 
SEBASTIAN SCHMIDT INTERPRETE STAFF 

SEBASTI ÁN VALDÉS HUERTOS DEL VALLE SVALDES@HUSRTOSDELVALLE.COM 

SERGIO RUIZ TAGLE SERGIORTC@CASP.CL 

SERGIO CATAN SOCIEDAD AGRICOLA EL CARMEN LTOA S.CATAN87@GMAIL.COM 

SERGIO HIDALGO VALBIFRUT SH IDALGO@VALBIFRUT.CL 

SERGIO MONTES SERGIOMONTESC@G MAIl.COM 

SERGIO MORALES SMORALES@SUPERFRUIT.CL 

SERGIO OYARCE NOGALES DE LOS BRONCES L TOA PESTRADA@HUERTOSDELVALLE.CL 

SERGIO RUIZ TAGLE FRUTEXSA SERGIORTC@CASP.CL 

SERGIO VERGARA AG . NOGALES DEL MAIPO SERGIOVERGARA@TIE.CL 

SIEGFRIED VON GEHR EMBAJADOR INC SVONGEHR@ALSTERCHILE.COM 

SOlEDAD MONTES SOLEDADMOORE@GMAIl.COM 

TAMARA SEPULVEDA TSEPULVEDA@LACAV.CL 

TERESITA MOllNA TEREMOllNA@GMAIl.COM 

THOMAS DOUDS SUBSOlE NUTS RINOSTROZA@SUBSOlE.COM 

THOMAS GRAELL MOORE EMBALAJES y FRIO BONATERRA S.A. TGRAELL@BONATERRAEXPORT.CL 

THOMAS JACKSON EXPORTADORA BAIKA S.A. T JACKSON@BAIKA.CL 

TOMAS AMADORI GROWEX TAMADORI@GROWEX.CL 

TOMAS BUSTAMANTE AG. EL BALLlICO T.BUSTAf'."\ANTE@CONLOSALERCES.CL 
TOMAS CAMPOS SOTTA PRIZE NUTS OFIClNA@PRIZE.CL 

TOMAS LABBE PINTO LA INVERNADA EXPORT TLABBEP@GMAIL.COM 

TOMAS VALEN ZUELA PINO AZUL TVALENZUELA@DONNEBAUM.COM 

TOMAS VICUÑA INVERSIONES 2N LIMITADA TVICUNA@2NAGRICOLA.CL 

TRINIDAD MILNES PACIFIC NUT TMILNES@PAClFICNUT.COM 

TRISTAN MUÑOZ IBAÑEZ SOCo AGRICOLA STA. ANA DEL ROSARIO LTOA. TMUNOZ@BONATERRAEXPORT.CL 

UDO KRETSCHMER URRUTIA LADERAS DEL MAIPO UK@PV.CL 

URIEL TOSCO BUHLER SORTEX 

VALENTINA ALEJANDRA SOTELO FERNANDOIS TRANSFORMA ALIMENTOS VALENTINA.SOTELO@TRANSFORMAALIMENTOS.CL 

VERÓNICA AGUIRRE FIA 
VERONICA FLORES VALBIFRUT 

VICENTE CORREA FRUTEXSA ACORREA@AGRICOLALOSTILOS.CL 

VICENTE GARcíA-HUIDOBRO PRIZE NUTS OFICINA@PRIZE.CL 

VICENTE PEZANTES CMPC 

VICTOR ALVAREZ VALBIFRUT VALVAREZ@AGRICOLAELVOlCAN.CL 

VICTOR GUTIERREZ SOCo AGRICOlA EL BOSQUE VGUTIERREZ@GMTCHILE.CL 

VICTOR HONORES ZEPEDA SERVICIOS AGROMOSTAZALL TOA VHONORES@GMAIl.COM 

VICTOR OCTAVIO MORENO BOBADILLA COM ERCIAL GREENVIC S.A. VMORENO@GREENVIC.CL 

VICTOR ROMERO ACONCAGUA FOODS S.A. VROMERO@ACONCAGUAFOODS.CL 

VITTORIO BIANCHINI FRUNUT 
YAEL MENDEL DEGESCH STAFF 

YAMIL MOSRE BASF 
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ANEXO 3. PRESENTACIONES 



!SaFrA, porFrA, conFrA. WWWFlA.ClI O O ~ 

Los Programas de Innovación Agrar ia responden y act úan con forme a las estrategias y agendas 
definidas por cada ru bro, tema y territorio y tienen por objetivo, gestionar la innovación en el 
sector agra rio, agroalimentario y forestal, promoviendo y ar ticulando iniciativas de innovación que 
contribuyan a la agregación de valor y al desarrollo integral de rubros, temas y regiones para 
mejorar las condiciones de vida de las agricultoras y agricultores del territorio nadonal. 

desaFrA, porFrA.conFfA. 

Impulsar o 
promover la 
resolución 
de brechas 

2017 

WWWFlACll O O" 



esaFrA, porFrA, c""FrA. 

lé se ha 

INICIATIVAS EN 
40 

:,.. Apoyo a la formación de Chilenut 

;. Pronostico de la cosecha del nogal 

!.·.~~;~~~~f;~~a~~7v;1:1;~.~;;:I~.~~.~~~;;sla 
j,. Estudiar y manejar el PFA (aborto de la flor 

pistilada) del nogal 

r Mejorar aspectos productivos: realizar un 
manual de manejo de enfermedades, 
estudio de la Phytophtora, incorporación 
de feromonas en el manejo. 

NOGAL 

" 

Manual de manejo de enfermedades en el 
cultivo del nogal en Chile 

WWWflACll O O ~ 

INICIATIVAS EN UVA DE MESA 
1200 

40 
35 

~ 
30 

2S 

20 

15 

10 

5 

1000 

800 

600 

400 

200 

~ 
~ 

4.500 

4.000 

3.500 
3.000 

2.500 ~ 
2.000 :;: 

1.500 
1.000 

500 

~riodo 1992-2016 I 
.. aFfA,porFlA, conFrA. W WW.flA.Q I O O ~ 

desaFIA, porFIA, co"HA. 

desaFrA, porFlA,conFlA . 

j,. Potenciar nuevas zonas productivas de 
nogal: IV, VII, IX Y X Región. 

Mejoramiento de la calidad exportable de nueces 
mediante la difusión y transferencia tecnológica en 
nuevas zonas productoras (2008) 

Desarrollar cartilla y capacitar a productores 
para la buena elección de plantas de vivero 

. Utilización de herramientas biotecnológicas para la 
i producción clonal de nogales (2009) 

WWWflA.CL I O O ~ 

WWW.flA.CLI O O ~ 



;esaFrA, porFrA, <"n HA. WWWflA.Cll o o ® 

//Á';bi~~;d~ 
Innovación: \ 

requerimientos, \ 
necesidades y \ 
desafíos de J 
innovación I 

\ consensuado por / 

""'" el rubro / ... ,~--_._,---~, < Formación/Capacitación 

~~ Transferencia tecnológica 
/ 

i!saFrA, porfrA, conf(A. WWWflA.Cll O O ® 

_.........-............ _~~ 
~~[dUh-~~~~~~~~~~~~~~.-__ ~~JL __ ~ =~~: 

desaFlA, porFrA, <onFrA. 

Visión al 2025 

"Ser líder mundial en el 
mercado de calidad de las 

nueces de nogal" 

WWWflA.Cll O O @ 

---->--~~ 
,--"-,"'¡",<II, __ ;~.",,,_,..J ___ .:': 

"Ser líder:,mundial en el mercado de ca lidad de las nueces de nogal" 



mdade 

~ r líder mundial en el mercado de calidad de las nueces de nogal" 

ndade 

• FIA: Identificación genética 
de la Phytophtora spp que 
afecta al nogal en Chile, 
parte I (2015). 

• FIA; Manejo integrado para 
el control de especies de 
Phytophthora que afectan 
al nogal en Chile (2016) 

• FIA: Mlcotoxlnas: diseño y 
desarrollo de un Programa 
Integrado de Monitoreo y 
Análisis para la Calidad e 
Inocuidad Alimentaria 
(PRIMACIA) aplicado a 
Frutos Secos (2016) 

ler líder mundial en el mercado de ca lidad de las nueces de nogal" 

• CORFO: PDTE Nogales 
Umarf Optimizando el 
Riego en huertos de 
nogales en periodos de 
restricción hídric:a para 
otorgarle sustentabiJidad a 
la producción de la 
Provincia dellimarf, 
Reglón de Coqulmbo 
(2014) 

• FONDEF: Desarrollo de un 
proceso para la obtención 
de juglona desde residuos 
de industria procesadora 
de nuez común (2013) 

• CORFO: Utilización de 
residuos de proceso de 
Producaón de Nueces para 
la elaboración de 

n > Bl...,e,\ergía (2014) 
Ser Ilder mundia l en el mercado de calidaa ae las nueces de nogal" 

"La innovación es la única ventaja 

competitiva sostenible en el lago plazoN 

James Higgins 

"Ser líder mundial en el mercado de calidad de las nueces de nogal" 
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ll"'~;;¡-v ~ _,..-_ ___ 

FERTA MUNDIAL FRUTOS SECOS CHILE MIL 
(KERNEL BASIS) 

.. 
- PecIIR4I 

. 1.500.000 

. ,000,000 

~ 3,500.000 

i 3,000,000 

~ 2,500,000 

.! 2,000,000 

"ª A. 1 ,500,000 

1,000,000 

""'.000 

-....,. ~~~~----=.._~ 

World Tree Hut Productlon and Suppty Value 

_ C •• I..w. _ Pilltachi01l _Hualoul. 

_ .... ~'"i .. _ er-zitNuta _ P¡MNuta •• · •• 8upplyV.I .... 

TI'" nUt$ In kMnel bub; .•• Clpt pl5Qchloa 1n·6hell. 80UK4: INe. 

45,000 

4D,Ooo 

35,000 : 

30,000 ~ 

~ 
25,000 i' 
20,000 ~ 
1S,OOO ~ 
10,000 

5,000 

, 

PRESIDENTE 

NiCOLÁS DICOSMO ADOLFO OCHAGAVfA 

CRECIMIENTO NUECES ULTIMaS s AÑOS ~ ' MIL . . 
(INSHELL BASIS M T) • • 

.-h ..... ~'"-"~ .. ,,,~ ..... ".,.,. 

· ;,;,;,;,;;;.;"._~~_ .......... .;,;;;.;=;;...~! .. II_..;;9~50;;; . .;;;00;,;0'"-,..¡~_~18.6% 
USA 

UCRANIA 

RESTO 

TOTAL 

450.000 

1.242.000 

605.000 

17,4% 45.000 

13.4% 145.000 

2.122.000 Q"4:3, 880.000 

Fuente: INC Walnut World Production L~in Chi~~~~~~-"n::~ ~~~~¡~ a un ~~~)l 



FERTA MUNDIAL FRUTOS SECOS CHU.E , MIL 
(KERNEL BASIS) , 

"'" ~,,;,-

4,OOO,DOO 

WOJ1d Tree Nut Produc1fon and Supply Value 

_ w ..... ta _ P¡ ..... hi<M 
_ M.lC«I.IlIliu _ S..vIH¡ •• .. ,,~ . P¡o.Nutr. • . " 3upplyVaq 

... '" 
~------ ".'" 

WALNUTS 2025 

3.000.000 MT INSHELL 
(+900.000 MT) 

TCAC 5% 

2017·2025 
TCAC ' 000 MT 

CH INA 5% 37S 
USA 5% 2S0 
CHILE 10% 100 
UCRANIA 10% 90 
RESTO 3% 8S 
TOTAL 5,2% 900 

, ClilLi MIL SITUACION ACTUAL ._ .. 

FUERTE COMPETENCIA! 

California: 

Marketing: USO 29.000.000 
Health Research : USO 5.000.000 
Total de USO 34.000.000 
Equivalente a USO 0,06 de USO x kilo 

~ 

MARCA SECTORIAL CHILE ·' '11~~. 
~~--_.-._--",.,---~ --''*'" 

~Chile 

' j 

' JI 

Cerezas: 

Marketing: USO 5.000.000 

La temporada 2016/2017 fueron USO 0,10 x kilo exportado 
Equivalente a un 1,7% del valor retorno 

Paltas: \ 

Marketing: USO 6.000.000 
• (USO 5 m en USA y USO 1 resto mundo) 

Equivalente a un 1% del valor retorno 



--------------------
QUÉ HEMOS HECHO? _ C~ILE M~~ 

Qué ha hecho nuestra industria para enfrentar este gran desafío? 

• Apertura de nuevos mercados (Medio Oriente, Corea, 
China, India) 
Norma de calidad (Crecer con calidad!) 
Información (Reportes, estudios) 
Prospección (giras) 
Creación marca sectorial ._all 

, 

~¡rl, 
~.~:-;, .. 

"", ~"-

................... ....................... ............ ................... ·······················_··_·······1 

----' -------
CHII.E MIL 

"'>X.....,...,,,""""""'~,~ '" ,_". ~-~_""",_ ~., ~>x 

)Y QUE PRODUCTORES Y EXPORTADORES DE NUECES SE UNEN EN UN SOLO GREMIO, 
:BEMOS REMAR JUNTOS A DESARROLLAR LA INDUSTRIA QUE TODOS SOÑAMOS EN EL 

'TURO", 

UNIDOS EN UN MISMO OBJETIVO: 

CAMPAÑA MARKETING 2018 

--
QUÉ FALTA? CHILE ' !1IL 

-~--....-..----~-~~-

• Se generó un Estándar de Calidad 

• Se logró acceso a los mercados 

• Ahora hay que asegurar la venta y 
posicionamiento 

, 
PROMOCION 

PRINCIPAL FOCO: 
-INDIA (NUEZ CON CÁSCARA) 
-COREA (PARTIDO MECÁNICO) 

ACCIONES COMLPEMNETARIAS: 
-EUROPA 

• Auspiciador PrincipallNC 2018 Sevilla 

-CHINA 



INDIA CHILE MIL 
....... ~-

• Casi el 90% de las importaciones de nueces el 2016 fue abastecido por 
Estados Unidos. 

• Durante 2016 Chile logró protocolo para fumigación con fosfina. 
El mercado está recién naciendo, y las lealtades y percepciones se 
construyen ahora. 
Año 2017 se exportaron más de 5.000 toneladas desde Chile 
El 2018 pOdrían ser hasta 15.000 tons!!! 

----------------=-~--_. 

CAMPAÑA INDIA eH'LE MIL 
.,. ~_ ~v.,.... v_" .... " 

• Agencia ganadora en licitación fue GSI 

• Presupuesto de USD 1.300.000 

Las principales actividades propuestas por GSI en India son: 
Letreros y avisos llamativos en mercados mayoristas y minoristas 
Social media local para crear comunidad y viralización con el 
consumidor indio. 
Apoyo en el punto de venta con material POS para atraer al 
consumidor en supermercados 
In-store Promotions (promotoras con degustación) 
Seminarios 
Participación en ferias (Aahar Food Show, Annapurna, FoodPro) 
Trabajo con Chefs 
Viaje importadores a Chile 

.... __ .. ! 

Mercado de alta importación de nueces procesadas (partido mecánico). 
Superó las 30.000 toneladas eq.ncc en 2016 

• Chile sólo representó el sólo 7% de dicho mercado, siendo USA el gran 
dominador (91%) . 
Ha ido consistente mente aumentando sus volúmenes importados, pero 
Chile perdiendo participación. 
Tenemos el producto y la calidad, sólo falta reposicionarlo 

• Agencia ganadora en licitación fue SOPEXA. 

Presupuesto de USD 1.300.000 
"M ... ~' 1'n ... G Al'''l<f.V';'! fOI< 
'()(.I¡:',D';¡l!~ .... I'>ElT'n.í: 

El principal objetivo de la campaña es poder posicionar a Chile como 
proveedor en contratemporada y de alta calidad. 

El concepto de la campaña será: 



CAMPAÑA COREA ~ C~,~,ª " MIL ~, 

as principales actividades propuestas por Sopexa en Corea son: 
• Seminario con trade 

Seminario con chefs 
Food & Hotel Seoul 
Rueda de negocios B2B 
Viaje de importadores a Chile 
Promoción punto de venta 

• Workshop con medios 

- -

CHILE MIL 
-~ l&'t.- M~,~ 

CONTAMOS CON LA UNIÓN 
DE TODA LA INDUSTRIA 

EN ESTE 
GRAN OBJETIVO!!! ! 

.. -

PRESUPUESTO TOTAL CHI~~ ,;" !1'~- " 
~~--,~ 

• USO 3.000,000.- (esfuerzo publico-privado 50/50). 

• Presentaciones a ProChile y MinAgri ya se encuentran 
presentadas y en espera de resolución. 

• La meta es USO 0,03 x kilo temporada 2018 

• Oe los retornos de la temporada 2018 
productores/exportadores deberán destinar hasta un 
máximo de 3 centavos por kilo para aporte a campaña de 
marketing "Walnuts from Chile". 

• Si bien es casi la mitad comparado con USA y lo que han 
hecho otros sectores en Chile, esto es un gran paso para 
nuestra industria . 



~~~~- ~ ... 

Evolución Comparativa CHILa; - M'L. 
-~ . 

Superficie Plantada 
OO.OCO 

SllOCO -ParJl 

- LNade tksa 
4O.0c0 

~ - CerelO 
:¡ 
u 3tlOOJ - N<\l' 

M.OCO 

10.00J 

<1Oll lOll-1Illi 1OC6-IDH 1012·2017 

-P-J"uJ 14.583 16.74-1 36J86 30.078 

- lJwade Me!HI · <6.030 50.9\9 SUJO 48.207 

- (ffi!lO H87 757l ll586 2~.1('8 

- "", &.910 16.424 10.928 37.826 
Años 

Hoy formamos parte como productores y exportadores del rubro frutícola con m ayor desarrollo en los 

últimos ! O años y con la segunda mayor superficie plantada. l fUCII'c Do<ofruI-oc\oj>o) 

SUPERFIC IE PLANTADA HECTÁREAS 2017 

60 .000 

50.000 

40 .000 

30 .000 

20000 

10.000 

Vid de mesa Nogal Partos Manzano rojo Cerezos 

- . 

Cua l es la evolución de los últimos 5 años.. .. CHII.~:t " J " MI~~J:~4s~ 
~ li.r+ ~,,',,~Y~~f;~¡ ~~_ 

12% 4% ¡9J¡ 14% 11% 

Superficie Plantad a de Nueces en Chile 



"" RegionlV 5.024 1l% 

RegionV 6.786 ,,% 
RegionRM 14.120 37% 
RegionVI 5.527 lS% 

RegionVII 4.367 11% 

RegionVl1I 1.745 S% 

RegionlX 15l 1% 
Total 37.826 100% 

Superfide por Región 

NopIHo Re¡!6n 
Regionlll 

RegiooJV 

RegionV 

RegionRM 
RegionVI 

RegionVII 
RegionVIII 

RegionlX 

Total 

.70 
I."'l 

1542 

1.341 

48 

11 

6.910 

"" 1912 5.291 5.024 13. 
2.220 3.188 6.786 1.8% 

' .994 1.897 14.120 31% 

' .994 2.793 5.521 I.S. 

1.19 .S1 4.367 1.1% 

108 108 1.145 S' 
SS 9S 1S3 1% 

1&.424 20.92& 37.8.16 '''"' 
Evo lu cion de Has Pla nt adas por Región 

""' , x 

En base a lo antenor las metas estan CH'J.I ,: ;" '''''it ,;,,~::.¡ 
estableCidas ," "",\:ú'~, ; -- ~ ~~~ 

Evolución estimada de la producción chilena de nueces en kilos 

• • • I I I I I I I I I I I I I I 
~~~##~~#~#~~~~~~~~///#~if#~~~ ... , 



v~~~ 

Encuesta CI1II-E; " MIl,¡ 
" l, ~ , ~ j 

_,_~_~~ __ .,.,.., ~~ M 

SU ~2rf¡d2 Tot;1 EnCu2sta 
' .. , 

IV 282 522 809 

V 1.229 964 2.198 

RM 6.417 1.085 200 7.702 

VI 3.672 245 193 4.109 

VII 2.941 36 20 2.996 

v III 1.778 1.793 

lu~erfideyVariedaae\ IX 121 19 140 

Tota l EnOJesta 16.439 2.879 430 19.747 

li~emasaeRiego % 83% 15% 2% 

"P¡ls ..,. ' 2% 28% 52% 
¡~.Iio¡o 

Densiaaaesae"antadon 

Renaimientos Superficie Totlle.,1IHQ TotalPa, V 

Zonas Re iones Ha % Ha % fnwem R/j 

Norte IVyV 3.007 15% 11.815 15% 
Centro RMy VI 11.811 61)', 19.647 ~ 11 

Sur VII,VIII¡IX 4.930 lS% 6.364 77% 111 

Total Sup. Ha 19.747 100% 37.816 52% 
Tl!lIlIpJI. 

~ % 

IV 
V 

RM 
VI 
VII 
VIII 

IX 

.. '" <f~ , 

AnáliSIS Productivo CHILE :} . MIL ,.'.': 
_ __..- : ~,A , tv."i ~~ :,2 

Zonas Regiones Superficie % 
Norte 

Centro 

Sur 

Total Supo Ha 

IVyV 
RMyVI 

VII, VlllylX 

11.815 

19.647 
6.364 

37.826 

31% 
52% 

17% 

100% 

Total País Chandler SelT OV Total general 
Superficie 

Variedad % 

Fuente Odepa y \Weros 

27.235 

72% 

240 
573 
464 
832 

1.387 
834 
12 

9.078 

24% 

569 
1.592 

6.749 
3.175 
1.600 

951 
128 

1.513 

4% 

33 
489 
102 

37.826 

100% 

809 
2.198 

7.702 
4.109 

2.996 
1.793 
140 

Tota l Sup.Ha 4.342 14.764 641 19.747 

% 22% 75% 3% 100% 

ll1andl. TIpodiRi<¡o Serr 

m m 140 MI 511 
19) ~1 1119 1&l 656 ~ <¡;\ 

11l 18m nI 0417 /lA 141 696 148 l.~ 

MI 1943 97 1.6n ~ 85 ~5 5 145 

13m ll6J 11\1 ~I ~ l6 

814 936 l.m ~I 8 

5 116 Ul 11 19 

1m U.i3! M7 16.C! ToIilsU~1Ii 151 !J45 In 2.879 

11% 77'/, ¡o; lOO1! % ~ &1% 10% 100% 



Densidades de Plantación CHILE , : MIL. 
~ , +< 

Densidad de Plantación Chandler 

Vanedad formato Mant's Ha Marco SuperfiCie % 
Chandler 
Chandler 

Chandler 

Chandler 

Total Sup.Ha 

Baja Densidad 

Tradicional 
Alta Densidad 

Intensivo 

Densidad de Plantación Serr 

Bajo 20B 
Entre 208 y 2B6 
Entre 286 y 400 

Sobre 400 

B,6 
7,5 
7,4 
6,4 

1.065 
13.733 

B59 
782 

16.439 

6% 
84% 

5% 

5% 

Variedad formatll Plantas Ha Marco Superficie % 
Serr 

Serr 
Serr 
Serr 

TotalSup.Ha 

Baja Densidad 

Tradicional 
Alta Densidad 

Intensivo 

Bajo 167 

Entre 167 y 208 
Entre 208 y 286 

Sobre 286 

10,6 

8, 7 

8,6 
7,5 

660 
2.009 

153 
57 

2.879 

23% 

70% 
5% 
0% 

. . 
Rendimientos Serr C.ULI · MIL 

~cdon 

Sen 
Serr 

Serr 

IISup.H. 

Se" 
jlir.!. 

Adul to 

Desarrollo 

Formadon 

lW"'d.tf bt.l. 
20C19 V menos 

2010-2014 

201S-2017 

,<do" Serr ZOMNortl 

·00 i@m_i¡f.iA@ftJu), 
Se" 
Se" 

Se" 

Adulto 2009 V menos 
Desarrollo 2010.2014 

Farmaclan 2015·2017 
a l Sup.HiI 

Iedon Serr 

,& h!fffi? 
Serr Adulto 

Serr Desarrollo 

Sen Formadoo 

al Sup.Ha 

:cdoo 

ffl I!ffJ" 
Serr Adulto 

Serr Desarrollo 

Serr Formacion 

al Sup.Ha 

10n~C.ntro 

.fi§UmfflQii 
2009 Y menos 

201().2014 

2015-2017 

lona Sur 

m@Bm¡¡" 
2009 Y meoos 

2010-2014 

2015-2017 

2.741 

122 

15,8 

2.863 

±t@NF 
1.411 

68 

1.479 

M IM 
1.266 

" 
1.321 

" 
53 

96" 
'" ." 

"" '" "" 

96" 

'" ." 

I(X'" 

"" '"' 

"'''"''''~v ~ 

10.007.242 3.652 
370.120 3.029 

lO.3n.362 3.625 ~ 11 

Sl(. S#"-
5.357.499 3.797 
214.904 3.174 

5.572.403 3.769 

4,496.571 3.551 

155.216 2.847 

4.651.717 3.522 

Wi Mi'. 
153. In 2.420 

153.1n 2.420 

Chandler Adulto 2009 V menos 3.749 

Chandler Desarrollo 2010-2014 10.884 

Chand ler Formadon 2015-2017 .1106 
Tot.. ISup.Ha 14.633 

Produccloo C,",odler lon~ Nort. 

LTbtM& 16$'_ t.I.¡Uihilil 11**4#4 
Chandler 

Chandler 

Chandler 

Adulto 2009 Y menos 279 

Desarrollo 201()..2014 1.136 

Formadon 2015-2017 95,5 

To~ISup.Ha 1.415 

Producdon Ch~odler lona C.ntro 

Mm' ligo ·M4#!Ii$liM. ¡4§m: 
Chandler Adulto 2009 Y menos 2.552 

Chandler Desarrollo 201()..2014 6.493 

Chandler Formadon 2015-2017 1042 

Total Sup.Ha 9.045 

Producclon Chaodler lona5"r 

¡95fSfi '@il .fii4Mu!5¡;¡¡~"Mh ; 
Chandler Adulto 2009 Y menos 917 

Chandler Desarrollo 20 10-2014 3.254 

Chandler Formado" 2015-2017 667 

ToulSup.Ha 4.171 

,." 
74" 

12" 

''''' 
"'" 7% 

"" 72" 
"" 

22" 
78" 

"" 

19.536.432 5.211 

27.441.428 2.521 

46.9n.860 

n:; 
1.599.612 

2.447,461 

4.047.073 

13.118.593 

18.336.068 

31.454.681 

$1'; 
4.818.227 

6.657.380 

11.475.607 

3.210 ~ 

MM!· 
5.733 

2. 154 

.... 
Mmi. 

5.141 

2.824 

3.471 

IMil· 
5.254 

2.046 

2.751 

11'0 h'~ M~q' 

Análisis Rendimientos _ C~,IL,~ i ~ " ,1~tl'&'<'yg~ 
A oo1o llsl$ 

'·Mft#tt 
Chand l e r 
Adulto 
Desa rrollo 
Promedio 

Serr 
Adul t o 
Desarroll o 
Promedio 

Chandle r 
Serr 

Ejemplo 
Marco 
Plantas Ha 

Kg,¡H. 
Kg,¡PI.nt. 
t'lueces/Plan~ 

sm;'W' ·'H<f:,_Mi.g¡¡·Wfiw. __ 
14.633 46.977.860 
3 .749 5 .211 

10.884 

U.44·¡gUii* 
2.863 
2.741 
122 

ams§mfflM 
21.235 
9.078 

30.313 

Huerto NOgale, ] 
7,5 
286 

2013 2014 
Año O 'A~o 1 

2.15 4 
3.210 

10.377.362 
3.652 
3 .029 
:3.625 

3.210 
3 . 625 

Tota l Pafs 

2015 2016 
Año 1 Añol 

600 

161 

GimA"? 
68 . 1 7 2 .955 
32.907.411 

.101.080.367 

2017 2018 
Año4 AñoS 

1.800 3.500 
11 

484 1.020 

2019 

Año6 

4.500 
16 

1.1lI 

2020 
Año) 
6.000 

21 
1.748 

2021 
Año8 

6.500 
2l 

1.894 
....... ... ....................... 



California Wa lnuts CH'L~ ' MIL 
. , 

CALIFORNIA WAlNUTS CAUfCRNIAWillAJTS 

'" .-~" :::''''=''::.'''=''::' ''::''''~' ';,:T,:="::;, ,,,,=,,:::,,.:.:,,=,,.,,,::,:..., ---= 75 Sept. Objtctivt Fortc.1st Vi . Final Production 
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,~ ; ~, 
3OO ~ 

200 : 

H" OO ~~~~M~~h~ lOll12U~ lS1611 

Veu 

California 

'" .. 
:"" , 
' "" ¡; 
! 240 

gZl<l ... 

Año Ton / Produccion 

2000 200.000 
2010 500.000 
2017 650.000 

9S ~ íXlIJ10203G405 Oti 07 oa il!l 10" ll lJ l. 1515 17 
Yw 

Hectá reas kg/ ha 

80.000 2.500 
100.000 5.000 
136.000 4.779 

" 

.~ 

Esta situación es la que hoy vive California, CHILE MI'" 
empre con un ajuste de superfiCie y calidad , , 

~..-.......,.,."". ~"""""'"-~-.... '""", 

Esta sltuaclon es la que hoy vive California, CHILE, l' MI~~': v . 
siempre con un ajuste de superficie y calidad .~~' :, ¡~" ;, i,.: ,;;..... 

-
, ~ , > 

. ,A <l'7.:~~ --::::>...:'~ 
~,.."" ',.~~~}JJ;:...~<" .... -~ 

,~ 

Volvamos a Chile CHI!-l~,r' . MI~~~··,~:: 
~~.~=~,~~_",.::dill:~·íA ,~ 

¿ Como marcamos el camino? 



Donde está el desafío de nuestra CHlIioi .' ~ MIL " 
Industria ,.he; " . ' -- , 

Se deben unificar los criterios y establecer objetivos de cada participante de la 
Industria ... 

Exportadora¡ Productores Asesores Univtrsidad Gobierno Proveedores 
Merco do Productividad Produclividad Desarrollo Inslrumenlos de Apoyo Tecnología 
Mejores Retornos Calidad Calidad Investigación 
Direccion del producto Desarrollo 

"F • 

Meta y DesafiO en Productividad CHILa; " MIL 
< '. '"' ~~_~ __ '" T'~ __ ~_"" 

ItfomJa Chile 

", Ton/ Produccion Hectáreas kg/ ha ", Ton/ Produceion Hect.ireas kg/ha 
2000 200.000 80.000 2.500 2000 8.000 6.900 1. 159 

2010 500.000 100.000 5.000 2010 25.000 20.000 U SO 
2017 650.000 136.000 4.779 2017 100.000 3IJ1XI 1226 

2025 205.000 48.000 4.271 

1OI1PbIlQÓones Produtliv~s I Hnli aAolO ]· 1 

202S PbtlGaOnH Prod..ai ..... 1I IInlil flo 2022) 

¿ Donde está el desafio de los CHILE , . MI~ "" < 

productores? v..,"'" J! ~~~ 

¿ Como productores tenemos claro nuestro desafio? 

¿ Estamos preparados para Crecer con Calidad? 

Pregunta 

l Cuales son tus preocupaciones como productor / asesor de nueces de 
acá a S anos? 

Propuctores Kilos -l .RrQductlvldad Precios. 
25 20% 60% 

AS'ésores Kilo$ I f!roductlvid~d Predo$ 
5 75% 

Agregar Vaior ( Caiidad ) y sosteneria en ei tiempo. 

Crecer con Calidad 
» 1. Colores ( El'l) 

» 2. Daño Interno ( Hongos) 

» 3. Rendimiento Pulpa-Cascara 

» 4. Calibres 

» 5. Firmeza de Cáscara 

» 6. Daño Externo 

» 7. Libre de Residuos e Inocuidad 

Calidad 
20% 

Calidad 
2 5 % 



Variedad 

Chand~r 

Co~rEL··L 

Rdto.Pu~a 

Dañolntemo 

Daño Extemo 

Rangos de Calidad CHI'-fi , MIL 

Rango 

82% 86% 

51% 52% 

0,60% 0,30% 

20% 18% 

~.' 1 
.~ 

Variedad 

Se" 

Co~rEL··L 

Rdto. Pulpa 

Daño Interno 

Daño htemo 

Rango 

68% 73% 

56% 57% 

1,40% 0,80% 

22% 20% 

• 4 

~e relaCIonan cada uno de los grupos en la cahdacl fmal del producto CHILE " MIL. 
, - ,. 

Atributos o. , Oéfectos HLierÍoGJY(ji COsedJaG3 riesp s.;c;;doG3 
Humedad <ii;I 

Atributos Calibre "'" 
Color ... "" "'" Contaminantes Impurezas ~ 

Fisicos Material Extraño ~~ 

Casco Abierto 0; 
Trizada 

"'" Dano Quebrada 
Externo Partida 

' .. ~ 
Mancha ¡~ 

PelonAdherido ... (~ 

Tierra AdherJda '4J 
Dureza cascara ... ~ 

Reseca ~\ 

Daño Insecto "'" Interno Hongo .., ... ... 
Rancidez "" Pesticidas ..,,' 

Residuos Metales Pesados r;y¡ 
Quimicos Aflatoxina """ 

Preparadón de Sue lo 
Material Vegetal Inicial y calidad de Plantación. 
Control de Malezas. 
Control de Plagas 
Control de Enfermedades 

Grupo 2 
Riego y Nutrición. 
Poda V Reguladores de Credmiento 

Grupo 3 

Cosecha. 
Despelonado V Secado. 

Como afectan cada una de estos 
grupos en lo calidad final del 
producto 

¿ Podremos sostener la calidad actual? 

¿ Alg una de estas li mitaciones nos podrían afectar? 
- limitadones climáticas. 

- Umitadones de suelo. 

- limitadones va rietales. 

- limitadones fitopatológicas. 

- limitadones de capacidad instalada. 



., 



It~m IV V r Ion RM VI fe ron VII. VIII IX re ion 
erfideActual 11.81S 20.906 6.364 

resenta Supo Actual 31% S5% 17% 

s Promedio Chandler 2.860 3.478 2.751 

s Promedio Serr 3.769 3.522 2.420 

acidad de Secado 69% 73% 60% 

na.as Zona Norte Zona Centro Zona Sur 
¡áticas Sequ ias lluvias en Prim avera Bajas Temperaturas en cuaja 

lluvias en Primavera Bajas Tempera turas en cuaja lluvias en Prim avera 

lluvias en Cosecha Lluvias en Cosecha Heladas en Primavera 

lluvias en Cosecha 

lo Mala Preparadon de Suelo Mala Preparadon de Suelo Mala Preparadon de Suelo 

Suelos Marginales Suelos Marginales 

sanitario Phytopthora Phytopthora Peste Negra 
Po lilla Po lilla Botryospahaeria 

Peste Negra Brown Apica l Necrosis 

Botryospahaeria 

Superficie Total Variedades Tiene Su Procesos de Despelonado y Secado Ok 

U-ah jffiffiij@ @l.? ijl. 
Norte 3.007 
Centro 11.811 
Sur 4.930 
Total Supo Ha 19.747 

2017 90.877 
2018 116.216 

2019 143.763 
2020 156.160 
2021 166.472 

Ejemplo Costos 

Insumas Agricolas Filosanitarios 
Fertillzadon 
Herbicidas 

EnergiavCombustible Electricidad 

Mano de Obra 

Combustibles 
Contratada 
Contratistas 

Mantenciones Riego 
Maquinaria 
Eleclricas 

Servicios A¡¡ricolas Asesadas 

Materiales 

Seguimientos 
Fletes 
Seguridad 
Elementos 
Ferreteria 

Cosecha Arriendo Maquinaria 
Arriendo Remecedoras 

Servicios de Contratista 

Servicios de Seguridad 

Servicios de Flete 

9.653.776 6.663.553 69% 2.990.223 31% 
38.080.194 27.763.697 73% 10.316.497 27% 
11 .831.250 7.117.728 60% 4.713.522 40% 
59.565.220 41.544.978 70% 18.020.242 30% 

25.339 1.206.619 268 3.447 

27.547 1.311.762 292 3.748 
12.397 590.333 131 1.687 
10.312 491.048 109 1.403 

Ejemplo Costos 
ltem Ran!ouS /Ha Ranlo uS/~ 
InsumosAgricolas 1.300-·2.800 2,1-·0,43 

Energia y Combustibles 400-·1.200 0,66-·0.18 
Mano de Obra 400-·1.000 0,66-0,IS 

Mantenciones 50-·300 0,08--0,04 
Servicios Agricolas 8().·100 0,13-0,01 
Ma teriales 3(}·100 0,OS-o,01 

Cosecha 1.400-·1600 2,33-0,24 

Total 3.660--·7.100 6,01--1,06 

Oespelonado y $eGldo 180-1.950 0,3 

Total 6,31-1,36 



Resumen Fmal CHIL,E ,,1 MI"- ' 
~---~-~ 

Es misión de cada praductar, asesores y equipos técnicos de exportadoras 
revisar coma estó cada Huerto respecto a productividad y calidad. 

Teniendo clara el punto anterior se puede planificar el futura de cada 
huerto. 

Debemos ser capaces de revisar cada amenaza que nos esté afectando y 
disminuyendo nuestra potencial productivo y de calidad. 

Todos los manejos praductivos son transversales para las distintas zonas, 
la diferencia se praduce en el nivel de amenaza que pueda existir para 
cada huerto. 

Crecer con Calidad y sostener esto en el tiempo no seró un desafío fácil 
pera si lograble si se hacen los casas bien desde las bases es decir desde el 
campo. 



Market Requirements 

s 

ª**'fS-r; 
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Market Requirements 

Defining Quality 



More Than a Product Qua lit y Customer Experience 

More Than a Product More Than a Product 
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More Than, a Product 

,f Good and ClOfIslstllnt quallty 

,f T1mely communlcatlon 

,f Accurata documentation 

,f Shlppllll conect product end quantlty 

,f Shlppllll wlthln tila contrut tlmefreme 

Congigtenc~ 
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La Contra-Estación es sin duda, una diferencia 
reconocida, pero NO es la más importante. 

La oferta de producto Partido a Mano fue una 
carácterística diferenciadora hasta ahora. Pero está 
perdiendo fuerza rápidamente, por que nuestro 
costo de mano de obra nos hace poco competitivos. 
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• CALIDAD de nuestra oferta, es la carácterlstica más relevante que destacan los 
)mpradores, al momento de compararnos con 105 otros orígenes. 

I calidad de nuestras nueces, afecta nuestro posicionamiento como país. Por lo tanto 
.da vez que entregamos un producto de "Buena Calidad" estamos aportando a fortalecer 
imagen de CHILE. Por otro lado, cada vez que entregamos un producto de "Mala 

llidad", estamos poniendo en riesgo el prestigio de Chile, y erocionando el esfuerzo de 
luchas. 

llamas de Diferenciación por calidad, cuando las cualidades distintivas del producto le 
rgan un valor superior al cliente, por lo que la empresa puede fijar un precio más alto. 

v' Debemos seguir una estrategia sólida y permanente, que nos 
permita POSICIONAR la marca "Walnuts from Chile" en la 
mente de todos los importadores de nueces, como sinónimo de 
CALIDAD. 

v' Debemos establecer una Ventaja Competitiva basada en la 
Diferenciación por Calidad. 

v' Ventaja Competitiva: carácterísticas o atributos de un producto 
o marca que le dan a la empresa superioridad sobre sus 
competidores más directos. Su origen puede estar en el 
producto mismo, en el servicio que lo acompaña, o en el 
método de producción, distribución o venta. 

v' Ojo, que cuando lo que vendemos son alimentos, la inocuidad 
es un "desde". 



NUEZ CON CÁSCARA 

- ~"""""" "'"""~ .. "".,.".,. 

CI1";'~" ' ""H , ' 

EXTERNOS: 

oÍ Apariencia externa 

oÍCalibre 

oÍMicrobiologia 

INTERNOS 

oÍOistribución de color 

oÍPorcentaje de partido 

oÍHumedad de pulpa 

~ -

NUEZ PARTIDA oÍ Color 

oÍ % de Formas (Mitades, Cuartos, Trozos) 

oÍ Defectos (daño insecto, reseca, hongos) 

oÍ Materias Extrañas (cáscaras, septum, 
otros) 

oÍ Rancidez 

oÍ Microbiología 

oÍ Humedad 

[~' T 

11 



c.libro (mm.) Pe,a 
(gr.) 

7,8 

10.2 

P.S 
14,5 

+36 16,3 

Para )a venta de nuez en cáscara, los calibres < 30 mm. no son deseados por los clientes, y 
deben ser separados mediante calibración cuando superan el 5%, lo que genera un 
aumento del costo de proceso. 

Existe un mercado para nueces pequeñas « 30 mm). pero es muy acotado y de rápida 
saturación. 

B 
Existe un diferencial U5D 0,90 por kilo en el precio de venta 
del producto terminado entre las mitades "Extra Claras" y las 
"Claras". 

El diferencial de precio entra las mitades "Claras" y las "Light 
Amber" alcanza los U5D 3,0 por kilo, con el mismo costo de 
proceso. 

El potencial de color Extra Claro está dado por la variedad; 
pero el valor finalmente obtenido, depende mucho del 

1) manejo de la cosecha del manejo del riego en periodo de 
cosecha y del manejo del secado. 

Un aumento de 5 puntos porcentuales en los colores claros, 
implica un aumento en el retorno a productor de U5D 0,05 
por kilo, equivalente a U5D 300 por hectárea. 

.¡' Cuando se vende nuez en cáscara, existe un diferencial de precio de USD 0,20 por cada 
calibre. 

.¡' Un aumento de 5 puntos porcentuales en el calibre +36mm., implica un aumento de 
USD 0,05 por kilo en el retorno productor, equivalente a USD 300 por Há. 

.¡' 6.000 kg/há de calibre promedio 32-34, implica 480.000 nueces por há. Manteniendo 
el mismo N2 de frutos, si logramos que nuestro calibre promedio suba "media serie" (a 
13,5 gr prom.), significa un aumento de 480 kilos (8%) más por hectárea. 

.¡' Lo anterior equivale a un aumento de la rentabilidad de un 11,4 % ( U5D 1.512 por há) 
sólo por efecto "kilos". 

.¡' El rendimiento de partido es sin duda el parámetro de calida, más influyente en el 
retorno a productor. 

.¡' Esto dependerá de condiciones climáticas que afectan el grosor de la cáscara, pero 
tambien del manejo del riego durante el periodo de llenado (desde la 8" semana 
después de plena flor en adelante) y del manejo del secado. 

.¡' Un aumento de 1 punto porcentual en el % de partido, implica un aumento en el 
retorno de productor de U5D 0,06 por kilo, equivalente a USD 360 por hectárea. 
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Rendimiento de Partido 
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,¡' El aumento de la oferta tanto de Chile como del resto del mundo, nos plantea un 
desafío enorme. 

,¡' Si queremos asegurar nuestra competitividad, debemos posicionar las NUECES 
CHILENAS en la mente de los compradores, como un producto de calidad superior por 
el que vale la pena pagar más. 

,¡' La calidad tiene que ver con el producto, pero también con el servicio que lo rodea y 
con la forma de procesarlo. La inocuidad es un "desde" cuando se trata de alimentos. 

,¡' La diferenciación por calidad es responsabilidad de TODOS los actores de la industria. 
El comportamiento irresponsable de unos pocos puede poner en riesgo el prestigio de 
TODOS. 

,¡' El producir una nuez de CALIDAD es altamente RENTABLE para el productor. La 
tendencia de la industria será diferenciar marcadamente los precios a productor, 
dependiendo de los parámetros de calidad. 



• Calibre 

• Rendimiento 

PRODUCTIVIDAD 

• Más de 7 ton por há. 

• Problemas de Calibre tM 
• Problemas de llenado VISTA VOLCÁN 

AG RíC O LA 
• Problemas de Calidad' de 

~B\; 

• Proyecto de 300 há 

• Sector Totlhue, Requinoa 

• COlor de pepa • Plantaciones 2009 a 2014 

• 250 Chandler 50 Howard 

• 2000 ton. al 2021 



ONOCER su CAMPO 

· Calicatas con registros 

· Sectorización lógica 

· Definir tiempos de riego para 
toda la temporada 

· Definir frecuencia de riego 

ONOCER SU EQUIPO DE RIEGO 

· REGISTROS 

· ANÁLISIS 

EVALUACIÓN 

MONITOREO 

JII: l ! !! : I!! !lll:!!I' III !!!II ! I! 'll : ! 1I 

. . . 

.' . 
¡""': -'.<\'\'/~.::.-'~- .).' ..... : 

1. Programa acorde con exigencias 
requeridas 

• Análisis de suelo 
• Producción anterior y esti mación 
• Niveles de nutrientes 
• Oportunidad de aplicación 
• Aporte de materia orgánica 

CHILE; ~' . " Mt~ ,::.G \" 
é l. f :. ~ .' "" 

,~~,---



· Eficiencia y seguimiento de 
plicaciones foliares 

Estatus nutricional del huerto 
Análisis foliares 
Seguimiento nutricional 

1. Estimaciones de rendimiento 

2. Programación 

3. Parámetros! índices! metas 

4. Seguimiento de estimaciones 
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"., . CHILE : ¡' MI~ " 
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1. Equipamiento 3. Mantención y Repuestos 

2. Rendimiento 4. RECOGEDORA 

.' ,C " CHU;.E ; f' MI'" ' 
, }~ ~-' -'""! -"""':... 

, Equipamiento 

, Rendimiento 

, Monitoreo constante 

, Coordinación 
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Disponibilidad California Febrero 

2016 VS 2017 

Inicio temporada Chilena 

fomla Walnut Board Report 11 Marzo 2016. • Califomia Walrn.rt Board Report 10 Marzo 2017. 

, 
; 

-
CHILE , ." MIL . 

VOLUMENES y PRECIOS 

Comparativo situación de precios 

California a Febrero 2016/2017 

2016 2017 
Producto Precio Producto I PrecIo 
-~-------~----_. 

~ - - -- ~ ~ 

~-- --- ~- - --- --t - --~---~~~ - -~ 

, 
..~ ----··~·~~F~ .. -- ----:--

:.,., 



G Estimación de d isponibil idad Chi lena. 

Compa rat ivo 2016 VS 2017 

.. 

CH''''; ;' ¡' M'" 
l ~ ~ ,« 
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Comportamiento de precios en Chile. 

16,00 

l<l,OO 

12,00 

10,00 

o 
8.00 

" 
6.00 

4.00 

2,00 

0,00 

Variación histórica de precios nueces mecánicas 

2013 2014 201S 

AÑO 

2016 2017 

__ Cuartillos 

_Cuartos 

............. LHP20 

_I.HPBO 

> ':i"V" 

CHIL~:J MIL 
~, tt'..t {i ~ i~ .",' ~ 

_...,..,----0; ~~ 

G Situación de prec ios en Chile in icio cosecha. 

Comparativo 2016 VS 2017 

2016 2017 
o, 01}1 

I ~~andler jumbo/Large 3,70 USD/KG FOS 

Mitades Manuales El 13,20 USD/KG FOS 

LHP20 8,50 USD/KG FOS 

LHP80 11,20 USD/KG FOS : 
-----

; COtTlportarniento de píecios en Chile. 

Variación histórica de precios nueces manuales 
16,00 

14,00 

12,00 

10.00 

o 
~ 8.00 

6,00 

4.00 

2,00 

0,00 

2013 2014 2015 

AÑ O 

2016 2017 

__ Cuartos 

__ Mit<ldes 
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Comportam iento de precios en Chile. 

6,00 

5.00 

4,00 

~ 3,00 

2.00 

1.00 

0.00 

2013 

Variación histórica de precios nueces con cáscara 

2014 2015 

AÑO 

2016 

_JUMBO (32mm UP) 

__ JUMBO/ LARGE (30mm UP) 

2017 

. . 
Ctlll;l , ," MI'" 
~~ . -~.-

~ Crecimiento de la cosecha en Chile 

2017 95.000 

2018 106.000 

2019 120.000 

2020 135.000 

2021 150.000 

2022 165.000 

2023 178.000 

2024 192.000 

2025 204.000 

lM:f'Ite:ChWC 2OT1 

CHILE ',,", MIL v • ,~ 
~ ~ : {" 

~1;_' -

(1 Situación comercial transcurrida la temporada 

hasta el día de hoy. 

EL NEGOCIO DE LA NUEZ EN EL 

MUNDO 



Lista de los países importadores para NUECES SIN CÁSCARA en 2016 

Producto : 080232 Nueces frescas a secas, sin cáscara 

Distribución ventas Nueces Sin Cáscara Industria nacional VS Importaciones de! Mundo 

PrillCipolles impor+~dores muodo 

leman la 146% 
Japón 81% 
España 59% 
orea del Sur 64% 

Reino Unido 4 ,,, 

Francia 49% 
anadá 49% 

Holanda 39% 
Italia ,,% 

uruía 27% 

EmlratosArabes 20% 
Israel 25% 

ustria 20% 
ustralia ,,% 

tros 318% 

·Fucnte:~~bil TrQ.Center (lTQ2016 

CHILE f1I,~ < ': 

~. '~ .... ~-"-
~ bi,l <'j, ~c)r> j¡,,'h~:> ,~h~c)rl.<ufB.("~ p~jf", > '!t1 pfMu<tn ,,¡,;.'t>~ i,~r.;¡du i,11 ¡(jl;" 

: '~,;<~, <i.> j.,,~: . ¿ lJ :t:;.-,,,."~ j, """ . .ti 

"'" :, ;~-P1 ' 'l ' :IS_.'l:~ 

_>".'·d"""f>:.~";'l 
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Crecimiento de producción y consumo mundiai 
2.500000 

2,000 000 

I I 1000.000 

500000 

2011 2012 

I 
2013 2014 

AÑO 

201 ':l 

• ProJu(cjon 

• Consumo 

201(, 2017 

CHILI; t" ~ ~U~ , : 
~ _ _~\k_..., ... ~.J..~~ 

Distribución ventas Nueces Sin Cáscara Industria na¿ional VS Importaciones del Mundo 

l>estnoexportacione5Chile 

~u¡a 27.298 497% 

laUa 7.214 131% 
EmlratosArabes 6.212 113% 

India 4 .594 84% 

2.459 45% 

E~i'ia 1.748 ,,% 

lemanla 1.061 ,.% Prindpales imponadores mundo 

8!1 lea 555 10% hlna Total l07 
Rumania 421 0 8% urula ,"'" 
Perú 380 07% tatía 156 
Francia 371 07% satla 61 
Estados Unidos 317 06% mlralosÁrabes 48 
UcranIa 240 04% lemania 45 
Líbano '00 04% ndia" 

Rusia 142 03" 13 
Holanda 108 0'% óllses Ba'os 13 
I ~k 103 0'% él lca .!.Ql 

tros 474 0.% 'Q.!!l 
otal 54 .936 1000% hina Total 307 

* fuentl!:A.dtan¡¡$2017 ·Fuentl!;ln~ TrmeCV1ts (ITq20\6 

® Volumen Mundial 2017/ 201 8 
_ <. f , ~ 

.. 
• z • • • Total, 2.060,000 Ton 

.... _.1 
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~ MERCADOS EMERGENTES 

CH ..... ,! MIL " 
- -- ~-

CHILE~;'¡ . ,MIl.; ~J. ".~ 
A'< _H_<C,J"'~ ~:~_~:,.~ 

q; CHINA- HONG KONG-VIETNAM 

ARANCELES 
2016 2017 

Q INDIA 

Estimaci6n consumo de nuec~ en India 

• 2016/17 2D17!lI (ú l ¡n .. dol 202.0/21 (EsILll'lado) 

oblad an 
roducción 

1,3 Bollones 

34 .000 TON 

1,4 Billones 

900.000 TON 
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MARRUECOS 

PORTACIONES (TON) 

IS TON 2016 TON 

F.:'1l'JO .... r:_"'" 
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CHILE ' MIL 

JAPÓN )~~5-
' ,/'>. 

{\ 

,'-.- . ~~ 1/,," ; ..... :(;\ ~ './\./ " 

... ~ 7" ..... ( 
' )4--' 
-' 

blumen Importado de nuez sin cascara (TON )y desarro llo de arancel 

G COREA 

Volumen Importado de nuez sin cascara (TON )y desarro llo de arancel 

. -
'fr.'" ~~ Y::.:.'.,> ->. '*' 

CHILEl ¡ , , f!"'~. ~;i6~ 
_ __ ____~~~.-.1. _.·j~l.,,~~%~ '"j}~ 

® Proyecciones 201 8 

Crecimiento en volumen. 

Aumento en la demanda por fruta con cáscara debido al interés de India y 

disminución de calidad en USA. 

Nuez partida a mano con menor demanda debido a su diferencial de precio con 

el partido a máquina. 

En futuro cercano, la brecha de precios del pa rtido mecánico entre Chile y USA, 

será menor. 

Estabi lidad de precios con respecto al 2017. 

A mayor calidad de nuestra fruta, nos permitirá seguir creCiendo en volumen de 

ventas. I 
J 
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El importante trabajo de ChWC. 

Apertura de Mercados : Corea, Ja pón, China, India 

• Campañas de Marketing· Asia y Europa y proyectando gran esfuerzo en India y 

Corea para el 2018. 

Norma de Calidad: Interna ChWC y norma chilena 

9 Prospección de mercado· giras a Medio Oriente, Norte de Africa, Escandinavia, Asia, 
Latinoamerica, etc) 

Ferias: Anuga, Sial, Gulf Food Du bai, F&H Seoul 

Reportes de mercado 

Representación industria en principales instancias nacionales e internacionales (INC, 

UNECE, giras presidenciales y ministeriales, Frucom, etc) 



CMPC Papeles. CttlLE I11!.. 
" ¡V l > 

¡" 
CMPC 

PAPfi.ES 

Cordillera + Corrugado 

C +C 

Empresas CMPC. CHILl3J '" "'L 1" . ": 
~~~~-....w 

f¡" 
CMPC 

CMPC Pulp CMPCTissue CMPC Papeles 

Integración vertical: máquina papelera CHILE"~ 
ara nuestras cajas. ___ ',1' "",,~::\t ~ 

Buín 

Produccion: 195 MM m2/año 
(139.000 Ion urtón/_ño) 

Producción: 300.000 ton/a ño 
Tipo de papeles: Onda, Test linef, liner Blanco, Gypsum 
Gralllajes: 110 - 27 5 grjm2 
Ancho: 5 m 
Inauguración: 2001 (con re forma el 2006) 

Til Tíl 

Ploducd6n: 117 MM m 2/eño 
(60.000 ton cartón/liño) 

O !'<OrltO 

Pro :lu,d6n: 86 MM ml/ano 
(49.500 ton (lIIrton!,ño) 
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Papeles Cordillera - Máquina 20. CH'L.I",i MiLi . 
, il',...-· ~~ 

lfe WI ro uc on a 
In mm In tJyear grades '118lghts g/m-' mlmtn up 

Ptocor PM 20 5530 
PlIpel4:S Cordilloara (Chile ) 

L 

300000 

Size Press 

CM, TL 
WTTL 

110 - 300 

Film Press 

1000 Nov 
2006 

r--/<:~ 
~ 

¡ ': '~~~~' ............. ~ 
: '-'---~._~ 
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laboratorio H II, planta 
Buin . 

Tendeocia: 

A diferencia del pa pel de diario o de 
i mpresión y escritura, el mercado del 
papel para cajas es uno de los pocos con 
crecimiento sostenido a nive l mundial. 

Tendencia: 

Se observa una tendencia al aumento en 

el l iSO de grama;es más livianos. 

Laboratorio EEII, planta 
Oso rno. 



La caJa tipO California. CH1L, (~ MI'" ' 
, "'~ , ;' 

<c ~ H «-~-~~ ~,,~'" _=~=.-.._=«""- = 

Beneficios de esta caja: 

~Protecció n de las nu eces: Combinación ópt ima de papeles para este t ipo de ca ja s. 

-Mayo r cubicaje: Respecto a otros formatos para la ki los. 

-Diseño in tel igente: 

l 
-Rayados desfasados para un cier re óptimo. 
- Tapa superior con siste ma de cierre a ntHabas. 
- Estruct ura s imple para un fáci l armado ma nua l. 

_-calidad de impresión ~ull e ri O r : G~ac¡as a la ca lidad de 1: super ficie a imprimir 
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Pilares de nuestros Procesos CHILE J MIL 

econut' 

Procesos Flexibles y 
Sust~!1ltable$ 

Calidad/Inocuidad 

~/¡ 
"''''''''H~~_.~ 

con cáscara 
Hasta 100Tn día 

Partido mecánico 
de nueces 

·oIIo·UI.c¡('.'lO> S 
,..,"", .... 

Hasta 25 Tn día 

Fueote;OOEPA U/2016 

A menos que cambiemos nuestro formato de venta a granel, cada año veremos un 
mercado más competitivo, por lo que tenemos que revisar HOY nuestros costos y 

matriz de procesos (Productores - Procesadores - Exportadores). 

I 
J 



Procesos Sustentables CHI~~ "l ,MIL 
* . 

• Búsqueda constante de tecnologías a bajo 

costo para automatizar y mejorar procesos 

- Sensores de llenado y corte t + Kilos/Hora (. RRHH ) 
- Alertas de proceso sin producto! 

- Layouts "a medida" 

• ER NC y Eficiencia Energética 

- 40% de nuestra energía es producida por una 
pla nta sola r .. -10% de la cu enta de luz 

- Aislación Térmica 

- Necesitas los 60 Hp al 100% de tu aspirador? 

Procesos Sustentables CHILI } MI~ 
",-,,.."""'"'+- ~-

~FM ; Menor t asa para cá lculo de Seguro de Incendio ;~\ BETA 
~. \.~ PAJNT 

APPROVED 

ENERGY 2017 

10 

7.5 

..

••••• , .... 

,~ 
~ 5 ~ ................................................................................ .......... i 

2.5 

o 
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sept Ocl Nov Dee 

• •• asana 

«'~ DataScope 

ISOl\lU-.r 
$.;hw .... :1 .. (>~ndll 

I SOLeOR 
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Reparar fuga aire 

;;.",,,,,~,,.. ................... O·.II~ 

:bo".v ..... _'""' i ..... , .. X<Sr..1 .... : ~. (~~ 1j 

Una fuga de aire de un 
compresor de 40 HP a 100 
PSI nos cuesta al año mós de 
USD 4.700 por consumo de 
electricidad 

.A Luis Moy. ~'. I\* ':~ j M ::>MAj\ 

~fI"p¡ir¡dio . . ~,"." , . .,.,,',' 
f"f~,, ~t!:»;, 

Gestionar Información Ct1IL~ MIL 
-

~ -~~~ 

• Cómo afecta la elección de un lote al costo de 

proceso (Ej : Nuez con Cáscara)? 

" ~ 
,~ 

~ 
Cl 

"l 
're; 

.~ 

B 

OA 

0,35 

0,3 

0,25 

O) 

0,.\5 

0.1 

o,os 

10% 20% 3D% 40% 50% 60% 70% 

% UtiHlac¡ó" dei lote 

, . 
. " CHILE . . MIL Procesar Informaclon ' . , -- -~-.~~ 

5. Mantención y lJmpIeza 

CO¡ REDucnON 2017 

., . .....,. ..... _ ..... _.>-'_. 
:··_ .. ... ~" __ ..... ' 4' __ o 

23 :-'::'", 329;:;'., 

83.5 

• USO adecuado de tecnología (Sorter) y 

equipos puede agregarle valor a subproductos 

USO 4 - 5 

Cuarto/Cuartillo light y light Ambar USO 6,5 - 8 
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ECONUT CHILE " MIl. 
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Proceso de nuez 
con cáscara 
Hasta 1 00 Tn día 

Partido manual 
de nueces 
Hasta 14 Tn día 

Partido mecánico : 
de nueces 
Hasta 25 Tn día 

... . ................................................. ¡ 
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Nuestra Misión 

NSF International es el proveedor /lder mundial de 
soluciones con relación a lo salud humano, basadas 
en gestión de riesgo, sirviendo a las 
diferentes partes interesados: las personas, la 
comunidad empresarial y los organismos 
gubernamentales. 

NSF International es una organización 
global, independien te pa ra la seguridad y 
salud humana. 

Nuestra misión ha sido siempre proteger 
y mejorar la salud humana. 

D 

NSF ayuda a las personas a vivir más seguros. 

Cumpl imos esta misión por medio de : 

CERTIFICACiÓN AUDITORíA ENSAYOS CONSULTORfA CAPACITACiÓN DESARROllO 

DE NORMAS 



Nuestros comienzos 

j\jSF en LatinoAmérica 

Costa Rica 
Centroametlca El Canbe '1 Colornb a 

Colomb18 

NSF en Números 

(' .. ,. ~....,,~'oa"".., 16!i~:¡.¡J 
_",.1,,,1.(::),,,,,,,,, ... 

,_~x, ,, .• :.,,,,,,,,..,. .. ><I<>"~._ 
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Producción primaria 
{.) 

Certificaciones con Normas reconocidas por el GFSI 9lJf 
GLOBALGAP (Agricul tura, producción pecuaria y acuacultura) 
PrimusGFS (F rutas y vegetales) G 
SQF (Agricultura, producción pecuaria y acuacultura) GLOS~AP 

Auditorías con protocolos propios de NSF o su s cl ientes: 
USGAP 

Addendums para Tesco, Costeo 

Proveedores de McDonalds. 

-pmusa¡,-

Almacenamiento y Distribución, Logística 

Certificaciones con Normas reconocidas por el 

SQF 
BRC 
IFS 

Aud itorías con protocolos prop ios de NSF o de 
SUS CLIENTES: 

Auditorfas SAA - Suppliers Assurance Aud its 

.ti.} '.J 
Gt':S I 
..;;:~ 

-: IFS 

Procesamiento de alimentos 

Cert ifi caciones con Normas reconocidas por el GFSI 

SQF 
BRC 

IFS 

FSSC 22000 
IFS 

Auditorías con protocolos propios de NSF o de SUS 
CLIENTES: 

Auditarlas de Bienestar An ima l (segu n National Chicken Cou ncil 
y AMI (American Meat Institute) o según requerimientos de 
cl ientes como McOonalds y BK. 
Auditoría s SAA - ' Suppliers Assura nce Audlts 

té) 
' -" 

GFSí 
~..=... 

GFSi 
Iniciativa Global para la Inocuidad 

Es una iniciativa impulsada por la industria, donde participan expertos en 
inocuidad de comercial izadores, fabricantes de alimentos y servicios de 
alimentación, coordinada por The Consumer Goods Forum. 

SU MISIÓN: Proveer mejora continua en los SGI, para asegurar confianza 
en el suministro de alimentos inocuos 8 los consumidores de todo el 
mundo. 

Uno de los mayores aportes del GFSI es la evaluación comparativa de 
esquemas/normas existentes para la garantía de inocuidad. 

Cuentan con un -GFSI Guidance Document v.6.4·, que describe los 
requisitos que debe cumplir el esquema/norma de certificación, para ser 
reconocido por GFSI. 

lista de los esquemas reconocidos se encuentra en ~J:nY!ll~.l,.e;;Qm 



Sistema de Gestión de Inocuidad IAlgunos incluyen lambién 
Calidad) 

Buenas Prác ticas (Agrjcolas. de Manufactura. etc)' 
Sistema HACCP o requisitos basados en HACCP' 

• Dependiendo del alcance del Esquema 

iambién en oiros "eslabohes" ae ia Cadena AUmentaría 

MATERIAL DE EMPAQUE ALI MENTO AN IMA L 

-: IFS 
..... II'>aI'<M'\tI '.;o< ..... dst..-.. 

PROCESAMIENTO DE ALIMENTOS 

-: IFS 

eJ FSSC 220c0 lB 
~j 

GLOBALGAP 

CANADAGAP+ 

PRODUCCION PRIMARIA 

Características de los Esquemas aprobados por GFS! 

Reconocimiento 
internacional amplio 

Certificación de 
Tercera Parte 
Acreditada 

SegUimiento] 

Manejo de un 
Directorio 

Mejoro 
continuo 

• Auditorios a cargo de Organismos de 
Cer tificación Acreditados. 

• Del dueno del Esquema a lo Calidad 
de las AuditOlÍClS. 

• OirectOfio actualizado de empresas 
certificados. disponib le "on Une" , 

• Revisiones basados en consulta a 
lodas los partes Interesadas I R6pldo 
respuesto o temas y desonollos 



Alguna. de las empresas que aceptan o requieren "cerlHlcaclón GfSI" 
........ --'----.. ~- ................... - ..................... --- ................... -_ .. _--

DElHAIZE fliGR OUP 0'" '''_~, '~ '-" •• 

00 Ahold 

sodex~ 

I (J FSSC 22000 

I CALIDAD ElNOCUID.., 

I
", .. m'd''''''~'' 
blenonaflolloldo. 

• S!slerna!iACCP 
. Pre".qu5ltOS: 

dtullado$.c;~arntntcl 

descrllOf· 

Solo INOCUIDAD 
¡Inlegracloncon 
Calldad,c.onISO<JOOl) 

INOCUIOAO .. Nivel 2 
tNOCUIOADY CALIDAD 
- Nivell 

-: IFS 
""oo, .. """" 
,-,-~ 

CAlIDAD E INOCUIDAD 

$lsT.mace 1JUl10n 
allneMto con ISO 22000 
(En$UMttl,l~tural: SGI 

Masdl1a"íldaltn 
,equlsltos. 

SRe Global Slamurd far 
Food S.alely: Vl.'~k)n 7. 

Dlspónlble 
,rilltuitamente 

lillp·llwww,tsoshop.C9 
J,I~l!,lL~p..9.Q~!!9..pL 

lnocukl.d AIImentarl. 
IFS5CI, aPQYachl por 
"F~ Drlnlr. Eutope-. 

Esque~compuesto 

po(2no.r~: 

ISO 22000:2005 
ISO 22002-1:2009 
(Food( 
{compttrlolflo«o. 
H<>mlAlllod4nloul) 

Requisitos .. dic;!on¡ IQS 

FSSC(PARTI) 

bttp'lIwww Inc?2000 
!;9.rrIl~ p'oY_llloa~/P;¡nlv 

~ 

I (J FSSC 22000 

BRC Global 5fondords 

SOF COO. Edillon 7.2. 
PronloseiilPfueb.a la 
versión 8 . 

httg 'lIwww $9{; 'om/d 
9~umentsl 
(dlsponlb l6 
sratull.amentl) 

El documtlnto ~IFS food: 
Standard for audítinll 
qualityandfoodsafety 
offoodprodu(ll" 
est.li disponible en 
hup://www.I/$. 
~ 
(dispQOible 

IliItuit~mentel 

BRITISH RETAIL CONSORTIUM --
Bristish Retail Consortium es una organización comercial en la que participan 
los principales "retailers" del Reino Unido (UK), que representan 90% de la 

venta minorista (Safeway, Tesco, Asda, Sainsbury, Iceland, Somerfield, CWS, 

Boots, Waitrose) 

l· ." , 
" " -



BRC a nivel local 

277 empresas 
Certificadas eRC Food 

10 empresas 
Certlflcadsa para 

FSSC ü nl'lellocal 

- . -- " 

19.893 
empresa. 
Certlflcedas 
en BRC Food 
a nivel Global 

(?iJ FSSC22000 

La Foundafion for Food Safety Certificotion. c reado en 2004, desarrolló el 
sistema de certificación FSSC 22000. basado en la Norma ISO 22000 Y la nonna 
británica (British Standard) PAS 220, que luego se convirtió en ISO/TS 22002-1. 

Organización sin fines de lucro, apoyado por la Confederafion of the Food and 
Orinl< Industries 01 the European Union (CIAAJ. Oficina en Gorinchem, Países 
Bojos. 

Es manejado por un Comité de Partes Interesadas (Board 01 Slakeholders), 
responsable del contenido del esquema y la c alidad de los auditoríos. 

Proceso de certificación los realizon Organismos de Certific a ción acreditados y 
aprobados por FSSC: a ctualmen te 107. 

IfS: Historia 

IFS = Inlernalio nal Fealured Slandard. lanzada por primera vez en 2003. 

Pertenece a 2 organizaciones: HDE (Federación Alemana de Minoristas) y 

FeO (federación Francesa de Comercialización y Distribución). 

La Federación Italiana de Vendedores Minoristas se involucró en la versión 5. 



IFS a nivel local 

Son 16180 
certificaciones en 
Latinoamerica 

I<'. ,i<\e 
~,~",,,,;:;,,. 

Estadísticas GlOBAlG.A.F. 

1'II;OO;)<::"IOIIH 
CON CERTIFICACIÓN 
PO. REGIÓN EN % 

Antecedentes GLOBALG.A.P ................ _ .... _-- ....... - ............ _-

Organismo privado que establece normas voluntarias para 
c ertificar productos agrícolas. pecuarios y acuícolas en todo el 
mundo. 

EUREPG.A.P. surge en 1997 por iniciativa del Euro-Retaile r Produce 
Working Group. En Septiembre de 2007 se convierte en 
GL08ALG.A .P. 

Certificación para dar confianza en la relación entre empresas 
(business to business) - no es directamente visible pora el 
consumidor finol. 

Basado en Buenas Pródic as Agrícolas, comprende todo el 
proceso de producción primaria: manejo integrado de c ultivos. 
bienestar de los trabajadores y medio ambiente. 

I',iñcipales desafíos para el sector 

Distintos participantes en la cadena. 
Definición clara del alcance de la certificación y responsabilidades 
Incorporación de requisitos de clientes en proceso de empacado 
y/o etiquetado 
Mirada bajo un Sistema de Gestión y Mejora continua 



Conclusiones 

Certificaciones: el panorama actual 

Vendedores minoristas y los servicios de alimentación, cada 
vez más requieren que sus proveedores logren una 
Certificación que les de GARANTíA de INOCUIDAD. 

Las Certificaciones van sustituyendo a las Auditorías de ';!l 
parte/los procesos de Certificación Acreditados, van 
sustituyendo a los no acreditados. 

Las Certificaciones GFSI son las que tienen mayor aceptación, 
por clien tes de todo e l mundo. 

Reglamen to del FSMA: buena alineación con los esquemas 
reconocidos por GFSI 

Las Certificaciones están llegando "cadena arriba". a sectores 
tales como e l de Materiales de Empaque, Brokers, Alimento 
animal y "cadena abajo" como Almacenamiento y 
Distribución y Venia minorista. 

=== .... ~ ... ~ .... ~ .... ~ .... ~ .. ~ ... ~._~ .... ===================~'=""" .;'='==:C;;;;= 

iGracias por sus preguntas! 

Uve safer.'M 



california Walnut Productlon 
700 

.... 600 
'ti 
§ 500 
VI 
::> 

~ 400 

1-
l ·········· 

--~300 + I g , 
~ 200 --
o 
.<: 

'" 100 ' 

O 

l ··· 

'07 '08 '09 '10 '11 '12 '13 '14 ' 15 '16 17* 
Crop Yeor 

:\lmate 

World Productlon In Metrlc Tons 
2,000.000 

1,800.000 

1,600,000 ·1····· 

•.•••....•••••...•.••••••••.•••.•••••••••........•..••••••••••. __ .- ....•. ....... .•.••.••••• ; •• ~ •• ;. •• i" . ... "' •• 

'ª 1,400,000 

u 1,200.000 
.~ 
:E 1.,000,000 

::¡¡ 800,000 

] 600.000 

400,000 

200,000 

.' 

- ...... _-.. - €alifornl~ 
............. . ............ ~.~ ..... 

! 
; .."....~':':::>o_~. -................. __ ................................. . 
.L ....................................................... .......................................................................................................... _~.hU!;! ... . 

1.- q 

.. ..... .. .... 

Bearlnl Acreale 
400 -y-----------------.. - .. --.-------.. 

350 ---.. --.----------,..- - t--

~ 300 ·I-----------·-~~-r_-J 1- I-- LI- -II!!I­

u 
< 250 .. .------. 
'ti 
e 
Sl 200 +-•• - __ 
::> 
O 
f3. 150 .. 

- 1-- - -. 1-- 1--' 

l ······ 

100 . L ....... L ....... . 

'06 '07 '08 '09 '10 ' 11 '12 '13 '14 '15 '16 17 

• Bearing Acreage _ Non-bearing Acreage 



20000 

18000 

16000 

14000 

12000 

10000 

8000 

6000 

4000 

2000 

O 

New Plantinp 
Walnut Nurserv Sales 

Acres Planted 

1 
•• 2011 .2012 . 2013 .2014 .2015 

california Inshell Walnut Sales 
Saies by Country: 2016 

Other S% 
China, 

Hong Kong, 
Vietnam, 

Thailand 21% 

" of Walnut Crap by varlety 
2017 CROP ESTIMATE* 

Vi na 4% Other 4% 

Callfomla Shelled Walnut Sales 

41% 

Sales by Country: 2016 



Domestie a Export Shipments 
1.000.000 

900.000 

1 800.000 
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937,563,000 
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2006 2007 2008 2009 201 0 2011 2012 201 3 2014 2015 2016 

Crop Year 

_Oomestic _ Expor! - lineal (Oomesti c) · · ··lineal (Export) 

Yaales 

• Advertising • Health Professional Programs 

• Public Relations • Food Segment Promotions 

• Social/Digital Media • Media Events 

• Retail Promotions • Food Segment Education 

• Trade Promotions • Other Trade Education 

• Opinion Leader Outreach 

Chlnese Walnut PrOdUClIOn 

Heahh In a Nutshell 

• One ounee serving of walnuts (12-14 halves or 
J.4 eup or 28 grams) 

- 185 calories 

- 18 grams of total fat 

- 2.57 grams of omega-3 fatty acids 

- 4 grams total carbohydrate 

- 2 grams dietary fiber 

Health Benefits of California 
Wa!nuts 



Health In a Nutshell 

Other nutrients: 

- Protein 

- Dietary fiber 

- Vitamin Bl (thiamin) 

- Vitamin B6 

- Folie aeid 

- Phosphorus 

- Magnesium 

- Copper 

tt ealth BenejitsofCahfornia 
Walnu ls 

CWC Funded Walnut Health Research 

Health Benefitsofc..hlornia 
W.illnU1S 

Health Research Prolram 

First study published 
in 1993 

9 
Countrie 

114 Published 
Papers 

New Product launches With Walnuts 

• Yogurts & Ice Creams 

(frozen & chilled 
desserts),28 

• Bread & Bread 
Products.29 

• Baking Ingredients & 
Mixes (excluding 

Culinary nuts). 41 

• 
Confectionary 

(Seasonal & 
Countlines),67 

• Other, 93 

• 5nack/Cereal/Energy 
Bars 153 

• Baked Gaods (Cakes • 

Pastries, Cookies & 
Sweets,126 



SUlle In Global Middle Class 

The slze of the global mlddle class, 2000, 2015, and 2030 (billlon people) 

OLD NEW 
2000 

OLD NEW 
2015 

OLD NEW 
2030 

• SutrSaharan Arrica 

• North Amenea 

• ~~~~eA;,a:rl::d 
• Europa 

a ~~~~~a~~~~ica 
• Asia Paclfic 

n. ........... I ... I IUI.; 1011 
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1,1 

1,0 
0,9 

0.8 
0.7 
0.6 
0.5 
0.4 
0.3 
0.2 
0.1 
0.0 

7.5 bUllon currently 
8.9 bllllon by 20SO 

.Oeveloped/lndustrialized Countries 

. Newly Industrialized Countries 

. Oéveloping Lountries 

. Underdeveloped Countries 

Regional conlribullon lo nexl middle class bllllan, 2015-2022 

Sub-Saharan Central and 
Africa South Amariea 

Europa North 
America 



Middle elass eonsumpt1on expendltures (PPP, constan! 2011 !flllion $) 

11 Sub-Saharan Atrica 

11 North America 

'" 11 Middle East and e 
,9 NorthAmerica 
~ 11 Europa 1-

11 ~~~~~~na~ca 
11 Asia Paei!ie 

ThankYou 

Mlddle Class Consumptlon 
2030 Estlmates 

Ohína 14.3 22 

India 10.7- 17 

U.S. 4.7 7 

Indonesia 2-4 4 

:Japap 2.1 3 
Russia 1.6 3 
Germany 1.5 2 
Mexíco 1.3 2 

Brazil 1.3 2 
Ux. 1.2 2 




