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La actividad "Natural Products Europe & Organic Products Europe" considerada dentro del programa de
capacitación del Fondo de Innovación Agraria para el año 2004, consistió en la asistencia a dos Seminarios que
se realizaron simultáneamente en el marco de una de las ferias más importantes de productos naturales y
orgánicos llevada a cabo en Londres durante los días 4 y S de Abril de 2004. . .
Los Seminarios centrados en temátíca referida a Productos Naturales y en la ConferenCIa Anual de The Sod
Association (Agrupación Orgánica Británica) incluyeron temas variados sobre producción, legislación,
nutrición y futuro de la actividad, participando como expositores importantes personalidades relacionadas a los
temas además de los directivos de Soil Association.

Las diferentes conferencias se desarrollaron en cuatro salas, con gran despliegue de medios audiovisuales y
comodidades para los asistentes.
El sistema obligaba a elegir las conferencias que más interesaran ya que se efectuaban cuatro conferencias en
paralelo.
Por otra parte la visita a la Feria se podía organizar sin problemas ya que las conferencias se iniciaban una hora
después de abierta la feria, se disponía de tiempo entre cada conferencia y la feria cerraba una hora después de
finalizadas las conferencias.

2. Objetivos de la actividad

¿Por qué participar en esta actividad específica?

Los objetivos esperados eran conocer las novedades y tendencias del rubro de los productos orgánicos y
naturales especialmente en el Reino Unido y también en Europa.

Se considera fundamental para el desarrollo de una empresa conocer en detalle los mercados y competencia
externa, nuevos productos y tendencias mundiales.

Además al asistir a una feria donde se exponen una gran cantidad de productos se puede evaluar cómo está
posicionada en el contexto mundial la oferta de la empresa y cómo puede mejorar para cumplir requerimientos
de los clientes o exigencias legales.

Al mismo tiempo se pueden hacer contactos técnicos y comerciales que pueden ayudar el primero a mejorar la
capacidad tecnológica de la empresa y los segundos a ampliar su actividad comercial, aunque no era el fin
principal del viaje.

Además se contaba con el apoyo del Estado a través de FIA, recursos que estando disponibles es recomendable
utilizar ya que existe un programa de actividades financiables muy interesante para diversas áreas.

3. Descripción de la organización Ferial y del Seminario

La Feria "Natural Products Europe & Organic Products Europe" se desarrolló en el Olympia Hall de Londres,
centro ferial y de convenciones de importancia en ésa ciudad. En la feria se presentaron 484 expositores, la
mayoría individuales aunque también había stands institucionales representando países que incluían a su vez a
varios expositores individuales. Los países con pabellón propio fueron Estados Unidos, Alemania, Italia,
España, Nueva Zelanda, Australia, Grecia y Canadá.
Dentro de los expositores individuales se contaban empresas de todos los continentes.
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Los Seminarios se desarrollaron en cuatro auditorios de capacidad variable entre 100 a 250 personas.
Dependiendo de los temas las conferencias estaban programadas para extenderse por 1 hora, 1 hora y media y 2
horas.
Las conferencias tuvieron el formato de mesas redondas donde cuatro expositores exponían durante lOa 20
minutos para luego tener un tiempo de discusión entre los asistentes y los panelistas en las de mayor duración.
Las programadas para 1 hora tenían un solo conferencista.

Había disponibilidad de un adecuado material impreso como guía que permitía organizar muy bien el tiempo
para visitar la feria y participar de las conferencias.

4. Temas de las Conferencias

Se eligió asistir a conferencias de temas variados que me parecieron los más importantes para obtener una
visión amplia y general de los temas que están importando en Europa. En total se asistió a 7 conferencias que se
detallarán más adelante.
En total hubo 34 conferencias que en la práctica se puede decir que fueron cerca de 50 ya que algunas eran
mesas redondas con participación de cuatro panelistas que exponían bastante extensamente.

Las conferencias del programa general fueron las siguientes:
El Negocio de Tiendas al Detalle
Reduciendo costos en las Ventas al Detalle
Observando las Directrices
Nutrición Óptima: La Próxima Generación
Producción, Envasado y Ventas de Hierbas Medicinales
El Futuro de los Productos Naturales

o El Consumidor Conciente
o Cómo vender al consumidor conocedor
o Influencias en las Tendencias e Innovación
o Exceso de Regulaciones

Seguridad en productos de última generación
Manejo de Marcas
El Sistema Nutricional Atkins
La Nueva Revolución Americana
Salud Masculina
La Dieta y el Sistema Inmunológico
Los Mecanismos del Envejecimiento y cómo manejarlos por medios naturales
La Soya y la Menopausia
Comida Lenta: El antídoto para la vida agitada
Cuidando las Hierbas Medicinales
Restaurando la Energía en sus cinco Órganos Vitales
Comercialización Mágica
Energizando con Medicina Qigong
Libre de Stress y Salud Total
Prácticas de Marketing
Cómo salir de la Fatiga Crónica
Tratamiento de Alergias
Tratamiento de Artritis Reumatoide
Revisión de la Nutrición relacionada con problemas hormonales femeninos
Elimine de su cuerpo las toxinas medioambientales
Introducción de esencias florales en otras terapias
Cómo mejorar la forma de alimentarse
El consumidor orgánico : ¿quién compra y porqué?
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Envases y presentación en las tiendas: elementos para agregar valor
Política de Precios
Nuevos Horizontes en el sector orgánico
Comercio ético : ¿ qué significa para el consumidor de UK?
Destrabando el futuro orgánico - Sabor, Salud y Educación como llaves del crecimiento

Se asistió a las siguientes conferencias:

Observando las Directrices
El Futuro de los Productos Naturales

o El Consumidor Conciente
o Cómo vender al consumidor conocedor
o Influencias en las Tendencias e Innovación
o Exceso de Regulaciones

Seguridad en productos de última generación
La Nueva Revolución Americana
Los Mecanismos del Envejecimiento y cómo manejarlos por medios naturales
Política de Precios
Destrabando el futuro orgánico - Sabor, Salud y Educación como llaves del crecimiento

A continuación se entrega una explicación sobre cada una de las conferencias a las que se asistió.

Observando las Directrices ( relacionado el tema con Exceso de Regulaciones)

Gran polémica por las futuras leyes que regularían los productos naturales y en especial suplementos nutricionales.
Según muchos expositores es el lobby de las grandes compañías químicas o farmacéuticas el que ha generado que
en unos años más exista una legislación de suplementos naturales que prácticamente nadie o muy pocos podrán
cumplir.
Hay cierta apatía en el público por esta situación lo que se atribuye a la poca difusión en la prensa del problema
nuevamente influenciada por el lobby de grandes empresas.

Se menciona que también a los grandes comerciantes como cadenas de supermercados les da igual vender un
suplemento sintético (no natural) que no funcionan igual que los naturales. Por ejemplo extractos naturales ricos en
diversos elementos, minerales, vitaminas.

Los problemas de producir suplementos o productos naturales afectarán a empresas grandes del sector como a
artesanos. Una asistente habló que ella fabricaba jabones hechos a mano desde hace 50 años y con la nueva
normativa no podrá seguir en eso.
Por lo tanto es una situación que se transformará poco a poco en más política.

Aunque la legislación pretende
Armonización del mercado
Seguridad de los consumidores
Honestidad del negocio

Se estima que ella está basada en fundamentos erróneos porque en los últimos once años por ejemplo ha existido un
solo caso de efecto adverso en la salud, y atribuible quizás a condiciones particulares de la persona afectada.

Por otra parte la producción agrícola convencional ha hecho que el consumo de micro nutrientes ha disminuido
considerablemente en el UK en los últimos 10 años.
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Uno de los problemas de las nuevas regulaciones por ejemplo es la obligación de rotular en 25 idiomas. Me parece
en realidad un exceso que seguramente no va a estar en la norma final.

Otra situación perjudicial es que en la nueva ley habrá un listado de ingredientes aceptados y las condiciones para
agregar uno nuevo serán casi imposibles de cumplir.

En fin un problema que quizás pronto lo tendremos por acá. Es más ya lo tenemos ya que si se exporta a Europa hay
que cumplir su normativa.

El Futuro de los Productos Naturales
El consumidor conciente y el consumidor conocedor

Aunque necesario, el consumidor conocedor (de productos naturales y orgánicos) no requiere tanta información
relacionada a beneficios para la salud sino más bien una calidad óptima y servicio de atención al cliente muy bueno
también.

El consumidor conciente (quizás asimilable al conocedor) es aquel que sabe que productos y servicios saludables y
protectores del medio ambiente son los que busca.

Hay un mercado de más de 68 millones de personas en USA que se agrupan en LOHAS (Lifestyles ofHealth and
Sustainability) que son la base de un consumidor global más interesado en los productos naturales y orgánicos para
proteger e! medioambiente.

Es un mercado joven y con gran potencial de crecimiento.

Se mencionó como un gran logro que Kraft haya creado cuatro nuevas categorías de productos entre ellas orgánico,
mejor nutrición y productos naturales, o que Citigroup no financia proyectos que atente contra e! medio ambiente

Muy importante es decir que los consumidores concientes o conocedores no son hippies o fanáticos sino que son
personas de ingresos altos preocupados de! valor en salud (value health), del medio ambiente, de la justicia social,
desarrollo personal y vida sustentable.

Además son personas que creen no sólo en la economía global (muy importante) sino que en la unión de mente,
cuerpo y espíritu para alcanzar su pleno desarrollo.

En USA hay un 32 % de consumidores de éste tipo y un 39 % de nómades que tienen buena posibilidad de ser
conquistados permanentemente.

Estos consumidores están dispuestos a pagar un 20 % más por productos sustentables y además a difundir sus
beneficios.

Que existan este tipo de consumidores no significa que sean los únicos interesados.
Las ventajas de los productos naturales, orgánicos o sustentables son apreciadas por un alto % de las personas. Más
de 85% del público consumidor cree que es bueno el producto sustentable, reciclable etc. aunque no lo usen.

Asegurando el acceso a productos de última generación
Protegiendo el límite

Esta conferencia trató sobre el dificil límite ente suplemento nutricional o alimento incluso con medicamento.

Hay muchas normas que intentan clarificar pero eso mismo lo complica aún más.

C:\WINDOWS\EscritoriolRespaldo JTDIJ1DIFIA lnfonnelFlA Infonne Inglaterra· FIA·FP·L·ZOO4·¡·A-OOZ.doc
Página S de 11



the very best
oils pWt.IUCOOpnIICcling. nalun.'

T&WLtda.
Novbeltec VB üils & Products

Toconao 1035 - Las Condes

Santiago - o-IILE
Te!. 562-2244803 / 562- 738 6227

Fax. 562-2247263

novbeltec@novbeltec.com
www.novbeltec.com

Están las normas farmacéuticas, la de suplementos nutricionales, la de alimentos fortificados, la de nutrición
deportiva., las Good Manufacturing Practices que son más estrictas que las exigencias farmacéuticas. También
interviene el Codex Alimentario que puede fijar límites basado en investigación o soporte científico insuficiente.

Un caso algo extraño que se mencionó el cual no conozco en detalle pero pareciera cierto. La legislación de la DE
menciona a las drogas peIjudiciales definiéndolas de tal manera que esa definición puede aplicarse a cualquier
alimento e incluso al agua.

Los Mecanismos del Envejecimiento y cómo manejarlos por medios naturales

Conferencia que planteaba que el envejecimiento es una opción. Sin duda es una posición más de marketing que
efectiva ya que es indudable que el envejecimiento es inevitable. El tema fue tratado por lo tanto con una visión de
marketing muy marcada. Lo positivo de esta conferencia fue conocer opiniones que indican que los productos
naturales u orgánicos producidos sin tanto refinamiento que elimina nutrientes importantes ayudan a retardar el
envejecimiento y a tener una calidad de vida muy buena aún a avanzada edad.
Especial hincapié se hizo en los alimentos funcionales y micro nutrientes. Los alimentos funcionales son aquellos
preparados especialmente con materias primas naturales que aportan nutrientes específicos para mejorar la condición
de vida. Pueden ser mezclas de alimentos cuya fórmula final es superior a un consumo individual de cada
ingrediente ya que en la fórmula se incluyen en las proporciones más convenientes para el organismo.

La Nueva Revolución Americana

Esta conferencia fue en gran parte decepcionante. Su nombre y resumen del programa indicaban que podía ser una
exposición muy interesante. Sin embargo se habló mucho de aspectos comerciales de una empresa y poco de lo que
sugería el título. Se rescata una parte donde se habló de la aplicación de fluidos supercríticos para el proceso de
extracción de productos vegetales que está teniendo gran aplicación en USA, tecnología que debe tomarse muy en
cuenta si queremos competir en el futuro a nivel mundial.

Destrabando el futuro orgánico

A veces el público rechaza alimentos orgánicos porque los encuentra muy fuertes (mucho sabor). Y esto no
significa que sea malo sino que se debe a que la industria convencional ha producido productos de sabor plano y
poco acentuado. El público está acostumbrado a ése sabor irreal y no al verdadero que correspondería al de los
productos orgánicos.

El efecto de la producción orgánica en las plantas es un mayor contenido de minerales, más vitamina C, más
aminoácidos esenciales, más metabolitos secundarios mientras que el cultivo convencional produce en las plantas
más nitratos y contenido de pesticidas

En los animales orgánicos se observa un mayor contenido de ácidos grasos insaturados , más ácidos grasos
conjugados y más carotenoides, mientras que en los convencionales hay más bacterias resistentes.
Los alimentos procesados (no tiene condición orgánica) contienen más aditivos.

Los alimentos orgánicos tienen un menor contenido de Al, Pb y Hg y mayor contenido de Bo, Ca, Cu, Fe, Mg, Mn,
P, K, Sey Zn.

Todo lo anterior intenta relacionar lo agronómico con los beneficios para la salud.

Lo anterior no está bien difundido por lo que la educación es fundamental para que basados en estudios científicos el
público vaya teniendo antecedentes que le permitan tomar su decisión.
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Interesante conferencia para conocer qué toma en cuenta el consumidor al momento de comprar y al mismo tiempo
qué aspectos deben considerarse al momento de fijar un precio.

Las razones que tenían en cuenta los consumidores del Reino Unido para adquirir un alimento son.
Precio : 46 %
Sabor : 18 %
Calidad : 17 %
Otros : 19 %

Esta situación está cambiando poco a poco y actualmente los consumidores se fijan en el precio pero ya no es tan
importante. También se fijan en la marca, fecha de fabricación (les interesa siempre algo fresco) y crecientemente la
condición orgánica del alimento.

Aspectos que ayudan en el aumento de ventas:
-precio y promociones
-disponibilidad permanente
-entregar información al consumidor (comunicación)
- ventajas nutricionales
- posicionar las ventajas de un producto orgánico o natural (más saludable)
- ofrecer novedades
- promocionar los valores éticos del producto

El precio de un producto está constituido por el valor nutricional del alimento en sí, su valor ético, su valor por
condición orgánica, el valor de la marca, y el valor del producto (materia prima, proceso, envases etc.)
Todo lo anterior contribuye a conformar el valor y luego el precio del producto, pero encontrar el balance entre ellos
es dificil.

5. Áreas Productivas representadas en la Feria
• Aromaterapia
• Comida de guaguas
• Panadería, galletas y queques
• Cuidado personal y Belleza
• Libros y Revistas
• Comidas para el Desayuno
• Servicios
• Cereales
• Comida congelada
• Ropa y tejidos
• Condimentos y Aderezos
• Dulces y Snacks
• Servicios de Fabricación
• Leche y derivados
• Productos Dentales
• Postres
• Frutos secos y Nueces
• Comida Étnica
• Productos de Comercio Justo
• Ingredientes alimentarios
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• Productos Frescos
• Esencias Florales
• Alimentos Funcionales
• Jardinería
• Hierbas y Remedios
• Homeopatía
• Bebidas calientes, Té y Café
• Productos de limpieza
• Mermeladas y Miel
• Jugos
• Productos Cámeos
• Aceites y Grasas
• Productos Orgánicos
• Pastas
• Comida para Mascotas
• Materias primas (no alimentos)
• Sopas y Salsas
• Comidas preparadas
• Productos de Soya
.Nutrición para deportistas
• Granos
• Comida vegetariana
• Vinos y Cervezas

6. Productos Novedosos

• Agua Reestructurada ultra pura (USA)
• Leche y derivados orgánicos
• Textiles orgánicos ( frazadas, toallas)
• Juguetes orgánicos
• Aceites. Gran variedad con carácter orgánico
• Alimentos orgánicos libres de gluten
• Suplemento en base a alga cultivada
• Pan sin levadura de múltiples tipos
• Productos para la piel
• Suplemento dietético Omega 3

7. Itinerario de actividad realizada
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La actividad se realizó de acuerdo al itinerario preestablecido entre los días 2 y 7 de abril de 2004, incluyendo los
viajes de ida y vuelta.
La asistencia al seminario y feria fue en los días 4 y 5 de Abril de 2004 entre las 9:30 y 17 hrs.

8. Resultados obtenidos

Es muy importante la asistencia a ferias y congresos para el desarrollo de las empresas y personas. En este caso la
actividad de asistir a este evento tiene un resultado muy positivo. Se escucharon conferencias de temas importantes,
se conoció una exhibición de productos muy amplia y de alta calidad que además de entregar información permite
renovar y actualizar el pensamiento y espíritu empresarial y en definitiva generar ideas para aplicar en nuestra propia
actividad.
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Además podemos decir que de acuerdo a lo escuchado y observado existe la siguiente situación en Europa:
- Legislación muy exigente , .
_Lobby intenso de compañías de producción tradicional para frenar a los productos naturales y orgamcos
_Campañas intensas por parte de los partidarios de no tener una legislación excesiva
_Se estima que los productos orgánicos seguirán creciendo más que el resto de la economía
_Ecologistas extremos son perjudiciales para los productores de productos naturales y orgánícos ya que causan un
rechazo en la autoridad
_Gran variedad de productos y muy elaborados (valor agregado, desarrollo de técnicas industriales que permiten
mantener el carácter orgánico)
- Productos de alta calidad no importando el tamaño de la empresa
- Público muy instruido sobre el tema en gran % en producción natural orgánica y comercio justo
- Conferencias atractivas pero algo politizadas
- La feria no es la más grande de Europa pero es un buen referente del mercado y fácil de recorrer

Lo mencionado anteriormente permite tener una visión bastante más clara de cómo enfrentar una eventual venta de
productos alimenticios al Reino Unido y Europa en general.
Ahora es posible para nuestra empresa estar alerta a ciertas condiciones de mercado que pueden variar drásticamente
en el corto plazo. El conocimiento adquirido permite prepararnos en mejor forma para proyectos futuros y también
para la forma de relacionarnos con clientes europeos.

9. Aplicabilidad - Detección de nuevas oportunidades

En Chile la actividad de producción de productos naturales y orgánicos, aunque creciente, está aún muy en sus
inicios. Puede por supuesto crecer más rápido y con la calidad adecuada ya que existe el potencial para hacerlo.
Disponemos de tierra y ambiente limpio, un buen prestigio como país, y en general en el cultivo de alimentos u otros
productos no debiera existir problema técnico o de conocimientos.
Estimo que el país está débil en la parte industrialización. En general las grandes industrias no se interesan por este
tipo de productos ya que existe una opinión que el mercado es chico y por lo tanto corresponde a una actividad
generadora de pocos retornos. Además las industrias tradícionales piensan que el mundo no puede alimentarse sino
sólo con la producción convencional.
Eso es cierto, pero la conclusión que sacan de esa aseveración es equivocada ya que en el peor de los casos la
producción convencional más la orgánica o natural es un mejor negocio que la primera sola. A esto hay que agregar
el beneficio ecológico y ético que aporta la producción natural u orgánica.
Estimo que es un grave error desestimar la producción natural u orgánica. El nivel de industrialización y
sofisticación de los envases que se vio en la feria es muy alto. Además los productos más apreciados son los que
tienen un valor agregado interesante y novedoso. Esto indica que una industria de pequeño o mediano tamaño puede
desarrollar productos de buen nível y tener un mercado donde ofrecerlos. Esas empresas no sobreviven por el sólo
hecho de existir sino que porque hay un gran número de consumidores que buscan sus productos. Por otra parte debe
tomarse en cuenta que el nivel social y económico de los consumidores de estos productos es alto, por lo cual la
venta de los productos está prácticamente asegurada en cualquier circunstancia, por supuesto si el producto cumple
con las características de calidad.

10. Material recopilado

Se adjunta fotocopia de catálogo del evento donde se incluye el programa de conferencias y expositores de la feria.
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11. Aspectos Administrativos

11.1. Organización previa al inicio de la actividad de fonnación

a. Apoyo de la Entidad Patrocinante

T&WLtda.
Novbeltec VB 0iIs & Products

Toconao 1035 - Las Condes

Santiago - CHILE
Te!. 562-2244803 / 562- 738 62Ll

Fax. 562-2247263
novbeltec@novbeltec.com

www.novbeltec.com

X bueno __ regular malo

Aportó los dineros que correspondían en el momento adecuado. Dio las facilidades de tiempo para efectuar
la actividad.

b. Información recibida por parte de FIA para realizar la Postulación

X detallada

Bases muy completas

__ aceptable deficiente

c. Sistema de Postulación al Programa de Formación de FIA

adecuado _X_aceptable __ deficiente

La estructura general del sistema es muy buena, completo y seguro para un buen control sin embargo
podría mejorarse el sistema para que la información se ingrese una sola vez y una planilla de cálculo
complete las diferentes tablas requeridas.

d. Apoyo de FIA en la realización de los trámites de viaje (pasajes, seguros, otros)

X bueno __ regular malo

Todo a tiempo aún cuando el proceso se realizó en pocos días.

e. Recomendaciones (señalar aquellas recomendaciones que puedan aportar a mejorar los aspectos
administrativos antes indicados)
Sólo intentar automatizar el llenado de los diferentes cuadros y cálculos solicitados.

11.2. Organización durante la actividad (indicar con cruces)

Item Bueno Regular Malo
Recepción en país o región de destino según lo No había
programado
Cumplimiento de reserva en hoteles X
Cumplimiento del programa y horarios según lo X
establecido por la entidad organizadora
Facilidad en el acceso al transporte X
Estimación de los costos programados para toda la X
actividad

C:IWINDOWSlEserilotiolRespaldo ITDIlTDIFIA lnfonnelFlA Infonne Inglaterra - FIA-FP-L-2004-\-A-002.doc
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12. Programa de Actividad de Difusión

T&WLtda.
Novbeltec VB üíls & Producls

Toconao 1035 - Las Condes

Santiago - o-nLE
Te!. 562-2244803 / 562- 738 6227

Fax. 562-2247263

novbeltec@novbeltec.com

www.novbeltec.com

La actividad de difusión realizada fue la programada. Se realizó una charla en el auditorio del colegio de Químicos
Farmacéuticos el día 23 de Junio de 2004 a las 18:30 hrs.
Asistieron alrededor de 25 personas entre profesionales, ingenieros y técnicos de la industria aceitera, de la industria
de materias primas para la industria cosmética, farmacéutica y alimenticia, académicos y estudiantes de la
Universidad de Chile, agricultores y personal del FIA.
Por lo tanto podemos decir que asistieron un importante número de socios de la Corporación Chilena de Aceites y
Grasas, personas que trabajan o estudian en la Universidad de Chile, agricultores, personas o representantes de
entidades invitados por FIA y representantes del FIA.
La convocatoria fue abierta y se realizó a través de invitaciones vía e-mail realizadas por T&W Ltda., invitaciones
realizadas por Corchiga y por el FIA.
Por desconocer la necesidad no tomé los datos de cada una de las personas asistentes por lo que agradeceré disculpar
no entregar la información completa de ellos.

La charla se realizó con el apoyo de una presentación en Power Point. No se entregó información escrita a los
asistentes. Se adjunta la presentación efectuada.

La exposición generó una interesante cantidad de preguntas, en general de buen nivel, lo que permitió profundizar
un poco más en los temas.
El tema genera sin duda interés aún cuando siempre hay opiniones en contra o incrédulas.

Además se publicó en el sitio www.novbeltec.com de T&W Ltda. Un resumen de la actividad mencionando
destacadamente el patrocinio del FIA.

C:\WINDOWSlEscritoriolRespaldo JTD\l1DIFIA lnfonnelFlA lnfonne Inglaterra - FIA-FP-L-ZOO4-1-A-OOZ.doc
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MONDAY SAPRIL

SHOW FLOOR OPEN
Grand Hall, Olympia

FREE Seminar Programme
Top-Ievel speakers from the natural and
organic industries address the key issues of
the moment in four theatres.
See p16 - 23 for details

Fundraising wine tasting with proceeds
going to the Save Our Supplements
campaign. Oonations at the door please.

Sponsored by

~ Full Moon
Communications

The 11th
ANNUAL INDUSTRY
AWARDS DINNER
National Hall
Olympia

SHOW FLOOR OPEN
Grand Hall, Olympia

FREE Seminar Programme
Top-Ievel speakers from the natural and
organic industries address the key issues of
the moment in four theatres.
See p16 - 23 for details

09.30 - 1730

10.00 - 17.00

17.30 - 18.30

SHOW PROGRAMME

SUNDAY 4 APRIL

17.30 - 01.00

09.30 - 17.00

10.00 - 16.30



JI From ancient
ayurvedic herbal
remedies, VMS,

essential oils, and
delicious organic food

and drink, to natural
household products
and organic textiles,

you'll find everything
you need al! under
Olympia's stunning

glass roof"

welcome to the show
It's show time dQclifl (lllcl il ~Jives

me ~rc(Jt ple<lsure in welcomin~

you to the naturdl (lfKI orgelnie
incluslry's prE:mler ('venl ­
Natural Produets Europe, Organie
ProcJucts Europe, and Ilew for
2004, eAM expo.

Ihe SllOW, 110W il1 its eighlh
YCJr, is big~Jer lh,JI ever with neJrly 500 exhibilors
showing éJ fabulous fallgE: of prnducts From aneient
ayulveclic hcrlJell remedies, VMS, esselltial oils, zlIld
dclic/uus olganie foocJ clllcJ cJlil1k, lu rkltura/ hOLlscholcJ
procluets clllcl UI~élllle texlil s, you'll firlcl ev-¡ything YOLJ

Ileed 1111 ullder Olympia's Slullfling C]IC1SS mor.
'Ilere Jre over 60 speakers tClkinQ P<lrl il1 this YCZ)f'S

exlcI1clecJ seminar prograrnlllc WllICll j) sprcad over
four scparn 1e lllCél tI es _. Kcyno te, I<etd ilel, 01 geH1ic ane!
CI\M So whelhel you'rc lookil1g lo E:nharlCe youl
business 111 IhE' ret<liler workshop or st(Jrl your day wllh
MCUllcll Qi~J()ng why nol jOill Jermy Seagmvc, Palriek
Holforcl, U<1rcfoo[ oOClOl, Sle¡.>hen TellelS) ¿H1c1many
mOle' fOI lwo déJYS of fascirliltiflg seminnrs. Thcy'rc free
lo élll (ltlcr1c1ees - jusI simply dwp in.

So, flo/ll elll of us al I-ull Moon Commufliec1tiollS, WO
hope you have el suelessfuI ancj enjoYc1I)!e S11OW.

natural
products
europe

•organlc
products
europe

Chris Down
Show Director

(HRIS DOWN
SHOW DIRECTOR
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Two great shows in one!

JI Great show, the
atmosphere was

electric, and I didn't
meet asingle person

who wasn't excited and
impressed. 1'11 definitely

be there next year"
TREYOR SEARBY

AQUAUH AND MOTHER NATURE

AnlieiPalion has heen
gro\\'ing túr \\'l'l'ks no\\' as
llll' dales 1'01' ;\Ialural

I'roduCls Europe and ()rganic
I'roduCls Europe - lhe biggest
al1nu:t1 galllefing 01' natural ami
organic indusllT professionals
in lile 1'1\. - Itan' gro\\'n c!osl·r,

;\10\\ tite sho", has fjnall~'

:irril'nl. Ami \1, il h l1early ';()()
l'xhihilors al ()I) I1Ipia lllis I'Clr,
rq)fl'Sellling all aspeel.s uf lite
l1al'ural and orgal1ie induSlr\' ­
1'1'0111 lite \'ery hesl in ofganic
food and wines. lO the 1:llest
illllO\'ations in natural hcallh
can' - il promises lo he higgl'St
ami hcsl sho\\! lo dalc.

Creating a bUlZ

Wilh ()\'er ""',000 Ill'altll IÍlod
il1duslry prokssionals l'xpeued
lo allcnd l hl' I\\!o,day sIH)\\!,
()1\'Inpia is also SUI'l' 10 rc-crcale
Ihe unique huzz and
almospherc that Natural
I'roduus EUfolW has Iwcolllc
assol'Íatcd \Vit h,

()f course, Natural Produels

hll'()pe is 1111ll'h more I h:ln jusi
111\' ¡'I\.'s higgol lradl' SIH)\\' fi)J'
lhe hcalth fúod lralk - il· ... ;1

lOlal indusl f~' CI l'nl. There are
lhe Icgendar~' IndusllT ,\\I'anls ­
llll' indusl r~ 's higgesl nighl OUI

01' lhe \'l'ar, TI1\'rc\ :1 packl'll
seminal' programl11l' frollll'd b~

somc 01' 111\' hCSl kno\\'n nal11D
il1 t hc nat ural ami orgal1il'
husiness, \\'ilh a hrand nc\\' <:A,\1
thealn: addl'll lúr lOO· .. AmI
lll('re \\'ill he cOlllpctitiol1s.
prolllolions. hook signings amI
laslings galon:'

A great deal far retailers
This ~'car's Natural I'roducls
Europe is Sl'l lO hc :1 rcal
bonan/.a 1'01' il1depl'ndcnl

ITtailns in particular. In
addilion lo heil1g ahle lO
pn:vic\V Illlndrl'lls 01' exeiting
I1c\\' prodllcts - Illany uf thcl1l
bcing u11\'l:i Il'll li)r Ihe firsl lil1le
al OIYl1lpia - lhl') \ViII hc ahlc lo
lakc adl':ll1lage nI' a Illajor Ill''''
discoullt amI prolllol ions
SChCIlH:, 'TI lE BI(; DEAI: chequc

6 Natural Products Europe dfld Organic Products Europe 2004



Introduction

Top draws: Barefoot
Doctor and actress
Jenny Seagrove

respeclive audiences.
Highlights over

Ihe two days include
Ihe Retail Workshops
on Sunday morning,
featuring presentalions
and a panel discussion
from some of the
UK's top natural and
organic retailers, and
a spectal session on
the Supplements
Directive led by Ihe
shadow health
minister, Chris
Grayling MP,

Another new
feature for 2004 is the
Executive Briefing
which takes place on

Monday morning, Join a top
line-up of speakers inlraduced
by HFMA direclor David
Adams for a wide ranging
discussion on the future of Ihe
Ihe natural products industry
both in the UK and on Ihe
inlernational stage.

Natural Products and Orgaflic Prodllcts
- see us on stand 1701

;:;~~

~:...;'"

á
~~p;

-::::::-

~?-it

Some of the best­
know figures fram the
UK and international
natural and organic
industries will take
part in Ihe biggest
ever seminal'
programme (see 16­
23), Top name
speakers include the
popular Observer
columnist and Taoist
sage Barefool Doctor,
leading health writer
Patrick Holford, and
actress and natural
health campaigner
Jennie Seagrave.

Following on fram
the huge success of
Ihe 2003 seminal' pragramme,
Ihis year's show has a strang
focus on education and
training. For the first time,
seminal' topics will be spread
acrass four seminal' theatres,
Each of these have their own
themes targeted at Iheir

Spain ami TlII'key. joining (hose
fmlll (;CI'Illam', (;rn:n:, Lhe liS,
New /.caland and AlIsLralia, A 11(1
lhl'l'e will hc cxeiting prodlll'ls
on SilO\\' frolll eompanics fronl
a:'> far aficld :IS Pakislall,
!la raglla~, Afriea alld ,\1cxico,

Sensational seminars!

Unique ambience
Slaged in 1he
impressive (;raml llall
al Olympia Willl ilS
fa 1110 liS \'allltnl glass
alHl ¡ron roof. Natural
P!'odllcts ElIrope has a
lIlliqlle :lInhil:l1n: al110llg
lralle sho\Vs, ¡\nd whcn
visilors want lO takc a
hreak from lhe ClIl and
lh rllsl 01' l/le sllow, (Iwy ean
relax in 11H' palm IrtT-frillgcd
Organ ic (;ardcn C:l fe",

Visi1 Ihe New Products Showcase for a
prelfiew of the best new products

/l1),)I\ \Viii offer retailer:'> the
c!lance lo Sa\T literal'"
t!l'H1.~al1ll:'> 01' pOllnds hy cashing
in ,)n a whole range of special
,,1 Iá:'> - all or which will onl)' he
;¡I";¡ilahlc at the SllO\\',

Two shows in one
!'or IIH: sc('ond )'ear Natural
I'rodllcb Europe is heing co­
IO(';llnl al Olympia Wilh
Org;1Il ic ProdUels I':u rope, the
1 "'s onl~' dl'tlicaled organic
lralfe exhihition ami a real nlllsl
Iilr ;lnyone in Lhl' organic scctor,
OIll'L' again, Ihe Soil Associalioll
is gi\'ing its ('lIlI hacl\ing {o Ilw
L'\'t'nl and \\'ill han' a major
prc~,ence on the sho,,\' noor, in
lilL' :'>eminar (hc;llres ami al lhe
Indllsln' Awards - wlH:re il \\'ill
co-llO:'>1 Ihe (>rganic Indusl r\'
,\\\';¡rds WiLh (>rganic I'rmluCl,s
l11agal.i ne, As a two-sll! )w:'>-in-( lile
c\'ellt OIYIll pia is a11 e\'cn more
cffL'l't ivc way túr n::tail hllycrs,
di,~t r iblltors ami Illanllbctllfer:,>
lo :'>n: a who!t: induslry lInder
'lIIL' spectaclIlar roo'"

Onc 01' 1hc higgesl
;111 ra('( ion:'> 01 Ilw show is 1hc
opport unil\' LO prcviL'W Illan)'
innm'ati\'c new prodllclS frolll
m'l...scas. This year 1herc are
nL'W pa\'ilions frolll Francc.ltaly.

Show Catalogue 7



Natural Products

- the launch pad for innovative new products
natural
products
europe

11 Orle of the most
effeetive methods of

talking direetly to our
eore markets, NPE brings

us good business"
OONNA GAMBAlZ

HIGHER NATURE

Natural Products Europe has a new section dedicated to complementary medicine

Natural Producls Europc is
rcnowncd as Ihc SllllW túr
sourcing an imprcssin:ly

din:rse range I)f products.
bTrything fmlll organic
hodycarc lo spccial diel
product:- and A) urn:dic

herh:- ¡¡re :-llOwcasnl under
onL' rnot' Illaking il a nlllst ¡úr

rclaill'rs no\-\- maltcr how hig
01' slllal!.

TIlL' shnw is aiso :1 grcat
way lo spot clllL'rging lrend:­
within Ihc ll1arkCl so vou can
sta}' onc step al1L'ad 01' l hc
competilion. (lne o,. thc nlain
trends al Ihis )'L'ar':- c\'L'nl js túr
OW carb products, Thc Alkins
iet has takcnlhc 111-; Iw storll1

and a nUll1her o" cOll1panies
have lallnehcd producls
specifkally lúr pcoplL' fi)lIll\ving
a low carh diel.

Firsl limc L'xhihilor, Alkins
Nmrilionals i... l:lunL'fling ils
rangc o" product:-. inL'fuding
L'n<:rgy ami hrcak"asl hars,

8 Natural Produ<ts Europe .lnd Organi< Produ<ts Europe 2004

milkshakcs al1ll hake ll1ixcs liJI
hread al1ll pastr)·. IL aiso illdlldc~

SOIl1C VMS produels dcsignnj
túr peoplL' lúllowing a I()\\,; ear"
diel slIeh a:- cssclltial fall\ aL'id,
ami lllulti\'itall1ill :-uppknlL'nls.

Natural I'rodllct:- I:urolw
regular. L\S. will aho he
cxhihiling ils rL'L'L'nlh' LIlIllchnl
rallgL', Carh Scnsc - a rangL' 01
drinks al1ll snack hars in :1

\'ariL'ty o" fbnlllrs.
"\'\Ic arc a\\:u'L' o" IfH

importanL'L' o" lhc Alkills diL'1
al1ll wantcd lo CnSlll'e thal lhen
is SOlllL'lhing in Ihc EA~

porl túlio to IllLTI pcopk's 10\\

carh rnluil'L'IlIL'lllS," sav'
a sPOkC:-pL'I'son.

!'o\Ver Ill'allh i. ahlJ
n:hibiling 1\\'0 IlL'\\
suppll'llH'nlS whieh :In

dcsignnl to :-llppOI'! dictL...s 011

lo\\' carh diL,t:-. Its I.o\\' (:arh I )iL'1

Suppknlcnt Mulli Vilamin :lIld

Mincral Capsull':- cOlllaill nl\'al
jdl)', ginscng amI garlil'. '\nd llH



Launched in 1993, Natural Products is
the leading magazine covering the multi­
billion pound UK natural and organic
products industry.

Each month Natural Products oHers a
lively mix of news, comment and analysis.
Then there are our highly regarded Health
File and Food Focus features, together with
regular industry debates in which leading
retailing and natural health experts oHer their
unique insights into the big issues of the day.
And because we are constantly talking with
store managers around the country our Retail
Business section is second to none.

Brought to you each month by an
experienced editorial team, backed up specialist
freelancers and leading industry commentators,
Na ura! Products is number one for the natural and
organic products professional.

Health tood stores
Natural tood stores
Specialist tood stores
Independent grocery stores
Multiple retailers

• Restaurants and cafés
• Pharmacies
11 Manufacturers

Distributors
• Importers
11I Exporters

Ingredient suppliers
Consultants

11 Healthcare protessionals
TV, radio and press

0n plan

Visit the editorial team
on Stand 1701 and pick up

a subscription form

To advertise in Natural Products
visit us at stand 1701

or cal! our sales team on
+44 (0)1903 817301

Natural Products,
58 High Street, Steyning,
West Sussex, BN44 3RD
tel +44 (0)1903 817303

fax +44 (0)1903 817313
email editor@naturalproducts.co.uk

www.naturalproducts.co.uk



Natural Products

1.(1\\ Car)) Dicl ~lIppkmelll

I'~~ !Ii U 111 Cap~ulc~ eOIlI:lill lhe
po\\"dlTnl .,cnl of 1he plall(;lgo
plalll \\"hich l~ high in fihrc,

I\rigllloll h:I~l'l1 COlllp:IIlI'
:-'\II:lra~ i~ l':-.lJihilillg i¡., IlC\\

rallgl' (Ir "lIpplclllelll~ for
pcoplc (In .1 lo\\" elr)) diel

Clr))-.\ - \\'hich i~ madl' fmm

\\ hitc kidnel' hC:ln L'Xlral'1.
"The SilO \' i~ \'L'f\' impol'lalll

for 1I~ lo gain Il'ads ami jI will

Opl'll liS IIp lo grl':lIlT cxpo~lIrc

ill 1hc !.lllllloll arca \\'hich j., kl'~

lo (HIJ' hll~inl'~~," ,":l\~ (;¡:lI1lli

l)lIaglil'l'i of ~olaray.

Sports nutrition
~p()rb 1l1llfilioll allothcr
hOllming ~lTlllr wil hill I hl'

illdll~IIT allll IhlTl' arc piL'IlIV of

IH'\I lallnchl'~ al Ihi~ \'l'ar's

~ho\\', '\' \\ di as sho\\' rcgldars
~llch a~ E,\S, IlL:allh ami Díel :Ind

:'\lIlrisp'lrl. Ihcre are IlC\\'
l'lllnpanies l1lakillg a llal1le fúr
Ihl'l1lsd\'l'~ ami lallllching lhl'ir
Ill'\\' r:lJlge~,

Fírsl time l'xhihílor I\od\
Edge \\ ill 1)<" ~hO\I L-asillg its

.\ni\ it Spill produl'1 whídl is
desiglled for joinl hc:lllh, TIlL'

COll1p:IIlI CIlI'l'l'llIl~' ;"lIpplie~

looth:1I1 leal1lS AC ,\Iilan, Ikal
,\l:Idrid ami a 1lll1l1hcr of 1'1'

prl'lllíership teams wilh lhe

prudllCl \\'hích ís de~igllnl lo

I rc:1I danuged jojnts,
'This shO\\ geh Ihe riglll

peopiL' I hrollgh the door :lIld

Wl' walll 1<> "lT ifwe can gl'l Ihc
ITlaikr~ 011 "lIr ~idc," ~a~'s "aul
D<>lIgla~, md of 1\00h Edge, "11 is

:1 gn'al \\'a~' ror liS lo dip ollr loc
in I he n:llnral prOllllc«; l1larkcl."

IlL' add~,

Allolher f'irsl lime exhihilor
"Ilr:llili: \\ ill hc showcasillg ilS
r:lIlge "f spon~ Ilulrilioll ;lml

special diel pmdllcl~,

New exhibitors
Thl'rl' arc OVl'!' I 'i() IlC\\'
L'xhihitor~ :11 Ihe SilO\\" Ihj~ I'car
hringing a rallge of c:'.cilillg nl'\\'
prodllcts indllding l'\'lTvlhing
from Ill'rhal lin<:lllIT," lo

hOlllcopalh allll hod~Tare,
First limcr Esellcia i,,,

sllOwing ílS range of ))1l<!I'CIIT

prodllCls ínclllding s(laps,

FOllllder Alicia Ayala, makes Ihc
soaps IIsing eSSl'nl ial oil~ and
herh~ I !lat slH' gro\\'., !lcrsl'lf.

"1 am hopillg lO Illake
COJll:lcls \\'il h arol1lallll'rapl'
c!inil's alld :-.peeialhl
p!l:lrma<:ies :Ind rl'lailL-rs," ~al's

,\I'al:1. \\'ho 11:1'- bCCJl sdliJlg tlll'
suap:-. :11 (;I'l'l'llll'idl .Ind
Spil:lllk-Id 11l:lrkl'l~ iJl l.olHloll.

TIH' Ilolislic C1illic hasnl in

Ludlo\\', Sh ropshi rc, :lIlolllL'r nrsl

timc cxhihílor :11 11lL' s!lO\\', \\-ill
Ilc exllihilillg ils IlC\\ rangc uf
hod\' Illlld~ aJld ~crllh~ \\ h idl
:Irc d('sigJlnl lO impro\'l' joiJlt
l1l'allll :Ind Ilclp lile
de:t()xilil':llioll pron's."

"\';'l' 1\';1111 lo pronlolc ollr

pmdllCls allllllll' dillic,.. s:1I s Illll

EI11I11a Kcnchingtoll. "\Vl' al'l'
l1larkl'liJlg Ihe: r:lngc 11) rl'I:lilL-r:-.,

('Iillks and :-.p:t~ .I~ \\ l'lI :IS
pracl il iOllers," slll' :tdds,

"Thc lIolislil' C1inil' r:1I1gl' is

lol:t1I~' minl'l'al h:lsnl - 1hcrc is

no cllcl11 ical cx I r:ICl iOIl :t Ild \\'C
don'( add :tnytlling lo it."
~ay, KCJlcllillglOJl,

CAMexpo
Tllís n'ar "lTS a hr.lIld Ill'\\' (::\:\1
IilL'al rl' dcdic:tlnl lo disL'lI~sing

Ihc l:11c~t dl'l l'lopl11l'lll~ in

5ports nutrition is racing ahead at Natural Products Europe 2004

, ONatural Produ{ts Europe dnd Olgani( Produ(\s Europe 2004

Aromatherapy will teature in CAMexpo

n"l1plL-nll'1l1ar~ 11lL'llil-ílH', Thí,.,
compkmcllls lllc nl'\\' CA.\1
Expu SlTlí()n 01' 11ll' slml\' - :111

arl':1 dCI dopnl \\'ith

praclitione:rs aJld spe:cí:tlisl
manllbClllre:rs in mind,

Thc (:r\.\1 pa\'ilion Ilas hCL'll
de:signnl lo proyide :t pl:ll tilrm

liJr companíl's Wllll se:11 diJlic
sllpplies, COllr~l'S and dOl!ling

lO 1he: praL'lil i()lllT COlllnlllllil ~',

L'!illies and IH-:Jilll ~p:tS,

Exhihítors ()Jl lile pa\'ilion will
he s!lowc:tsíng prodllets
in<:luding <:hiJle:se I11nlil'iJll'.
A~'lIr\'l:dic pr()<!lIl'1~ and
aromat Ilcrapy prodllets,



Essential reading for organic
industry professionals
Tllis Iligll quality supplelllent to Natural
Products magazine has quickly establislled
itself as a 'must read' for organic industry
professionals. Its readers - specialist
organic retailers and buyers, producers and
processors and organic policy-makers - all
value its innovative coverage of issues and
industry debates, its unique Round-up section
and in-deptll sector surveys.

In addition to its comprehensive product
coverage and topical Retail Features, Organic
Products also regularly publislles interviews and
people profiles, such as the popular More Than Just
a Job column - all part of our commitment to
report on Iife in tlle organic industry at tlle sharp end.

Brought to you quarterly by an experienced
eclitorial team, backed up specialist freelancers and
leading industry commentators, Organic Products is
number one for the organic industry professional.

Visit the editorial team
on Stand 1701 and pick up

a subscription form

Health food stores
• Specialist organic stores
• Independent grocery stores

Multiple retailers
• Restaurants alld cafés
111 Farm shops and box schemes
• Manufacturers
111 Growers
11 Distributors

• Importers
11 Exporters
• Ingredient suppliers
• Organic policy makers
• Consultants

" • TV, radio and press

To advertise in Organic Products
visit us at stand 1701

or cal! our sales team on
+44 (0)1903 817301

Organic Products,
58 High Street, Steyning,
West Sussex, BN44 3RD
tel +44 (0)1903 817303
fax +44 (0)1903 817313

email editor@naturalproducts.co.uk
www.naturalproducts.co.uk



Organic Products

organic products europe
the UK's only dedicated organic show

UAIRE TAYlOR
WElSH OEVElOPMENT AGENCY

fIoor, in Ihc sl'll1inar thcatn:s
:Ind at Ihl' Industn' Awards ­
where il will co-hosl t he
()rganic Inl!usln' Awartls wilh
Organic ProdllCls ll1aga/illl',

Wide range on show
Then: will he a Willt' rangl' 01'
organic produl'ls on show
inclllding l'\'lT\'lhing fmm
herhal remedies, lo chocolatc,
cil!er ami hol!) care, Show
n'gui:lrs Soma SIllOO( hil'S \\ ill he
highlighling ils m'w r:lIlgl' 01"
drinks ami lomalo-free prol!lIl'1s
t1esignnl rol' peoplt' on spl'cial
diels, Nomalo,

again,

Soil
Associa I ion is
giving ils lüll
hacking lo Ihe
e\'l'nl and
will have a
ma 01'

preSl'lKl' on

1he show Look out lor !he lalest organic Hnes

()nn'

Ihe

1
' \'Oll'n' looking lo sour<-T
l110re organic It)()d ami drink,
01' finl! oul whar's new in lhe

Illarkelplace, lhen Organic
ProdllCls Europe is lht, plan: I()r
r01.1. Sinn: il~ nH'rger wilh
Orgalll'X lasl )'ear, il i~ now t he
on 1)' t rade show ¡nIhe 1 K
t1nlic.ltetl lo organic protluCls
ami has hecollll' a nrlll fiXIUI'l' in
IIH: l'aknd:lr 1"01' an\'l)ne
inlereSIl'l1 in Ihe Sl"l'lor, eo­
localnl wilh Nalural Produl'ls
Furolll', 1he elllllbinnl evenl
altracls soll1e 'i\l\l exhibilors
and - ,\lOO attendl'l's OHT Ihe
Iwo da\'s,

Tastings and demonstrations
(hganic Prodllcls Europc
alwa)'s provilks a hugl' arra)' 01'
new prol!m'ls, wilh pknl)' 01'
slllalkr cOlllpanil's showing
inno\'al i\'l' ideas alongside I hl'
bigglT eSlablishnl cOlllpanies,
As wdl as l1l'ing ablt' lo prn'iew
Ihe \'lT} hesl in organic l()od
and drinh \Vilh lols 01'
lasl ings ami delllonst rat ions
going on lo I'l'all)' whel Ihe
:Ippelite - visilors will abo gcl

a chance lo see lhe lalest

t1e\'l'IOpllll'111sin I he 1¡lsl
growing organic healll)'

produl'ls ami tl'xliies
Sl"l'lors,

.
organlc
products
europe

"This is the only
dedicated organic trade

show in the UK,
you cannot afford not

to be there"



Organic Products

~

h~
"'"'~{;~~;:. ..,~.

/1 One of our must do
shows, well organised,
friendly and focused,
The leader in its
field and agreat use
of our time"

olgBn iC

­.'=~~

11

JEM GAROENfR
VINCEREMOS

Organic and ethical
Organic hodl'carc is anothl'r
arca when: IIll'rc is currently a
high dcgrcc' 01" aetivil~. Brighlon·
ha"nl Villa ;\t ura is jusI Olll'
cOlllpa ny showi ng ne\v
produclS al OIYlllpia. "ride 01'

place on lhe cOlllpal1\"s sland
\Viii go lo ilS hl~lllll new fully
certified organic hod\'CIIT
rangl', Nalur;l. Aimnl at Ihe
clllictl consulller it is
accrnlited hy llll' ElhictI
<:olllpan~' Organisal ion - Ihe
r:lnge is made itl Pron'tln: using
only orgallic. natul~11 oils, planls
exlraels alld esst'nlial oils. Villa
Natura Illd, leronw Peti!. "aid:
"We han' dn'('lopnl a luxury
range in st~'lish

packaging - hUI
\Vhieh is also lOO
per cent organic.
cthical ami pun::'

frolll ;\n innovalive herh, spice
allll Ilt'rhal comhination. Thc
P(easure lea - Or 'dlOcolale:'
spin" - is considl'l'nl 1hc mosl
da ri ng tasI e devcloplllenl.

1Jgo FOOlls \ViII he launching
ils rangc 01' org:l1lic wheal allll
gluten·free Spdl and chickpea
pasta producls,

"The show will gin' us a
good oppor!uniry lo make
cont:let \Vilh all lhe
whoksakrs," says Andy 1.0\,

org:lnic producls 1ll:lnager.

Innovative products
Tlle Soil Associal ion \vill
also he hosling a pavilion lúr
first linK orgallic exhihilors,
I)olll I.ane, t:\'cnls manager túr
tlll' Soil Associ:llion, S:I)'S it ",ill
gi \'l' a grea t hOOSI for t Iw
companies invo/I'cd hUI \Viii
also hc good lúr \'¡silOr". (;8.:(;

Foods \ViII he cxhihiling ils
rl'cl'nll)' Iaullchcd prodllet.
E"scnlial Food - a IOlal túod
supplelllcnl containing barky,
r1axscnl. appk and quinoa. "()/,
))/fll'l' ill/;)/,))U/lioll -"el' jJ/.j . 1'>.

See !he latest packaging far The Organic
Pudding Company range

Per!wood Organie Cereal
CUlllpany ",ill he sho\Ving
produCls from Tlw ()rganie
Pudding COIllP;II1Y, wl!iel! il
acqllired earlier lhis ITar. 11
I!opes 1() I!ave proll II ype
n'r~.ion.~ 01" nnv packaging lür
Iht, puddings range on llll'
"Ialld. r\lso on display \Viii he
11H: full hreakfasl n:reals range
and I he ITcenlly launchnl
organic 1~lpeseell oils, Vislors lo
lllt' Pen \:\,'00U sland ",ill also he
ahk lo 1r\' 01 her IK\V producls
,,'hicl! an' currenlly in
den:lopmel1l. induding a 'crispy
crulH.:hy· Illuseli.

Building Bridges will be
cxhihiling lhe organic nTsion
of llH: popular r\rgel1linian dairy
IOJÚ.T spn:ad Duldll' de I.CdH:,
undn ilS Che hrand. Building
Bridges md, noberto .Jellinek
san: .. ( :I!e Toffn: has an

exl raordinarv slor\' allachnl lO
il.ll lOok lhree years 10 come lo
llIarkel and almoSl put the
Argenlinian producer oul of
hw,illL'.~". The producl \Ve are
sdling is produeed hy Ihe only
organic dair~' in Argelllina lhal
1l1t'CtS El J ami Soil Associalion
"Iandards. 11 \Vas a cOlllplicaled
process gelling n:rtificllion,
",il h ohslac!cs ;11 en:n' slage'"

Pukka Ilcrhs ",ill he
"ho\Ving its 1lC.:W range 01'

organic \'()ga teas. Each has its
Ol:\, n tlll'nll' - P!casulT, Clarity,
I.on: ami ()elox - allll is lTealnl

Show (atalogue 13



"We are pleased to
be helping smaller

companies break into the
competitive organic

marketplace - there are
some ~Ireat new products
out there which deserve

to be seen"
MARTIN IOTTINGHAM,

SOIl AHOIIATlON

Tile "oil t\~~oei:llioJl (SA) i~

ollce :tg:till gi"illg il~ I"ull
"upport lo ()rgallic

!'roducl" Europe alld ils org:lnic
"emillar progr:tllllllL FolI.)wing

lile 'uccc"~ 01' la~l ~ l'ar IIll' S¡\ i~

ho'l ing an organil' pa\'ilioJl

"hich cn;lhk" "mal/. organic
pnlduclTS and compallie~ lo

"hll'" lhl'ir \\'aIT~.Thi~ gi'e~

rl'laikr~ lhe opporlunil" lo Sl'l'
:1 r;lllge 01" producl~ lilal

III hl"''' bl' \\'ould nol he al
Ihe SIH)\\,

Tile ()rganil' ,VI;lrkl'lplacc'

ila~ around 20 dil"ferelll
l'llmpallies ~I]()\\'ing a \Vide

rallge 01' produels induding

l"'lT' lhillg I"rom heer, lo
Chcll:olale ;llld ~kincare, The
!'il ficld IlIT\Vl'f", ~ai ()rganie

C;1fl' alld The C1H>colall'
,\k"cmi"t an' juSI ;1 fe\\' 01' 111<:'

eompanil'" exhihiting in 11l<'

()rg;lllÍl" .\larkctplan'.
The SA's eH'llls Ill;tll;lglT,

I>om !.alle, ~;"'~ llll' Organic
\-larkl'l place i~ greal nl'\\'~ 1'01'
"isitor,' and e:\hihilor~ alikl',
"Thl'~l' are Ihc kind~ 01'

The Chocolate Alchemist's range 01 products

eomp:tnil'~ lilal "O U lhln'l
normall) gel to ,'l'l' al Iralk
silo"',,, "0 ils au opportullil\ lo

gel nl"" inlll)\;lli"l' produl'I"
10llg hC¡(lrl' lh", hil llll' f1la~s

markcl." ile ";;I)'S.

New organic products
Tile 20 compalliD laking
:tll\'anlage 01' lill' Orgallic
,vI;¡ rkel placc illd ude a IlLlIllhlT
(JI' hakcril" - /.. lllg (:richd
Il:Ikery al1ll Ncal'.' Yard Ilaken,

,C\\' compalJl E'''l'nlial
Care \ViII he ~ilo\\'casing il'>
rangc 01' organic ~kineare

"pcei;t1I~ lúrmulalnl for
sen,iti\'e ;lI1d alkrgic "kin~.

"Ollr prodlll'ls arc madc

1I1 Natural Produlll EUlope ,md Organil ProdullI Eurape 2004



The SA will be hosling ils Organic Trade Conference al Organic Producls Europe

u:-il1g org;lJ1ic. cold pre ....~ed oil:-
\\ ill1 :-hea hUller alld
h;ol!1 nanlic herh:-... sa):-
1\i;1 rkl'l i I1g 111a11;lglT Ahi \VeL'lI:-.

~ile adds Ilul IIK cl1al1cc lo
l',hihil ,IS P;lrl 01' lill' . Xs
p,l\'iliol1 is ";1 fanl;lslic

OPPOr!llIlill' -:- \.\'l" ;Irl' hopil1g
111;11 il \\'ill lead to o.;OIllC

\\ ilolesale contracls."

Thc S¡\ P;I\ ilion gill'.
eonlp;lJ1ics fron1 a)) onT lhl' I'K

,1 chancL' lo exhihil 1l1eir
p ·(llhICls. and Cornisl1 cOlllpan)
(.,trle) -s is ¡;,I\ing adl-antagc (JI'

llw opporlllnill-.
"\\c-II he sl10wing our range

PI' fresil. chillnl pe:-Ios -"nd
hlll1lll<' says dircclor KCI-in
<I 1';11 -}{oherls.

SIlla 11 org;lnic prodllLTr.
1),li:-\ "'-: C(). \\-il! also he on lhc

'1.lml sho\\'ing ils rangc (JI'
lllganic chn:sL·s.

.. :'Je\\ L'oll1panics lil\c us
don-l h;l\'c a Iluge rangc 01'

Pilfield Brewery will be exhibiting
its range 01 beers and ales

prodUCls .~o il is grcal lO gl'( 111(:
chanl'l' lo jusI ,ho\\ ;\ Iilllilnl

nUll1her 01' producls'" sal's eo'
lúul1der 01' lile famil)',run
COlllpalll-. Carolinl- llarhord_

SA trade conferenee at OPE
Thc Soil .\ssoci;lIion is holding
ilo.; annllal ()rganic Tr;ldc

COl1kreJ)cL' al Organi(' Prot!uL'ls
Europe agail1, laking adl al1l;¡gc
01' Ihe la rgesl organic ind u:-l 1')

g:1t l1ering in 2()() 1_ Tlle
('onkrcl1L'c Llkcs IIK lúrll1 o( si:'\.
i nli ¡rlllal discussions 1001\ i ng al

dilferl'111 aspLTls o( achiLTil1g
SIILTCSS il1 llll' organic l1larl\cl
pl;H.T - frolll ul1dcrSlanding
lhc organic UJllSlllller lO pricing
polic). ;Ind (roll1 on-pack

Soil Association

Companies ¡nelude:

• Allied Organic Foods
• Carley's
• lile Dairy House
• lile Chocolate Alchemist
• Compak (Packaging)
• Court Lodge Organics
• Daisy &Co
• Easlern Venture
• Essential Care
• Kai Orgallic Café
• Long Crichel Bakery
• Pots lor lols
• Neal's Yard Bakery
• Pilfield Brewery
• Seasoned Pioneers
• Hlgll Weald Dairy
• MOllnt Pleasant Windmill
• Yorkshire Farlllhouse Eggs
• Alllbrosian Vegetarian
• Baclleldre Walermill Organic Flollrs
• Chegworth Valley Juices

marl\uing lo L'lhical tradil1g.
The sessiollS hring logL'lIlLT

SonlL' '11' 11ll' 1L':lding I'igurcs 1'1'0111

lhe organic indllSlr). including
St\ polin dirl'Clor. Pl'Il'r
\lL-lchl'll. HCIll'l' 1:lli()1 I'roll1
PI:IIlL'1 ()rg:lnic. <:Iippn co­
(úundcr I.orr:linc Breilll1l' :l1ll1

:\!L'il Bllrcltill nI' Ibcllcl's I)ain.
Frolll arlis;ln lilod produccrs

lo ll1ajor org;lI1ÍL' ('oud hr;ullls:
SI1I:l11 ,pcnali,'1 org:lnic rl'lailL-r:­
lo Tcsl'lJ - litis n';lI"s Ir;HIL­
conkrclH_T \\'ill cOI'cr :111
asplTts 01' llll' organic indllslry_
Tilc cn'nl \\'ill hc ch;lirnl hl

SiJllon W:riglll 01' lllL' ()"'-:F
CllllsllllanL·Y. alld prolllise~ lo
hc a lrlll)' inllTaclin' LTcnl

Show Catalogue 15



¡C.l){J IALKING SHOP

l '

hosted by

theatre

1: ~) LOG ON 10 LOW COSI RETAILlNG

üur ever-popular relililer workshop returns with more strategic advice on how lo develop youl
slore and inC/ease plOlilabilily. If you're looking lo grow your husiness, don't miss these
invaluable sessions with lour 01 Britain's lop independenl relailers.

AOAPT ANO PROSPER Keith woolley Boots Herbal 5tore
SEASONAL STRATEGIES Mark Holme Organicfair
POSITIVE PARTNERSHIPS Marianne Cadbury Just Natural
BRAND ANO EXPANO Renée Elliott Planet ürganic

Sue Croft CHC (chair)

Expancl your slore's shelf space wilhout extra Iloorspace create a tracling website l Hear how
to increase your prolils, without heavy overheads, from those who have alreacly clone il and
are reaping the rewarcls.

Helen Galpin Chellenham Nulrition, Robin Holiday CLF Dislributions
Miles Flanagan Mileslone UK
Keith Woolley Boots Herbal Slore
Miehaet Peet Heallhnoles (chair)

16.00 BOOST YOUR PROFITS WITH HERBAL AWARENESS
Now back in the UK, and exclusive to Natural Products Europe, leading nutritionlst Stephen
Terrass discusses how unclerslanding the benelils and risks, ancl Ihe manulacluring and
labelling 01 Ihe many types 01 herbs now ilvailable, can lead lo increased herbill sales ilnd
boost your store's prolits.

Stephen Terrass MRTN Nutritionist

vCAMPAIGN UPDATE
1 !JO WATCHING THE DIRECTIVES
Actress Jenny Seagrove Ironts Ihis sesslon on lhe slate 01 play with lhe supplernenl dilective
ancl olher Impending legislalion, ancl shadow health minister Chris Grayling will be launching a
new nalional campaign - held in associalion with NAHS ancl CHe.

Jenny Seagrove Actress & campaignel :~. ,,\ ~lJ'I\',\

Chris Grayling MP. Shadow Heallh Minister ~A"~ 3.
71r.I'roh

Gareth leal Techlllcal Director, NAHS,~ ~ 1 ~ .~

John MeKee Hilllover Heallh Foocls ~~~~.;- <:'y ".....C
Sue Croft CHC (chair) "'''''k..,~\'' I?/{ l'\\\.

UNDAY 4 APRIL
RETAIL BUSINESS WORKSHOPS

HEALTH FILE
14.30 OPTlMUM NUTRITION - THE NEXT GENERATlON
Best-selhng author ancl broadcasler Patrick Holford gives his unique insighls inlo all aspccls 01
heallh and nulrition ilrouncl pregnancy, babies and children.

Patriek Holford Aulhor and Broadcaster

16 Natural ProdlJets Europe ,1no Organil Produets Europe 2004



KEY NATURAL PRODUCTS ISSUES DEBATED BY TOP INDUSTRY EXPERTS

F'RESENTED BY at Id du S º-rganic Products

Brand expert Flamingo Inlernalional presenls a live analysis and brand deconslluclion of two
well known brands and Iheir impact on lhe consumer. A lascinaling seminar for
manufaclurers, markeleers and brand managers alike.

Max Leefe Flamingo Internalional

health

hosted by HFMA

1Y10NOAY 5 PRll

EiÉCUTIVE BRIEFING

11.30 BRAND ACADEMY

SElLlNG TO THE MAINSTREAM CONSUMER
rhere's also a huge range 01 mainstream consumers looking for solulions lo health
problems. Find oul where lhis markel is going from Europe's largesl health lood relailer and
who will be buying what on Ihe high slreet.
Peter Aldis Managing Director, Holland &Barrett

FADS, TRENOS ANO INNOVATlON
1he nalural producls seclor is being driven by bolh consumer demand and innovalion by
manufacturers. Diels and olher fads have Ihe power bolh lo benefil and harm the induslry
bul whal are lhe likely lrends over lhe nexl few years?
Speakers lbc

I~EGULATlON OVERLOAO?
lhe Supplemenls Direclive, lhe Herbal Medicines Direclive and plenly more directives are in
lhe pipeline. Could regulalion hall Ihe growth 01 Ihe market, and whal can we do as an
induslry a o.ul Europe's assaull on lhe nalural producls seclor?
<:hristo er Whitehouse rhe Whilehouse Consultancy

THE CONSClOUS CONSUMER
Anew breed of consumer is developing: heallh-conscious, environmenlally-conscious and
:,pirilually-aware. More affluent, lhere's a 101 01 lhem aboul and lhe polenlial markel is
l?nOrmous. We hear lrom one 01 lhe world's leading experls on tOHAS (Lifeslyles 01 Heallh
And Suslainabilily) and lhe new conslious consumer.
Wrank Lampe Presidenl, Silvercliffe Media, USA

I¡ llO THE FUTURE FOR NATURAL PRODUCTS
rhis high level executive briefing brings together key speakers looking at lhe future 01
nalural products from lhe perspeclive 01 lhe growing consumer base, coming trends and
NPO, and the likely impact 01 European regulation.

David Adams Direclor, Heallh Food Manufaclurers Associalion (inlroduclion)
./im Manson Edilor,Nalural Producls Magazine (chair)

1" 30 SAFEGUARDING AC(ESS TO LEADING·EDGE PRODUCTS
rhis session will offer a European and global perspective 01 lhe legislative threals facing lhe
induslry, Ihe medicinal regime being Ihrusl increasingly on 'Ieading-edge' producls, how the
E O¡recllves inlerrelale and why it is so important lo influence the Codex Alimenlarius process.

O. Robert Verkerk executive direclor, ANH
David Hinde legal direclor, ANH, Peter Wilhelmsson Alpha Plus
Julia Pendower MO, Vibrant Lile LId, Erica Murray IAHS

Show Catalogue 17



theatre

¡', tI SOYA ANO lHE MENOPAUSE
5cientilic research has shown thal ealing soya loods on il regulal basis as part
01 a healthy balanced diet, orlers both nutritional and heallh benefils.
Discover convincing evidence that shows how women can reduce some PI\\ 1\,\\ 11 l.
01 the main syrnptorns ollhe rnenopause.

Elphee Medid Reglstered Dietitian
Hosted by Alpro UK ud

., OIET ANO lHE IMMUNE SYSTEM

Vi ' (I!, AGEING MECHANISMS ANO HOW lO
MOOIFY lHEM BY NATURAL MEANS

Ageing is Opllonal. It is not a biologlCal absolute bul is caused primarily by avoidable, pre­
c1inical illness. Drllgs cannol relieve this process but micronutrients in lunctional looels and
lood supplements can. Flnd out about Ihe company's latest lesearch with Dr Paul (Iaylon.

Or Paul Clayton
Hostecl by Britannia Health Producls

MEN'S HEALTH: WATERWORKS &MORE
As rnen are incrcilsingly tnteresled in irnproving their hcallh ilncl
wellbeing, 1I11S interactive session will ofler an insight IIlto the factors
behind men's ailmenls and how to tackle lhem successlully.

Ali Cullen Nulritionisl
Hosted by Biolorcc

Pollenergle specialiles in bee pollen and bee-related producls. Find
out about lhe company's lalest research
into its rernarkable properties.

Patrice Perde du Sert Founder Pollenergie
Hosled by Versannes

EVERYTHING YOU WANT TO KNOW ABOUT
THE ATKINS NUTRITIONAL APPROACH

Aulhor, blOadcilSle¡ ilnd Heallh journalist 01 the Vear Dr Sarah I3rewer
dlSCllSSCS sornc or lhe specific advanlages 01 il low c¡¡rb Iileqyle.

Or Sarah Brewer
Hosled by Atkins Nulrilionals (UK) ud '. 1.'. I 11'

/" lHE NEW AMERICAN REVOLUTlON
Herb Lewls, chairman 01 New Chapter presents sorne 01 the excllll1g new Irends In the U
hcalth food InclustlY: Cullured Wholefoocl Supplements, SllperuitlCJll:xtraction ancl
MycoMecliclnals.

w:JFI.lJJ.rdJmrar---
J

}{reHerb Lewis Chairrnan, New Chapler '.a .
Hostcd by Wisdom 01 Nature ••
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,\.. MERCHANDISING MAGIC

a
AYUHVHl,\

'J ;la SLOWFOOD: lHE ANTlDOTE lO LlFE IN lHE FAST LANE

Organic Products

<I~

FOlget las! lood! If you haven'l heard of Slowlood, it's
because lhe idea is only jusI slarting lo lake off in lhe UK.
OriginallOg in Itélly, il encapsulales alllhal is good aboLJl
Ihe real enjoymenl élnd apprecialion 01 qLJalily food.
So why nol lake Ihe lime lo properly savour Ihe seminar'

wendy Fogarty Slowlood UK
Hosled by Slowlood UK and Orgilnic Products

B.lsed on the experiences 01 Pukka Herbs, Ayurvedic praclilioner and medical herbalisl
Sl'baslian Pole lalks aboul lhe imporlance 01 using
slIslainably harvesled herbs. By being aware 01 lhe Ihreat lo
wild medicinal planl species we can benelil Irom nalure's
phiHmacopoeia lor many years lo come.

sebastian Pole Medical Practilioner
Hoslee! by Pukka Herbs

l\J10NDAY 5 APRll

. "I} RESTORING THE ENERGY IN YOUR F1VE VITAL ORGANS

TWO DAYS Of LlVELY DEBATE ANO DISCUSSION
ON EVERYTHING fROM ATKINS TO SLOW fOOD

'10 SAFEGUARDlNG HERBAL MEDICINES

A(COlding lo lhe medical wisdom 01 lhe ancienl Orienl, il's nol
olily your physlcal heallh bul your psycho-emolional wellbeing loo
Ihal's controlled dnd regulaled by lhe energy passlng Ihrough your
flve vital organs. This energy can be effeclively manipulaled for
opllmum vilalily 01 body, mlOd and soul. The Barelool Doctor will
dEmonslrale on-Ihe-spol lechniques lor instanl energy resloring
dnd rebalancing, and expound on .the efficacy 01 his exciting new
herbal drink Formula 5.

BClrefoot Doctor

00 your cuslomers ignore your displays} Are YUlJ maximizing polenlial sales} Top US relail
consultanl Mark Mulcahy helps you discover Ihe secrels 01 how lo creale dynamic displays
dnd store layouls lhal do Ihe selling lor you'

Mark Mulcahy Organic Oplions
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13.30 SAILlNG FREE FROM M.E.

12.30 MARKETING YOUR PRACTICE

11.30 STRESS-FREE ANO HEALTH-FULL

is sponsored by

• herbsofgrace,co.ukCAMtheatre

SUNOAY 4 APRIL

Marketing IS fundamental to any business. In Ihls essential seminéll with Ihe president 01 lhe
Complimenlary Medical Associalion, discover how lo increasc youl c1ient base alld plOlilS
using a numbcr 01 crealive marketing lechniques

Professor Jayne Goddard Plcsidenl, CMA

10.30 ENERGIZE WITH MEOICAL QIGONG
'llart lhe day with moves Ihat exercise your mind, body and spirit, lellvifllJ you lutally
energized and ready to look around Ihe show. Also discover life-changll1g techniqucs rOl both
you and your cilents that Ciln leeld to tOlal filness. Exercise your clJlire spirit, nollusl the
fractlon that IS Ihe body, ilnd becoll1e 100 per cenl of Ihe humiln you werc meanl to be.

Jan Rasool Director, Internaliollal Institule of Medical QiGong

CAMtheatre

Marking lhe loumh of a new edition 01 her Beal Fatigue Handbook, Ellca While, ,1uthol 01 lhe
popular Beal Candida Cookbook, talks aboul her approach lo chrolJic fatigue which has
enabled milny suflerers to sail free inlo health by idenlilying and lhrowing ovcrboalu their
dcbilitating CdfgU.

Erica White Director, Nulfllionhclp

Do stress and neyatlve emolions contribule to diseasc and disordcrs l Ves, almost ccrtaín/y.
The big question is, what can you do aboul jll Aclually, a great dedil And in this semindl Dr
Alexandra Concorde, world leader in Applied Transformalional Psychoneurollnmunolugy
expldins how Ihe rapid resolulioll 01 stress, slressors and neUíJtive emolíolls through hel
unique protocols achieves excitiflg results wllh MS, canccr, PTSD, learning difficultlcs afld much
more. This work changes lives.

Dr Alexandra Concorde chid executive Octopus Group

15.30 ALLERGY BUSTING
Chirokinelic therapy (CKT) embraces both naluropalhic ond chiropractic phílosophles, amI uses
a basic forrn 01 kinesiology, as par! of lhe diagnostic protocol. Il is efleclive 111 rcduclng il
rilnge 01 symptoms due lo intoleríJnces and allergies such as anaphylaxia, asthma, eczema,
hay-leve! and lBS. Find out how you can inlegrate il inlo your practice with pioneering
praclilioner David Slevens

David Stevens Praclilioner ilnd lounder of Ihe Chirokinelic College
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t4.30 MAKING THE MOSl OF THE MOUlHFULS

12.30 UNLOAD YOUR ENVIRONMENTAL lOXINS

MONOAY 5 APRIL

AII seminars are on a first-come,
first-served basis, so make sure of your

place by being there on time

Wc Ilve in (l pollutlon prone and chemieally manipulaled environment. Our bodics aren't
dcslgned lo cope wilh lhe taXI( overload of modern day life. Find out some handy tips on
holV you and yo·ur elients Cdn casily levelse lhe rlamaging cfleels ellvironmentdl toxins have
on lhe body.

Sylvia Bennetl Nalurupathlc Practltioner

Hear aboul lile nutritlonal appro<1ch lo lhe mosl common women's health problems including
Inlerlilily, fibroids, endometrlosls, PlOS, PMS and the menopause. Learn about lhe mo~l

Important supplemenls, herbs and tests for lhese corldillons. Plus, discover the role of the gut
<1IllIIIVer In (onllolllng ocstrogen dependenl problems like fibroids, endometrio~ls ami bleasl
problems.

Marilyn Glenville Natural health wrller and broadcaster

13.30 INCORPORATlNG FLOWER ESSENCES
INTO OTHER lHERAPIES

INSPIRATION ANO EOUCATION FROM LEAOING
COMPLEMENTARY MEDICINE PRACTIONERS

11.30 lHE NUlRITIONAL APPROACH lO
FEMALE HORMONE PROBLEMS

10JO BEATlNG RHEUMATOID ARTHRITIS
Follow Jayne Goddard's remarkable Journey as she overeame and made a full recovery from
rheumatold arthrilis uSlng el range al eomplementalY lheraples

Professor Jayne Goddard Presldenl, CMA

rlower essences are now belllg brought into Ihelapeutie praelices 01 mallY types around the
world. ACUPUIlCluflSls, reflexolog.ists, massage thcrapisls, klllesiologisls, homeopaths ,)S well
,1S mainstream doclors are successfully utilizing flowcr essences in lheir praclice~. Discover lhe
lremendoll~ researeh Ihal ha~ beell done i.llOllnd the woild in this field in the past 15 years.

Don Dennis Inlernalional F10wer Esscnce Repertoire

hosted by

l ')Kí\' A

1I111110nlst Ali Cullen lalks aboul promoting good digestion in your palienls and eustomers.
Iearn the 11 porlance of sensible edtlng, the ellect of slress on digeslion dnd how lo judge
[he nutrltlOnal qua lity of food. Tredlmenl plans and remedies will be outlined.

Alí Cullen Nutritional Therapisl
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organictheatre
-

SUNDAY 4 APRIL
10.30 UNOERSTANOING THE ORGANIC CONSUMER

- WHO'S BUYING ANO WHY
lhe secret of successful marketing is knowing your cuslomel. lhe session aims lo unravel lhe
motivations of organic consumers and explore how organic businesses and retailers can
maximise the appeal of organic products. Using markel inlelligencc on lhe motivations of lhe
most commilled organic shoppers we'lI explore who's buying what and how lhe inclustry can
converl the 'dabble,' into a regular buyer. We'lI also hear directly Irom a consumer aboul he,
own motiviltions.

Martín Cottingham Marketing Director, Soil Association
Mark Palmer Marketing Director, Green Er Blacks
Jennifer Willíams Organix Parents Panel
Simon Wríght OErf Consulting (chair)

13.30 ON-PACK ANO IN-STORE SUCCESS
- MERCHANDISING ANO ORGANIC VALUES

Successful marketing of organic loocl ancl clrink depends to a large extent nol only on the
quality of Ihe products themselves but also on the way in which individual products are
deseribecl, packaged and branded and the way in which lhe organic offering is positionecl,
displayed and prornoted in store. Our panel will look at how lo get Ihe real organic and quallly
values aeross lo th~ consumer without compromise.

Lynda Brown Author, lhe New Shoppers' Guicle to Organic Food
Lorraíne Brehme Director, Clipper Teas
phil Haughton founcler, Belter Food Company
Siman Wright O&F Consulting (chair)

~ PRICE POU(Y - 15 (HEAPER THE AN5WER?
lhe organic sector has long wrcstled with lhe issue of pricing. Organic food costs more because
it c05tS more lo produce, and increasing numbers of consumers ale buying iI because they see
lhe consequences of a cheap food culture on food qUillity, safety anel lhe environment. Our
panel will debate whether the price barrier needs to be loweled for Ihe organic market lo Iruly
1I0urish, or whether discounling threatens lo underrnine bolh organic standards and organic
tood's qualily positioning.

Richard Alí Food Policy Director, Brilish Retail Consorlium
Renée Elliott Founder, Planel Organic
Andrew Telford Senior Btand Manager, Go Organic
Simon Wright lhe OErF Consulting (chilir)

Join us for the largest,
most comprehensive,

free seminar programme ever!
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THE SOIL ASSOCIATION ANNUAL
ORGANIC TRADE CONFERENCE 2004

MONDAY 5 APRIL
10030 NEW HORIZONS IN THE ORGANIC SECTOR
Organic doesn't just mean lood In recenl years the sector has se en a burgeoning interest in
certified health, beauly and textile producls. Many consumers would also like lo be able lo
eat organic when dining out. lhe non-Iood and catering markets ofler good opportunilies lor
pioneering businesses lo carve out new and successlul enterprises We'll hear how the markel
for certilied health and beauty products is growing and assess Ihe praspecls lor growlh in
ofganic foocJservice.

Maria Claney Co-Iounder, Organic Express
William Lana Director, GreenFibres
Charlotle Vohtz FouncJer, Green reople
Simon Wright OErF Consulting

13.30 ETHICAL TRADE - WHAT IT MEANS
fOR THE UK MANUFACTURER

IIIS Icn ycars since lhe launch 01 Ihe FairlracJe Mark, and sales in Ihe UK now exceed El 00
militan a year. So how can Ihe organic movemenl in Ihe UK learn Irom ancJ builcJ on the success
01 fair trade inlernationally] How can we ensure organic farmers gel a lair price lor their
producls] We hear fram the firsl licensee to uncJergo the new pilol Soil Associalion elhical
tradlng certification prograrnme and discuss the concepl thal ethical trade va/ues will ultimately
be enshrined within care organic slandards

Oavid Croft Head of Brand, Co-operative Relail Group
Miehael Marriage Managing Director, Doves Farm Foods
Peter Melehett Policy Direclor, Soil Association
Simon Wright O&F Consulting (chair)

15.30;ÚNLOCKING THE ORGANIC fUTURE - TASTE,
\/ HEALTH ti EDUCATlON AS KEYS TO GROWTH

An inereasing volume 01 research suggesls thal health and taste are Ihe most importdnt factors
cJriving market growth. We hear aboul lhe latesl research on lhe health benefits of organic
farming and how they can be translated into a hcallhy marketing vocabulary. lhe panel will
discuss the importance 01 consumer education to build the market and how organic proclucts
should deliver a unique laste and quality.

Ciare Gardner Organic Developmenl Officcr, lhe Eden rrojecl
Cario Leifert Profcssor of Ecological Agricullure, Universlly of Newcastle
Andrew Whitley Founder, Bread Mallers
Craig Sams Chail, 50il Associa!ion (chair)

Al! seminars at Natural Products Europe and Organic Products
Europe are on a first-come, first-served basis, so make sure
of your place by being there on time - al! sessions will start

promptly atthe scheduled time.
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Seminar Speaker Biographies

Top seminar speaker line-up
Over lhe next six pages you'll find a mini biography far each of lhe 60 speakers laking
parl in tlle 2004 Natural Products Europe and Organic Products Europe seminar sessions

Speaker colour coding: • I<eynotetheatre retailertheatre • CAMtheatre • organictheatre

Oavid Adams
Da\'id ,\dalll:- hn'anlt' director of lhe

111 ',\'1 A lasl \ COIL IIb prt'\"Íou,s

c;"pnienct' indlldt's hl"illg 1lI:lIlaging

dilTclor or :"i:llllrl":- Iksl/I.allllwrt:­

llealthclrl' ami rn:lrkt'ling & :-all':­

dirn'lor or lIookcr , 'ut ril ional I'rodllCls, ILlving

nlll\l'd Oul (lrlhe 11~ld(' lilr a while in Ihe ninelie:-, he

is 'tT\ pll':l.snl lo he had. in he.lIlh '(lmb,

Richard Ali
I~ichard Ali is dirlTlor or Fotltl Polil'Y

:11 lhe Brilish Relail <:Olhorlium

(IIHe), Iklilre joining Ihe BHe in 2001

111.: \\'a:- direl'lor in Eumpl". Hussia ami

lhe ,Vliddle !:aS\ tilr a lilod 1lI:lrkeling

llrganisalion, I le has \\'orknl a:- :1Il CCOlllllllic and

polín an:llY:-1 Wilh Ihe ('S IkpartnH'nt or,\gril'lillllrl',

:lI11.ll(lr lhe I{'lyalll:lnk ofScolland,

Peter Aldis
I'l'ln Aldi:- i:- Illanaging direl'lor of

Ilo!land & Barret l and b al 1he

j(lrernllll 01' aeli\,jl~ surruunding

filrlheollling El' Il'gi:-l:lIion, In his role

a:- chairman "r llw 111':\'1 A he ha:­

pl:lled a 1ll:ljor role in lhe ealllpaign :lg:linsl Ihe Food

:suppkml'llls I>in:cli\'e, lit' joinnl lIo!l:lI1d & Il:Irrell in

I ()<) I afllT sl'\'l'I~1I )'ear,s relailing expnicnl'(',

Barefoot Doctor
Ibref()ol I)()l"lor i:- :1 l1l'aler, sdFhdp

explTl, ()/Jscrt'CJ' l.'Ohlnlllis( ami 1)1:':-1­

sdling aUlllOr orlhe l 'rhao \Varrior

handhook:-, I k has also erealnl his
own range 01' produels indllding

h:llh ami hod\Tarl'.llc speciali:-e:- in Ia~'jog hare aod

poplllarisiog Ihe rllllllalllenlals or uricll!al wisdolll,

io hi:- lIniqllt' slvk, and reli.'rs Iu himsdr a:- a
'\\'la\'\\'anl'I;loisl.'
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Sylvia Bennett
S~ h'ia Iknnl'lt i~ :111 allngisl,

nUlrili(lI]:t1lhn:lpi~1al1lln.llllnlp:llhic

pral'liliolll.... Iln work ¡(¡ClISD 'lIl tlll'

imp:ll'I Ih:1I t'1l\'¡nlnllll'nlal f:ll'lOr'

ha\'e upon I)('opk's hCll!h, SIll' i~ ,1

popular illlern:llion:t1 \\Tiln, hro:ll!ca'llT al1ll Icl'lurcr

:1I1d i:- n'no"'lled I(¡r hu naluropalhic :Ipproadl lo

gaining Oplil1JUI1J \\ dlhcing,

Lorraine Brehme
l.orr:til1l' Bn:hllll' co-lolll1llnl org:1I1ic

E¡in rade tea compan~, (:Iippn, :slll'

ha:- inlroducnl sl'\'cral org:lI1ic

prodUl-ls lO Ihe 1'1-: IIl.1r"el. indllding

instanl org:lIlic CI)I'!t't' grallllk~ and

inslanl org:lIlic rain rade hnl l'IlOcol:lIl', Shl' curll illuc,s

lo work dusdy \\ ilh organic pnldull'l" In dri\'l' lht'

Illarkel 1(¡r\\';1rl1 \\'ilh Ill'\\' prOdlll'( dndl)pl111'1l1.

Dr Sarah Brewer
\'oll'll heal! h jOIlmal ¡SI 01' I he H'a r

2002 hy lhl' 111'1\\,\, Sarah Ike\\cr h:ls

\\Tilll'n OHT lO sdf~hdp hoob and

appear:- regularh I)n 'IY ;lnd radio,

She \\'a:- a fllll-lillll' (;¡> /úr II\l' "ear:­

allllno\\' \\'()rks in nlllritioll:t1 11ll'llicilll' :lI1d :-e:\u:t1

hctllh, She is Ihe firsl \'1-: doclnr lo h:I\l' hl'l'Jl im'ill'll

lo jnin lhl' Alkins I'I1\'siei:lI1's <:ollncil in llll' ('S,

Lynda Brown
Lrnda Browll i:- aUlh'lr ni 1/1('

,\bIJ/J/Jcr:'- (,'uidc Ji, ()¡:l!.l/uic hunl...

and ()¡Wlllic I ¡¡'iu.l!._ which examinc

Ihe hcndlls uf going nrganil' in l'\'ery
sphere 01' our daih liH'S, Olll' (lr 1/1('

l'()Ullln''s mosl resp<''l'led food \\TillT:-, she ha~

wriltl'n l'xtcn,¡H'ly tilr :111 major nat ional nl'\\ spaplTs

al1ll journab, She is a winnn 01' I he prol igiou:­

(;knriddkh <:ookny A",ard,



Marianne (adbury
,\larialll1\: (:adhurI Illundnl.lusl

Nalural. an organic I()()d sl10p in

Norlll I.ondon I\'ilh a firru clllical ami

~u~lainahilil\'conll11iII1lClll. SIll' l1a~

l)Vcn a scllooitcacl1n and ran llll'

rnl;luranl al I.ondon·s RoundlHlllse in lhc I 'rOs.An

,1\\'arl'lll','S of lhe il1lpaL'l of \\'eslern ei\ili~;llion ILIS

~il1n' Icd lH'r lo slud\' pnl1lacuitlln' designo

Maria Clancy
\laria (:Iane)' sel IIp (lrganic Express

- an organie c;llcring eol1lpany - in

200 l. Prior lo Ihal she worked in

internal ional projl'n nunagenwnl lúr

The Big Issue. including sl'lIing up

lile Ilig Is~ue in SOUl h ¡\frica. SIll" is pa~sionaH' ahoul
gnod li)od ;lI1d cOl1llllillnl lo inlro<lucíng organic al1d

';Iir ILlde prodUl"l' in lo bllsine~~ an<lIHIIlll'.'.

DI Paul (Iaytofl
DI' I'aul <:I;I\'!on tll'~igl1.S dinical Irials

t()r nUlrilional lhcrapks al kading

Il'aclling hoSpi(;lh. IIe aiso Il'clllres

\\'idd\' on nlllrilion alllll1eallh, allll

ha~ dirl'dl'll TV ami radio prog­

r;ll11l1ll'~ on hclllh i~slles. lit' i~ a Fdlo\\' ofThc ROlal

~C)eil'l\ 01' .\Inlicine ;111\1 a I(muer Senior Scienlilk

,\,,,"hor lo 11ll" COllll1lillLT on Ihe Satl'l~' of .\kdicincs.

01' Alexandra Concorde
1)1" ,\!cxandra Concorde is a world
!c:ldlT in I)()I h Applínl Transforn1-

al ionaI I's\"l'I]( )Ill'11I"l Ji III ni un( )Ingl'

(I';\il) and Applied Clinical PNI. She

l1as lk\'dopnl ~pel"ialisl PN I

;lppliCllions across lhe IIdds of heallh, hllSilH."SS,

('lluen ion ;lI1d proll:~~i, 1I1al ,Il'I"l'loplllen!, SIll' \\'as

11;1111('(1 COlllpll'nll'nlan' I'radilionl'l' ofllll' Year 2()()5.

Martin Cottingham
Martin Collinghalll is lIlark,'ling

dircL'lor of 111(' Soil As~ocialion. llis
prilllar) I"'l'll~ h pnll)IOling organil'
lúod and I;IrJlling lo Ihe pllhlic. as
\\'ell as prullloI ing Ihe Soi I

,bSOl'i;llion po/in' agl'llda, lllt'Jllhersllíp ami orgallie

slalHlards. Prl'l"iollsly la' \\'a~ regiollal clIllpaiglls

Illanager ¡ür OxLtJll amI l1ead 0'- /llL'llia rl'l:ll ion~ al

<:hri~liall Aid.
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Ali Cullen
Alisoll (:lIlll'n b a Illilrilional lhl'l"api~l

\\'110 l);Is \\'orknl inllll' Ill'allh tilod

lradc "inlT I ')H-, slarting 0111 a.' a
relaill'r bdll/"(' tr;Iinillg in nlllrilion.A~

\\'dl as rllllning l1('r 0\\'1l dinic in

"\lTsl1irt' slll' also \\'orks filr lIiolüru'.alld is inl'ohnl in

lraining, kelllring ami n's,'arcl1. Slle is ;1 1l1"lllhn 0'­
lile Ilrilish ¡\s~oei:llion 1(11' NlIlriliollal Tl1l'1'apy.

David (roft
Dal"id Crofl is /wad 0'- eo-op hrand ,'i;

leehllÍl"allÍlr llll' Co-opnali\T (;rollp.

111' b n'spolbillk IÍlr 1l1c markeling,

qu:llit I alld salCI l' for a ,,'kit' rallgl' 0'­
o"'n-hralld plUdlll'I~.¡\~ direl"!or 0'­

1111' Etilieal Tellll' Illilialil'l' in lile 1'" Ilc is aiso
illI'Clh'cd in de\"t'loping applUad1l's 10 cthil'allradl'

and \\'orking al'lIlgsidc otl1er hllsilH's~es.

Sue (roh
SIIL' (:rofl Ilas \\'orkL'l1 in llH' Ilatllral

11l':illh Glrc indllslry fúr more th;1I1 .10
\·clrs. I flor eal"l"l'r enl'Olllpa~se~

relailing. manllLtclming, disl rihlll ion

and pllhlisl1ing. Sl1e is a dircl"!llJ' of

CIIC and I'llns a n;llllrall1(';llllll'are cOllsllluney in

IIrislol dealing ",illl Il'gal and regulalor)' afE/irs,

prodlll'l Ikcnsíng, ami Jllcdia U)IllIl111l1iGlli()lI~.

Don Dermis
Don Iknnis i~ 1he Jlld 0'- I ilc

Inl1'l'nal ional FlllI\'l'l' ESSnll'l'

Ikpertoirt', ;lmleO-altll1or 0'- /1

OJ/JI/iClldilllll (l/-jo/l'('" I:~~sellccs. Ilis

knowlnlgl' 0'- nO\\'LT ,'SSl'ncl'S gOl:....
had: 2H ~·l.'ars ami l1e is une 0'- lile l ,,,·s kading

allthorilics on \'ihralional rl'lllnlil'~, I k Ilas ;ilso I)(,l'n

ill\o"'nl in erl':lling a Ill'''' linl' 0'- orchid l'S~l'nu's.

Renee Ellial
Iknel' Elli()tl i~ lilltndLT 0'- I'lallct

Organic. Ihc cOlllllr(~ '-irsl org:lIli('
anri nallll'al ~lIpcrl1l:lrkcl.Ilcr
responsihililÍC:'s inl'lllrie hll\'ing,
Iraillillg,lllarkl.'ling :lIld I'lt A~ a

lrltstl'l.' o,-tllc Soil Associalion si!lee 1')')'). SilL' ila~

adl'isnl Ihl.' gm·t'l'nllll.'nl on organie amI (;.\\ i~slll.'~.

Slw ís eurrenlly \\'orking on projl'l"b lo hring

orgallie lüod into SdlOOIs and IlllrSl'ril'S,
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lit

Chris (;rayling is Shad()\\' Ilt:allh

.\'Iinisler and ,VII' r(¡r Epsolll and [wdl.

lit: recenl'" lallnchnl whal he hope~

\ViII he Brilain's higge.,. e\'t:r online

puition as par! o" a major new

call1p:lign !O prOltTI consumer acn'ss !O natlll~ll

lJeallh prodllcts. I le willl)(: disclIssing wilat rclaillTs

can do lo Illinimize IIJ(' Ihreal ol'legislation.

WPfl\.l y fogarty
\Vl"nd\' Fogarl)' is represental ive I()r

111(' ,." arm 01' lhe inlernalional Slow
Food IlIO\'clllcnl, wllose aillJ is lO

n:lcbrall'. ellalllpion and sati:guard

local and rcgional f(¡od I radil ions and

pn)dul'ls.Thc IlJm'Clllenl SUppOI'lS local producers

and hdp" rc-disco"cr Ib\'(HlrSOllle variclil"s 01' fruit.
vegt"lablcs ami 01 hcr I()()ds.

Or Marilyn Glenville
DI' .\'1:lril)'n (¡km'ille PhI> is a

nutrilional thcrapbl specialising in

lhe nalural approach Il! tl:llIalt'

horllJonc problcllls. AUlhor nI' sC\'LTal

bcslsdling books on wOlllcn's heahh,

slle is aiso a sll'cring group llIelllber 01' Ihe Forulll on
Foml and lleahll ,ti 111(' Rm'al Sociely nI' .Vlcdicinc.

Shc runs dinics in I.ond,.n and TUllhridge Wclh.

PhiJ Haughton
I'lIil llaugillon opelled 1Ji'> Jlrsl

organic f(¡od s!orc - l{cal Food

Supplies - in Brislol in I 'm·L In I ()<) I

he laullchnj lhe lIelllT Food

(:olllpany IHlme dcIiHTI' scn·il.....

whieh lJas s¡nec d('\'dopnl il1lo a protiuclT, n:lailillg

and dislriblllion opel~lIion.l/e is a IOllg lerlll

ealllpaigner l(¡r hcltlT I()l)d, I'arl11ing amleolllllllllJilieo,.

~H' ¡'n GJlpl
Ilden (;alpin has hl.'I'n in\'(ll\'L-d in Ihc

IIcahh liJod indll.sln· t()r 2H year.s. Slll'

:md hLT hll.shand f);j\'id ()wn Ihree

hcallll l(lOd stores in Chdll:nham ami

Tcwk('shury. The~' reeelllly launchnl
Ihcir \v('hsilc which will al.' I as a llIarkcling 1001 1<,,'
prollH>ling IlIdr husiness. She is spc:lking aboul

onlim' r('railing ami ils roll: in Ihc heallh li>od Irade.

David llimk is ;1 solicitor ami legal

director o,. the Allianee I(lr, allll~11

I Iealth (A\l1 D. I k i, responsihk f()r

O\'erseeing il, legal :tl'ti\'ili('~" I le
ClIITentlv pl~lclice~ ill I.ondoll ami

specialises in civil liligalion. lIi.s sp('(:ialist areas are

cm plo"nlt'nl, prolt:ssional negligenL'e. judicial rn'ie\\
ami El law.

CIare Gardner
(:Iare (;anlncr i.s ()rganie d('\'dop­

Illcnt omeLT :tI Ihe hlt:n J'ro;l:ct. nn('
01' I he I 'K's 1< >rI:1Il0SI "isilor

:tI t1~'l'liOlls. l/el' ;ob i.s I (J prolllol (' 1he

benel'ls 01' organie t()ml ami 1~lrl11ing

lo those \'isiling Edcn ami to hdp I11m'c lhc J'rojcc!'s

own soureing lowards lhc usc 01' morc organie ami
local producc.

I'alrid IlolJ(¡rd is IIrilain's hesl-sdling

wril!.'r ami :1 ieading spokeslllan on

nUlrilioll, f(lOd,l'l1\'ironlllullal ami

heallh i.ssues.llis hOOKs on nutrilion

h;l\'e sold ()\'L'/' a rnillion copil"> and
are :l\"ailable in 1., langllages. I k is f(HlIldlT uf tl1l'

Inslilllle r()r OptiJl1lll11 NUlrilion (ION). Ih(' Iargesl

tr.lining scllool in IlJc IIK l()r nlllrilion eonsullanls.

Jayne Goddard
Proli:ssor .la)'nc (;oddard io, J'n:sidclll

01' Ihc (,OllJplt'mcl1tary ,\kdical
i\ssoL'iation (<:.\11\). and a nll:mhcr
of ¡he \';Irliamclllary (;roup j(lr

Allernalivc ami Complt'menlary
.\'Inlieine. She works as a homeupath.

pS\Thotherapisl. hypnolilcrapisl and l{coiki

practil ioner. anu is eurn:nlly 1cL'luring st udel1ts at

Cambridge t ni\'Crsil~.

Mark Holph
Mark "ollllc slarted Organid;lir 1\\'0

:Illd a lJalf ~"c;lrs ago whcn he reaI iSl'l1
1here \Vas a Iaek of organie ¡md
fail'll~lde olltlels in Cheshire. I le liad

prn'iolls\Y'I)t'11\ 1\) )ears mana)!,in)!,
holeb an<l restallrallts around lhe uHlIltr)' and

prior lo slarling his bllsim'ss had spelll six Yea!'s in lhe
puhli'>hing 11~lde. ()rgallid;,ir \"Oll Ihe llL'sl Small ';101'1'

award al lhe Nalu,~t1 I'rodlll'lS Indusln Awards 2002.
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fri n1< , ,'!O ~ ,

han" Lunpc is Ihe prcsitknl of SilnT­
c1illt' ,\kdia and also stT\'CS as

,"lalional 1'1IhlicaliIJns l>inTlor f()r

J)1~lgonfl~ ,\1nlia, I le was inlrul11cnlal

in idcnlifying lhe S22"') hillion 1.01 lAS

lllarkCI in lhe [.!S,/ le is an illlcrnalional!v knO\,vn aUlllor,

;I/1;1lysl ami Icclllrt:r on nalllral fl>ods. /lt"allhy living,

\( 'i:¡lIj n'sponsihlc husim:ss and consciolls consul11l-risnl.

William Lana
\Villiam Lana scl up organic Icxtilcs

cOlllpany (;rccnfibrcs ami has worked

Wilh a nUlllhtT of N(;Os and privalc

individllals !O I~lisc Ihc prolik of
organic tt:xlilcs, As chair oflhe Soil

"bsol"i:llion's Textiles Standards (:ollllllillet:. he

tOll\rihulcd lO the de"cJopnl(:nl ami launch oflhe

'Iandanls al Bio/;tch in (il'l"lllan)" lasl "GIl".

/V1('X I f '"

,"Iax I.eeft' is a projlTI t1irn'tor :11
F1amingo Inlern:llional. an

illlcrllal ional 1ll:lrkcl roearch ami

sll~lIegy agl'IIC~', She Ilas worknl \Vil h
somc of tlll:' \',(orld's largcsl hClnds.

IOllking al how COIlSlll1ll'r insighl can hl'lp t/ICI11

Kllien' hllsincss o!>jcctil'cs, She is also tlll' dirl:'("(IJr of

llll' Social ami Elhical Busincss 'Icanl al Flalllingo,

Prof. Cario Leifert
(:arlo I.cikrt is I'rokssor fúr

Ecological AgriclIll tlrC al Nnvcasl k
['ni\'ersit\' ami dircclor of tll(:

Slockhridgc Tcdlllology Cenlrc, I le

dol's resl'arch and dl'\'c10pIllCnl in

,af 'ly :Imlcosl retluction in organic I()()ti protlllt'lioll

and rlTl'nlly hdpcd !O dn'cJop a BSc I'rogramlllc ill

(lrganic Footl I'rodlluion Sdcnn',

/-lelo l)\ '1)

Hcr!> I.nvis is \'icc )ln'siticlll saks of

l:S cOlllpany c'" (:haplcr. Ilis
respunsihilil ics ínclutlc t1riving
produl"! illllOV:llioll witllill Ihe

SUppll'lllCll1 imlustr)". As prodUl·t
f{¡rlllulalor, nalionalcthlCllor. direclor of saks and

\'ice prcsident 01' Illarkcling, hc prt'\'iousl~' bllilt
:'-<alllt'es Plus &: COllntn' I.iti.: rronl nidll' hramb ¡nio
prnminel1\ ['S supplcml'lll cOl11panies,
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Ipl) iV'df r,':'¡

.Iim ,\:f:tnson is cditor 01' ,\i;lllll~11 I'roduch

ami ()rganic I'rodllch lJIagazines, I k has

",orkul as a i()urtJali~1 ami cdilor I(Jr Ill"l-r

20 vears in holh lradl' amlcollsllllll'r

Illagazinl's, IIe has \\ rillcn widd\' nn

C1l\'ir01l1l11:'1l1 amlllt-\'l'lopmcnt iSSUl'S túr llw 1l;llioll:i1mnlia

as \\Idl as t()r spcdalist magazines. and prn'ioush \\'a,,,

cditor orlhc lit>: \ higgesl-sdling prat'lical arts magazint",

Michael Marriage
,\1 ichad ,"1 arriage tl>undnl I )on:s

Fann Foods in I <)~H. lit- also runs a

,)20 acre organic al~lhk/slwep /:11'111 in

Wiltshirc, whieh Iwgan org:lIlit"

conl'lTsion in IY"'"'() I k \\'as a IOllnticr

nlclllher 01' lhe /lrilish (lrganic F:lrll1t-rs ami has

sennl on Ihc Soil Associal ion Organic .\grinllt urc

Standanls ami Elhical TI~ldc (:olllll1illCt'S,

Il!I\, :\1( (.-
.101m .\IcKcc has Spl'lll Icn ~ car..
ll1anaging I/;(Ilon-r Ilt-althlúods ill

Edinhurgh, lit- is currl'lllly \"ilT­

Ch;lirl11:ln 01' I\:/\IIS. a commilll'l'

1lI1'1nhcr 01' SIII'I{,\. ;ulll \\'as ¡m'oh'nl

in selling up First ;\IlIlrilion - Ihe rUllll raising

sUppll'll1ClllS COll1p:lm' 1:lllllchnl lo t'aise 1111 )nCI' túr

lhc San' Out' SUppklllcllts (S( lS) cUllpaign,

f: hee MedlCl
E1phlT ,"lt"did is dil'tilian al Alpro, shl'

ad\"iscs health proli:ssionals all(l

COnSUl11l-rs a!>oul 11ll' 11111 ril iOllal \'alue

01' sO\'a amI. ~pecifictll~, Ihe Alpro

1~lJlgl'. Ikf()re joining Alpro. shc

",orkcd al Ellrope's largesl IinT It'an,"pl:ull IlIlil ;11
King's Collcgc lIospilal as I he dinical Iead in

nlllrition.li"cr disClst' amllr:lIlsplanlalil)l1s,

Peter Melchett
Lord ,\'lt-Idwll h;ls sl'lTnl :IS :1

(;OVtTnIl1CIlI -"linisltT :lntl ha .. hccn
Chairman 01' (;rcenpcacc I K, lIe
works part-I ime as polit"y director al
thl' Soil Associalioll. and i.... alsll md

01' an 1-NO acrc orgallic I:trlll in Norlh \Xlesl ;\Iorl{¡lk,

lit' ¡., a IlIclllbl'l' 01' lhe /lB( :'," Rural Al fairs
(:ommillt'l' alld lile (;o\t'l'lllllelll's ()rgallíl' AClioll
I'lan (; roup,
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Mark Mulcahy
,\lar" ~llIlcahl' i:- Ih,' liHlIldn ,,1' (Jrgal1ic

(lpliOI1~, a it":tdil1g org;lI1i,' nlllClliol1

,ll1d CIlI1:-1I1t il1g COI1l p:t 111', \Vil h onT 20

H':lr~ cxpl'l'il'l1n: il1 lile rl'l:til PI'l>dIlCl'

il1dll~\I'~', he b "1101\'11 lill' ili~ lTe:ttin'

I11nch;lIldi~il1g,lr:til1il1glel'ill1iqllD ami pa~~iol1 lill'

prodlll'l' 1le i~ \\'il1l1lT nI' lill' I S 10()2 En)logicti I'arrllil1g

A~,,, 11'i;1l i.)11 \ ~ll'II',¡nl •Ir SII~taill-:thle '\gril'llilllrl' A\\,;Ird,

frica Munay
Ericl ~ll1rr:t~ i~;¡ liHllllllT 1111'mhlT 01'
111<' I risil ..\~s\ll'i:1I ion 01 11c;t11 il Slorcs

;\l1d l'lIlTl'lltl\' rlln~ a he:llth Slore il1

I>lIhlil1, Sile i~ l'<lI11l1lilln\ lo prOl'idil1g

itllilflll:lliol1 ;\l1d nllleatiol1 lo Elcililal,'

il1li ,rlllnlehoil'l',', pal'licllbrh' in 111l' Ikld .,1' healll1

carl',;\1H1 ~hl' h;l~ pbn:d a kl'Y role il1 11ll' c:tmpaigl1

ag;lilhl El Iegi~laliol1 :lfli:clil1g lile I1callh li)od lradl'.

Mark Palmer
,\1:Ir" l'alllllT i~ lll:trkl'lil1g dirl'l'lor al

(; rlTI1 :rnd Ilbd: \, \\ I1lTC 1Il' ha,'

hl'!pnl 1ile C\lIll p;ltl~ dcn: lop rrom

I hc l1icl1e 01' il:'> orgatli,' rools lo

henll1l" a :'>lTiOIl,' pbl'l'r \\ ilhil1 Ihe

premilllll ,'ol1kctiol1l'l'~ sl"'lor. I>lIritlg hi~ 1\\'0 \l';¡r

1"llIlrl'. (,rlTI1 ;\l1d IIbc"'s Illrl1ol'lT l1a:- il1l'rc;l~nl rrol11

,\:.1. ')111 lO .\:,1 ,)111,

MJehea Peet
.\1icilal'! I'lTI is l'( >-li HlIldlT 01'
I lealll1l1oleS,:1 il';ldil1g tlallll'al ile:t1l11

illlill'111atiotl ~l'l'I'in' prol ider,

I'rl'l'jnllsh I1ld 01' I k:t1t il S, I>il'l/FSC,

hl' Inl lile ,I:..'>() l1lilliotl l'Ol1lp:1I1~

lilrollgh il:-. ~ak lO (;NC. I'ccl is a Fell<m 01' Ihl'

111~lilllll' 01' lIealll1 Food Ikl;liling :lIld l1a:- ~lTl'l'd '1I1

lile COIlI1l'il 01' 111<' 11 F.\lt\ ,

Pati'j(e Pereje U Sel t
I'alril'c I'cr,'i,' dll S'Tt i~ an agri-
l'ult 11I~t1 cllgil1el'l' al1ll prok~siol1al

hcckel'\H'r, I k dl'lTlopnl a rr'T/.il1g

tlTl1l1iquc il1 1')') I Ihal ,'l1ahi<'~ allllll'

11IIlricl1lS il1 rresh hec pollcl1 lo h,'

pn"lTI'l'd WillllHIl dClerioralion during packaging

:ll1d ~loragl'. ;\11 ackl1lJ\\'lnlgnl :tllll1oril I (1I1 h'T

polkll hc b reglll:lrll' im'ilnl lo l'ollllTctln'~otl diel

:ttld tllllrili'lIl,
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Sebastian Pole
SehaSliall I'oi<' i~ a kadillg IIlnli,':II

herhalist, a) IIrl'l'die pr:ll'l il iOIll'l'.

Ir.ldiliollal chil1<'~l' hlTh:lli~1 ami

herhal director 01' 1'11k "a Ill'I'h~, \1 hich

prodlll'l'~ a range 01' organicllh'

l'lTI il"," a)'lIrl'l'dic herhal rl'l1lnlic~ :IIHI lea~, I k l1a~

hl'!pnl lo l'slahlish a ~eril'~ 01' :-1I:'>laillahle Ulllll1l1l1lill

t:lnnillg proin:l.~ il1 Illdi;1 ami ~ri 1.:llIka,

Jan Rasool
la7.7. Rasool i~ lhc I 'r.: dirl'l'lOr 01' 111<'

Illtl'l'lIaliollal InSlilllll' 01' .\-Inlieal

<)igollg, IIl' ~llIdinl a~l r()pl1\'~ic~ :lI1d

1l1Oil'clIbr hiologl' ill prq);lr:1l ion for

aslronalll lrainillg 11l'lill'l' deciding

I h:1I "'amillg aholll I 11<' forn'~ (Ji alld I'r:IIl;1 \\'ere

1I'0l'lh pllr~lIing 1I1<lrl' Ihall ~pace Irall'i,lk kellllT~

inll'l'nalion:t1h on Ihl' ~lIhjcel 01' Illindhodl Illedil'ine,

Craig Sams
Craig S:II11,~ i:- l'il;lirl1lall 01' lh.. Soil

A~~ociatioll,:lIld i~ illl'oll'l'd \\'ilh lhe

dCI dOpllll'llt ami 11l:lilllell:lIll'l' 01'
organil' slalld:lI'lb ill lllt' \ 'r.:, I!l'
cSlahlislll'd Wholl' I:;lrlh I.ld in 1')(,­

ami Illon' ree<'nth', (ilTen and 1\lal'k~, I Iv i~ elllTl'nll~

illloll'l'd in :1 projeel lo ,'onl'l'l'l a rarl1l ill Ila~lil1g~ lo

all org:lIlic eOllllllllnit\ agril'lillllre rC'Ollrl'l',

Jenny SeagfovP
,\l'lre~~ ami ,'alllpaigm'l' ,k11 llI'

Seagrnn' 11':1:- hom ill i\1ab~'sia and

Illo\'l'd lo I:ngl:1I1d :11 lhl' ;Igl' nI' Ililll',

Sh.. I raillnl al Ih,' I\ri~lol (lid \'ie

TI1<'all'l' hdi ,re clllharkil1g ')11 :1

'"n:c:s~rlll al'ling Clrl'l'l' Ihal has spallncd 11ll':lIrl'.1i11ll

:lllll ll'il'I'isioll, She h:ls reeenll)' la"l'lI :1 high prolile

mil' in Ihe S:I\'l' Our SlIppll'l1lCn¡,; l'alllp:ligll,

Stephen Tl?rldS\

Slephen'li:rrass is ln:hni<:al allll

edllcaliollal COIl~IIII:lIl1 lo r.:illl'lic
El1lcrpri~l'~ al1ll ;\l:III1I'l'" ,\II~\\ lT. I k

lI'as prn iOll~ly I'Tlllliell dirl'l'lor 01

Solg;lr ami ha~ 11 )'e:lr~ 01' illlcr­

lIaliollal 1I:1I111~11 prodllel~ illdll~ll'l c:'o.l1l'rienn', ()m' 01'
Ih,' !'r.:\ IClding alllhorilic:'> in 1l;lIl1r:II Illnlieilll'.lH' i~

also Ihe :lIllhor 01' eighl hooks on n;lIl1r:II l1eallll ami

:111 all'anl-I\'illllillg ,'lTies 01' alldio lapD,



Dr Rob Vefkerl<
I)r Rohert Vnknk ha~ \\'orkl'd (i>r

111 l' pa~l LO \·l·ar~ IlIl ~\I~lajnahjlil~

i"'~lle~ in tl1e :lgriclIltllral.cndron­

I1lcntal alld Ill"altl1 tit.:ld,.,. I le
c~\;Ihli~hnl¡II(:"lIi:lIln'I(lrNalllral

Iil'allli (,\:"JII) ill 200'! a~ a mcan~ of prole.:Tting 1he.:'

1I,1I11l~i1 prodllcl~ indll~lry acro'~ ElIrope frol1l

Iq..:i,lal i\ e prcs"'lIrl'~.

Christopher Whitehouse
"fln ,,·orking I()I' le) ~·e:II·.' in tll(:

II'lIl"'l'.' of l'arlian\l'1I1. (:Ilri~

\X'lIill'lHHI,.,C lallncl1cd lhc \\·lIitl'lHlll,.,l·

Clln,.,lIltanq in I ')')(ub an :IUi\l·

p);lnT in nalional plllilil·~. a ~c.:·lIior

figure in Illl"al gOH:rIll1lcnl. ami a n·glll;lr \·i~ilor lo

I\rlI'.'l'l~ hc ha,., ,,·klt- e:\)Kricnn' :11 l'\Try IlTd o(

puhlic polÍl"~ dlTclopn\("nl in lhe l·" ;Ind U·.

Peter Wilhelmsson
Pcln \\'ilhdl1lsson is a S\ynli,.,h

n:lIl1rop:llh.lllllrilional prauilionn

antl·lcachlT ",illl Il\"lT 20 YCII'''' of

expcriclKl' in lhi,., Ikld. I le is

chairman of lhl' S\\'nlish Nalllropalll
\''''''l'ialion ami ,.,its on Ihe hll:ll-d llf lile S\\,nli,.,h

lIul ril ion:t1 prau il ioner,., a''''llcial illlt. lit- is ulITcnl h·

\\orking lo 1~I¡"'e a"'art:'ncss fin nalllrallll"alth.

Simon Wright
SilllOIl XVrighl rtTl:nlh lallllt"hnl ()8.:F

( :IlIlSlllt ing. ad\"i~ing COIll P:1ll il"s in Ihl·

organil' and birtra<1t- .'l'UOr. lit- i,., a

"'lwcialisl in mallllbcl lIring. rctailing.

Iegislal ion ami l1Iarkcl ing of orgallic

lilod ami drillk.'\ COlllKil mcl1lher of lhe Soil

.b",olialion. hl· i,., aho in\"oln'<I in dcn'loping lhe

¡iJrt IIn )lni IIg (:. I111 IX"1Id i11m o( l'" ()rga n ic SI anda nls.

Charlotte Vohtz
Charlollc Vohu 1:lIl1lched (irlTn

I'coplt- in I ')'r and llt-n'lopnl 1)l1l" of
lllc tirsl l>rg:lIlie hodYC:lrc.:' 1~lIlgc' in
lhl' 1IK. Shc i,., :1 ljllali/"it:<I lIurse amI

ha,., worknl in lhe ph:trIll:lCelllical

indu'IIT, a,., ",di as sllldying acupIIIKt lIrl' :In<l l1("rhal

I1lnlic.:·illl:. SI\(" ,.,lartnl (ircTII I'copll' a,., a dirlTI rl',.,ult

nf IIn ~card1 lúr ,:lIrc,., túr hc.:T dallgllllT'S alkrgil'~

:lI1d lTZl'IlI:1.
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Erica White
:'>iulrilioni"'l Eriel \\ hile n:plTiencl'l1

(1111 Ilt"alth (ilr lile IIr,.,1 lillle al ":"1
1hn lllgh di,.,l·ll\·l'l'ing hj .,,' lO hcl!

clIHlitla. Shl' Irainnl:1I lh.. In'lillllt' o(

Oplimal NlIlriliun :lntfe,.,lahlhhnl

NlIlrilionlJdp.:1 pCIt"lilT li>c·II:-o,.,ing lIn (:Ilrllllic F:lliglle

~yntfnllne ami call<li<lia,.,i,. She ¡., 1:llIIKhing IJn Ik,,(

l-ft((~/fl' I/{/ful/mol..' al Nalllr.11 I'rodllu:-o ElIropl'

Andrew Whitley
,\ndn'w \\hille\ (ollntfnl TIlt' \"illagl'

Bakny in ,\kllllcrh\" \\ hidl "'1)(Tiali~e.:·.~

in art i."an, org:lIlic hr..al),.,. aftn ICI\ ing
1he Im(: in 11)-(,. lit- "a,., ,,·innlT 01

1he Organic Trnph~ in I t)t)X, :IIHI nll"

nllKell!rales on lc:lching haking IU intfi\ itllla),., :lIld

ll·am,., a,., "di a,., call1paignillg on i,.,:-oue,., ,.,IIITollntling

liHltl and health.

Jennifer Williams
.Il'nnikr \\'illianb i~ a fllll-linlt" lllollH"r

uf I "'ll \"tlllllg children. SIll' i~ a
Illelllher o( lhe ()rg:llli"l. 111~lIId:-o

I'arenls' Pan.. 1. Iln IIr,.,t pregll:lIln

pronlplnl:l dct")wning o( hn

cOmlllilllll'1l1 :1' an urg:lIlil' COIl,.,llllll'l'. lúdlnl 1)\ :1

gro\\"ing UlllnTn :lllollt lhe imp,lU o( 1:11"111 dll"lllicab

on ollr Ill'altll.

J<eith Woolley
l\oUI,., Ilnllal Slorl' \\ a,., olahli,.,hnl in

1'):"1') ami K.. ilh \\"oolle~ hOllglll il in

I ')H'). Th.. dn·i,.,ioll 11> 1\10\ e llll" ,.,lon'

H) nny prl'nJisc'''' la,.,1 ,\lIg11"'1 "a~ llw

Cl!a"'~l tilr an explo,.,illn of online

,.,:ill·"'. IIe hdieH'''' Ih:ll rl"!ailers nlT<I lo tlc.:Tdop lheir

online ,.,kills lO ,.,llsl:lin 1Ileir hll,.,ilH'.,~ antl IlIal llll'

inlcrne! can Opl'll up ne,,· ,.,all',., oppor!llnil io.

Gareth leal
(;an'lh /.eal i,., a kading 1'1-:

nUlrilionall'''plTl :lIltl alllllor "ilh
O\'cr 20 ~ l·ar., cxpl'l'il·nlT. alh'hing
pa 1ie nI,., :lIltl CII,.,¡ o 1\1er,., on lile

henelll~ of good nlllritillll al1lln:lIl1r:t1

IlH't1icinc. Ilc ha,., Illanagnl IOp I.ondon Ill'alt h ,.,1 ore....

\\"orked in Ihe nallll~t1 protlucl'" illtlll,.,lry a,.,:1 ,.,ellior

nlllrilional UlIl,.,lIll:lIl1. and It·l·lllrnl :11 11ll' (:ollt-ge (Jf
Nallllupalhic \Inlicine in I.olldon.
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Organic
products
europe

___1' ~

~
. natural

products
. europe

Best New Organic Food Product
Best New Organic Non-Food Product
Organic Packaging Award 2004 ',P'Jl1',IUf'd !p, Y"O '/111"1

Consumer Educatíon Award 2004
Supermarket Of The Year 2004
Best Large Store 1¡J"Il>IU.·¡J Il\ Y"o V"lIf'¡

Best Small Store Ipllllllllf'd II'! YI'O V"III'Y

Best Farm Shop 1"'"'«:If'd l.', "'" '.dl.".

Best Delivery Service 'l"U"II'('<lII'. \'" v,dl.·,

Organic Retailer Of The Year 2004 IP',III11IJ>¡J 1'1 Yf'l' VIh',

Organic Business Person 01 The Year 2004 'I'"",¡¡".¡J II'¡ ',.'11 '!,III',

HOSTED BY

IV corncdkHl
(1nc! !1l;:}(]iCl¡lll

John Lenahan

HOSTED BY

ORGANIC
INOUSTRV

AWARDS

NATURAL Best New Food Product
PRO OUCTS Best New Non-Food Product

AWARDS Best New VMS Product
HOSTED BY Best Packaging Design

Best Large Store li'on,OIed by III ("IIJ"II M(Ke,11i

Best Small Store 11'1'1I1'JICd lIy lwvrl (Un 11·1

Best New Store '1""'\lU('<lII\ 11",,111"\1<1

awards supported by

INOUSTRV Best Advertising/Marketing Campaign
AWARDS Sales Representative of The Year

HOSTED BY n .Nigel Phipps Heart in Business Award
I'ull Moon~

Communicallons

~ganic Products



Eating &Orinking

Sit back and relax
Visit the Equal Exchange Organic Garden Café

equalaBuOllJxa

DC,Pitc ;111 llw :-.alllpling 01'

, ddiciOlls nl"\\' prodlll"h it

i~ IHl1 l1ard lo \\ ork IIp an
;lppClill' al i\!;(lllr;1! I'rodllct:-.
ElIropl' ;lIld (hg;lIlil' I'rodlll:!S

I:uropl". Thl'IT arL", IHIWC\Tr.
pknl ~ 01" plal'l"s lo 1.':11 ami dr¡nh:
in thc l"xhibilioll hall, Ami \\'ilh
101:-- 01' cafl-s and :-';lI1dwicll bars

dollnl ;Irollnd tlll' ,... Ilo\\' noor

lhl'n: i:-- pkllty 01' opportllllily to
lake ~onw lilllC Ollt ami relax,

Thi:-- \ l"lr'~ ()rgallic (;arden
(:al"":' i:-- run ollee again by I\W

1.()lld')n-ha~l'd organil' GIIl'rcr
Frl'~h', ;lIld filr Ihc fjr~1 tillle Ihi~

~'l'ar Ihe (:ak' is licl"ll:-.ed lo
~l'rn' winc, Silllaled in 11]('

centre 01' llw l'xhibition, lhe
(hganic Gan!l-Il Care, iS;1I1 ideal

IOCllioll lo Illl'l'l IIp wilh

hllsille~~ t'lll1lacl:-- on'l' lunch, 1I
fl-allllTs an C'l"iling. 1"11111
organic I(¡od and drillk I1ll'nll

incllldillg an orgallic rrDIl ~;II:ld

har. a rangl" nI' organic :'>0 1I p:-.,

orgallic la~;lgnl"~, ¡;ICkl'1
P( )LII ()l'S. salldwicl 11.':-'. lTi:-.p~ ;Ind
:'>nach:~.As \Vdl a~ Ill;I<!l--lo-ordcr
:'>lllool Ilie~. jllilT:-' ;Iml ... I¡;¡kc~,

'Tlw ()rgallic (,;¡nll'n C;¡k i~

a gr<.:;1I placc torda ,,\ ;lIld :,>o;¡ k

up lile :lIlllo:-.plll'n' oflhl' ~IJ()\\:'

...ays (:hri~ l)o\Vn, ... ho\\- dircuor.

Chanlcl\c Lud:-.\...i. o\Vnl:r 01'
Fresh!. S;I\'S: "\\,c are eXlrellll'I\
l'xcilcd abolll rUlllling t hl:
Orgallil' (;ardell Cafl-. 11 is a
greal c\'cnl alld \\T arc
pka~cd 1hal 1hlTl' i:'> bol Il
;¡ Ilatural produu~ and organic

prodll<,:IS :-.!lo\\' running along-
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SOUP'

lunlh bOl@'
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J~ I t r,p~ 1)1 '.!l·I! k lid

la.agn@

/alk@1 polalo@,
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landw;lh@.
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Win@

Eating & Orinking

I/We are delighted to
sponsor the ürganic
Garden Café
- It's the focal point for
the whole show and a
great place for us to
profile our products/'
5AM ROGERS

EQUAl EXCHANGE

For Ihe firsl lime lhis year lhe Organic Café will be licensed lo serve wine

,ilk l'acil 01 !ler, 11 i~ a grL'a 1
¡IPplll'llllljl I rol' 1I:> lo ~!lO\\l'a~l'

llllr orgallic prodllCI:-' al a [(11;111\'

)rg:1Il ic :-.!lO\\ ,"

Equal Exchange
lail'lrade CIHl1p:llll Eqll,t1
hl'!l;1I1ge i~ lill' sponsor or l!le
(lrg;lllic (;;Irdcn (:;1 k and is

!)J"\)I'iding :1 \\ idt, rallgl' or
llrganil' F;¡in rade Ic;I~, conces

,1Ild !lOI dlol'olale, indlldillg il.\

(lrganit' hprt",,~o allll prt'IJlilllll

le;I" ;lIld 111\' rnTnll~ lallncl1t'd
lis ()\Ir <:.. rrt'l' I~angt',

"\\ l' ;Ire lklig!llnl lo ~pon~or

lile ()rg;lnic (,;Irtkn (:;Ift'

,¡g;lill:' S;II',\ S;IIJ1 HOgl'l' or

Llf\lal Excilange, "11 is Il1t'
l'lnll pojlll lúr Il1t' \\'!lok
,ilo\\' :IIHI a grt':t1 pl;lce I(Jr

lI' lO pronk 0111' organic
;IIHI Fain radl' pn>dllcls:'
,ilt, .It!lls,

AII 01' Il1t' f(¡od n'l1lleS

;11 l!li~ Yt'ar's en'nl caler

túr \'egelarians. ami ~omc

11;II'l' ada pll'll l !lei l' 1llt'llllS
{<I pr<l\'idt' a \'ariety of.~
organie snacks, i

Tl1e SOllp ()pna ami lhe:
Llrling-spon:>ored Sallll Bar:
.11](1 C;lk (:-.illlalnl al lile ho\l'o
01' lht' ()rganizers :-.Iairs) !lave

\'t'gt'lari;1I1 and sOllle organic

oplions on llll'ir IllL'llU" I'rel :\
,\ \:lIlgl'l' is ;¡ ho orkri ng 'Olllt'

organic ~arHI\\'iciles, F'Jr 'Ofl
drink~, l'O/'i'lT. croi~';lllh and

S\\'lTI ;lIld ~a\"(llln ---;:--'~-- -=---
"n;lck:-. I j"jl (:0,1;1
(:OrrlT il1 111('

() l' g;¡ 11 ¡e
Ilall.



Fu/l Moon Communications
58 High Streel, Sleyning,
West Sussex, BN44 3RD, England
lel +44 (0)1903 817305
fax +44 (0)1903 817315
email: info@naluralproducls.co.uk
www.naluralproducls.co.uk
a division of
d" ersified

"rel: 01903 817305 fax: 01903 817315

Show Director ehll\ OO\'ln
((Iown ¡¡ ncltur,Jlprncilll h lO uk

hent Manager i\nne ¡ones
ajones" n,lIl1ralplodllcl~ nu

Exhibition Sales I:lcvrlic'l f-'l'es
brees" naturalproducl (O lIk
Exhibition Sales lue Wtlllehousr
/whltehouse llncllUfcJlpruluus.rO uk
Exhibition Sales ~llT1on IklllY
SbdflY ,; nalllf,llproullcts.co uk

~ , "', t1 1 •

tel 01903817303 fax 01903 817313

Editor ¡1m M.)nsLIIJ
Imanson lInaluralp[(Juuctsco lIk

Deputy Editor Salah illldlu
~lallclld" IJdlll/rllp/or!lIUs.tlJ.uk
Editorial Assistanl lIc1cllll k'C'f'ves
areevcsr. Ilillllralpl odullslO uk

Oesign Roger Dellt'1
rc1cllyer '(L natuIillproduc ls..°uk

¡ t·, I !
tel 01903 817301 fax 01903 817311

Sales Manager JIJlr,lIl del3ruAelll's
)ueoluxrJles II ndlllhrlplnciu(ls.co.uk

Sales Executive LII MUIfJY
crnurray tl IJdluralplOclucts.co.uk

Organisers Office
rhe Olganlscrs orrlce is locdleel on
lhe gallery of lhe Granel Hall above
Ihe rnain enlrdllce lo lhe show.

Press Office
rhe Press arrice can be lounel
adJilcenl to lhe Full Moon
C0f11I11UI1ICaIIOIlS SIc1lld irnrneellalcly
IIlsldc lhe mdlll show enlrancc 011

lhe rlqht.

Eating and Orinking
rhere drc scver,ll places rOl call1lg
anel c1rlflking 10 lhe show. PIC,lse see
lhe prevlous page and Ihe flool plan
(or full details alld IOC,ll¡ons.

Cloakroom
lhe r1odkroolT\ IS lociJled 10 lhe lop
Ilghl corner of Ihe Grdnd I-Inll. 11 IS
open 110m half illl hour hcfore Ihe
show sl,lr Is and closes half (ln halll
iJlter lhe show ends.

Toilets
Plea5e see lIJe IlorJl plan overleclf for
locallons of tailels IOclucJlOg dlS, hled
fdCJlitle)

Lost and Found
PledS(' CllqUIfC dI Ihe 0lgal115ers
Orficp, wlllch IS localed on Ihe Granel
Hall gallery level, lor all 1051 i1nd
lound plOperty.

diversified

First Aid
lhe Flrst Ald Centre, managed by
he venue, IS lacaled In lhe Grand

I-Idll SOllth Gallery. Allernatlvely,
pleiJsc go lo Ihe OrgiJnlscrs arrice
for assislance.

Cash Points
C¿¡sh poinls can be lound In lhe
enlrance lobby lo Ihe show

No Smoking
lhe show has a full no srnokl1l0
policy Including all calerlng clfCtlS,

so please go oulslde lhe building
1I YOll wish lo srnoke.

Badge Colours
Please wear your badge al all
limes Ihroughoul Ihe show. rhis
gives you access lo bolh shows and
lo all lhe free seminar Iheatres

Badges are colour codeel as follows:

Red Exhibitor
Greeo .. , Retailer/Buyer
Blue Supplier/Distribulor
Purple Praclilioner/Therapisl
Yellow Pre5s
Black show Slaff
Clear Olher Visitor

• 1 \I·j ;\l,JI\
tel 01903 817300 fax 01903 817310

Managing Director Robll I 131nC5
fbmcs (( llatulillpIOduct5.Cü.uk

Office Manager Janc Prlest
lillleS!ll llalirralploclllltS.{(Iuk

Marketing Manager Sanl slOrlll
sslodn (¡ naturdlplOducts co.llk
Data Manager i\lex IIr1f11son
c1halrlSOll1lllrltlllcllpIOduCh co.uk
Accounls Manager Phtl )onl's
Piones (('fltltllldlproducls co.lJk

Printed by Holbrooks Ud, Portsmouth

BUSrNESS COMMUNrCATIONS

ACCESS THE GLOBAL MARKETPLACE FOR NATURAL AND ORGANIC PROOUCTS
DrversJllc'ci Bu"inrss Cornmunlcallon" (Dl3C), b,lsrd In Porll,lfl(J, Millnr, USA 15 Ilw
pillenl COIllPdllY ul Iull Maoll COfTllTlunlCrllrOllS, orgtlrllsrrs 01 Natural Products
Europe and Organic Products Europe. lhe compe ny provldes f1llorrnallofl ,lIld
m,lrkct <1ccr"s lhrough traclE' rxhlulllons, milg,lllne ¡¡ubllshlllg, c.Jfld unllne
resour((~s on (Ive contlllenls.

O!3( affe/s (Jcccss to tlrc f)lobal nillulal JIJci OlCJanlC lOiJl kelplclcc lhrouqlr Ihe
olhel ,>flOWS II ¡¡rutiIIC('S liJ lhe sectol. Ihc'se Iflciucir AII 1/lliJgs OrCJj)iJf( ," Irl
corlJuiJClruiJ wlth lilE' ÜICJilnIC IrdeJe !Issoudlron in lhe USA (SC(' lhe Crllrllor]ur en/IY
fOI delellls). lJl:lC <1150 produces ovpr fJlleen food exlllblllons worldwlde ciiJd ,>e¡ves
,) nlJrnbcl 01 otllel IfJcluslrlCS inducirnl] lhe comrnrrclal Illilllnl', I'lrrlroiJlC\
IIlvestmenl and medrc,)1 mal kel,>.
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We have eompiled a eomprehensive
lisling of all the eompanies

partieipaling in Natural Produels
Europe and Organie Produets Europe.

Eaeh company is lisled in
alphabetieal order with a desel iplion

of the produets tlley will have on
display - il/s lhe perfeet guidc for

planning your exhibition visit l

Floorplan 36-40

Exhibitor listings 41-131
by company name

Distributors wanted 132

Exhibitor listings 133-146
by category
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Floorplan

HEALTHAI:
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. HEALTH
,PERCEPTION

1535

equalaBuoL¡:::>X8

THE ORGANI( GAROEN CAFÉ
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THE HEALTH
COMPANY
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1 .• ~ , EXIT .01.:

1971

2172

2271 ~
.

AACO/j SAVANT
2169 2166 BRITlSH

-- EUROPEAN
AlAAA DES/GIl GROUP

2269 2266 2161
.- . _. - --'

r-

I _

GERMAN PAVIUON
2141

I
i
I

J I
L.

REGlON DE MURCIA
PAVllION

2131

22721

2371

24721

2369 ~366 ISTAN8Ul
-- TlJRKEY PAVllIO/j

2469 2466 (1) 2361
__ _ r_,

r 2359 ~357 1T~L1AN '¡r PAVllION
I 2459 2457 2351 J l "1

O EXTREMAOURA PAVllION j
2341

----~ .._----
2436

CATALAN PAVILlON
2331

SOUP OPERA
CAFÉ

STAIRS TO GALLERY FIRE
UP TO MEDICAL CENTRE + EXIT

[-i559-I2555']~'12~1 L~~2s49'-~~~~543Tis4J
,:,Il~.

~; SOI~ ASSOCI~TION. MAAKETPLACE

2641

2531

263\

Companies on stands marked with this symbol are curren ti y actively
looking lor distributors in the UK. See page 132 for fulllist.

natural products europe show floor

organic products europe show floor

CAMexpo show flaor

Eating areas

Companies marked with this symbol are participating
in The Big Oeal retailer discount scheme

tlé!-lli!!1-

theBIGdcal

36 Natural Producls Europe and Organic Products Europe ZD04



Floorplan
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Alpro is trie lIumber one dairy-frce I)land in tlle UK and is
pleased to be back al Nalural Producls Europe 2004.

Al Illis year's sllow we are oflenng lile cllance lor lIlree Ilealtll
store owners to win a weekend at a luxury Ilealtll spa.

See us 011 stand 1741 wilere you can try tlle lalest products
Irom Alpro and find furtller (Jetails (Ibol.lt olJr gre(lt competition,

show Catalogue 37



Stand Listings

A EHobbs ud - Zambesia Botanica IJlx I BionelwOl k West Hellas }I',1 orE Daisy Ii Co lr.·11 01'1

Absolute Alomas . 1361 <, Bionsan scn 2131 OPE Day Plus One limited 7111 01'1

Absolutely Natural LId 2b lb 01'[ BiotechjVeromax, IlOX dll De Bardo (Les Produih) 1;,1 i

Aconbury Sprouts 250', OPE Birt &Tang )f}r,f} dl1 Dead Sea Spa Magik 11I1 ,,' I

Acumag Eye and Pounding Massager 1671 The Blessed Seed ," . 1(,/3 Deep Books LId 1.11

Adelphi Manulacturing 1271 n Blue Mountain Aromatics JI(,I Delugo Fresh Pasta )¡,Il OP¡

AinswOIths Homoeopathil Phalmacy IllI ,\ I Bo Weevil BV 23)/ OP¡ Dieta Mediterránea S.A. .)l·li 01'1

Aiya Europe I L1S f
, ' '1 Bodegas La PUlisima , 1I11 OPE Diversilied Business Communications 11I1I

Alara Wholetoods ud 1266 1'1 Bodyedge 1123 ¡-¿ti Domaine Spiropoulos 21 ',1 UI'I

Alimentos de Bolivia DBA Foods ud 2b 1o OPE Booja Booja Organic CholOlate Co 2)11 OPE Doves Farm Foods JI,II 01'1

AII Seasons Health 11136 Boltlegreen Drinks (o .. lOO') .'\ 01 Baulllann skinwe Range 1!.6

AII Things Olyallic. 1701 Brindisa ud 253;' OP¡ Dr Gillian MlKeith IJII

Allens & (o I,(¡') ¡-I ¡ BI itannia Health Products " 2.-16<) \t' Dr Stuarts 11)

Alliance Ploducts Ix7" ,1'1 Brollghton Pastures Fruit Wine 76111 OPL Drealll Workwear 11('<)

Allied Organic Foods lid: Plodllle 76~1 OPt Brunel Healthcale lid 1101 • ... 1" Dynamic Health laboratories, 1m 1"',1

Aloe Jaumave SA DE ev l.n·1 Building Bridges (Ché Olgallics) l1,O,1 OPE E-Serve lid 111',';

Alplo Soya 1/-11 ~ r' ~ Calon Wen Organil Milk (o'Operatlve 2111) OPE Earth Friendly Products ¡·lll

lhe Alternative Iln ¡Pf Calthaphalm Australia LId . 17 1
} I Ealth Mother Botanicals " 1fll

Ambrosian Vegetarian Foods 76·1 J OPE Camblian Organics 211') OpE EAS UK lid 131;,;

Amel AgritNh Ins 'i '1 Canadian High Comlllission 1703 1'1 [astern VentUle, }(, 1J 01'[

Anglesey NatUlal Food~ ,JI !9 OPE Canby Jute Bag 2~(¡(, "'r [at Natural 1')1',

Antica Pastella . Biorigin }6}1 OPE Canus Goats Mi/k Skin Cale Products 170! ,,' [cofarm . Chiemgauer Naturflcislh n11 01"

Aqua Dctox 1·16" .., Caregrange Natural Products 21(,(, ,1'1 [cotarm Peloponese S.A ,)lí)1 01'1

Ara Vore 103 ¡ '.1'1 Carley's 01 Cornwall lid . )(¡·II OPE Ecofjcu~ ) 1.11 OPl
Arcon Standinavia ?Ib~ Carlos A/harcha Riovelme los Majos, 2131 OPE ElOlogicol Palh Pan ,))/,1 01'[

Aroma Crystal Therapy 1171
"

Carticgu lUI OPE [cover UK lid IIJ 1

Aromatherapies 1669 " . Castell d'Age SA 2331 OP¡ Ecozone (UK) lid Ini
Arslanturk nól ~ I'~ (alelham Herbs lid 1109 Of'L EHl lId/Organit Grocer 1.'tI', .'
Arlisan Bread lid lS3 t) Op[ Caurnie Soaperie ,,1811 j¡q Elswood Foods Il',<) •
Associalion of Reflexologis!s 1.1/1 ¡PI- Charm's Vegetable Dealer )r),II) OPE Emi/e Noel 1'1,11 .'
Atkins Nutritionals (UK) lid 1~11'J 1'1 Chaudhry lrading Compn 21121 OrE Enviroproducls lid In? 1

Au~tralian Bush Flowel Essences 1.1t>1 , Chegworlh valley Juices ¡l>~1 OPE Enzo Nullaceuticals lid J ,r))

Auslralis Distribution lid 1/') 1 Chharu lshongdel Bhutan Foods 13'>7 [qual EXlhange ,)/,11 ol'r
Babynal }',ll OpE (hocaid Fairtrade Chocolate 17~ 1 ", Esencia Handmade Herbal Soaps 1I'd

Bacheldre Watermill Organic Flours .26,11 OpE Chocolate Alchemist lid 16·11 OPE ESI Spa Ilaly Il·17 ¡'d ' {

Barefool Botanicals IlJl "~l I Circaroma ltd }'179 OPE Essential Care )(,11 Ol'l
Baltex ,206<) :"1" Citrosept UK J7ó'¡ ...'1 Essential Food GliG Vitamim .1!,f,') 01'[

BaviClhi Spa 2'116 Opl Clearspring lid lr) ]') OPE Essential Tlading Coopelative lid 2,111 Op[

Beaming Baby 1127 'lPI e1ipper I')~ I ":J1' Essiac Int (EU) lid 133 I ',1'1

Beanies Health Foods I~lJ 1 'lIi Coliel Inlant Drops , , 74(,9 '11'1 Estate Brintziki J1',1 UPI.
Be/ Zeb Ine '. 21ó 1 I ~ ~ ~ Community Foods lid I'J~ 1 ,1'1 Estate TheodOlakakos .21 ',1 OPl
Bellwethel 1371 .~ ,,~ Compak Packaging lid . 26,11 OpE Eu-Zein Co Organic &Traditional )772 orE
Belvoir F1uit Fallll~ 1129 1'1 Compassion in World Farming 7634 OPE Euro-Nat 1·117 01'[

Besl Care Product5 lid 1,1.1<) • '1 Complemenlary Medical Association 13(,{) 1I Eurocaps Ud 111'> I
III

Best Hope Solutions Ud 117 I '~I 1 Con CA.B.I 2JSI 01'[ Extremadura.. 73111 OpE
Big Oz Organic 1\1,1 ~'iPI Consejo Agricola EcologilO . ) IJI OpE Faith in Nature 1O,ll ',1 ¡

Bio Reu-Rella 1113 .~ 11 Consumels FOI Health Choice 1023 ,., Fareshare 2111 01'1
Bio-lerra 101/7 ',,'1 COPCA . The Catalan lrade Centre 73ll OP¡ Falmhouse Freedom Eggs Ud 111') orE
BioaglOs-Bioproducers Union 01 Pell lI51 OPE Coppercare PlOduc!s 12]2 \:1'1 Fi¡,z Food Industries )lhl

Biocampo. III ¡ OPE COlporativo LG 1116 ... /', Filst Quality Foods 20',')
Biocare J-ll1 '~!'f Courl lodge Olganics 7/'·11 OpE Five Veal Freeze )ld7 OP¡
Biocenluly Sl 2331 OpE Clemolruit 21l I OpE Flexion Solulions 111"',
Biodynamic Agricultural ASSOl 7635 OPE Dabur India lid 1319 '4P. Flower Essence Reperloile ud IXlI "1
Biolorle 1<111 ,-4Pl Dairy House LId 26·11 OrE F.M's Aromatherapy 1211 'jl'/
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:' orE fM foods ji}') .\ 11eath ó Healhe\ IIUI Local flavour lIill

. 01'1 'oud BlOkers lid 1111 '" Heilenie Foreign Ilade Board (HE PO) 21', I ON London Fruíl ó Helb Company ¡1(Ji

.·'1 foud Sale· Veggl Wash 12 JI ~, , HempGarden 1027 Long Cliehel BakelY ',.\1 01'1

';"1 rOld Barton Jr, I " OPE Ihe Herbal Apotheeary . } (,lit) OP[ Lonl3 lid 1iI'l

fOlevel NalUlal 1103 ,¡ Herbal Remedies lid I/ó6 .- Lolus Emporium 1/J'

OPl forever Young Produets I77J Herbalist labs illX LPH Laboralories l.t?l

:1 01'[ frenchtop Nalural Care Produets ll1il Herbapol .llJ'ij Lumiere Oe Sel 1,'.1,'

., fresh Gourmel O'ganies ,'111 OPL Ihe Herbarium .2161 Lyme Regis Fine Foods Limíled ",PI

OPE f/lend\ 01 Pyrelhrum II\~I Herbatinl 1'11>9 Man Shuen Hong l/A Oouble Oragon IL'")

01'[ frulsana fruil Sugar l·169 Hermes Oinldfakis SA 11', I 01'[ Mangajo Olinks COl1lpany .)lIló

~f'1 flutina LId 1/0 l Heron Quality Foods lid .",11,1 orl Manor Falm Organie Milk LId },j ~ I 01'[

,'\ full Moon Communiealions 1701 , HFMA 1131 Marigold Heallh foods .'2119 OPl
:1 ¡.. jI. Gaia Blands liJ',1 el l High Weald OailY 10·11 01'[ Marriage W&H ó SOIl\ LId 111"
:'~ .. ¡'I GOl nv 16()6 \' Higher Nalule 1"),> '1'1' Maxim Phalmaeeutieal & Markellllg IXiI

"1 GHII LabolatoÍle 1.,1') Hildegard Heallh ,J.I07 01'[ MO Vilalite . English Agenl: CPE 17·11 ~

; "flt General Dietary lid (Ener'g Foods) 1l).1 Himalaya (UK) 1td 1.111 Medil1lax IIh2

"f! Generations Ahead lid il·l') Holistie CIinie 1169 Meridian foods 1""1 OPE
\lIt Genetie Food Alell ,'Id l OPE Honey New Zealand UK lid .1'>'> 1 ., Mesimvlia Inopilikl JI ',1 OPl

Geolge Skoulikas LId Sunita 1l3u Honeyrose Produel\ lid 11·11 Ihe Melasys Weight loss Programme 1',11

OPE Gelmany CMA UK 21.11 OPE Hong Kong Irade Oevelopment Coumil 111)<, Microleeh Inlernational UK lid 101,1

Glnger Dragon lid 111i 01'[ IGEME . Export PlOmolion Center llll 01'[ Miilcreek )0,,11

orE Glebe Falm Orgallle Hour J"lR OPF iI Molino. .. 2)<' 1 OPE Mineral Relouf(es Inl UK lid I ,"jI}

OPE Globalllnks Exhibllion/Conference I%G Intinity Foods Wholesale }.1I)9 orE Mini Magoo's JI,·1l OPE
;1 OrE Gluten Free Foods lid 11,11 Innoeent Orinks . 11II9 Mirlo Verde J l·11 OPE

'1 Ofll Godminsler Vintage 1';·'.1 01'[ Inlegral Artesans 2HI OPf MMUSA Europe 1711; ,
I p' Golden lemple Natural PlOducts , ll(ll OrE Islanbul Chamber 01 Commeree Jl61 Ihe Mobile Massage Company I/J ()!

, \lt Good Ileallh Naturally lilO Italian Chamber 01 COl1lrneree 23',1 01'[ Moducare :> lh l)

Goodness Foodl 2329 orE jacoliva S.l. ?¡'¡I OpE Molino Olelicio Nicoli S.P.A. li'! orE

Graindrops by Oio SophiaGraindr .:..'\ jll 01'[ janow Formulas, INC 1201 Mooneup l,'lr,

Grapelruil Seed Extrael 1.11) jessup Marketing 1l?9 Molher Earth 10 Nalural Body Care 1.'11 .
Green & Black's 11U 1 OI'E John Masters Organics 1114 OPE Mount pleasant Windmiil J¡,,11 01'[

Green Baby / lushies 131! 1 Jose Manuel Abellan lueas 21 J1 OPE Munehy Seedl Irl')

OPl Green people Organie lileslyle 11'i1 JusI Wholefoods hl9 01'[ Mycology Researeh laboratones lid 1·11 J '111;

~, Greenlibres l,Jll 01'[ Kai Olganie Cale )(,,11 01'[ NAO 'S No Heat Hair Removal Gel IlF, 11"

.- tj,'\ Greensleeves C10lhing , 111', Keplin jR 11·17 Nairn's Oat Cakes 11IJ/ ,.
r orE rhe Groovy Food (ompany 11"0 Kernel Export S.l. J III OPE Napiers Herbal Health Care lid 11 1¡ll fd 1 1

" OPE rhe Ground Limiled IlJ·I') KHS Books For Heallh / Ihorsons 11IS "f Nalmed limited lle,1 d'!'

OPE Grove fresh limiled r,29 OPE Kikapu lid 110', Natupain Prebaked Specialities l6J 1 OPE
" ,'1 Iladley wood Ileallheare lid 1109 ~J'I Kiki . Natural Health Produets 1119 .'~ , Nalural By Nalure Oils lid Il',1

OPE lIappidog 1041 Kinelie Enterprises LId 19119 NatUlal Chewing Gum (VAN) 1\)1'1 ,
, OPE Haflison Europae Limited }·I>'I OPE Kinvara Smoked salmon 2',Jb 01'[ Ihe NatUlal CoUee (ompany J".l7 OPE

or[ lIarvey Meleer 11511 Kiss My Faee ¡I·n Ihe Natural Heallh PraetICe Il)(lf¡

OPE Hawkshead Olganie Filh '>'>117 or[ Kisska International lid 11S I NaturallaboralOlies lid Jl/I

~'. t I Health • Plus lid I,IJ') Knobbly (anot Food Company J 119 OrE Nalural ploduets Europe 1/01 <>'.. 01'[ Health and Oiel Company lid hN la Bio Idea' AmalÍn 2'> JS 01'[ Natural Produels Maga¡ine 1/;1\

JJ ~ l' 1 Ihe Heallh Company lid 1<,)'1 ' " laboratorios Almond Si 21 JI OPE Natural Sea Sponge Company lid )1119 ,.
orE Heallh Pereeplion UK lid 15FI J lakeland Wiilow Limiled 10,)', ,1 Nalural Ihinking limiled Ilf)~

"J OPE Heallh Sellle Nulrition II} I ; " lavera UK lid JóJ 1 01'1' Nalural'lmmunogenies Corp l'h1 'd'(

'~1 ","1 Ihe fleallh Slore .1·1 j) Lifeplan Produels lid I.HH .. Nalurally Essenti,}1 1',/1 ~, ,

)~ .~. ' HeallhAid ó Pharmadass lid 1; 31 lifes2good lO JI ' '1 Nature's Oleam lid '·11 J '."
.il OPE Healthnotes Ine 1/01 lileslream 11)/)1 j Nature's Palh Foods Ine ?) l'l OP[

i!"¡ Heallhpol (Oelaeet) l23b ,', linpharma Herhal Produels 1321 ~j 'í Natures Aid Heallh Produell IRI')

,.'1 ~'(l'1 HeallhQuest 1) 11 ,"" , living Natule 1"·19 ." Natures Plus UK 14)11) -(!t

" 1'1 Heallhy and Essenliallld 113b lIanboidy Cheese Makers 2119 OPI Naturilalia Ji', 1 01'[
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Neals Yard Bakery 2MI OPE Rainbow/Sanlaverde mI OPE Timatic Ud 1119 1'1

The Neem Team 2m OPE ROA Organic .2m OPE Tisserand Aromatherapy. l(2) il"

New Age Laboratories 11,1'; NI" Real Organíc foods 2119 OPE Totally NaturalfValuepharm Ud 1113 "PI

New Oireclions UK. 1751 ti; 1'1 The Really Heallhy Company lIó 1 !I~PI Treasures 01 the Caribbean lIó! NI'I

New Nordic - Pharmabrands Ud 1S1r, NI'I Red Seal Natural Health Ud 1~r, 1 ~~~' l Tree 01 Life UK Ud l'.nl "'1

New Vistas 1/69 "". Redwood foods 14'>9 "1'1 Triballat Noyal ll)Q OPE

New Zealand Irade & Enterpríse 1~4') ~d ~ Region 01 Murcia 7131 OPE Tribest Corp lI6/> ',1'[

Noelville ud .l161 NI'I Renas-Nalurals Skinlood Oelis & Tea 12'1/ '11'1 lrilogy Bolanical Skin Care. l C,I) 1 ·.Jlll

Nourish 124,1 ~JI)t RevitalUd . Biosun Hopi Candles I ¡ 39 ~lI'l Triodos Bank llll OPE

Nulrisport 1104 NI'I River 01 lighl Records Ud .. 1133 r.,pt Irioni Oairy 2119 OPE

NutriwOlks limiled 1228 NI'I Romeu Organic Olive Oil . 1m orE Triple Software ud Illl t'4f J t

NVS - Himalayan Green Tea 12~1 Nfl Rwuslik Candles ... 2161 NPI Tropical forest Produc\s 1129 t" ~J'

Omega Ingredients ud. .7711 OrE Sale Remedies .. )"n orE Tropical Whole/oods 11)<; ti!'!

Omega Nutrilion Canada Ine 1239 "<1'1 Sage Organic Limited .. .2509 orE Tropivila ! 171 ~pl

Opal London 2021 ~~Pf Salus UK ud 1815 Nl'f Turlle Mounlain Inc 19',1 N!'t

Optima Health & Nutrilion 1729 NI'I Sauces of Choice 1875 "PI UAS Labs/Probiolic Company I,j}', '1'1

Organic Earth Foods PLC l62S OPl Savant Oistribution limíted 1521 "l'1 UK juicers HI19 ~iI'l

Organic Products Europe . 1701 ''''1 Save Our Supplements ud 1023 N~' Ultralife 19l1 ~ \~

Organic Products Magazine. 1701 Nl't Seacare Global GmbH 1349 '1'1 Union 01 Agricultural (oop 01 Sita 21',1 OPE

The Organic Spirits (ompany 2S} I OPE Seasoned Pioneers 2641 01'[ Urtekram 1.118 U;J f

Organic Trade & Services 7~'¡ 1 OPE Seplember Organic 2709 01'[ Vega Nutritionals Ud 1<)111 ~I'l

Orka Tarim Ud 2361 '111 Serpiente Verde S.l. 2341 OrE The Vegetarian Society . 1104 ',,1'1

Oshadhi ud 13·11 NI'I Seven Seas Healthcare. 111111 Nf't Veggiemaster 1'> 13 NI'I.

Ozone Ayurvedics 1709 'iI'l Shandiz Manulacturing Inc 1/03 N~I Versannes Ud 131·1 ill'l

Panacea (ftealth) UK ló(,J Nl'f Shanghai Wanbei Industry (o Ud 20(,·1 NI'[ Vida Organíca JOII', ',,'1

Panda UK lid 110~ 'WI Sheepdrove Organie Farm . 2436 OrE Villa Natura 11)0·1 NFl

Paño Fruits UK 2331 OPE Shell Essences 1J51 NI'I The Village Bakery Melmelby Ud .J).JQ OPE

Passion For Lile Healtheare lid 1511 N~I Sheppy's Cider .2518 OPE Vinceremos Organic Wines 14L14 OPE

Penta Waler UK 11179 "11'1 Shinjukoh japanese Incense 1079 '<1" Vintage Rools - Organic Wines 230.) OPE

Perlwood Organic Ce/eal (ompany 2321 OPE Sikelia, Voleanic Tasle 01 Sicily . 2535 OPE Vila Bioresonance Ud 1661 '1"

PesllCide Aclion Network UK Jm OrE Simply Soaps Herbal Skineare Deli 1113 'JI'I Vita Verde ProduCls wilh Bio (erl. 1·127 opr

Pelra Extra Virgin Olive Oil 18'>0 ,~Pt Skinlood Skinca/e . 1551 M'I Vitacare lid 1",19 "'1'1

Pharma Nord UK lid. l'JI'1 NI'I So-Shake limiled (FfUit Soya Drink) 20'>1 ,~ 1'1 Vital Foods 1',·19 NI'!

Pharmed Medicare 1411 NP[ Soil Association Certification lid. 2MI OPE Vitamer labs 1~27 ,,1'1

Phoenix Producls 1306 '11'( Solaray Nutritional Supplemenls .1117 NI'I Vogels Breakfast (ereals 74(,'¡ 41'1

Pi! Rok ud .1224 Nfll solga~ Vilamin and Herb .. 1903 NI'I Welsh Oevelopmenl Agency 211 () OflF

Pillield Brewery )641 01'[ Soma. }619 OPE Werz GmbH fr (o KG Il'il O/PI

Planel alue Distribulors I07~ "11'1 Sorig Tibetan Therapeulics 1317 "¡PI What On Earth JI,} I OP¡

Planet Ealth Logislics 1II1 '1" Sparlan Diet. 71', I OrE William Ransom 11 Son 1!I111 "1

Ponl packaging BV 1860 '11'1 Suma .2121 OPE Windmill Organics J31') 01'[

Popolini 11il7 '11'1 Sundance Partners . }541 OPE Winterhaven Ranch 19"1 'JII

Pots lor Tols-Fresh Organic Baby 26'11 orE Supreme (reations Ud. ¡UI "J.' Wisdom 01 Nature Ud 161', '.1'1

Power Health Products Ud lil53 Nl't T3 Therapy lo Takeaway 1436 'H11 Wistbray limited. J}O') "'1'1

Princeps SRl 1%1 "',¡ I Tawas Cryslal Natural Deodorants 2066 ~P! Witsenburg Natural Products BV /r)f) 1 OPE

Probios liOI OpE Terrasana Health/ood BV 74W 01'[ Yaoh Hemp Products I} 1I '"
PlOstabril For Men 2·11:><) t"(P. Theolife lid 2j}'l OPE Yorkhire farmhouse Eggs ud 26,11 OIlE

PT Indocare Citrapasilic 17-19 111 Thorncroft 1339 "H'! Yorkshire Hemp limiled 2,11'1 OPE

Pukka Herbs 2418 01'1 Tian ló',') Zedz Foods ... 711') OPE

Qi Herbal Heallh Ud llll,) OPE Tide/ord Organic Foods 7725 OPE

Queensland Government 1í5 I ',1{ Tilman Phytomedicals lU'19
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