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Este documento contiene instrucciones
por seguir en la aplicacion o modificacion
de la marca de “Olivar Tio Pedro” y sus
lineas de productos.

Derivacion de estas instrucciones puede
producir resultados no profesionales o
simplemente erréoneos. Si el cliente o otro
partido relevante desea realizar alguna
acciéon divergente de las instrucciones
presente en este documento o incluso
modificarlas, se recomienda consultar a
un disefador grafico certificado.

ESTO NO ES UN INFORME DEL PROCESO
DE DISENO.
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Marco conceptual




1.1

Antecedentes de la empresa

Nota: El nombre de la marca es basado sobre uno de los fundadores de
la empresa, no es un personaje simbodlico para la empresa.

La empresa independiente Olivar Tio Pedro es un proyecto de
produccion de bienes de comida basado principalmente en
los frutos obtenidos del olivo (ejemplo siendo su producto
primario: aceite de oliva extra virgen). Se encuentran ubicados

en la ciudad de Copiapé, ubicada en la Ill Regién de Atacama.

Los duefios de la empresa identifica su emprendimiento como
un negocio que entrega productos  Atacamenos
(especificamente del valle de Copiapd) pero mas importante
elaborado con procesos no téxicos, antitesis a productos de
origen similar como las aceitunas hechos con soda caustica.
Esta idea se encuentra principalmente en sus productos
relevantes a la alimentacion: aceite de oliva, aceitunas, pasta
de aceitunas y infusiones de hoja de olivo pero que ademas

ahora se extiende a productos cosméticos como sus cremas y

exfoliantes que promete una augmentacion a la salud del piel.
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1.2
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Definicion de conceptos

Al denotar la identidad de esta empresa, es mas favorable
partir desde el producto en vez de fabricar una narrativa. A
este fin, se parte desde tres propiedades principales de la

empresa:

- Origen: Desierto de Atacama, el valle de Copiapd.

- Producto: Elaborados con procesos no téxicos, en general

bueno para la salud.

- Mision Empresarial: Traer productos del olivo no téxicos a un
mercado normalizado con aceitunas hechos con soda caustica

y aceite de oliva virgen no genuina.

A partir de esto, se puede definir los siguientes conceptos:
Desierto; Olivo; Salud y Honestidad. Simplificados para poder
traducirlos a forma y color, estos conceptos se transforman

organicamente en: Calor; Organico; Suavidad y Simpleza.

Desierto

Calor

Organico

Salud

Suavidad

Honestidad

A 4

Simplesa
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1.3 Traduccion de los conceptos

Aqui se puede observar como se traduce los conceptos en recursos morfolégicos y colores que seran utilizado como la base para todos
los disenhos para esta empresa, sea la marca misma o otros elementos.

Concepto

Descripcion/Justificacion

Traduccion morfoldgico

Error

Calor es la caracteristica que describe las
cualidades de los elementos visuales
extraibles del desierto, especialmente sus
colores.

Organico

Organico se refiere a la morfologia de las
plantas, la continuidad no interrumpida del
contorno de plantas.

Suavedad

Suavidad apela a las partes mas amables de
la salud; la falta de hostilidad en sus formas.

Simplesa

Simpleza es la expresiéon de la honestidad,
sin apelar a ideas tangentes que puedan
ensuciar el mensaje comunicado.
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1.4 Aplicacion de la morfologia conceptual

2o

Prototipo morfolégico

Ejemplo de Iconografia
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2.1

Marca definitivo

La marca final es el resultado de una transformacion de la
compleja marca original de la empresa a un espécimen
grafico simplificado y plano, haciéndolo mas resistente a
cambios de tamanos extremos. Muchos de los elementos
ornamentales del disefio original (el lettering, el isotipo
ilustrativo y los fuentes serifs) han sido abandonado ya que no
representan a la identidad de la empresa sino una tendencia
presente en empresas estereotipicos de aceite de oliva; se
adopta una filosofia de disefio plano para destacar mas en el

mercado.

Esta marca puede ser modificado para satisfacer las
necesidades del usuario y partes de él pueden ser utilizadas
como ornamentos en otros disefios pertinentes a esta

empresa.
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2.2

Construccion de la marca

La construcciéon de los elementos principales de la marca
(isotipos) es realizado a partir de la division y interseccion de
elipses que luego son conectado por vectores rectos de 0°/90°
y diagonales de 45°/135° En el caso de que se desea que algun
elemento de la tenga un angulo mas dinamico (e.j: siendo las
hojas), se debe primero hacer el elemento aparte respetando
las normas ya anteriormente descritos y luego rotarlo a

discrecion propio.

Esta logica debe ser respetado en la creacion de otros
elementos, sean ornamentaciones, patrones o objetos
ilustrativos. Esto no necesariamente se aplica a ilustraciones

hecho a mano y luego digitalizado.

Isotipo principal

rT— T T T T T

e

+

L L L 1L 1 1 _L

Cerro del desierto

™ T T 71

_|_
++ +
4 1 1L

+ + + A

1+

F+ 4+
+4+4 F++++++
4 1 L L 1 1 1 1 1

_|_

_|

I_
I_
I_
L

Hoja de olivo

rT T T T T T T 7l

La marca y sus variantes



2.3

Proporciones

Para verificar las proporciones de la marca o asignar funciones
matematicos a base ella, se debe definir un valor “x” que sera
consistente independiente de la escala de la marca. Este valor
“x" es definido a partir de un elemento de la marca, en este

caso es la primera letra “O" del logotipo.

Ejemplo: La marca estad correctamente aplicada si su area es

12x de anchoy 8x alto.
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2.4

Zona de seguridad

ugn
X

La zona de seguridad (ZS) es un espacio definido por (ver
p.11) que rodea la marca. Este espacio es libre de cualquier
elemento como texto, ornamentacién, foto o cualquier otro
elemento grafico que pueda “ensuciar el espacio blanco” que

rodea la marca.

Esta zona de seguridad siempre debe ser respetada como el
espacio minimo entre cualquier otro elemento, sin

excepciones.
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2.5

Reducciones minimas

La marca es capaz de ser legible dentro de un cuadrado de
2cmx2cm. Si requerido, existe un variante simplificado de la

marca.

2cm

2cm
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2.6

Variantes monocromaticos

Se recomienda utilizar los colores originales (ver p.18) al aplicar
la marca, sin embargo en caso de que una situacién o urgencia
alce, se le presenta la opcién al usuario de utilizar algunos de

los variantes monocromaticos.

Un ejemplo de una situacion aceptable de utilizar los variantes
monocromaticos seria cuando se desea bajar costos de
impresion y imprimir etiquetas o documentos en blanco y
negro. En estos casos se debe utilizar uno de los variantes
monocromaticos presentado en este documento, no tomar la

marca original y pasarlo a escala de grises.

Se establece que el orden de preferencia al seleccionar el

variante monocromatico es el siguiente:

1.- Variante Gris

2.-Variante Blanco y Negro

3*- Variante Negativo ADVERTENCIA: Esta es la peor opcién en

cualquier escenario, solo usarlo si no hay otra alternativa.
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2.7

Aplicacion de la marca

La efectividad de la marca es asegurada cuando uno aplica la
marca siguiendo las normas establecida en esta seccién. La
marca consiste de dos partes: Isotipo (imagen) y logotipo
(texto), al eliminar uno de estos partes se pierde la marca; en
su presente estado, la marca de Olivar Tio Pedro no tiene

variantes de composicion de imagen-texto ni de sello.

Proporcion y angulo: Se debe respetar las proporciones de la
marca definido en este documento (ver p. 11) y su dngulo 0° a

referencia de la linea horizontal del formato.

Eliminaciéon de elementos: Se acepta eliminar detalles

menores de la marca.

Color y fondo: Se debe respetar no solo los colores
seleccionado sino la aplicacion a la cual le corresponde; el
color de fondo siempre serd el mismo y no otro de la paleta

(ver p.19).

Sobre foto: Si la marca debe ser aplicado sobre un foto (sea
todo o solo en una esquina), una pantalla transparente (se
recomienda 90% de opacidad) utilizando el color de fondo
asignado por este documento (ver p.19) debe ser puesto

delante del foto pero detras de la marca.

Proporcion y
angulo
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2.8

Aplicacion de la marca como ornamentacion

Al separar el isotipo de la marca y aplicarlo sobre cualquier
formato, este elemento se convierta en una ornamentacion
iconico/referencial de la marca. Se puede modificar este
elemento de ornamentacion extraido siempre y cuando elude

a su morfologia original.

Corte

Modificacion
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3.1

Configuracién de los colores

Esta marca tiene colores asignados como propios a base del
marco conceptual previamente definido; esta paleta se justifi-
ca a base de los colores del desierto de atacama y de la natura-

leza del olivo en si.

Estas colores se expresan a través de tres tipos de cédigos:
CMYK para impresion; RGB para pantallay Pantone (uncoated)
para casos especiales. Se enfatiza que se deberia preferir CMYK
paralaimpresion ya que la marcay disefio de los productos ha

sido hecho a partir de estos tipos de tintas.

C:0% ; M:20% ;Y:10% ; K:0%
Pantone P 1-11 U

C:75% ; M:60% ;Y:50% ; K:55%
Pantone P 170-16 U

C:0% ; M:100% ;Y:55% ; K:15%
Pantone P 21-16 U

C:35% ; M:0% ;Y:80% ; K:25%
Pantone P 24-6 U

C:50% ; M:50% ;Y:0% ; K:0%
Pantone P 102-4 U

Colores corporativos



3.2

Rol de colores

Es importante entender que estos colores no son opcionales o
alternativas al diseflar productos y documentos, cada color
tiene roles o funcién que debe cumplir; si esa funcién no es
requerido, el color no deberia ser aplicado. Los roles se

clasifican como lo siguiente:

Fondo: Este color debe ser utilizado como fondo en casi todos
los escenario. En términos de proporciones, el superficie total

utilizado por este color es el mayor.

Principal: Utilizado para los elementos primarios del disefio
(texto, lineas, ilustraciones) en todos los escenarios (sino
reemplazado por hegro/K:100%). En términos de proporciones,

el superficie total utilizado por este color es abundante.

Secundaria: Utilizado para destacar elementos y subraya
datos/avisos importantes o por razones cosméticos, es
utilizado en varios escenarios (sino reemplazado por un gris a
discrecion propio). En términos de proporciones, el superficie

total utilizado por este color es menor.

Detalle: Utilizado mas que nada por razones cosmeéticos,
utilizado en varios escenarios (sino reemplazado por un blanco
o gris menor a discrecién propio). En términos de
proporciones, el superficie total utilizado por este color es

menor.

Especial: Este color no deberia ser considerado como parte de
los colores corporativos pero esta disponible para

circunstancias especiales.

réﬁ\ll\ar Tio I;e\/;l}cq

Aceite de oliva extra virgen

Acidez maxima: 0.2%

-Especial

-Fondo

-Primario

-Secundario

-Detalle
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4.1

Tipografias seleccionados

Esta marca tiene dos familias de tipografias utilizado en el
disefio de la marca, ambos han sido adquirido desde fuentes
gratuitos (google fonts) y han sido sujetados a modificaciones
para compensar cuando hacia falta. Existe una fuente de
display (para titulares y subtitulares) y una fuente de
informacién o contenido, cada uno de estos fuentes tienen
una fuente de redundancia si se por alguna razén no se puede

utilizar la tipografia original.

Fuentes Display

Mandali

- Regular -

Gotham
Rounded

- Bold - Book - +6 tipos -

Fuentes de Contenido

Calibri

- Regular - Bold - +4 tipos -

Alegreya Sans

- Regular - Bold - +16 tipos -

Tipografias corporativos



4.2 Fuentes de Display

Mandali

Reqular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww
XxYyZz0123456789,;.:-_ 1?2#S%&/()="*+><{}I[]

Gotham Rounded
Book
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4.3 Fuentes de Contenido

Calibri

Reqular
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Alegreya Sans
Book
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Ejemplo de aplicaciones




5.1 Aplicacién en objetos del local

| Productos del olivo Atacamefio |

©)

A AN
Olivar Tio Pedro

e Pasaje fraga 1220, poblacién
Cateador Almeida, Copiapé,
region de Atacama

@ 56977835952
@olivartiopedro

0 @olivartiopedro

Letro de local Pendoén de roller
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5.2 Aplicacion sobre uniforme de personal
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Delantal corporativo basico Delantal corporativo alternativo
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5.3 Aplicacion sobre merchandising
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