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| l. Plan de trabajo |
| 1. Antecedentes generales del proyecto |

ETAPA |

1.1. Nombre del proyecto
Redisefio de imagen de marca y plan de marketing para “Kochi Kurruf”, productos derivados de

la vaina del algarrobo.

ubsector y rubro en que se enmarca el proyecto
Agricola

Otros Frutales
Otros Frutales

1. 2 Sector

5n del proyecto
| 01.03.2017

28.02.2018

12

Tarapaca
Del Tamarugal

De Iquique y Pozo Almonte

| Productos derivados de la Vaina de Algarrobo.
Los productos del arbol de algarrobo son muy apetecidos por sus

caracteristicas asociadas a una alimentacion sana y natural en tiendas
gourmet.

En tramite
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1 6 Acmones del proyecto

Accnones rea zar

X | Impresién material de difusién

1.7 lden'uﬁcacnon del elecutor (completar Anexo 1).

jNombre complet’ 0 .| Isis Carolina Navarro Carrasco

Fabricacién de productos de la harina de algarrobo

Isis Carolina Navarro Carrasco

:;,Nombre completo
representante legal

8. lden'ﬂﬂcamon de‘la entldad prestadora de servxmos (oompletar Anexo 2).

Idea Consultores Ltda

Consultora

Eduardo Antonio Abarca Lucero
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i e Servicios :
Eduardo Antonio. Abarca Lucero

Con‘sju Itor

Eduardo Antonio Abarca Lucero

Matlas Sanchez Monje

':i‘Conflguraclon técnica de la iniciativa

2.1. Objetivos del proyeéto

2.1.1.  Objetivo general?

Disenar un plan de marketing para definir las mejores estrategias de posicionamiento en el
mercado de los productos derivados de la vaina del algarrobo.

1 Segun lo establecido en el punto 2.7.2 de las bases de postulacion, el recurso humano corresponde a
gastos por contrato de personal incremental incremental para la coordinacién del proyecto. Su financiamiento

sera soélo con cargo al aporte de contraparte.

2 E| objetivo general debe dar respuesta a lo que se quiere lograr con el proyecto. Se expresa con un verbo
que da cuenta de lo que se va a realizar.
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2.1.2. Objetivos esp_écificos3

1 algarrobo.

Posicionar los productos derivados del algarrobo del Desierto de Atacama en el

2 mercado nacional.

3 Identificar a los competidores de los derivados de la vaina de algarrobo.

4 Caracterizar quimicamente los productos para incluir informaciéon en etiquetas.

5 Redisenar arquitectura de marca, logo, etiquetas y papeleria de marca Kochi Kurruf.
6 Implementar soportes comunicacionales para la marca Kochi Kurruf.

3 Los objetivos especificos constituyen los distintos aspectos que se deben abordar conjuntamente para
alcanzar el objetivo general del proyecto. Cada objetivo especifico debe conducir a uno o varios resultados.
Se expresan con un verbo que da cuenta de lo que se va a realizar.
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2.2.Resultados esperados
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Lo ‘ EE : ' Fecha alcance s
 Objetivo Especifico (OF) | leenl | Resutado
1 Numero de principales clientes a los cuales se puede acceder con los | Mayo 2017
productos.
2 Mantencién y aumento de cuota de mercado de los productos derivados de | Mayo 2017
la vaina de algarrobo.
3 Estimaciéon del porcentaje de participacion que tienen los competidores de | Mayo 2017
los productos derivados de la vaina del algarrobo y estrategia definida de
acceso al mercado.
4 Caracterizaciéon proximal de productos de la marca Kochi Kurruf. Agosto 2017
4 Productos de la marca kochi Kurruf con leyenda nutricional. Noviembre 2017
5 Disefio de marca, logo, etiquetas y papeleria de marca kochi Kurruf. Diciembre 2017
6 Catélogos, folletos y pendones confeccionados. Diciembre 2017
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2.3. Hitos del proyecto

Fecha de cumplimiento

 (mesyafo)
Aprobacion del pian de marketing por "Junio 2017
: parte de FIA
1 Principales clientes identificados de | Mayo 2017
productos derivados de vaina de
algarrobo
3 Obtencidn del nimero de competidores y | Mayo 2017

sus caracteristicas, ademds de su
participaciéon en el mercado.

Andlisis proximal de productos de marca | Agosto 2017
Kochi kurruf realizado.

4 Etiquetas con informacidn nutricional Diciembre 2017

5 Disefio de marca, logo, etiquetas y | Diciembre 2017
papeleria terminados

6 Catalogos, folletos y pendones impresos Diciembre 2017

* Completar hasta aqui. La siguiente informaciéon corresponde a actividades de la etapa dos,
que seran definidas posterior a la aprobacion del Plan de Marketing.

4 Un hito puede estar asociado a uno o méas resultados esperados y/o a resultados intermedios.
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* Completar una vez que el Plan de Marketing haya sido aprobado.

2.4. Actividades y Metodologia

Indicar las actividades y como se llevara a cabo (metodologia), asociandolas a los objetivos
especificos y resultados esperados.
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2.5. Carta Gantt: Indicar la secuencia cronolégica para el desarrollo de las actividades senaladas anteriormente de acuerdo a la
siguiente tabla:

~ Ai02018
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Indicadores de Impacto (ejemplo Aumento en las ventas, disminucion de costos, generacuon de empleos nuevos):

Indlcador L : ’_ Meta del indicador al
g Ll?:;cl;%soi SE| ' términodela Medno de venfxcamon
(Especnﬁcar) o ; propuesta ®

8 Completar con el valor que tiene el indicador al inicio de la propuesta.
9 Completar con el valor del indicador, al cual se espera llegar, al final de la propuesta.
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Anexo 1. Ficha identificacion ejecutor

Isis Carolina Navarro Carrasco

Fabricacién de productos de la harina de algarrobo

229

12

Si

San Isidro S/N, Comuna de Pozo Almonte, poblado de La
Huayca, Provincia del Tamarugal, Region de Tarapacé

Isis Carolina Navarro Carrasco

Productor

Productor
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Anexo 2. Ficha identificacién de la entidad prestadora de servicios.
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IDEA CONSULTORES LIMITADA

CONSULTORA

Empresass. i

Personas naturale

Universidades

Otr‘és‘_(espe’ciﬁcar)i e

3

HERNANDO DE MAGALLANES 1260 K VALPARAISO

Eduardo Antonio Abarca Lucero

Director de Proyectos

Plan Operativo

Convocatoria Regién de Tarapaca 2016
Innovacién en Marketing Agroalimentario

15/20


iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo


Aﬂos L Fundacidn para [a
DE INNOVACION novacon Agraria
AGRARIA

SRR
MREETERID I ALRCIIMAA,

GOBIFRNO R GIONAL

TARAPACA

Anexo 3. Ficha identificacion coordinador de la iniciativa IMA. Esta ficha debe ser llenada por el

coordinador.

,,N’b;rﬁb‘rjf_a:, completo-

Matias Ismael Sanchez Monje

Profesuon

| Ing. Agrénomo

Nombre de Ia
empresa/organlzacxon‘ dor
trabaja

Independiente

donde trabaja

RUT de Ia empresa/.organlzaé:ién_’*.}

Cargo que ocupa en la

trabaja

empresa/orgamzacnén donde ~ INo aplica

provmcea reglon)

| Av. Proyectada 2120, depto. 1402, Iquique.Tarapaca.

Teléfono fijo
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Anexo 4. Ficha identificacién coordinador de la Entidad Prestadora de Servicios. Esta ficha debe
ser llenada por el coordinador de la entidad que realizara las actividades de la iniciativa IMA.

Nombre complets

- | Eduardo Antonio Abarca Lucero

Disefiador / Magister en Disefio Estratégico ©

B Idea Consultores Limitada

donde trabaja
Cargo que ocupa en Ia

Director de Proyectos

'trabaja .
Direccion. post

empresalorgam - |HERNANDO DE MAGALLANES 1260 K VALPARAISO, Region de
'trabaja (calle, comUna cnudad | Valparaiso, Chile

provincia, regton) : ' %
«Teléfono ijO ‘
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Anexo 5. Plande Markéting '

I.  Resumen Ejecutivo

Il.  Anadlisis del entorno
El andlisis del entorno debiera considerar el andlisis de los siguientes aspectos:

- Identificacién y analisis de la competencia: identificar productos similares en el mercado
local o nacional, y reconocer los atributos que la hacen exitosa.

- Andlisis de los segmentos y mercado objetivos: sefialar a quién va dirigido el producto, es
decir, identificacién del potencial comprador -colectivo- segin su perfil de actividades y
segmento socioeconémico.

- Andlisis de la demandavy tendencias: identificar cudles son los productos y tendencias mas
valorados y cotizados seguin nuestro consumidor, y cuéles son los atributos que los hacen
marcar una pauta dentro del mercado.

- Analisis de provision del producto y participaciones de mercado

- Conocimiento del producto y sus atributos: responder ¢Cual es la historia detras de este
producto, su origen?, {Cudles son sus beneficios?, { Para la salud, bienestar, experiencia de
consumo?, entre otros.

- Andlisis de los hdbitos de uso del producto: indicar el comportamiento del consumidor
¢Para qué sirve el producto?, ¢Cuando o en qué momentos se utiliza o consume?, ¢{Como
es su uso?, entre otros.

- Andlisis del desempefio de la mezcla comercial y cada una de sus herramientas (4p de la
situacién actual): analizar la propuesta de marketing en base al producto. Esta debe ser
coherente entre el producto, el precio, el punto de venta/canal de distribucién vy la
promocién —comunicacion- para dirigirse correctamente al consumidor y mercado al que
se pretende llegar.

- Analisis de los elementos del medioambiente y de contexto relevantes, que considere los
aspectos Politicos, Econémicos, Sociales y Tecnolégicos (PEST): considerar que esto
también forma parte de la agregacién de valor del producto y la empresa.

- Andlisis FODA: Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas del producto en
consideracion al mercado actuzl.

Hl.  Plan a futuro .

Este debiera contener el desarrollo de los siguientes aspectos:

- Objetivos de provisién de servicio

- Objetivos y Estrategia en Marketing _

- Estrategia de Posic‘ionamiénto (dénde estamos y dénde queremos estar)

- Mezcla de Mar!(eting (4p: producto, precio, plaza, promocién)

- Arquitectura de marca (Principios de la marca — “compromiso” con el consumidor.
Identidad deAmarca, identidad grafica.)

- Presupuesto.
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