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Instrucciones: 

• la información presentada en el informe técnico debe estar directamente vinculada a la 

información presentada en el informe financiero, y ser totalmente consistente con ella 

• El informe técnico debe incluir información en todas sus secciones¡ incluidos los anexos 

• Los informes deben ser presentados en versión digital y en papel (dos copias)¡ en la fecha 

indicada como plazo de entrega en el contrato firmado entre el ejecutor y FIA 
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1 
MAX FELIPE 
THOMETISLA 

RODRIGO 
2 CATALAN 

SANHUEZA 

ALDO MANZATI 
3 

PANDE 

4 
JAIME FERREIRA 
MENDOZA 

5 
KLAUSNEBE 
MIRANDA 

6 
PEDRO PARRA 
NOVOA 

7 VALENZUELA 
ARAVENA 

8 
ERICARIOS 
VARGAS 

9 ALARCON 
ILLANES 

HUMBERTO 
10 AMADOR 

AGUILERA PEÑA 

QUESERIA THOMET 

ILUSTRE MUNICIPALIDAD 
DE LONCOCHE 

MAESTRANZA 
EQUIPAMIENTO 

INDUSTRIAL 

QUESERIA CLAN 
FERRElRA 

QUESOS NEVE 

QUESOS ·SAN PEDRO· 

UNIVERSIDAD DE LA 
FRONTERA 

QUESOS ARTESANALES 
COLLlCO BAJO 

COOPERATIVA 
CAMPESINA EL PRADO 

COOPERATIVA 
CAMPESINA EL PRADO 

PRODUCTOR DE 
QUESOS 

ING. 
AGRONOMOJEFE 

TECNICO 

EMPRESA 
TECNOLOGIA 

QUESERA 

PRODUCTOR DE 
QUESOS 

PRODUCTOR DE 
QUESOS 

PRODUCTOR DE 
QUESOS 

INVESTIGACION 
- FORMACION 

PRODUCTORA 
DE QUESOS 

PRODUCTOR 
LECHERO 

PRODUCTOR 
LECHERO 

max.thomet1@gmail.com 971065256 

rodrigocatalans@yahoo.es 990516632 

aldomanzati@hotmail.com 986951310 

eljaimeferreira@gmail.com 981269190 

klausnebemiranda@gmail.com 963335556 

pedroparranovoa@gmail.com 994520169 

susana.valenzuela@ufrontera.cI 991006604 

Sin correo 959350928 

modesto_alarcon@hotmail.com 998223605 

humbertoaguilera18@gmail.com 994432759 

KM 5cam. 

PARAlSO 

PERDIDO 

LONCO CHE 

ITALIA # 0225 

LONCOCHE 

CARLOS 
CONDELL 

#882 
LONCOCHE 

LAS VIOLETAS 

LA PAZ.-

LONCOCHE 

RUTA5-SUR 

KM 746-

LONCOCHE 

BRASIL # 355 
LONCO CHE 

JAVIERA 

CARRERA 

# 250 - TEMUCO 

Km 2 La Paz-

camino Colfico 

Bajo. 

LONCOCHE 

EL PRADO 

lONCOCHE 

El PRADO 

LONCOCHE 
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Visita allNALE Montevideo 

Visita FEPALE Montevideo 

Montevideo 

ilisita LA TU 

¡isita TIenda Soy Montevideo 

:heese 

La Boyada, 

Quesería GASAEL Dpto. San 

José 

Col. 
Quesería La Cumbre Valdense. 

Dpto. 

Visita a las dependencias del 
Ing. Ernesto Triñanes. 

INAlE 
Coord. Programas Quesería 

Reunión Equipo técnico de 
Artesanal 

apoyo queserías Artesanales 

Visita a las dependencias 
Ariel Londinsky 

Reunión Ariel Londinsky Gerente General. 

Visita a las dependencias 

Reunión Proyectos en Ing. Ronny Pelaggio 
ejecución 

Dra. Rosa Marquez 

Visita a las dependencias 

Presentación de la gestión de 
Paola Betancor 

la tienda 
Propietaria Tienda Gourmet 

Visita a la Queseria Ruben y Santiago 

Martínez 

Visita a la Queseria Enrique Celio 

Presentación 26.09.16 
INALE 

Situación 
Quesería 

artesana en 
el 

Uruguay. 
Proyectos 
Actuales 

Presentación 26.09.16 
FEPALE 
Análisis 

Coyuntura 
Láctea. 

Proyecciones 
Para la quesería 

en América 
Latina. 

Presentación 26.09.16 
de los 

objetivos de 
LATU. 

Programas 
de 

investigación 
en 

Origen de la 26.09.16 

TIenda. 

Principales 

productos y 

estrategia 

de ventas 

Historia de la 27.09.16 
Queserfa. 

Principales 
Obstáculos. 
Canales de 

comercialización 

Historia de la 
Quesería. 
Principales 27.09.16 
Obstáculos. 
Canales de 
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Colonia 

Encuentro con Colonia 

Grupo Los Treinta Suiza 

Quesería Nicant 
Colonia 

Suiza 

Quesería Landkase 
Colonia 

Suiza 

Queseria La Rosita 
Col. 

Valdense 

Intercambio de experiencias 

y convivencia 
Quincho Familiar 

Visita a la Queseria Nelson Celio 

Visita a la Queseria Erich Schaffner 
Visita Lecheria 

Visita a la Queseria 

Visita Lechería 
Alberto O'Brien 

Comercialización 

Presentación de 27.09.16 

los asistentes. 

Puesta en 

común 

de las elementos 

comunes y 

diferenciadores 

dela 

Producción 

de leche y 

quesos entre 

Chile y Uruguay. 

Experiencia de 

articulación en 

el Cluster 

quesero 

Historia y 

modelo de 

asociatividad 

que han ido 

construyendo 

en la 

Organización. 

Historia de la 28.09.16 
Quesería. 
Principales 
Obstáculos. 
Canales de 

comercialización 

Historia de la 28.09.16 
Quesería. 

Participación en 
ellNALe repr. 

Queseria 
Artesanales. 
Principales 
Obstáculos. 
Canales de 

comercialización 

Historia de la 28.09.16 
Quesería. 
Principales 
Obstáculos. 
Canales de 
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Queseria La Brida 

COLAVECO. 

UTEC 

Sociedad de Fomento 

Rural de Colonia 

Suiza 

Escuela de lechería 

la Chacra 

Col. 

Valdense 

Colonia 

Suiza 

la Paz 

Colonia 

Piamontesa 

Colonia 

Suiza 

Colonia 

Suiza 

la Paz, 

Canelones, 

Visita a la Queseria 
Daniel y Brigitte Malán 

Visita laboratorio de Leche Dra. Cecilia Abelenda 

Visita Universidad y Dr. Tomás López 
dependencias 

Reunión Gerente 

Sociedad Ing. Whylde Gonnet 

de fomento 

Visita a sala de ordeñe 

y Prof. Carlos Vaz Nobre 

planta láctea 

Visita a quesería 

emprendimiento Yamandú Costa 

agroturístico 

comercialización 

Historia de la 28.09.16 
Quesería. 

Principales 
Obstáculos. 
Canales de 

comercialización 

MisionNision 29.09.16 

del laboratorio. 

Cobertura 

Regional. 

Servicios mas 

Demandados. 

Origen de la 29.09.16 

Universidad. 

Perfil de los 

Estudiantes. 

Malla curricula. 

Infraesructura. 

Integración a la 

cadena 

Láctea y del 

quesos 

Origen de la 
Sociedad. 
Objetivo y 29.09.16 

primeros logros. 
Orgánica 

Institucional. 
Evaluación a los 
100 años de su 

Fundación. 
Desafíos 
Futuros. 

Plan de estudio 30.09.16 

Campo laboral. 

Sistema de 

Intercambio 

Extranjeros y 

pasantías 

Gestión 

quesería Cabra. 

Servicio 30.09.16 

agro turísticos. 
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Taller de Concurso de La Paz, 

Quesos. Canelones 

Taller Metodología y 

gestión de un concurso de 

quesos 

.1 Indicar si hubo cambios respecto al itinerario original 

Sergio Borbonet y 

Martín Mondefli 

Porque el 

concurso de 

quesos. 

Metodología de 

su preparación 

capacitación de 

jurados 

30.09.16 

El itinerario se cumplió según lo programado para los distintas establecimientos a visitar, solo hubo un cambio 

en la secuencia, donde Las Visita aILATU, COLAVECO y LA SOCIEDAD DE FOMENTO RURAL, fueron trasladados 

del día 2 señalados en el itinerario original, al día 4 de la gira ejecutada. 

. Indicar el problema y/o oportunidad planteado inicialmente en la propuesta 

! 

En los últimos 5 años el consumo per cápita de quesos y quesillos por los chilenos se ha incrementado 

;ignificativamente, evolucionando su consumo de 6 kilos per cápita el 2009 a los 9,5 kilos per cápita el 2013. En 

seneral, el mercado de productos lácteos ha venido creciendo a tasas altas en los últimos años, siendo quesos y 

~uesillos los de mayor incremento (Estrategia, 2014). 

:n línea con dicho comportamiento, destaca el gasto per cápita de los chilenos en los distintos tipos de quesos, 

legando a ser los terceros que más gastan de Latinoamérica con US$59,9 al año, sólo por debajo de Argentina 

:US$88,8) y Venezuela (US$83,4), según el tipo de cambio oficial, de acuerdo a datos entregados por 

:uromonitor International (Estrategia 2014). 

~í, esta cifra ha aumentado en un 72,2% entre los años 2009 y 2014, pasando de US$34,1 a US$60,O; y se 

lroyecta que a 2019 el incremento sería de un 63,5%, llegando a gastar cada chileno en promedio US$99,9 al 

3ño en este tipo de productos.1 (Retail, 2015) . 

Esta tendencia responde, además, a un mayor consumo de quesos finos en el país, incitado en parte por la 

Jroducción de quesos de mayor valor por parte de las empresas y por las mayores importaciones, lo que se 

;uma a la tendencia genérica por parte de los consumidores hacia la búsqueda de alimentos cada vez más 

Premium. El crecimiento en cantidad y calidades de queso es una tendencia creciente en Chile y otros países 

~mergentes. Junto a esto, debe recordarse que, a nivel mundial, el desarrollo del turismo está muy relacionado 

:on el de la gastronomía, dentro de la cual los quesos ocupan un lugar importante. Ejemplos de ello se pueden 

Jbservar en países europeos como España, Francia, Italia y Grecia, en Latinoamérica se destacan la experiencia 

:lel Cluster quesero artesanal en el Uruguay. Esta experiencia permitió un fortalecimiento de la quesería 

3rtesanal, apuntando el apoyo al capital humano y estrategias de mejoramiento de las calidades de los quesos 

3rtesanales como es la experiencia del Concurso de quesos. Esto motiva a conocer la historia y los aprendizajes 

:le los actores involucrados en el Cluster quesero artesanal en Uruguay. 

1 http://www . retailfinanciero. org/noticiasrss/chilenos-aumentan-72 -gasto-per -capita-en-guesos-en-cinco-anos/ 
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. Indicar el objetivo de la gira de innovación 

Conocer la experiencia de articulación pública-privado en mejoramiento de calidad, innovación y gestión 

organizacional que se ha desarrollado en los últimos 10 años en el Cluster quesero artesanal en el Uruguay. 

. Describa clara y detalladamente la o las soluciones innovadoras encontradas en la gira 

1.- Visibllización y diferenciación de la quesería Artesanal. La producción artesanal deja der ser vista como una 

actividad marginal, fortaleciéndola en las diversas regiones lecheras. la quesería artesanal se diferencia de la 

producción industrial de quesos a través de un marco normativo que define el sistema de producción y los 

procedimientos de su trazabilidad (Desde la quesería hasta el consumidor final). En la actualidad la quesería artesanal 

es un actor en las diversas instancias gremiales y de fomento económico en el país.-

2.- Formación de capital humano a través de la escuela de lechería y UTEe. Existe un fuerte vínculo entre el sector 

productivo y las entidades educativas de nivel técnico-profesional en la producción láctea y quesera. la gestión y 

dirección de los establecimientos se hace en una relación entre las Sociedades de fomento y el Ministerio del Trabajo, lo 

que permite ir adaptando los planes de formación a las necesidades de las empresas vinculadas a la cadena láctea. Este 

modelo aplicado a la producción láctea y de quesos ha tenido un éxito valorado por su trayectoria (+ 80 años y la 

calidad técnica de los egresados) diversos gremios de América latina (Argentina, Costa Rica, Cuba, Brasil) han estado 

enviando en los últimos años a estudiantes a formarse en distintos niveles a la Escuela de lechería y la UTEC. 

3.- Mejoramiento de la inocuidad y calidad organoléptica de los quesos artesanales. 

Una de las soluciones innovadoras que más llamo la atención al grupo fue la estrategias que han desarrollado en el 

marco del Cluster quesería artesanal para ir mejorando las calidades de los quesos. Esto en Uruguay se ha desarrollado 

a través de la metodología de los concursos de quesos, iniciativa que lleva más de 10 años realizándose en diversas 

regiones. 

Existe un gran esfuerzo en el proceso de organización siendo muy transparente para no invalidar y 
desprestigiar la convocatoria. 

Se prepara a Jueces en la metodología y utilizando Planillas validadas de Jura para cada categoría de queso. 

Cada categoría de quesos dispone de una pauta sensorial que fue trabajada con anterioridad (Se generaron 

estudios que permitieron consensuar las características deseadas de un queso Colonia, Dambo, Mozzare"a, 

quesillo, etc) Esto facilita V entrega una herramienta más objetivas para la evaluación sensorial de los quesos. 

Antes de cada concurso se realiza simulacro de Jura para verificar el desempeño individual V/o grupal y el 

grado interpretación V entendimiento de los evaluadores respecto a los perfiles de cada categoría de quesos. 
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Se selecciona el Coordinador de Mesa de Jura que actúa como autoridad. 
Se distribuyen los quesos en cada mesa, en donde se encuentran los evaluadores más idóneos para cada 

categoría. 

Una vez seleccionado los quesos mejor evaluados se reconoce a los mejores y se mantiene el anonimato de 

los demás concursantes. Se reconocen a los mejores quesos y se difunden en el país. En la actualidad los 
concursos de quesos se han estado desarrollando en el marco de las catas de Vino. 

. Indique la factibilidad de implementar en el país la o las soluciones innovadoras encontradas en la gira 

Las soluciones innovadoras encontradas en la Gira presentan una alta factibilidad para ser implementadas en el país. 

El contexto visitado es muy similar a la realidad lechera y quesera del sur del país. 

Paso 1.- Para seguir los pasos de manera similar a la experiencia del clúster¡ primero es poder definir que entendemos 

por queserfa artesanal (En el Uruguay se define a la quesería artesanal a quien elabora quesos con leche producida en el 

mismo predio. Para Chile podemos considerar además la categoría de escala o volúmenes de venta y/o distancia de 

recolección de leche como en la UE). 

Paso 2. -Una caracterización de los quesos artesanales existentes en la región sea por formas de preparación, territorio 

D escala, identificando las principales brechas de la producción artesanal. 

Paso 3.- La implementación de concursos de quesos es factible a desarrollar en diversas comunas y regiones lecheras con 

el objetivo de ir marcado referentes de calidad e inocuidad en la distinta categoría. 

[le manera transversal ir fomentando la asociatividad entre las queserías, generando vinculaciones con centros 

;,miversltarios y de formación técnica como los CFT para mejorar las Buenas prácticas de Manufactura, estrategias 

:omerciales, de trazabilidad e implementar una estrategia de diferenciación de la producción artesanal de quesos. 

Finalmente una solución de más larga gestión es el reconocimiento de la queserfa artesanal a través de un estatuto legal. 
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:rnesto INAlE 

rriñanes 

tosa Márquez LATU 

tonny Pelaggio LATU 

·omás lópez UTEC 

:rich Schaffner Queseria 

landKase 

Vhylde Gonnet Sociedad 

Fomento 

rural 

;riggite Malan Quesos Brida 

(Azul) 

Gerente área 

proyectos 

queseros 

Investigadora 

Senior 

Gerencia I+D+i 

Researcher 

R&D Division 

Coord. De 

carrera 

licenciatura en 

leche y 

prod.lacteos 

Productores de 

quesos 

artesanales y 

representante 

queseros en 

INAlE 

Gerente 

general 

Propietarios 

queseros 

+59823367709 etrinanes@inale.org Av.19de Abril 3482-

Montevideo 

+59826013724 marquez@latu.org.uy Av. Italia 6201 - Montevideo 

+59826013724 rpelaggi@latu.org.uy Av. Italia 6201- Montevideo 

+59826038832 tomas.lopez@utec.edu.uy Km 15 La Paz, Colonia 

Piamontesa, Colonia. 

+59999596208 landkase@hotmail.com Ruta 53 Costa del Rosario, Nueva 

Helvecia 

+59845544232 whylde.gonnet@sfrcs.com.uy Frau Voge11090, Nueva Helvecia 

098771037 bridani@adinet.com.uy E. Barbaroux s/n - Colonia 

Valdense 

. Indique posibles ideas de proyectos de innovación que surgieron de la realización de la gira 

l.- Caracterización sensorial y territorial de quesos artesanales en la región de la Araucanía. 

~.- Diseño e implementación de un metodología de concurso de quesos para el mejoramiento de las calidades de los 

luesos artesanales 

1.- Formación de capital humano para las queserías artesanales en la región de la Araucanía. 
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~.- Desarrolla de un sistema de trazabilidad para quesos artesanales. 

. Resultados obtenidos 

Resultados esperados inicialmente ' Resultados alcanzados 

Queserías artesanales visitadas 

Cluster quesero visitado en sus 

diversos actores 

Concurso de quesos artesanales 

capacitado 

)7.10.16 Taller de difusión 

de resultados 

)7.10.16 Difusión en 

medio Radial 

Radio Loncoche 

transmite en 1410 

en la AM, 88.7 en 

laFM. 

lO.10 al 17.10 Redes sociales y 

prensa regional 

I 

8 Queserías artesanales visitadas 

Actores motores del Cluster quesero visitados 

Taller de sobre concurso de quesos realizado 

Campesinos, productores locales de leche, 

queserías artesanales 

Entrevista a participantes de la gira. 

Productores locales, profesionales, 

ciudadanos de la comuna. 

Productores locales, profesionales, 

ciudadanos de la comuna y Región 

80 

5.000 

1.000 

1. Indique cualquier inconveniente que se haya presentado en el marco de la realización de la gira de 

innovación 



ANEXOS 

1) ANEXO 1: DOCUMENTOS TÉCNICOS RECOPILADOS EN LA GIRA DE INNOVACiÓN 

VER CARPETA ANEXO N°l EN SOPORTE DIGITAL 

Formulario Informe Técnico Giras de Innovación 
Página 14 de 18 



2) ANEXO 2: MATERIAL AUDIOVISUAL RECOPILADO EN LA GIRA DE INNOVACiÓN 

VER CARPETA ANEXO N°2 EN SOPORTE DIGITAL 

Formulario Informe Técnico Giras de Innovación 
Página 15 de 18 



3) ANEXO 3: LISTA DE PARTICIPANTES DE LA ACTIVIDAD DE DIFUSiÓN, INDICANDO 
NOMBRE, APELLIDO, ENTIDAD DONDE TRABAJA, TELÉFONO, CORREO ELECTRÓNICO Y 
DIRECCiÓN. 

Formulario Informe Técnico Giras de Innovación 
Página 16 de 18 
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TALLER DE DIFUSION GIRA TECNOLOGICA 

Incorporación y adopción del modelo de innovación público-privada en el mejoramiento de calidades de quesos artesanales en la 

República Oriental del Uruguay 

Loncoche,07.0CTUBRE.206 
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4) ANEXO 4: MATERIAL ENTREGADO EN LAS ACTIVIDADES DE DIFUSiÓN 

VER CARPETA ANEXO N°4 EN SOPORTE DIGITAL 

Formulario Informe Técnico Giras de Innovación 
Página 17 de 18 



5) ANEXO 5. ENCUESTA DE SATISFACCiÓN DE PARTICIPANTES DE GIRAS PARA LA 

INNOVACiÓN 

Formulario Informe Técnico Giras de Innovación 
Página 18 de 18 
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Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I 
modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

Comentarios adicionales: 

3 4 

X 

5 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo



Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I 
modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

3 4 

X 

X 

X 

5 

X 

X 

X 

X 

Comentarios adicionales: Las queserías tienen beneficios que nosotros no tenemos en Chi le, lo que 

hace difícil hacer varias cosas que los queseros uruguayos pueden real izar. 

Fue un programa muy exigente e intenso .. 

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo



AÑOS r =~=~ri~ 
DE INNOVACION 
AGRARIA 

Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I 
modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

Comentarios adicionales: 

3 4 5 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo
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AÑOS ~ r~~:¡a~~i:~ 
DE INNOVACION 
AGRARIA 

Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I 
modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

Comentarios adicionales: 

3 4 5 

x 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo



AÑOS ,. 
DE INNDVACION 
AGRARIA 

fl 
Fund.1C100 para 1.1 
InllO~ciónA8T.1ria 

Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I 
modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

3 4 

X 

X 

X 

5 

X 

X 

X 

X 

Comentarios adicionales: Se parecen las real idades pero las queserías en Uruguay t ienen más 

beneficios que ya en Chile no se pueden hacer. Hacer quesos con Leche sin 

pasteurizar y tener junto las queserías y lecherías. 

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo
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AÑOS r' ~~~~~l;~J: 
DE INNOVACiÓN 
AGRARIA 

Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

Comentarios adicionales: 

3 4 

X 

5 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo
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AÑOS r 
DE INNOVACiÓN 
AGRARIA 

Fund.d ón p;lIr.iI l. 
InnovOlld6n AsrafiOll 

Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

Comentarios adicionales: 

3 4 5 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo
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AÑOS r 
DE INNOVACiÓN 
AGRARIA 

Rmd~ción p:;ara La 
¡MOl/ación Asradil 

Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I 
modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

3 4 

X 

X 

5 

X 

X 

X 

X 

X 

Comentarios adicionales: Muy buena las experiencias visitadas pero estamos lejos de organizarnos de 

la misma manera. 

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo



AÑOS r" 
DE INNOVACION 
AGRARIA 

Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I 
modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

3 

Comentarios adicionales: Una gran experiencia y se agradece que me hallan invitado. 

4 5 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 
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AÑOS r =~~~~A: 
DE INNOVACION 
AGRARIA 

Encuesta de satisfacción de participantes de giras para la innovación 

Nombre de la Entidad Coop. Campesina El Prado 

Dirección: El Prado 

Teléfono: 998223605 IMail: I 
modesto alarcon@hotmail.com 

Coordinador (a): Max Thomet Isla 

Valore de 1 a 5 cada uno de los aspectos referentes al encuentro, teniendo en 
cuenta que la puntuación más negativa es 1 y la más positiva es 5. 

1 2 

Se ha conseguido el objetivo del gira 

Nivel de conocimientos adquiridos 

Aplicación del conocimiento de nuevas tecnologías 
posibles de incorporar en su quehacer 

Estoy satisfecho (a) con la realización de la gira 

Los lugares de realización de la gira, fueron los 
adecuados. 

Los contactos visitados, a través de la gira, fueron un 
aporte al objetivo de la gira. 

Organización global de la gira. 

3 4 

Comentarios adicionales: Fue una muy buena experiencia conocimos muchas queserías como 

nosotros y nos damos cuenta que es necesario que nos organicemos las 

queserías. 

5 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

X 

Marcela Gonzalez E
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