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|1.;.;'Antecedentes generales del proyecto , 7 ' |

ETAPA |

1.1. Nombre del proyecto

Productos Hortofruticolas Dofa Pabla, en busca de una estrategia de identidad y dar a conocer
sus virtudes hacia su segmento de consumo

1.2. Sector, subsector y rubro en que se enmarca el proyecto

Sector Agricola
jSubsector Hortalizas y Tubérculos -Frutales Menores
‘Rlbroi: 21 Hortalizas de Hoja -Berries

1.3. Periodo de ejecucion

del proyecto

Fecha inicio

20 de Marzo 2017

Fe_cha‘térrhihq -

20 de Marzo 2018

Duracién (meses)

12 meses

1.4. Lugar en el que se llevara a cabo el proyecto

Regidn(es) Regién de Aysén del General Carlos Ibanez del Campo
Provincia(s) Coyhaique
Coilinats | ) haigue

1.5. Producto

Identificar Producto:
Indicarlas

caracteristicas y/o
atributos del producto

Lechuga, Cilantro, Frutilla

Cuya caracteristica y atributo principal es la produccién natural sin uso
de quimicos y bajo estandares de calidad con implementacion de
trazabilidad y buenas practicas agricolas, proceso que es certificado
con la “Marca Calidad — Patagonia Chile”, sello otorgado por INAPI
en julio del 2015 este sello permite garantizar al consumidor que su
produccion esta bajo un estandar de inocuidad y calidad. El sistema
de produccion utilizado aporta al cuidado del medio ambiente y a una
alimentaciéon mas sana.

N° de Resolucién

RS N° 644 del 11 de Junio de 2013

| RS N° 1043 del 04 de octubre de 2013
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Accnones a reallzar

X Plan de Marketmg

Ané||5|s de laboratorlo de caractenstlcas de Ios productos e mclusuon en ethuetas

Mejoramlento de procesos de elaboracién o) transformacnon de productos '

X Dlseﬁos (Arquutectura de marca, logotlpos, etnquetas, papeleria)

: Envases y embalajes (busqueda 0 desarrollo de un nu
agregue valor al producto) o .

' envase 0 embalaje que

X Soportes comumcac:onales (catélogos folletos pendones otros)

'Pagina web

leseﬁo de mailmg

Estrateglas de marketlng reIacnonaI

‘Dlsplay u otros para la demostracnén ) venta de productos

Promomén en puntos de venta (fenas, supermercados, entre otros)

X Impresion matenal de difusion

1.7. Identificacién del ejecutor (completar Anexo 1).

Nombre comp[eto 0
razén social

Jessica Roxana Balkenhol Vera

Giro Agricola

Aut 11.503.713-7

N.ombre cor’nplvéto i Jessica Roxana Balkenhol Vera
representante legal

1.8. Identificacion de la entidad prestadora de servicios (completar Anexo 2).
Entidad prestadora de servicios :

Nombre compl_etq 0

Notorlo Produccmn de Eventos Ltda.

razén social
Giroy Agencia Publicidad
Rut 76.596.299-4

Nombre completo.
representante legal

Daniel Andrés Ferrera Leiva
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Coordinador Entidad Prestadora de Servicios

Nombre completo 0

Andrea Paz Fernandez Bombm

razon socral
Giroe

Rut

Nombre completo
_representante legal

Andrea Fernandez Bombin

—_

Nombre
_completo

.9. Identificacion deI coordlnador del proyecto IMA '(completar Anexo 3).
| Jessica Roxana Balkenhol Vera

Teléfono :

E-mail

| 2. Configuracién técnica de la iniciativa

2.1. Objetivos del proyecto

2.1.1. Objetivo general®

Posicionar los productos. de Dona Pabla Hortalizas en mercado local,
estrategia de promocién que permita aumentar el volumen de venta, a través del disefio de
imagen de marca y producto, destacando sus atributos diferenciadores.

desarrollando una

1 Segun lo establecido en el punto 2.7.2 de las bases de postulacién, el recurso humano corresponde a
gastos por contrato de personal incremental incremental para la coordinacién del proyecto. Su financiamiento

sera soélo con cargo al aporte de contraparte.

2 El objetivo general debe dar respuesta a lo que se qunere lograr con el proyecto. Se expresa con un verbo

que da cuenta de lo que se va a realizar.
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2.1.2. Objetivos especificos?

UNCE : Waia e e wlObjetivos Espéc_l'_ﬁ_cos (OE)';', ‘

" Disefiar un plan de marketing que permita caracterizar el mercado objetivo y
desarrollar estrategia para posicionar los productos en el mercado definido

5 Desarrollar el potencial de negocios de la linea de productos Hortofruticolas de Dofia
Pabla, a través del disefio de marca, envase y packing o embalaje

4 Implementar actividades definidas en el plan de marketing para posicionar producto
en mercado objetivo.

4

5

Se expresan con un verbo que da cuenta de lo que se va a realizar.
Plan Operativo
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3 Los objetivos especificos constituyen los distintos aspectos que se deben abordar conjuntamente para
alcanzar el objetivo general del proyecto. Cada objetivo especifico debe conducir a uno o varios resultados. p
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Resultado Esperado

Fecha alcance

Objetivo Especifico (OE) R | Resultado -~ =
1 Plan de Marketing Disefiado y Validado
Junio 2017
) Nuevo disefio de Marca, envases , embalaje y elementos promocionales para | Octubre 2017
linea de productos gourmet desarrollados
3 Actividades de Promocién desarrolladas

Febrero 2017
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2.3. Hitos del proyecto

Fecha de cumphmlento
: (mes y ano)

3 E'sjﬁe(}‘_‘iﬁgés

’;Etapa‘ vEIaboracnén Plan';f Aprobacién del plah "de marketihg por J‘unio 2017
de Marketlng | partedeFIA

Etapa 2: Implementacnén

“del Plan de Marketing.
p) Disefio de marca y producto desarrollado | Octubre 2017

3 Lanzamiento producto desarrollado Febrero 2017

* Completar hasta aqui. La siguiente informacién corresponde a actividades de la etapa dos,
que seran definidas posterior a la aprobacion del Plan de Marketing.

**Completar punto 3, cuadro de Costos totales consolidados (pg. 12).

***Completar Anexos 1, 2, 3 y 4 (pg. 14).

4 Un hito puede estar asociado a uno o méas resultados esperados y/o a resultados intermedios.
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* Completar una vez que el Plan de Marketing haya sido aprobado.

2.4. Actividades y Metodologia

Indicar las actividades y como se llevara a cabo (metodologia), asociandolas a los objetivos
especificos y resultados esperados.

 Actividades
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2.5. Carta Gantt: Indicar la secuencia cronoldgica para el desarrollo de las actividades sefialadas anteriormente de acuerdo a la

siguiente tabla:

OE

N

i Afio 2017

Afio 2018

Trimestre

Trimestre

Abr-Jun

~Jul-Sept |

e éct;Dic’.--:.f ’

En'e’-Mar';'

i .Ll_-:ng-M‘ar: :
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Indicadores de Impacto (ejemplo: Aumento en las ventas, disminucidn de costos, generacion de empleos nuevos):

Indicador s . Meta del indicador al o
o L'?r?;;?; SEI término de la - Medio de verificacion
(Especificar) propuesta 9 ;

8 Completar con el valor que tiene el indicador al inicio de la propuesta.
® Completar con el valor del indicador, al cual se espera llegar, al final de la propuesta.
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| 4. Anexos

Anexo 1. Ficha identificacion ejecutor

Jessica Roxana Balkenhol Vera

Nombre completo 0 razon socsal :

Agricola

Giro/ Actlwdad
RUT '

‘ripof‘de, ,korgani’ La‘ciéhé i

~ |Empresas

Personas naturales

‘Universidades

Otras (especificar)

Banco y numero 'de cuenta corrlente
del postulante ejecutor para L
depdsito de aportes FIA

Ventas en el mercado namonal

dltimo ano tributario (UF) 746
ExportaCIones ultlmo ano' lbutario‘-
(USS) o o no
Numero total de trabajadores -
Usuario INDAP (si/ no) | Si

Direccion postal (calle, comuna,
ciudad, provmcna reglon)

| Km 13, camino Balmaceda, Sector el Salto, Coyhaique,

Coyhaique, Aysén

Teléfono fuo
Fax :

Telefono celular

Email

Durecclén Web

Nombre completo representante
legal

RUT del rebresentante legal

Profesion del representante legal

Cargo o actividad que desarrolla el 7
representante legalenla

orgamzacuﬁn postulante

Sl e
4

Flrma representante Iegal
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Anexo 2. Ficha identificacion de la entidad prestadbra de servicios.
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Nombre completo 0 razén socnal

Notorio Produccion de Eventos Ltda.

Giro ) Actlwdad

Agencia Publicidad

RUT

Tipo de organizacion

| Empresas 5

Personas naturales

Universidades

Otras (especificar)

Numero total de'.frabajado'res

2

Dxreccxon (calle comuna, cnudad
provmma, region)

Prieto Norte 86

Teléfono fijo
Fax:

Teléfono celular

Email

Direccion Web

Nombre completo representante
legal :

Daniel Andrés Ferrera Leiva

RUT del representante Iegal

representante legalenla
organizacion postulante

Cargo o actividad que desarrolla el

Disenador Grafico

Firma representante legal
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Anexo 3.
coordinador.

Ficha identificacién coordiiiador de la iniciativa IMA.
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Esta ficha debe ser llenada por el

‘Nombre completo

| Jéssica Roxana Balkenhol Vera

RUT

‘Profesxon

.| agricultora

~Nombre dellaz s
empresa/organlzaclon donde
,trabaja et

: Jessica Balkenhol Vera

donde trabaja

RUT de la empresa/organlzamon

Cargo que ocupa en Ia v
empresa/orgamzamén donde
trabaja i

i Gerente

_Dureccson postal de Ia

trabaja (calle, comuna, cuudad

’empresalorganlzacmn donde‘f;_’, | Km 13, camino Balmaceda, Sector el Salto, Coyhique, Coyhaique,

| Aysén

provincia, reglon) o

Teléfono fijo
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Anexo 4. Ficha identificacion coordinadecr de la Entidad Prestadora de Servicios. Esta ficha debe
ser llenada por el coordinador de la entidad que realizara las actividades de la iniciativa IMA.

Nombre completo

| Andrea Paz Fernandez Bombin

RUT

Profesion

Ingeniero Ejecucion Agricola

Nombre dela
empresa/organizacion donde
trabaja

Notorio Eventos

RUT de la empresa/organizacion
donde trabaja

Cargo que ocupa en la
empresa/orgamzamén donde
trabaja

| Coordinadora

Direccién postalde la
empresa/orgamzacnon donde
trabaja (calle, comuna, ciudad,
provincia, regién)

Prieto Norte 86, Temuco

Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email

Firma
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Anexo 5. Plan de Marketing

I.  Resumen Ejecutivo'

Il.  Andlisis del entorno
El analisis del entorno debiera considerar el anélisis de los siguientes aspectos:

- Identificacion y andlisis de la competencia: identificar productos similares en el mercado
local o nacionali, y reconocer los atributos que la hacen exitosa.

- Andlisis de los segmentos y mercado objetivos: sefialar a quién va dirigido el producto, es
decir, identificaciéon del potencial comprador -colectivo- seguin su perfil de actividades y
segmento socioecondémico.

- Analisis de la demanda y tendencias: identificar cudles son los productos y tendencias mas
valorados y cotizados seglin nuestro consumidor, y cuales son los atributos que los hacen
marcar una pauta dentro del mercado.

- Analisis de provision del producto y participaciones de mercado

- Conocimiento del producto y sus atributos: responder ¢Cual es la historia detrds de este
producto, su origen?, ¢ Cuales son sus beneficios?, ¢Para la salud, bienestar, experiencia de
consumo?, entre otros.

- Analisis de los habitos de uso del producto: indicar el comportamiento del consumidor
¢éPara qué sirve el producto?, ¢Cuando o en qué momentos se utiliza o consume?, ¢Como
es su uso?, entre otros.

-+ Analisis del desempefio de la mezcla comercial y cada una de sus herramientas (4p de la
situacion actual): analizar la propuesta de marketing en base al producto. Esta debe ser
coherente entre el producto, el precio, el punto de venta/canal de distribucién y la
promocién —comunicacién- para dirigirse correctamente al consumidor y mercado al que
se pretende llegar. '

- Andlisis de los elementos del medioambiente y de contexto relevantes, que considere los
aspectos Politicos, Econdmicos, Sociales y Tecnoldgicos (PEST): considerar que esto
también forma parte de la agregacién de valor del producto y la empresa.

- Andlisis FODA: Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas del producto en
consideracién al mercado actual.

. Plan a futuro

Este debiera cantener el desarrollo de los siguientes aspectos:

- Objetivos de provision de Seryicio

- Objetivosy Estrategia-en Marketing

- Estrategia de Posicionamiento (dénde estamos y dénde queremos estar)

- Mezcla de Marketing (4p: producto, precio, plaza, promocion)

- Arquitectura de marca (Principioé de la marca — “compromiso” con el consumidor.
Identidad de marca, identidad grafica.)

- Presupuesto.
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Principales i_hdicadores para medir la satisfaccién y control
El diseiio del Plan de'M_arketing deberd mostrar en forma clara, la factibilidad técnica y

financiera de la empresa para poder ejecutar posteriormente las actividades presentadas

en dicho Plan.
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