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I. Plan de trabajo

1.

Antecedentes generales del proyecto

1.1. Nombre del proyecto

Elaboracion e implementacion de un plan de marketing para miel en panal de la Patagonia.

1.2. Sector, subsector, rubro y especie principal (si aplica), en que se enmarca el proyecto

Sector Pecuario
Subsector Insectos
Rubro Apicultura

Especie (si aplica)

1.3. Periodo de ejecucion

del proyecto

Fecha inicio

01 de Agosto de 2016

Fecha término

30 de Junio de 2017

Duracién (meses)

11

1.4. Lugar en el que se llevara a cabo el proyecto

Regién(es) Aysén
Provincia(s) Coyhaique
Comuna(s) Coyhaique

1.5. Producto

Identificar Producto:
Indicar las
caracteristicas y/o
atributos del producto

Miel en panal en marco de madera nativa de 7x7 cm que contiene un
panal construido directamente por las abejas

N° de Resolucion

f
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1.6. Linea de financiamiento del proyecto

X Linea 1: Elaboracién o reformulacién del plan de'marketing (mékimo 3 meses).

X | Linea2: lmpiementacién del plan de ma“rketing (maximo 9 meses).

Acciones de la linea 2 de ﬁnanciamlento que reahzaré

X Anélms de Iaboratonos para evaluaCIén de caracterlstlcas de los productos e mcluszén

en ethuetas '

Mej‘oramlento de procesos de;elaboracibn o trasformacion de productos’ ,

X Dis_eﬁo de productos

X Envases

X Estrategia de pron‘iocién y/o comunicaci;én

1.7. Identificacién del ejecutor (completar Anexo 1).

Nombre completo o Sebastian Fritsch Schwarzenberg
razén social

Giro Apicultura

Rut

Nombre completo Sebastian Fritsch Schwarzenberg

representante legal

1.8. Identificacién del o los asociados (completar Anexo 2 para cada asociado).

Asociado 1

Nombre completo o
razén social

Giro

Rut

Nombre completo
representante legal

1.9. Identificacion del coordinador del proyecto (completar Anexo 3).

Nombre | Sebastian Fritsch Schwarzenberg
completo

Teléfono

E-mail
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| 2. Configuracién técnica de la iniciativa

2.1. Objetivos del proyecto

2.1.1. Objetivo general’
Elaborar e implementar de un plan de marketing para potenciar la comercializacion de
miel en panal de la Patagonia.

2.1.2. Objetivos especificos?

N° ~ Objetivos Especificos (OE)

Elaborar un plan de marketing que permita promocionar y dar valor agregado al
1 producto y la marca

Realizar analisis de laboratorio para caracterizar el producto e incluir informacién en

2 etiquetas

3 Desarrollar un sistema de packaging adecuado al producto.

4 Construir plataforma web interactiva para comercializar los productos de la colmena
5 Desarrollar imaging (Imagen corporativa,etiquetas, etc)

6 Patentar e inscribir producto y marca

7 Visitar feria para promocionar producto

El objetivo general debe dar respuesta a lo que se quiere lograr con el proyecto. Se expresa con un verbo
que da cuenta de lo que se va a realizar.

Los objetivos especificos constituyen los distintos aspectos que se deben abordar conjuntamente para
alcanzar el objetivo general del proyecto. Cada objetivo especifico debe conducir a uno o varios resultados.
Be expresan con un verbo que da cuenta de lo que se va a realizar.
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Objetivo Especifico
) (OE)

Resultado Esperado
S (RE)

Plan de marketing elaborado

Resultado de analisis obtenidos

Sistema de packaging listo para comercializar el producto

Pagina web con e-commerce operativa

Sistema de imaging desarrollado

Producto y marca patentadas y registradas

Nio|lu| S| W N -

Feria visitada y producto promocionado
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2.3. Hitos criticos®

P P ; : : - Fechade
Objetivo Especifico (OE) Hito Critico* - cumplimiento
; o A (mes y afio)
1 Plan de marketing terminado Octubre 2016
2 Entrega de muestras al laboratorio para andlisis Noviembre 2016
3 Prueba y validacion de envase Marzo 2017
4 Montaje de pagina web en hosting Enero 2017
5 Impresion de todo el sistema de imaging Mayo 2017
6 Inscripcidn en registro de marcas y patentes Enero 2017
7 Inscripcion en feria para promocionar el producto | Febrero 2017

® Un hito representa haber conseguido un logro importante en la propuesta, por lo que deben estar asociados
5 los resultados de éste. El hecho de que el hito suceda, permite que otras tareas puedan llevarse a cabo.
" Un hito puede estar asociado a uno o mas resultados esperados y/o a resultados intermedios.
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2.4. Actividades y Metodologia

especificos y resultados esperados.

©

z
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Indicar las actividades y como se llevara a cabo (metodologia), asociandolas a los objetivos

N°OE | N°RE |  Metodologia

v Ac-tividades

1 1 Entrega de todos los
antecedentes a experto en
marketing para desarrollo del

- Tomar contacto con profesional
especializado
- Sostener periddicas reuniones

desarrollar un envase que
proteja al producto.

plan para generar el feedback necesario
para la correcta elaboraciéon del
plan de marketing
2 2 Envio de muestra a laboratorio | - Tomar contacto con laboratorio
especializado  para realizar | - Toma de muestra y envio a
analisis laboratorio
3 3 Trabajo con disefiador para | - Realizar maquetas con

alternativas de envases
- Construccién de diseiio definitivo.

4 4 Construcciéon de la plataforma
online por empresa
especializada

- Contactar empresa especializada
- Trabajo en conjunto para el
desarrollo y montaje de Ia
plataforma

5 5 Trabajo con disefiador grafico
para el desarrollo de imagen y
material grdfico e imprimir

- Reuniones con disefiador para la
elaboracion de bocetos.
- Definir disefio definitivo e

material imprimir etiquetas, folletos,
tarjetas, pendén, etc.

6 6 Trabajo con empresa | - Contactar a empresa
especializada en patentes vy | especializada en patentes y marcas
marcas - Entregar a empresa informacion

necesaria para realizar las patentes
e inscripciones necesarias

7 7 Inscripcién en feria de caracter | - Inscripcién en feria

nacional - Viaje a feria a promocionar el

producto
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siguiente tabla:
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Ne | NP P Ao 2016 Ao 2017
OE | RE | Actividades B ____ Trimestre : Trimestre
: ‘Abr-Jun Jul-Sep Oct-Dic Ene-Mar __Abr-Jun
1 1 - Tomar contacto con profesional especializado X
1 |1 - Sostener reuniones para elaboracién del plan X|X X
de marketing
2 2 - Tomar contacto con laboratorio X
2 2 - Toma de muestra y envio a laboratorio X
3 3 - Realizar maquetas con alternativas de envases X | X
3 |3 - Construccién de disefio definitivo de envase X | X | X
4 4 - Contactar empresa especializada en pag web X
4 4 - Trabajo en conjunto para el desarrollo y X[ X |X|X
montaje de plataforma online
5 5 - Reuniones con disefiador para elaboracién de X
bocetos.
5 5 - Definir disefio e imprimir etiquetas y material X |X | X |X
gréfico
6 6 - Contactar a empresa especializada en X
patentes y marcas
6 6 - Entregar a empresa de la informacion X
necesaria para realizar las inscripciones
7 7 - Inscripcidn en feria X
7 7 - Viaje a feria a promocionar el producto X | X | X

AN
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2.6.Indicadores de Impacto:

Indicador Meta del indicador al
the; badse gel término de la Medio de verificacion
(Especificar) el propuesta ° o
Venta de marcos con miel 550 unidades 4000 unidades Numero d.e marcos
en panal vendidos

, } ,
Compies stresas |, 2000 unidades entas a través de
pagina web pagina web

& Completar con el valor que tiene el indicador al inicio de la propuesta.
° Completar con el valor del indicador, al cual se espera llegar, al final de la propuesta.
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[ 4. Anexos

Anexo 1. Ficha identificacion del postulante ejecutor

Sebastian Fritsch Schwarzenberg

Nombre completo o razén social
Giro / Actividad : :

Apicultura

RUT

Tipo de organizacioén

Empresas

Personas naturales X

Universidades

Otras (especificar)

Banco y niimero de cuenta corriente
del postulante ejecutor para
deposito de aportes FIA

Ventas en el mercado nacional,
ultimo ano tributario (UF)

Exportaciones, ultimo afio tributario

(US$) | , ¢
Numero total de trabajadores 1
Usuario INDAP (si/ no) Si

Direccién postal (calle, comuna,
ciudad, provincia, regién)

Francisco Bilbao # 510, Coyhaique

Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email

Direccion Web

Nombre completo representante
legal » =

Sebastian Fritsch Schwarzenberg

RUT del representante legal

Profesion del representante legal

Ingeniero Agronomo

‘Cargo o actividad que desarrolla el
representante legal en la :
organizacion postulante

Coordinador principal

Firma representante legal

fPlan Operativo
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Anexo 2. Ficha identificacién de los asociados. Esta ficha debe ser llenada para cada uno de los
asociados al proyecto.

Nombre completo 0 razén social
Giro / Acﬂwdad "

RUT

Empresas
Personas naturales
Universidades
Otras (especificar)

Tipo de organizacion

Ventas en el mercado nacional,
ultimo ano tributario (UF)

Exportaciones, Gltimo afio tributario
(US$)

Numero total de trabajadores

Usuario INDAP (s / no)

Direccidn (calle, comuna, ciudad,
provincia, region) :

Teléfono fijo
Fax

Teléfono celular

Email
Direccion Web

Nombre completo representante
Jegal g

RUT del representante legal

Cargo o actividad que desarrolla el
representante legal en la.
organizacion postulante

Firma representante legal

Plan Operativo
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Anexo 3. Ficha identificacion coordinador y equipo técnico. Esta ficha debe ser llenada por el
coordinador y por cada uno de los profesionales del equipo técnico.

Sebastian Fritsch Schwarzenberg

Nombre completo

RUT

Profesién

Ingeniero Agrénomo

Nombre de la
empresa/organizacion donde
trabaja

Sebastian Fritsch Schwarzenberg

RUT de la empresa/orgamzamon
donde trabaja

Cargoque ocupaenla
empresa/orgamzacnén donde
trabaja

Gerente

Direccién postal de la ,
empresa/organizacion donde
trabaja (calle, comuna, c&udad
provincia, region) s

Francisco Bilbao # 510, Coyhaique

Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email

Firma
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Anexo 4. Plan de Marketing

ldentlflcac:én,; / )
(¢ Cuéles son los productos srm/lares en el mercado 'y cudles son los atnbutos o cualldades7)

Analisis de los segmentos y mercado objetivos . : :
(¢ Quién es mi cliente? Ej.: Canal Horeca, Tiendas Gourmet, person j 'atural Descnpcrén del
segmento representat/vo,, Quién es el consumldor objetlvo? I=l MUJeres jefas de hogar, que
buscan una alimentacién saludable y rép/da para su familia, y que pref/ere el producto local.
Describir el segmento del consumidor v del mercado al cual se quiere llegar.

Analisis de la demanda y tendencias 4 : L :
(¢ Cudles son los productos ",_és valorado Y "que marcan un _pauta dentro del mercado segun los
requer/m/entos y anhelos del consumidor objetlvo7)

WAnalisis de provisi6n del producto y participaciones de mercado

Conocimiento del producto y sus atributos i
(¢ Cudles son las cualidad y wrtudes del producto? (,Para la salud bzenestar y/o expenencza de
£oNSUmMo?, ¢Cué/ es su'r/tual historia, tradIC/én (o} va/or cultural7 Resum/r estas caraoteristlcas que

btorgan valor agregado al producto.) e : i

fPlan Operativo
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Analisis de los habitos de uso del producto
(Comportamiento del consumidor. ;Qué es y para que sirve?, ¢Como se utiliza?, ¢Dénde se
utiliza? Ej: En Raestaurants, ;Cuéndo se utiliza? Ej.: Celebraciones tradicionales, efc.

Analisis del desempefo de la mezcla comercial y cada una de sus herramientas

(Indicar cuatro puntos de la situacion actual) (Estrategia de market/ng en func:on delas 4 P
mencionadas anteriormente — Producto Precio, Plaza Promocrén en coherenc:a al segmento y
mercado objetivo. «

Andlisis de los elementos del medioambiente y de contexto relevantes, que conS|dere los
aspectos Politicos, Econémicos, Sociales y Tecnologlcos (PEST)

Analisis FODA
(Fortalezas, Oportunidades, Deb/l/dades yAmenazas del producto con respecto al mercado

previamente estudiado.)

Objetivos de provisién de servicio

Objetivos y Estrategia en Marketing

Estrategla de Posmlonam|ento (dénde estamos y doénde queremos estar) (¢Doénde veo mi producto
en X’ tlempo’?) . v
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Mezcla de Marketing ’ ' ; =
(Indlcar al menos cuatro p» ntos de lo que se qwere hacer con el P/an de Market/ng)

1.-

2.-

3.-

4.-

Arquitectura de marca (/dentidad de la marca, comunicacion gréfica, Principios de la marca.)

Presupuesto
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