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1. Antecedentes Generales

* Codigo iniciativa: IMA-2009-0425

* Nombre instrumento : IMA - 2009

* Region o regiones de ejecucion: Region del BioBio
» Agente ejecutor: GABRIEL MERINO CORIA

* Coordinador iniciativa: GABRIEL MERINO CORIA

Costo total (programado y real):
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"Fecha Inicio 20 juuozos

20 julio 2009

Fecha Término 20 enero 2010

8 febrero 2010
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2.- Resumen ejecutivo de la iniciativa .

La presente iniciativa tuvo por objetivo Desarrollar un Plan de Marketing para la
Cerveceria Artesanal ToroPaire de la region del BioBio, ademas de obtener resultados de
evaluacion de los cuatro productos que desarrolla como son : Cerveza Antl Ale, Kell Ale,
Kolli Ale y Kurrl Ale, para este se desarroll6 :

Una evaluacion de Cata a Ciegas por parte del sommelier Pascual Ibafez,
destacado en Chile por ser el referente en este tipo de productos y el editor del
libro “La Guia de la Cerveza en Chile”

Evaluacion de Focus Sensorial a cargo de la Escuela de los Sentidos dirigido por
Pascual |bafiez y Alejandra Larenas, en el que se evaluaron las cuatro cervezas
mas otras de la competencia en una cata a ciegas pero ademas se incorporo
preguntas relevantes para la empresa ToroPaire

Finalmente, se desarrolld el instrumento de Disefio que incorporé:

el disefio de articulos publicitarios requeridos para una mejor promocion de las
cervezas ToroPaire, productos con los que no contaba y por ser un producto
nuevo era primordial incorporario.

Nueva propuesta de etiquetado ya que el etiguetado con que se contaba no
diferenciaba una cerveza de la otra lo que tendia a confusion a los clientes.

Propuesta de packs de muestra de las cuatro cervezas para entrega a nuevos
clientes.

Plan de medios que incorporaba la publicacion de noticias latentes de la
cerveceria a los medios escritos y virtuales nacionales, este tuvo un excelente
resultado ya que se lograron mas de veinte publicaciones, aunque solo se habia
programado una el mes.
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3.- Objetivos de la iniciativa.

Objetivo General: Elaborar Plan de Marketing de la Cerveceria ToroPaire:
El objetivo general se cumpli6 a cabalidad en un 100%, obteniéndose un informe de
avance con el Plan de Marketing.

Objetivos Especificos:

1.Estudiar Mercado Objetivo de las Cervezas Toropaire: Para este objetivo se realizd
un focus group a 15 personas.Con alumnos de la Escuela de los Sentidos, escogidos al
azar. Para éste se disefio una ficha de cata especial con preguntas y puntaje para que los
invitados completaran con sus comentarios y respuestas. Se degustaron las 4 cervezas
Toro Paire (Kellu Ale, Kurru Ale, Kolu Ale y Antu Ale), junto a 4 cervezas de la
competencia, en su mismo segmento. La cata transcurrid en el Ristorante Da Carla, a
ciegas y en series de dos. Con un total de 15 participantes, fue un grupo heterogéneo que
incluia cerveceros caseros, consumidores gourmet, alumnos regulares de la Escuela,
amantes de la cerveza y nedfitos en el tema. El resultado fue un informe de esta actividad
de parte de la empresa consultora.

2.Evaluar los cuatro tipos de Cerveza Toropaire.: Este objetivo se realizo con una cata
a ciegas de las cuatro cervezas ToroPaire mas 8 mas de la competencia, por el experto
sommelier Pascual Ibanez. El resultado un informe de cata.

3.Diagnosticar y redisefiar Imagen de Marca y elaborar Plan Comunicacional: Para
este objetivo se rediseiaron las etiquetas, disefio de articulos publicitarios y elaboracion
de una serie de notas de prensa con noticias latentes de la empresa ToroPaire. El
resultado: archivos de disefo y noticias de la empresa en periddicos y revistas nacionales
y paginas de internet nacionales y extranjeras.

General: Grado de Cumplimiento

100%
Elaborar Plan de Marketing
Cerveceria Toropaire

Especificos:

1.Estudiar Mercado Objetivo de las 100%
Cervezas Toropaire.

2.Evaluar los cuatro tipos de
Cerveza Toropaire. 100%
3.Diagnosticar y redisefiar Imagen
de Marca y elaborar Plan Comunicacional | 100%
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4.- Métodos.

e Para la evaluacion del Producto y de la competencia mas directa se utilizd la
evaluacion por Cata del experto sommelier Pascual Ibafiez.
» Para la evaluacion especifica de posibles clientes se utilizo Focus Sensorial a Publico
Fina.
Redisefo de etiquetas de las cuatro variedades de cerveza ToroPaire
Disefio de articulos publicitarios
Desarrollo de un Plan Comunicacional estructurando las diferentes actividades que
realizé ToroPaire, con un correspondiente comunicado de prensa para difusion y su
correspondiente publicaciones en medios escritos y virtuales.
» Las empresas contratadas fueron:
a) Para la cata y Focus Sensorial el sommelier Pascual Ibafiez y Alejandra Larenas
de la Escuela de los Sentidos.
b) Para los disefios la empresa IME Disefios Limitada a cargo de la disefiadora Lea
Valenzuela.
c) Para el Plan Comunicacional la empresa PJ Comunicaciones a cargo del
periodista José Luis Marin Lagos.

5.- Actividades ejecutadas y analisis de brecha

Cuadro 5.1. Actividades programadas realizadas en la iniciativa. Sondeo de Mercado

Actividad programada Grado de 2 3
Descripcion g Fecha cumplimiento’ Razones’/Problemas
Viaje a Santiago
para contrato de | 14/10/2009 R
cata

Cata de cervezas
ToroPaire mas 15/10/2009
competencia

Informe de Cata 23/10/2010

Viaje a Santiago
para realizacion de | 20/01/2010
Focus

Entrega de material | 20/01/2010

Focus Sensorial 20/01/2010

A (DA A (A A

Informe de Focus
Sensorial 20/01/2010
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Cuadro 5.1. Actividades programadas realizadas en la iniciativa. Disefio

Actividad programada Grado de 2 3
Descripcion Fecha | cumplimiento’ Razones'/Problemas
Desarrollo nuevo | Octubre R
etiquetado 2009
Desarrollo nuevos
articulos nggdi: R
publicitarios P
Entrega de
Informacién para Tgﬁgdzl R
comunicados P
Plan Todo el R
comunicacional periodo

6.- Resultados.

Cuadro 6.1. Evaluacion de los resultados esperados y alcanzados en la iniciativa. Sondeo

de Mercado.

Nivel de
Resultados 1
Resultados esperados alcniesasiag av(aoz)ce Razones
Cata de los cuatro tipos de Cata a ciegas de 100% La empresa de cata
cerveza ToroPaire con todos los productos adicion6 dos
productos de la competencia | ToroPaire con dos de cervezas mas de la
(dos para cerveza Antl y Kurr( la competencia competencia

y una para Kell y Koll)

Realizacion de Focus
Sensorial para 15 potenciales
Clientes

Realizacién de Focus
Sensorial para 15
potenciales Clientes

100%

' Detallar las razones que explican las discrepancias entre los resultados esperados y alcanzados.
Nota: Completar un cuadro por cada linea de financiamiento (sondeo y disefio).

Cuadro 6.1. Evaluacion de los resultados esperados y alcanzados en la iniciativa. Disefio.

Nivel de
Resultados 1
Resultados esperados Slaaindiies av(?/:l)ce Razones
Diagnostico y redisefio de Redisefio de 100%
Imagen etiquetas, articulos
publicitarios
Plan comunicacional de Mas de dos noticias 100% Las noticias tuvieron
Cerveceria ToroPaire (una al mes mucha aceptacion en
noticia mensual en medios) los medios
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7.~ Productos obtenidos
7.1.- Sondeo de Mercado

1. Cata de cervezas ToroPaire y de la competencia.

La escuela de Los Sentidos realizd cata a ciegas de las cervezas ToroPaire con dos
de cada una de la competencia a cargo de Pascual |bafiez y Alejandra Larenas . El
informe general se entrega a continuacion ademas de fotos de la oportunidad. Los
resultados de una de las catas en particular en anexo N°1.

Fundacion para la Innovacion Agraria 6
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Evaluacion Sensorial de Cervezas
Toro Paire

Comentarios Generales

La cata se realiz6 el jueves 15 de octubre, 2009, a las 10.00hrs. , contando con la
participacion de Pascual Ibafiez y dos personas de la marca.

Se evaluaron 4 productos Toro Paire, cada uno comparativamente con 2 de la
competencia. El total de productos degustados fue de 12.

La degustacion se realiz6 a ciegas y en cuatro series de 3 cervezas cada una.

Informe General Evaluacion

* El promedio general de los 12 productos evaluados fue de un 3,7 de un total de 5
puntos.

* Sin embargo, el promedio general de la marca Toro Paire fue de 4,0 puntos.

* 4,75 puntos alcanzoé la primera cerveza de la lista, otorgados a la St Bernardus Prior,
de elaboracion Belga.

* Y 2,5 puntos el Ultimo producto degustado, correspondiente a la cerveza Mestra
Amber Ale.

* En cuanto a la marca Toro Paire, las valoraciones mas alta y mas baja,
correspondieron a 4,25 y 3,75 respectivamente, destacando que estan dentro de un
estrecho margen de variacion.

Ranking General Cata

4,75 puntos St Bernardus Prior 8°
4,50 puntos Leffe Brune

4,25 puntos Toro Paire Kurrll Ale Porter
4,25 puntos Armin Smith Dunkel
4,00 puntos Toro Paire Kell Ale
4,00 puntos Toro Paire Koll Ale
3,75 puntos Capital Pale Ale

3,75 puntos Toro Paire Antl Ale
3,50 puntos Szot Amber Ale

10. 3,00 puntos Tubinger Brown Ale
11. 2,75 puntos Del Puerto Rubia

12. 2,50 puntos Mestra Amber Ale

©CoONOOAWLN
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Ranking Toro Paire

4,25 Toro Paire Kurrii Ale  Porter 3% lugar
4,00 Toro Paire Kellii Ale Indian Pale Ale 5° lugar
4,00 Toro Paire Kolll Ale Brown Ale 6° lugar
3,75 Toro Paire Antli Ale Amber Ale 8° lugar

La marca tiene fuerza y se deberia explotar su condicion de maltas de produccion propia y
organica.

La etiquetas son demasiado parecidas y los nombres muy dificiles de recordar y de
asociar al estilo, el mensaje debe ser mas claro.

Los comentarios positivos y repetidos en las notas de cata Toro Paire son: “buen lupulo”,
“sedosa, redonda”, “buen peso”, “franca”, “amargor integrado”, “equilibrada”.

En general las cervezas Toro Paire son amables, redondas y suaves que logran el
equilibrio, pero ese balance en todas similares también las hace poco singulares o
reconocibles a ciegas (en sabor, cuerpo y aroma)

En cuanto a detalles negativos, no se aprecia la tipicidad que debe tener la Indian Pale
Ale, en el amargor, le falta mayor intensidad.

La calidad general de las cervezas Toro Paire mantiene un buen promedio que esta hoy
por encima de la media en las cervezas degustadas en el informe y asi también en las
que saldran (microcervecerias) en la Guia de la Cerveza en Chile 2010.

Notas de Cata Individuales

TORO PAIRE ANTU ALE 3,75 puntos

Rubia anaranjada. En nariz se percibe el aroma franco de la malta y de fondo el buen
lupulo con tonos a hierbas aromaticas, un tono aceitunado, pasto seco (heno, alfalfa).

En boca mantiene buen peso, paso calido y un amargor que se deja notar. Sedosa
redonda con largo retrogusto

TORO PAIRE KELU ALE 3,75 puntos

Anaranjada intensa. En nariz es peculiar con toques a fruta dulce y miel, caramelo.

En boca es amable, redonda y algo dulzona, suave y equilibrada con un justo amargor
que se integra. Bien hecha

TORO PAIRE KOLLU ALE 4,25 puntos

Color caoba de leve turbidez. Aromas delicados y afrutados, piel de platano, humo.

En boca es seca, de ataque amable y equilibrada, limpia. Se nota todo bien medido.
Amargor de moderado a leve. Final largo y placentero

TORO PAIRE KURRU ALE 4 puntos
Color negro intenso. En nariz se percibe franca con aromas a buen lUpulo (Floral),
aceituna negra, ahumados, tomillo, cuero, tabaco, café, licor de cacao.
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En boca sigue compleja, en la misma ténica que la nariz. Cuerpo medio marcado por un
grado tostado de mas, aunque bien contrapesado por un amable toque dulce. Amargor

integrado

2. Focus Sensorial con posibles clientes

La escuela de Los Sentidos realizd Focus Sensorial a cargo de Pascual Ibafiez y
Alejandra Larenas. El informe general se entrega acontinuacion, ademas de fotos del
evento. La tabulacion de resultados de los 15 degustadores en anexo N°2.

Fundacion para la Innovacion Agraria 9
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ESCUELA DE LOS

CEL R
Jengiof

CEINTRO DE CATAS

Focus Sensorial de Cervezas
Toro Paire

Comentarios Generales

Se realizd con alumnos de la Escuela de los Sentidos, escogidos al azar.
Para éste disefiamos una ficha de cata especial con preguntas y puntaje para que los
invitados completaran con sus comentarios y respuestas.

» Se degustaron las 4 cervezas Toro Paire (Kellu Ale, Kurru Ale, Kolu Ale y Antu Ale),
junto a 4 cervezas de la competencia, en su mismo segmento.
La cata transcurri6 en el Ristorante Da Carla, a ciegas y en series de dos
Con un total de 15 participantes, fue un grupo heterogéneo que incluia cerveceros
caseros, consumidores gourmet, alumnos regulares de la Escuela, amantes de la
cerveza y nedfitos en el tema.

Conclusiones Relevantes

* Las conclusiones generales se encuentran en el archivo Excel adjunto, sin embargo,
cabe destacar las siguientes:

Todos los asistentes habian consumido cervezas artesanales

Ante la pregunta de la ficha: ;Qué buscas en una buena cerveza? Es curioso que
el término mas descrito fue CUERPO junto a EQUILIBRIO y BUEN SABOR. Sin
embargo no comentaron sobre el amargor (solo dos de ellos), detalle importante
para aportar el cuerpo a la cerveza.

Una gran mayoria las prefiere a las industriales y esta dispuesto a pagar $2.000
por una buena cerveza

Entre las marcas favoritas de los degustadores sale victoriosa la Kross que
coincidentemente es una de las pioneras en dicho mercado que apuesta por la
calidad, después de Kunstmann (ya en manos industriales).

También entre las mas consumidas salié la marca Kross y en segundo lugar,
Austral (de elaboracion industrial). Algo que no refleja el estado actual del
consumo pero que nos demuestra que el puablico participante de las actividades
cerveceras sigue desde cerca de las artesanales.

Comprobamos que los puntos obtenidos de las fichas de cata a veces varian con
el gusto real del consumidor. Ejemplo: evaluar bien en una cerveza el color, aroma
y sabor no significa que en su conjunto sea la favorita del degustador. En ese
sentido, por una o dos décimas entre las mas destacadas Kolu Ale y Kell Ale, ésta
Gltima fue elegida la favorita de 7 degustadores y la primera por solo dos de ellos.

Fundacion para la Innovacion Agraria 10
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7.2.- Diseio

1. Rediseiio de Etiqueta

Se redisefaron las etiquetas con el fin de que en botella hubiese notoriedad en las
diferentes cervezas. Para esto se redisefiaron tres propuestas: una con diferentes
colores en el toro, otra con diferentes colores en el rededor de la marca y otro
combinado. A continuacion la propuesta de disefo.

Propuesta 1

A Wfr AART
\t S \f Es,
4 \“3‘ Kurl Alecoy,

“lr r’\R” Sq

|
; (\Q Anti Ale X
v -

\ TOROME il
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Propuesta

' ToroPAIRE AR |~ |\ TOROPAIRF

Propuesta 3
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Eleccion final de etiquetado:
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Resultado:
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B).- Folletito:
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C).-Stand: Fondo, Poster de Proceso y Pendén

o
é Tl |

]OROPU |\ ToRoPAIRE | Torout | [OROPAIRE |

T OROPA IRE >

Elaboracion de la Cerveza Artesanal TOROPAIRE

Elaboracion de la Malta
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D).- Letrero Caminero:
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E).-Lunetas de Buses
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F).-Packs de Muestras:
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3.-Plan Comunicacional.

Se realizaron cuatro propuestas de noticias: Lanzamiento de cervezas rubias y rojas
ToroPaire, Lanzamiento de Cervezas oscuras, premiacion de alumno tesista que
desarrolla su tesis de Producciéon Limpia en la cerveceria ToroPaire, Participacion de
ToroPaire en la World Beer Cup en Chicago y primer envio de cervezas a Panama. Los
resultados se presentan en anexo N°3.

A continuaciéon se presenta impacto en visitas a la pagina web de dos de las noticias
aparecidas en los medios. La primera de la publicacién en Wikend del Mercurio del 16 de
octubre y la segunda del articulo de LUN.del 20 de octubre. Las visitas normales a la
pagina son de 25 aproximadamente, las visitas vienen en un 70% de Santiago.

16 octubre: 37 visitas
17 octubre: 26 visitas
18 octubre: 42 visitas
19 octubre: 132 visitas
20 octubre: 523 visitas

Google Analytics

Ajustes de Google Analytics | Ver nfarmes: Mis cuentas de Google Analylics:

| Exporar~ | Comeo eiecrinica || B8 Afaar aipane e Segmentos svanzados:| Todes s vistas < |
‘ CF on
‘ - - -
Visién general del contenido 01/10/2009 - 18/10/2009 ~ |
J. AN m‘ﬂ_.m - { A ¥, Grafico realizado (:or [:ja["é? ‘
50 50 |
|
5 3 |
|
|'§ de octubre de 2009 112 de octubre de 2009 I
Google Analytics
Ajustes de Google Analytics | Ver informes: Mis cuentas de Google Analytics: foT 200 2] 'l

| Exportac_v ][ (=1 Correo electrinico || B8 Afad sl pane |

Vision general del contenido 01/10/2009 - 20/10/2009 ~ |
; l;’t;;"_;u .J i Grafico realizado por:
400 400
|
200 200
|8 de octubre de 2000 112 de octubre de 2009 |
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Finalmente, la valorizacion de los articulos se presenta a continuacion:

INFORME PUBLICACIONES CERVEZA
TOROPAIRE
OCTUBRE 2009 HASTA 02 DE FEBRERO

2010

Fecha Medio Nombre Valor
15 de octubre del 2009 | Internet vidaempresarial.cl
16 de octubre del 2009 | Revistas | Wikend
20 de octubre del 2009 | Diario Las Ultimas Noticias
28 de octubre del 2009 | Diario Publimetro
28 de octubre del 2009 | Revistas | Dato Aviso
08 de noviembre del
2009 Diario Diario Concepcion
08 de noviembre del
2009 Diario TVN (Chile conectado Repe.)
09 de noviembre del .
2009 Diario Las Ultimas Noticias
11 de noviembre del
2009 Revistas | Dato Aviso
23 de noviembre del
2009 Internet vendetta.cl
24 de noviembre del
2009 Diario La Nacion
01 de diciembre del 2009 | Revistas | Dato Aviso
10 de diciembre del 2009 | Revistas | Dato Aviso
23 de diciembre del 2009 | Internet universia.cl
23 de diciembre del 2009 | Internet newstin.com
23 de diciembre del 2009 | Internet diarioelsur.cl
24 de diciembre del 2009 | Internet latercera.com
26 de enero del 2010 Internet vidaempresarial.cl
27 de enero del 2010 Diario Diario Concepcién
27 de enero del 2010 Diario Diario EL Sur (portada)
27 de enero del 2010 Diario Diario El Sur
27 de enero del 2010 Internet diarioelsur.cl
28 de enero del 2010 Diario Cronica Chillan
02 de febrero del 2010 Internet ladiscusion.cl
02 de febrero del 2010 Diario La Discusion

TOTAL

Comparacion Costo
Beneficio

Monto mensual

Total

Valorizacion Medios | Rentabilidad

% real pagado

Fundacion para la Innovacion Agraria
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8.- Problemas enfrentados

Cuadro 8.1. Problemas enfrentados y medidas tomadas durante la iniciativa.

Problema enfrentado Medidas tomadas Evaluacion
La programacion de la fecha | Se pidié prérroga de teérmino | Fia acepto la
del Focus Group no pudo ser | del proyecto y se programo el | prorroga. Se realizd

programada en las fechas Focus para el 20 de enero del | sin problemas en esa
propuestas ya que la 2010 fecha y el informe de
empresa que lo realizaba esta llegd el 5 de
estaba muy comprometida febrero completo y
en diciembre y enero con sin errores.

otras actividades

9.- Conclusiones y recomendaciones.

« La evaluacion de cata de las cervezas ToroPaire fueron sobresalientes sobre las de
la competencia nacional, no asi con las importadas de Bélgica.

» Los consumidores de cervezas artesanales consumen preferentemente Kuntsman y
Kross, pero al evaluar las cervezas ToroPaire declaran que prefieren la cerveza
Kell Ale como la mejor seguida de Koll Ale.

» Gracias al nuevo etiquetado se visualiza mejor las diferencias de color de las
cervezas ToroPaire para el cliente final en gondola.

» Se obtuvo buenos resultados en término de disefio de articulos publicitarios.

« Las publicaciones en las Ultimas Noticias tienen un mayor impacto en visitas a
pagina web que en otros medios.

e La valorizacion en los medios tuvo una rentabilidad de cerca de
correspondiendo el pago sélo a un del valor de las publicaciones.

» Se recomienda considerar los cambios en el producto propuesto por el sommelier y
los clientes finales, aunque ya se incluyeron algunos del etiquetado.

* Se recomienda seguir con Planes de Medios nacionalmente.

» Se recomienda realizar los articulos publicitarios, medir su impacto y seguir
desarrollando mas productos siguiendo con la base de disefio propuesta.
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10.-Anexos.
Anexo N° 1 Ficha Cata a Ciegas
FICHA CLASIFICACION
NO
Muestra 1
Marca | Del Puerto Rubia
muy
Pascual Deficiente Regular bueno bueno excelente -
1 G 5 Catador [Pl S F
Espuma 5 Espuma 5(4|4
Vista Color 4 Color 4|44
Nariz Intensidad 3 Intensidad 2
franqueza 2 Franqueza |2 (2|2
Boca Intensidad 3 Intensidad 332
Franqueza 3 Franqueza |22
Carbénico 4 Carbénico 4|3|2
Lapulo Equilibrio 3 Equilibrio 3|33
Aroma 3 Aromal| 3 [3] 2
Suavidad / Suavidad/ 4lal2
dulzura 4 dulz
Cuerpo 2 Cuerpo| 2 |33
Amargor 3 Amargor | 3 [4] 3
Valoracién final 2.75 Puntos | 3 |33
Comentarios.
Visual: Espuma impecable. Color dentro de los codigos

Olfativa:

Gustativa:

El aroma de la malta no es fino (tono a mosto)
paja humeda, sudor que recuerda a cebolla
cocida, toque metélico de inicio oxidacion.

De sabor bien ligero y al igual que en nariz poco
peso de la malta.

Estilo comercial o facil de digerir y entender pero
escasa materia prima. Incluido el lipulo

Fundacion para la Innovacion Agraria
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muy
Deficiente Regular bueno bueno excelente
S 1 2 3 4 5
Espuma 4
Vista Color 4
Nariz Intensidad 2
franqueza 2
Boca Intensidad 3
Franqueza 2
Carbénico 3
Lupulo Equilibrio 3
Aroma 3
Suavidad /
dulzura 4
Cuerpo 3
Amargor 4
Valoracion final l 3
Comentarios.
Visual:

Olfativa:  El olor no es agradable
Gustativa: Se siente acida y el sabor se va rapidamente

Deficiente Regular bueno :anuueyno excelente
G 1 2 3 4 5
Espuma 4
Vista Color 4
Nariz Intensidad 3
franqueza 2
Boca Intensidad 2
Franqueza 2
Carbénico 2
Lupulo Equilibrio 3
Aroma 2
Suavidad /
dulzura 2
Cuerpo 3
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Amargor | | L8l
Valoracion final I 3
Comentarios.
Visual:

Olfativa: Tiene aroma intenso pero no agradable

Gustativa: Lo mismo pasa con el sabor. Tiene amargor
pero no agradable

Fundacion para la Innovacion Agraria
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Anexo N° 2 detalle Degustadores Focus Sensorial

1. Qué buscas en una buena cerveza

seguido de EQUILIBRIO y BUEN SABOR (4).
Llama

En 7 degustadores se repite el término CUERPO

la atencidn que solo dos nombran el AMARGOR

n? degustador

| Amargor y equilibrio

2 Buen sabor y cuerpo. Helada

3 Cuerpo, amargor equilibrado, aroma frutal

4 Buen sabor y cuerpo. Qué sorprenda

5 Aperitivo (lager). Para maridar Ale, compleja

6 Cuerpo, aroma, sabores equilibrados

& Equilibrada y compleja

8 Sabor intenso, cuerpo medio

9 Sabor y frescor

10 Refrescante

11 Qué sea suave y de buen aroma

12 Refrescante para el calor y cuerpo para comer

13 Cuerpo

14 Buen cuerpo, afrutada. Originalidad

15 Depende el momento, pero siempre buen cuerpo
1. Conclusién

2. Qué cerveza consumes
normalmente

Paulaner
Escudo
Ale. Artesanales

Austral y Escudo
Cusquefia, pacefia, Guinness, E.
Damm

Szot

Kross

Torobayo

Szot, Kross

Heineken verano, Artes. Invierno
Kross, Kunstmann

las Kross

Toro Paire

Fundacion para la Innovacion Agraria

27




IMA 2009 — Informe Técnico Final.

Polar Imperial, Austral, Kross
Kross, Austral, hecha por mi

| 2. Conclusién
Kross es lider definitivamente. Cabe
resaltar que Austral es la 22 favorita
aunque en dos ocasiones fue

como 22 o 32 opcidn
3. Has probado Las prefieres
cervezas alas
 artesanales industriales
s no
5i si
si si
si no
si si
si,
si definitivamen.
sl sl
si no
si si
si Depende
sl si
si si, absolut.
si si
si si, siempre
si, de todas
si man
3.
Conclusion
Rotundo Puede que
cien por los "no" sea
ciento un error de
interpretacion
4. Qué cerveza
consideras
la mejor chil.
Kunstmann
Kunst. Del Puerto
no contesta
Kross, Szot, Aust. Kunst.
Salzburg

Fundacion para la Innovacion Agraria
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Szot, Kross
Szot

Kross

Szot

Salzburg
Kunstmann
Kross

Toro Paire
Kross, Austral
Kross

4. Conclusién

Kross sale la mejor y en la
12 preferencia todas, Seguida

de
Kunst y Austral 3 en la 12 pref
Y
lenla32
5 Hasta cudnto
pagarias por importadas
una bulena cerveza
$3000
$1.200
$2.500
No importa
$2.500
$5.000
$3.000 impor
$1.500 $5.000
$1.000
$6.000
$2.000 abadia
$990
$1.200
$1.000
$3.000
$2.000
$2.500
5. Conclusién
$1.956 promedio
3 degustadores pagarian mas
del doble si es extranjera
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Puntuacién promedio de cada degustador y segun fichas de cata

namero Marca degustador

muestra i 2 3.4 ¥ 6. 7 4. .9'38 31 2 13 N 13
i Torres d Paine 45 25 38 53 3,75 58 55 48 53 43 55 55 51 5 3,75
2 Antii Ale 3345 3 475 6 S3 58 43 53 43 53 683 61 53 475
3 Valbier 2 4515 6 £42543 43 4 58 5 65 45 48 55 3,75
4 Kelii Ale 4 6853 55 X 6363 6 535345 488 64 6 4,88
5 Kolii Ale 4 53955 "6 6 6 63 65 535352 55 59 48 500
6 Mestra Stout 3 4 43 63 55 85 605 SB5S 'S5 475 56 S 438
7 Kurrii Ale 4 33 5 55 5256565 63 53 48 53663 58 55 563
8 Szot Stout 28 33 5 43 S H553 65 6 5353 525 49 53 500

ranking de las fichas

de cata

4 | Kelii Ale 551

5 | Kolii Ale 5,49

7 | Kurrii Ale 5,40

8 | Szot Stout 5,06

6 | Mestra Stout 5,03

2 | Antii Ale 4,97

1| Torres d Paine 4,68

3 | Valbier 4,43

6. Cual de las 8 cervezas te gusté mas (En recuadro la elegida por cada degustador)
y su puntuacidn particular al margen de la ficha de cata

nam Marca dezustador

muestra 12 Bl VB9 10 31 32 33, 14 315
1 |Torresd Paine s S8 5 8 5 4 55 & 55 5§ 45
2 | AntiiAle 5.8 655 5 6 4 52[65]61 6 5
3 Valbier - 6 4 45 3 3 5 6,5| 4 B R 3
4 |Keli Ale [J7l s 6 [61]s5 6 [5]4 4 [es]6]ss5
5 |Kolii Ale 6/ 55]6 6 6 6 IL| 5 558 6 ..§ 5
6 Mestra Stout 4 45 65 5 .49 g oy b4 4
7 | Kurrii Ale 5 55 554 6 E]es 5 5 6 5 55
8 |szot Stout 2, wileles s gl la a4 5 %45

Nota: el degustador 1y 9 no evaluaron con nota final cada cerveza.

Ranking, cual cerveza te gusté mas

4 Kelii Ale 5,6 7 degustadores la prefieren particularmente

5 Kolii Ale 5,7 2 Degust. la prefieren particula. y sin embargo es la mejor puntuada en gene:

Fundacion para la Innovacion Agraria 30




IMA 2009 - Informe Técnico Final.

7 Kurrii Ale 55 2 degustadores la prefieren particularmente
8 Szot Stout 4,7 2 degustadores la prefieren particularmente
6 Mestra Stout 4,5 0 No hay degustadores que la prefieran
degustador la prefiere
2 Antii Ale 53 1 particularmente
degustador la prefiere
1 Torres d Paine 4,9 1 particularmente
degustador la prefiere
3 Valbier 4,2 1 particularmente

Respuesta del degustador 1 ( a modo de ejemplo)

Degustador 1
Colo | Arom | Sabo | Equilibri | Promedi Notas de cata,
marca r a r 0 0 comentarios
Torres d
Paine 5 5 4 4 4,50
Antii Ale 3 3 3 4 3,25
Valbier 2 2 2 2 2,00
Kelii Ale 3 4 5 4 4,00
Kolii Ale 4 4 4 4 4,00
Mestra
Stout 4 3 2 3 3,00
Kurrii Ale 5 3 4 4 4,00
Szot Stout | s 4 3 3 3,75
¢Por Equilibri
Cudl de las degustadas te gusté mds 4 qué? 0

Qué buscas en una buena cerveza?
Qué cerveza consumes normalmente

Has probado cervezas artesanales
Qué cerveza consideras la mejor de las
chilenas

Hasta cudnto estds dispuesto a pagar
por una buena cerveza

Fundacion para la Innovacion Agraria

Amargor y equilibrio

Paulaner
Las prefieres a las
si industriales? no
Kunst Bock
$3.000
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e ]
0 Valdivia de Pine

Del estangue a la jarra, el
concepto de esta cervera
€3 “aqul se produce, aqui

Anexo N° 3 Noticias en Prensa

16/10/2009 Wikén del Mercurio

En cadalugar:

UNA CERVEZA

Pascual Ibdfiez, autor de la "Guia de la
Cerveza en Chile", analiza el movimiento
local que vincula cada cerveza con su
lugar de origen. Aqui, este destacado
sommelier elige diez de las cervezas
chilenas que logran representar bien esta
“regionalizacion”. ros sascuaL makez

se consume”, Es fresca
porque la usan en sus
locales para abastecersa
a ollos mismos.

S207 STRONG AT |
Son Bernardo

Es la mds atrevida portjue
tiene mucho de todo. Una
cervera fuerte con intensa

Fundacion para la Innovacion Agraria

OFL FARITD AAS.
EA NEERA FORTEE
LTOUT | valparaiso
Se define bien negra, de
aromas ahumados, a frutos
mvw-um

III".

EOLONOS | AGER |
Lionquituse

Una rubia sin filtrar que se
le ve muy sdlida y firme
en su estilo. Fresca, con
paladar seco y gustoso,
de seducton amargor que
e mantiene un kargo final.
£l se |a juegan pare que
Ia corveza tenga un final
resistente. Es o prototipo
da cuandd Un CRNEoRn

. I:nun .
780 P

del sur.

'S
3

CURLLO iRy
ST Valdivie
Muy representativa da

Valdivia. Una cerveza

ruplota de sabor y fhwerm
con fonas a calé torrefiac-
16, cacao, pan tostado y
toque avainillado, Concen-
trada y sabrosa como un
ristretio. Larga y muy con-
vincente para los amantes
de este estilo. Aqui hay
cerveza y ponen especial
cuidado en combinar los
ingrediantes.

CAPITAL PRI ME |

Santiogo

Tiene un buen carkcter y
s bion represertativa del

mﬁh”* l
pino y cedio. De paladar
1600 y cuerpo firmi, tione

~ un amargor acentunda que

e da franqueza a su estlio.
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20/10/2009 Las Ultimas Noticias

Maret 20 do octuies do 2007/ Las Uleienas Noticlas

Preparativos para la version criolla del “Oktoberfest”

Miles de litros de cerveza
fermentan para Malloco

Quinta edicién de la tradicional
fiesta bavara reunira atodala
industria cervecera.

Rome 1o Rovenon |

os amantes de la cebada ler-
mentada han esperado ansio-
sos durante un afo a que, de
nuevo, los fértiles campos de
Malloco se transformen en un pedaci-
1o de Bavaria v alberguen
criolla del mundialmente famoso
“Oktoberfest” alemdn, conocido
estas latitudes como “Fiesta de 2

ven",

L actividad, que comenad en 2005
como un timido intento por hacer pu-

la venidn

blica una celebracion privadade laco- 0 matrimonlo Zahihass-Rios.

Cerveza Toropaire desde la Region del Biobio

La cruzada por permanecer 100% artesanales

Ropmro Raancs |

En mucho mids que un hobby se ha
ransformado s aventura tamdlar que sl
calecitico de fisica Gullenmo Memno y
2 eapos, Susona Vi, srmprendieron
hace tres ahos en la Regidn del Biobio,

ropare o y hoy estamos comanciplzen-
o alreciecior 9o 16 rmil boledas de 330
c.C. 8l més, en Santiago, d sur & nchso

dos, 0 que nos e un Control drecto 50-
bro ol sabor, cabdad v uniformadad del
procucto. Es0 88 ve en pocs cenvecs-

:‘E’m-mmﬁ

lonia germana y contribuir a la activi-
dad comercial de la zona, se tranfor-
mo rapidamente en el epicentro de la
industria cervecera nacional, ademds
de erigirse como la “navidad”® para
una multitud de sedientos fanaticos
de la bebida.

“En esta quinta edicién, reunire-
mos a 45 productores y marcas de cer-
o una de
Isla de Pascua lamada Mahina, mis
todas las cervecerias tradicionales”,
comenta Alex Zahthass, quien junto a
su esposs Helena Rios, son los direcs
tores de Ferexpo, empresa organiza-
dora de Ls fiesta

-jA cudnta gente esperan recibin?

~Todos los afos los visitantes se
han multiplicado por dos. Si en laver-
siin pasada llegaron 42 mil personas,
esta vez esperamos a 80 mil o mds, por

eso nos hemos preparado especial-

mente.
~fCémot
-Iriplicamos el espacio para la fies-

ta. Son 100 mil metros cuadrados
especialmente para even-
tos. Ha sido una inversidn !
solo en batos se dnﬂnmh‘pgwmlb-
nes de
” Cervera s conme!
-Aproximadamente un litro por
perona, es decir, fueron 42 mil Btros
ol 2008,

-fCudnto repercute este evento en la
Industria?

-Para muchos cerveceTos artesana-
les este e of evento mas
del afoy se preparan con anticipackon
porque logran aqui su mayor volu-
men de ventas del periodo. Varios de
ellon nos han comentado que esta, fue
la instancia que les dio el empuje 8 sus
negocios, donde se dieron a conocer,

con el dramo de peoducy la Oenveza mids
wtesanal Oal Marcacdo phanta,

“Laverdad queha sido 000 Muyver-  Dads y NOS COUPAMOS B8 1000 ol roce- 08 OCLNAMOS AgUAS Subiberraneas del
tiginoso. Croamos Toopais pwwwio- 80 No compramos insumos slabors-
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24/10/2009 Publimetro

» Coordenadas: el centro de

eventos estd ubicado en
Parcela 2 camino a Melipi-
lla, km 31, Malloco.

Horas y valores: lunes a
viernes 17 a 22 horas. Saba-
dos y domingos de 12 a 23.
La entrada va de $1.500
(nifios de 12 a 17) 2 54.000
{adultos fin de semana).
Para los fanaticos de las ar-
tesanales, estas son las
marcas presentes: Toro
Paine, O'Doolan, Mahina,
Importadas, Quimera,

Mundo Cervecero, Nacién,
Créter, Troya, K'vas, Tajano,
Nibter, Faraona, Tubinger,
Welsser, Santa Cruz, Laskar,
Volcanes del Sur, Saint Pa-
trick’s, Valbier- Grassau,
Kolbach, Minicerveceria,
Dolbeck, Kross, Stot, Mes-
tra, Salzburg, Kbin. Briu,
Barrachoppera, Edelstoff,
Colonos, Dist. Pibamour,
Capital, De Autor, Storm,
Del Puerto, Rock, Lenz, Pir-
que, Kusa, Volta, Gecorp y
|a Die M.

24/10/2009 Revista Dato

'CERVEZA
ARTESANAL

Las cervezas Toropaire
son elaboradas en
forma completamente
artesanal, desde la
siembra de la cebada,
siguiendo con el
malteado para finalizar
con una carbonatacién
en la misma botella.
Esto se combina

con el uso de aguas
subterrineas del Valle
de Coyanco en Quillan,
generando una cerveza
de calidad Premium.
Cuenta con dos tipos
de cerveza Antil Ale,
cerveza Ambar Ale

de 5,8a de alcohol,
elaborada sélo con malta
base. Kelili Ale, un tipo
de cerveza Indian Pale
Ale de 6,0a de alcohol,

Aunque te parezca increlble, es asl,
Sélo por mil pesos puedes tener una

experiencia en el Centro Agni Yoga. E
es un centro de Yogay Terapias Com-
plementarias que se basa principalmente”
en técnicas yoguicas y hollsticas para el
desarrollo del Ser. Realizan Kundalini y

Hatha yoga, Yoga Pre y Post Parto, Yoga
para nifios, sanacion ydguica y teraplas holisticas.

00!

elaborada con malta
base, malta caramelo
y una combinacion

de lipulos especiales,
Toda la linea de cervezas
TOROPAIRE vienen en
envases de 330 ccy se
venden en la cadena de
Supermercado [umbo

y Santa Isabel. $1.200.
www.toropaire.cl

Fundacion para la Innovacion Agraria
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10/11/2009 revista Dato Nufioa

P (novepapes) datoaisos

NUEVA CERVEZA ARTESANAL

Las cervezas Toropaire son elaboradas en forma completamente artesanal, desde la siembra de
la cebada, siguiendo con el malteado para finalizar con una carbonatacién en la misma botella.
Esto se combina con el uso de aguas subterrineas del Valle de Coyanco en Quillén, generando
una cerveza de calidad Premium. Cuenta con dos tipos de cerveza Antii Ale, cerveza Ambar Ale
de 5,8% de alcohel, elaborada solo con malta base, Kelii Ale, un tipo de cerveza Indian Pale Ale
de 6,0° de alcohol, elaborada con malta base, malta caramelo y una combinacién de lipulos
especiales. Toda la Linea de cervezas TOROPAIRE vienen en envases de 330 ccy se vendenen la
cadena de Supermercado [umbo y Santa Isabel. $1.200. www.toropaire.cl
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24/11/1009 Las Ultimas Noticias

NUEVA LINEA
De cervezas artesanales Toropaire

Las cervezas Toropaire son elaboradas en fonma
completamente artesanal, desde la siembna de la cebada,
siguiendo con & malteado para finalizar con una carbo-

v s lldans i il i iy
con &l uso deaguas su Coyanco,
Comuna de Quilln, Regién del Bioblo gener uma
mdeahdadh:gm.

Sulﬁudemuﬂm‘:gumpouﬁpmde
Ambar Ale de 5.8 grados de alcohol, élaborads sblo con
malta base y Kelii Ale, cerveza Indian Pale Alede 60
grados de alcohol, elaborada con malta base, malta cara-

melo yuna combinacion de ipulos especiales.

Teda la linea de cervezns Toropoire viensn en envases de 330
ce. Para mayor informacidn y ventas ingresar a la phgina
wiww, soropasre.cl

i e T
i 1
Kiziimees tmeme w ves prmgmtes T
Marco Antonio Figueros y Nelson ‘ \‘
Acosle volverén o sscer chispas | |
5 st a |
~

Mayorista Pag. 3 ,
|
|
|

#41  Llegan nuevas cervezas
artesanales negras
B e-an B

Mayorista Pag. 10

#43 Un bazar que apuesta por
los escolares

Negocio lo levanté su duefie en el estacionamiento de
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Lunes 9 d& noviembre de 2008

P
Llegan nuevas
cervezas
artesanales negras

Toropaire
presenta su nue-
va linea de cerve-
Zas negras, com-
puesta por dos
tipos de ex-
quisitas
preparacio-
nes artesa-
nales. Una
de cllas cs
Kol Ale,
una varie-
dad estilo
brown ale,
de 5,9 gra-
dos de alco-
hol. La se-
gunda es Kurrii Ale,
una cerveza porter
de 6,1 grados de
alcohol,
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8/11/2009 El Diario de Concepcion

El D1ario o:cocercion

En total, el consumo de cer-
veza ~industrial y artesanal.
de los chilenos subié ¢ afio
pasado un 4.2 por clento res-
pecto de 2007, de 34,5 a 36
litros per cipita, segun datos

En cifras globales, el consu-
mo a 6oo millones de
litros ¢l afio pasado, 30 millo-
nes muds que en 2007, aumen-
to explicado por el mayor
poder adquisitivo, mds difu.
sidn de la cerveza y la diversi-
ficacidn del mercado de este
producto. Pese a este aumen-
to, ¢l consumo de cerveza en
Chile es moderado en el mar-
o de los paises latinoameri-
canos. En 2007 Chile ocupd o
décimo ugar en la regidn en
el consumo de cerveza por
habitante, en una lista que
fue encabezada por Venezue
la, con un promedio de g5.4
litros per cdpita; seguido de
México, con §8,4 litros por
persona; y Penl, de 46,0 litros
por persona anual.

Asu vez, el akza en las ven-
tas de las llamadas cervezas
“premium”, de mayor cali-
dad, fue de un 15,3 por clento
el afio pasado respecto de
2007, al pasar de 66 a 76
millones de litros.

Toro Paire

Otra buena propuesta de
cerveza artesanal es Toro Pak
re, elaiborada en un fundo al
interior de Quillén, que hasta
hace poco tempo era conocl-
do por sus vinos y licores con
nombres pintorescos.

Gabriel Merino, profesor
de la Facultad de Ingenieria
Agricola de Universidad de
Concepcidin y su primo Mar-
celo Coria de b Hoz tuvieron
1a idea de producir cerveza el
afio 2006, Asi, la planta de
chaboracion de cerveza arntesr
nal se termind de construir
en octubre de 2007 y en ol
mismo mes se hizo el lanza-

Domingo 08 de noviembre del 2009

miento del

La fibrica tiene tres
empleados de planta, y un
maestro cervecero, Juan Hue-
numin Cayunao, que traba-
jan en el maleado y elabora-
con de la cerveza, En b pre-
paracién se usan aguas subte-
rrineas, malta y cebada de
produccion propia y lipulos
importados.

“Todo ¢l proceso e artem-
nal y controlado por nosotros
mismos, desde b siembra de
la cebada hasta ef embotells
do y rapado de las botellas,
todo en forma manual®, dice
el maestro cervecero. Temu-
quense de ascendencia
mapuche, Huenumdn conci-
bid las recetas de s cuatro

para

nombrar las cervezas de
acuerdo a su color caracteris-
tico: Antii (Dorade), Keld
ilajol, Kolii (Cafe) y Kurri
Negro) son las variedades

actualmente producidas,

mas marcado que las Lager
(cervezas comunes que
encontramos en el mercado).
“La Kold Ale, con su color
café, es una novedad en Chi-
le, s6lo nosotros la produci-
mos y es [a dnica en el merca-
do que tiene la mbla de ali-
mentacién en la botella (calo-
rias, energia, etc.)” y un
contenido de alcohol de alre
dedor de 6, agrega Juan. En
la planta se alistan para alcan-
zar una produccién de 24 mil
botellas al mes hasta el vera-
no de z2a10. El producto ya
estd di en os super-
mercados Santa Isabel, en
restaurantes y otros
lugares mids exclusivos, como
las Termas de Chillin. El pre-
0 de cada botella de 330 cc.,
en promedio, es de 1120
pesas en estos locales.

Menos conocidas
En San Pedro de b Paz fue

JUAN HUENUSLAN, de Toro Paire: “controkamot 1000 el process, ¢ i siembra de 1a ce0ad al 1apaco 0 1 botella™,

creada la primera cerveza
antesanal de la Region, la Zir-
pel Bier, un producto con ela-
boracién limitada, pero que
ha ganado prestigio entre los
conocedores.

Promocionada como una
“eerveza artesanal con la
mejor cebada, el mejor Kipulo
y ¢l agua mis pura del Sur”, es

Fundacion para la Innovacion Agraria

elaborada con distintos sabo-
rex con frambuesa, café, miel
¥ + lo mds novedoso- aji.

En 2010, una innovadora
cerveza podiia llegar al mevca-
do penquista. Benjamin Gue-
ra Adlerstein y Miximo Tapia
Arriagada quieren producir
comercialmente la cerveza
artesanal Forz. un producto

sin alcohol, orientado a
deportistas, personas que rea-
lizan dieta y todos quienes
estén preocupados por su alk
mentacon.

Se pretende posicionar la
cerveza con un concepto
innovador: la de bebida ener-

gizante, que hidrata, apora
calorias, fibras, vitaminas y

36

litros

Consumo per capi-
ta anual de cerveza
en Chile, segun
cifras que se mane-
jan en ese sector.

minerales. “Es una bebida
ideal para tomar después de
hacer ejercicio y que puede
s ingerida incluso, por muje
res embarazadas, porque
aporta nutrientes y acido (6l
co”, dice Benjamin Guera.
Pretenden claborar 1.200
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la demanda. Obtenida la sentencia, se inscribe y tu nuevo PRI
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Ol serd . estd compuesta por 2 tipos de

exquisitas preparaciones artesa-
nales. Kolii Ale, cerveza estilo
Brown Ale de 5.9° de alcohol,
y Kurris Ale, un tipo de cerveza
Porter de 6.1° de alcohol, todas
elaboradas con malta base,
malta caramelo, malta tostada
y Wipulos especiales. Vienen en
envases de 330cc y se venden
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|umbe y Santa Isabel. Su valor
comercial es de $1.200 /

www.toropaire.cl
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23/12/2010 El Sur de Concepcion

0 VT TS0 Wi Trdevmet Tt e - o T — S— —— — - =iE
i

ETO) (0] i o dbom s aiwoam scrpapron o R LI e —

Arthvvs (ke Ve Cavi  mdmstei Ayl . - - DA e e " = - .\‘“
* Google| e @ e Dmenns B | Cornc st - ok - L Ak © B
oot | o B e oo s @) ,w_|:lm’.. Cenw @ veumed gt g

@Ot M

R R e . S

Cormects Lrwe Lidraivs 1) e 3:00rsre de SO0

PRODUCCION LUWPIA ‘

Estudiante UdeC premiado por tesis '

510 investiQacion comente 8 1a Corvela Toropaie en 1a Primera COVLa NSCIONS 90 «abor &7 un 11abajo de 3126 CONMINeS.

Ei cento 0w Oencies ambaenisles Euta- Chile y ol Consejo Naoons oe
Proguccstn Limg pramio 8 Walter NOack Pal sstudiants y I8t oa
Ingeniena Amblentsl e 13 Unieri0ad e CoNCepOon por bu KA 04 tesis
o aporte quae e¥te Brnda 3 4 BNTOIG OB 13 DOSUCTION WMpiE

£ Mumno 0dlws 51 IIINDISA CON # DroYecto Se Mulo ~ EXBMIOON | pestén
08 13 NUST 04 CIFDONG 3¢ UN3 DINES DITACETE SWTANDI 0¢ 13 0TIV Regiin”
L3 piants Cermcend Qi DOr ol BUMNG e 1a 0o Toropare ubicaca en la
COMuNE S8 Quinin RaCE 73 398 B ¥ 6N S0NAE B (IOOUCEN BNEINAIMENts
CUSHT RO G4 CRTVRLE CEI0E L3 BleMDap Oe L) CeDISR

5t investigacdn convwarie 3 15 corves Toropans o0 L DOMErs cervels
ARCIOND N SADCTH un WADNO 04 ETLRS CONDOONES

Fundacion para la Innovacion Agraria 40




IMA 2009 — Informe Técnico Final.

LAt -

Favortos - B - B * @ Hotmal grabulo

CALCHIHADORA BLOG FUNDACION SERVICIOS PUBLICACIONES FAQ CONTACTO

ESTUDIANTE DE LA UNIVERSIDAD of»
DE CONCEPCION ES PREMIADO

POR SU TESIS DE PRODUCCION

LIMPIA

Lata
RO TT™ (Gmosce .| 2w et

24/12/2009 La Tercera

|mer”mmmmm& " _J__ . —
latercer s, com wl B x| e

Archive  Edcidn Ve Favartos  Mermementss  Ayuda
Fovortes 1 B - @ - B Hotmal gratuto
1t ] de la U de Concapcin 0o par . S-0- w0 Phgras Seguided ¢ Memametes © B

&1

latercera.com | Political Nacional i Mundo | Negocios | Deportes | Tendencias | Entretencién | Cultura | Educacién | Estile | Opinidn |

Estudiante de la U. de Concepcion es
plunnadn por su lusx\ de pmduwmn Ilmpm

El alimno Walter Noack Pérez realizara su estudi 2 planta artesanal cervecera de

marca Te

aropaire
POR LATERCERA.COM - 24/13/3009 - (309
Ajhumerm ¥ *

£l contro de clencias amblentaies EULA.
CHILE y # Consejo Nacional de
Produccion Lungpia prama :Wnroe

‘ o1 proyecta de W Elnma-mlr

Ggustion de 1a hwsella de carbono dewns |

iania canuacers artessnal fde s actava s —

1 Lt per con exrorss en e pigs. T & et Jar Somm v

W—m (] csomatt Excet-feto, | ) emantes om grevuail... .g_]wmu;n.nu_ IR X

R

_F_undacr'o'n 1 para /a [nnq vcho’n A g_f_a_rii b 41



IMA 2009 — Informe Técnico Final.

16/01/2010 El Diario de Concepcidn
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Beber cerveza puede ser igual de
estimulante que un buen vmo

$ ﬂ&??d".l"' -..l“.'.-

Fundacion para la Innovacion Agraria 42




IMA 2009 - Informe Técnico Final.

27/01/2010 El Diario de Concepcidn
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27/01/2010 Diario El Sur de Concepcidn
Portada
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ESTE MED]ODIA PODRIA DEFINIRSE VENTA: TRES BASES VENDIDAS

Incierto futuro de Textil
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EMPRENOUNENTO REGIONAL

Toropaire participara en concurso
internacional de cervezas
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28/01/2010 Web Prochile Bio Bio.

. Q;,; Gunsooo 20 DrO|CHILE

DUBAI - EMIRA

Chile

Sor prende, stempee

chileinfo

~ alija donde buscar 'lir POrtads. dvaliar

PROCHILE REGION BlO BlO

» Presentacion de a Regién de Bio Bio

Servicios de ProChile » Oficina ‘!-09'0"0’
Directorio Exportador » Directoric Exportador
Estadisticas de Comercio » Links de Interés Regional
Exterior » Noticias
Links de Interés * Agenda
» Seminanos

Biblioteca Virtual » Documentos y estudios
Certificacion de Origen — -
Ferias Internacionales = o - "

Niad'y Nadioasmblonts Toropaire participara en concurso internacional de cervezas
i gt Emprendimiento Regional
Preguntas Frecuentes
Exportar Paso a Paso La planta ubicada en Quillén ha despertado un gran interés turistico, por lo que mejoraron
Acciones de Promocién las instalaciones para recibir a los visitantes.

28/01/2010 Diario La Croénica Chillan
7 "“_——_5]3“;_’
ey T 1H]]

Crdnica Chilldn 09 & < ‘ o
|
|
|
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02/02/2010 Diario La Discusion de Chillan

P10 | Lunes2defcbrerode 2010 ww lagnasion g
CHILLAN» |  ECONOMIA | LADISCUSION
©D0UAR ®PESOARGENTINO  @UF OUTM rereso @®BOLSA DE VALORES 01-02-10

$523,10 scnn0 $135,51 $20.865,85= $36.569,00 +0.61: +19.9 s

$638,39 s REAL $20.863,83 «  IPCuwo 20.66ume | #3.81 siwone
®EURD 52’1,23 §20.861,81 e -0,30% v #1.17 ooniones % -5.17 ncomes
$7h7,28 ‘1,38% ANUAL *1.11 weone ¥-3.85 wom

+ TOROPAIRE + PLANTA UBICADA EN LA PROVINCIA PASARA DE PRODUCIR 1.027.200 TONELADAS ALARO, A 1.200.000

;2‘:::1:':.&‘:5"’ Nueva Aldea aumentara un

n Chicago

. 20% produccion de celulosa

Cerveza de Nuble a Ferla Mundlal en Chicago

nes, 01 de Fabrarn de 2010 8a:

ASION €

Usar puntuacidn 00064/ 1

Mzl OOOO@ n PUNTUAR
5 %
EI Gracias a la adjudicacion del proyecto “Prospeccidn de Mercado de Chicago para Cerveza Artesanal Premium Chilena” del

programa Promocion de Exportaciones Sivoagropecuarias 2010 de ProChile, cervezas Toropaire serd 1a unica cerveza
chilena presente en |a World Beer Cup que se realiza cada dos afios y esta vez Ia sede serd en Chicago |2 segunda semana de
abnil del 2010 (nttp iwww.craftbrewersconference org/brew_expo.hitmi)

Esta participacién de Cervezas Toropaire pretende conocer el mercado de Chicago en el rubro de cerveza artesanal, conocer
microcervecerias (sdlo en Chicago hay unas 15), ver sus métodos de promocidn y venta, lo técnico de sus procesos y ademas
que se conazcan los productos nacionales

“Participar en la feria en que habrd proveedores de insumos, Nos permitird conocer nuevos productos e INSUMOS, NUeVDs
proveedores y la posibilidad de importar desde ellos” sefiala Gabriel Merino gerente de Toropaire

e vy L T O e YR T R T A LB 7 R S O T N L
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03/02/2010 800.cl

ElfReportajes

<< Antenor

La familia de cervezas artesanales ToroPaire

Reportajes > Gourmet | (02 de Febrero de 2010 | Por Dario

#nCctudSANSEs

El mercado de las cervezas atesanales ha explotado durante los
ultimos afios. Ya no da lo mismo probar una ale, una ambar o una
i1 stout, e incluso el cervecero nacional se esta dando el tiempo de

| conccer los lugares de elaboracién y procesos de las diferentes
marcas

Para que no estés tan perdido en el nuevo mundo de la “chela”, aca te

— contamos como son fias vanedades de ToroPaire, una cenveza
enginaria de Quillén, regién del Bio Bio, y que tiene la particualridad de tener un sistema
completamente arlesanal, desde la siembra |a cebada hasta el embotellado

Pero vamos a lo nuestro, aca estan nuestras impresiones de las tres vanedades probadas

Antu Ale (5,8°)

| Este es una cenveza de color dorado, turbia y €on una espuma —-_—
COopiosa, pero poco persistente

Fundacion para la Innovacion Agraria

ZA nuestro planeta le pasara algo el
Antes de responder lee
reportaje

C s
“ No

| Voto |

Ver Resultados

El 14 de Fe‘b‘;éto

te lo regala

Una noche en { *
Motel Marin 014

+
Un afio de
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05/02/2010 La Discusion de Chillan

Home » Economia » Economia » Toropaire: Apuesta econdmica que levanta espuma en Nubie

Toropaire: Apuesta economica que levanta espuma |
en Nuble

Jusves_ D4 de Febrero de 2010 19.41 @ = ]

lose Luis Montes

Usar puntuacion @000 /5 .

Maio© © O O @ sueno |IEER

Quinientas botellas de 330 cc. con rumbo a Panama les abren las puertas de las exportaciones
Alta calidad, inversidn relativamente baja y tecnologia propia fueron 1as canas de esta “escalera real” criofla.

Quizas pareciera que exportar 500 botellas de 330 cc es
poco (hay quienes que se toman eso al afio), pero el
esfuerzo y 1a inteligencia que hay tras este logro, es lo que
vamos a tratar de contarle en esta nota.

Sivolvemos al 2005-06 encontramos a un tesista de
Ingenieria Agricola de |a Universidad de Conecepcidn,

Juan Huenuman (hoy de 30 afios) eligiendo tema para su
tituiacion y 3 un matrimonio de docentes de esa facultad,
Gabriel Merino y Susana Villar (propietarios del predio EI |
Recreo de Quillén) mas un primo del primero, Marcelo
Coria, buscando una forma para diversificar su

produccion agricola, en un negocio de rentabilidad a cono

plazo.

El proyecto de hacer una planta cervecera cobra vida y junta estos destinos. La tesis se amalgama con el proyecto real de construir
una pequefia industria. La idea madura y evoluciona en el camino. Catadores con conocimiento de calidades de cerveza, como
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5/02/2010 Vida empresarial

Empresarial.cl

D) Construccin e ndustrie
[ Cutura y Entretencidn
I} Deportes

D Educacion

D Eventes

O Modc Ambaente

Q) Moeria y Enargle

[0} tegocns y Economis
[} Muevos Productos

O seve
nfmowm
| Tendencias y Socedad
O Transgorte

3 Potitics y Medios

13 (Por qué confiar en wn
P

L3 Innoveoanes en in Viudn
Trachcoral de la Gestidn de

UF. § 2085777 Dolar § 346,18 Euro: T4386 UTM . 3456000 IPRA 360424
Viernes S de Febrero oe 2010

verde de Ace

Portada
Cerveza Toropaire sera
la unica cerveza chilena

en concurso de Chicago
3
Seccion . Eventos

Publcado 2601201

@ Hsppy Houn o LIS ¥ RGOS en

«l centro de Santisgo

8 iInforma de MoAlea inc rels que
la Guars Fris Clbematica. con

INBEMILCUTS esencel DejO
3 Enviar noticia & un amigo

‘ mnstantes Btegues el
| | provocands un daaflo

generslizade

No se puede encontrar la pagina web

Gracias a la adjudicacion del proyecto "Prospeccién de Mercado de Chicago para Cenveza
Anesanal Premwm Chilena” del programa Promocion de Exportaciones Sivoagropecuanas 2010 de
ProChile, cervezas Toropaire serd la dnica cerveza chilena presente en la World Beer Cup que se
realiza cada dos aflos y esta vez la sede serd en Chicago la segunda semana de abnil del 2010
http /iwww craftbrewersconference org/brew_expo htmi

‘ Esta participacion de Cenvezas Toropaire pretende conocer @ mercado de Chicago en @l rubro de

| cerveza anesanal. conocer microcenecerias (en sélo Chicago hay como 15). ver sus métodos de
promocitn y venta, lo técmico de sus procesos y ademas que se conazcan los productos

| nacionales

|

‘Participar en |a fena en que habré proveedores de insumos, con lo que nos apons conocer nuevos

productos e insumos, nuevos proveedores y la posibiidad de importar desde ellos” sefiala Gabnel

Menng gerente de Torooaire
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