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NOMBRE DE INICIATIVA

Programa de Innovacion en valorizacion del potencial
vitivinicola del Valle del Itata

Objetivo general

Disefar e implementar un programa de innovacion, orientado a
fortalecer la competitividad de los vitivinicultores del Valle del Itata.

Objetivos especificos

@ Descripcion del potencial productivo y comercial de
los beneficiarios asociados a una zonificacién, en funcion
de factores determinantes de su aptitud vitivinicola.

® Obtencion de productos de calidad, con factibilidad técnica
y comercial de posicionamiento en el mercado, a través
de la implementacion de manejo agronémico y enologico
que agreguen valor a esta zonificacion.

© Elaborar modelos de negocios sostenibles en funcion
de las capacidades productivas y de gestion comercial
de los beneficiarios.

O Implementar y validar los modelos de negocio propuestos para
cada tipo de beneficiario identificado, con énfasis en estrategias
de comercializacion.

© Elaborar e implementar una estrategia de transferencia para los
beneficiarios, que permita a los vifiateros contar con herramientas
para la gestion eficiente de sus sistemas productivos.
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El presente proyecto busca disefar e implementar un programa de
innovacion,orientadoafortalecerlacompetitividad de losvitivinicultores
del Valle del Itata a través del desarrollo e implementacion de
planes de negocios sostenibles que les permitan entrar en circuitos
comerciales permanentes, sobre la base de la valorizacion del patrimonio
e incorporacion de tecnologia productiva. El proyecto se centra en 3
componentes principales:

- Componente 1. Segmentacion de productores, deteccion y generacion
de productos viniferos comercializables. se centra en generar cldsters de
agricultores de acuerdo a caracteristicas socioeconomicas, climaticas y
de sitio. Como parte relevante de este componente, se hara una revision
y deteccion en el Valle del Itata de productos enologicos con potencial de
comercializacion.

- Componente 2. Comercializacion: tomara los productos seleccionados en
el componente 1y buscara nichos de ventas, locales y extranjeros, que per-
mitan establecer canales estables de comercializacion. Se disefarany pon-
dran en marcha modelos de negocio efectivos, para lo cual se trabajara en
forma directa con los beneficiarios, con el fin de entregar soluciones espe-
cificas integradas verticalmente, de tipo productor-cliente en lugar de pro-
ductos o servicios, diferencia clave de las estrategias clasicas que ofrecen
productos estandarizados a través de canales de comercializacion masivos.

Las estrategias de marketing deberan relevar el valor patrimonial del
Valle del Itata, para lo cual se estudiara incorporar algin sello de origen
que diferencie sus productos. Se propone, ademas, la concentracion de la
produccion, seleccionando en una primera etapa un grupo de productores
cuya potencialidad exportadora actual se convierta en una ‘“oferta
consolidada” del producto en el corto plazo.

- Componente 3. Difusion y Transferencia: sera el encargado de la difusion
y transferencia de las metodologias agrondmicas, enologicas y asociadas
a la venta, que permitan la sostenibilidad en el tiempo de los productos
detectados y elaborados que seran comercializados en los mercados ad
hoc. Ademas buscara llegar al equipo de PRODESAL y otros profesionales,
con el fin de que puedan acceder a conocimiento y adquirir competencias
para fortalecer las funciones que hoy ejercen en el valle.

Una vez desarrollada la propuesta, el proyecto espera tener colocados
varios productos en el mercado, haber establecido los canales comerciales
y tener los grupos adscritos funcionando segin los protocolos técnicos. Se
espera que los resultados impacten a un minimo de 200 productores del
Valle del Itata.



