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SECCIÓN I: ANTECEDENTES GENERALES DE LA PROPUESTA 

1. NOMBRE DE LA PROPUESTA 

Mejoramiento de procesos productivos para la Potencialización del Patrimonio Vitivinícola de 

la Sexta Región 

2. SECTOR, SUBSECTOR Y ESPECIE EN QUE SE ENMARCA  

Ver identificación sector y subsector en Anexo 8. 

Sector 
ALIMENTO 

Subsector 
VINO 

Especie (si aplica) 
 

3. FECHAS DE INICIO Y TÉRMINO  

Inicio ENERO 2018 

Término AGOSTO 2019 

Duración (meses) 20 MESES 

4. LUGAR EN QUE SE LLEVARÁ A CABO  

Región(es) SEXTA REGIÓN 

Provincia(s) CACHAPOAL 

Comuna (s) RANCAGUA 

5. ESTRUCTURA DE FINANCIAMIENTO 

Los valores del cuadro deben corresponder a los valores indicados en el Excel “Memoria de cálculo 
proyectos vitícolas O’Higgins 2017”. 

Aporte Monto ($) Porcentaje 

FIA $60.000.000 69,6% 

CONTRAPARTE 

Pecuniario $11.000.000 12,8% 

No pecuniario  $15.210.000 17,6% 

Subtotal  $26.210.000 30,4% 

TOTAL (FIA + CONTRAPARTE) $86.210.000 100% 
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SECCIÓN II: COMPROMISO DE EJECUCIÓN DE PARTICIPANTES 

La entidad postulante y asociados manifiestan su compromiso con la ejecución de la propuesta y a entregar 

los aportes comprometidos en las condiciones establecidas en este documento. 

6. ENTIDAD POSTULANTE: Comercializadora Santa Blanca Wines Ltda. 

Nombre Representante Legal JOSE FRANSISCO GONZALEZ CANALA-ECHEVARRIA 

RUT 15.967.859-8  

Aporte total en pesos: $7.145.000 

Aporte pecuniario $3.275.000 

Aporte no pecuniario $3.870.000 

 

 

 

 

 
_________________________ 

Firma 

JOSE FRANSISCO GONZALEZ CANALA-ECHEVARRIA 15.967.859-8 

7. ASOCIADO 1:  SINGULAR WINES SpA 

Nombre Representante Legal CARLOS PATRICIO LOPEZ CABELLO 

RUT 15.935.069-K  

Aporte total en pesos: $6.175.000 

Aporte pecuniario $2.575.000 

Aporte no pecuniario $3.600.000 

 

 

 

 
 

_________________________ 

Firma 

CARLOS LÓPEZ 15.935.069-k  

ASOCIADO 2: Agrícola y Vitivinícola La Golondrina EIRL 
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Nombre Representante Legal DANIEL ANTONIO MIRANDA BARTICEVIC 

RUT 12.914.467-K 

Aporte total en pesos: $6.445.000 

Aporte pecuniario $2.575.000 

Aporte no pecuniario $3.870.000 

 

 

 

 

 
_________________________ 

Firma 

DANIEL MIRANDA BARTICEVIC 12.914467-k 

ASOCIADO 3: JAMIE ALBERTO NUÑEZ SUNKEL 

Nombre Representante Legal JAMIE ALBERTO NUÑEZ SUNKEL 

RUT 10.625.088-K 

Aporte total en pesos: $6.445.000 

Aporte pecuniario $2.575.000 

Aporte no pecuniario $3.870.000 

 
 
 
 
 
 
 
 

_________________________ 

Firma 

Jaime Alberto Nuñez Sunkel Rut 10.625.088-K 
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SECCIÓN III: ANTECEDENTES GENERALES DE LA ENTIDAD POSTULANTE, ASOCIADO(S) Y COORDINADOR DE  
LA PROPUESTA 

8. IDENTIFICACION DE LA ENTIDAD POSTULANTE 

Complete cada uno de los datos solicitados a continuación. Adicionalmente, se debe adjuntar como anexos 
los siguientes documentos: 

- Certificado de vigencia de la entidad postulante en Anexo 1. 
- Certificado de iniciación de actividades en Anexo 2. 

8.1. Antecedentes generales de la entidad postulante 

Nombre COMERCIALIZADORA SANTA BLANCA LTDA. 

Giro/Actividad Elaboración y Comercialización de Vinos. 

RUT 76.475.863-3 

Tipo de entidad   
(Marque con una X) 

Organización  

Tamaño  
(Marque con una X) 

Pequeño X 

Empresa X 
Mediano  

Productor  

Ventas anuales de los Últimos 12 meses (en UF) 8.438 

Identificación Cuenta 
Bancaria 

Banco Santander 

Tipo de cuenta Corriente 

Número 70228033 

Dirección  

Calle, N° Av. Las Torres 0698 

Comuna RANCAGUA 

Ciudad RANCAGUA 

Región SEXTA REGIÓN 

Domicilio postal  

Teléfono 72-2212803 / 9-5097358 

Correo electrónico jose@tringario.com 

8.2. Representante legal de la entidad postulante 

Nombre completo José Francisco González Canala-Echevarria 

Cargo que desarrolla el representante legal en la 
Entidad 

Enólogo 

RUT 15.967.859-8 

Nacionalidad Chileno 

Dirección  

Calle, N° Av. Las Torres 0698 

Comuna Rancagua 

Ciudad Rancagua 
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Región Sexta 

Teléfono 72-2212803 

Celular 9-5097358 

Correo electrónico jose@tringario.com 

Profesión Ingeniero Agrónomo / Enólogo 

Género (Marque con una X) Femenino  Masculino X 

Etnia (indicar si pertenece a alguna etnia)  

 

8.3. Realice una breve reseña de la entidad postulante 

Indicar brevemente la actividad de la entidad postulante. 

(Máximo 1.500 caracteres) 

Com. Santa Blanca Wines Ltda es una pequeña empresa que se crea en 2015 con el objetivo de producir vinos 

de alta calidad en el Valle de Cachapoal. Produce vinos de calidad Gran Reserva hacia arriba, principalmente 

de las variedades Semillón, Cabernet Sauvignon, Carmenere, Petit Verdot, Syrah y Cabernet Franc. El equipo 

está liderado por José Francisco González, Ingeniero Agrónomo y Enólogo, con vasta experiencia en la 

producción de vinos de calidad y en la dirección de empresas del rubro vitivinícola.  

8.4. Indique la vinculación de la entidad postulante con la propuesta. 
Describa brevemente la vinculación de la entidad postulante con la temática de la propuesta y sus 
fortalezas en cuanto a la capacidad de gestionar y conducir la propuesta  

(Máximo 1.500 caracteres) 

Se trata de una bodega con un gran valor patrimonial y larga trayectoria vitivinícola en el Valle de Cachapoal. 
Fue fundada en 1935 y siempre ha estado bajo la dirección de la misma familia, hoy está bajo la conducción 
de la cuarta generación. 

Siempre se ha trabajado de forma artesanal, con mínimas intervenciones y limitado uso de tecnologías. Las 
personas que trabajan en la bodega lo han hecho durante toda su vida, lo que los convierte en personas muy 
experimentadas en la elaboración de vinos artesanales, aún sin tener estudios superiores. 

Actualmente los 3 asociados ya elaboran sus vinos en la bodega, por lo que el modelo asociativo ya está 
funcionado, y de buena manera. Lo cual es una gran fortaleza, ya que ratifica por una parte nuestra capacidad 
de gestionar y conducir este proyecto, y por otra la buena disposición y conformidad de los asociados con los 
servicios prestados por la bodega. 

8.5. Cofinanciamiento de FIA u otras agencias 

Indique si la entidad postulante ha obtenido cofinanciamiento de FIA u otras agencias del Estado en temas 
similares a la propuesta presentada (marque con una X). 

SI X NO  

8.6. Si la respuesta anterior fue SI, entregue la siguiente información para un máximo de cinco 
adjudicaciones (inicie con la más reciente). 
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Nombre agencia ProChile 

Nombre proyecto Tringario on Trade 

Monto adjudicado ($) 7.735.000 

Año adjudicación 2016 

9. IDENTIFICACION DEL(OS) ASOCIADO(S) 

Si corresponde, complete los datos solicitados de cada uno de los asociados de la propuesta. 

9.1. Asociado 1 

Nombre SINGULAR WINES SpA 

Giro/Actividad ELABORACION, PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE VINOS 

RUT 76.669.722-4 

Tipo de entidad   
(Marque con una X) 

Organización  

Tamaño  
(Marque con una X) 

Pequeño  

Empresa X 
Mediano  

Productor  

Ventas anuales de los Últimos 12 meses (en UF) 55 UF 

Identificación Cuenta 
Bancaria 

Banco BICE 

Tipo de cuenta CORRIENTE 

Número 17-00782-3 

Dirección  

Calle, N° BELLO HORIZONTE 869 OF 704 

Comuna RANCAGUA 

Ciudad RANCAGUA 

Región SEXTA REGION 

Domicilio postal 1581487 

Teléfono +56 9 82348130  

Correo electrónico carlos@singularwines.cl  

9.2. Representante legal del(os) asociado(s) 

Nombre completo CARLOS PATRICIO LÓPEZ CABELLO 

Cargo que desarrolla el representante legal en la 
Entidad 

ENOLOGO Y ADMINISTRADOR 

RUT 15.935.069-K 

Nacionalidad CHILENO 

Dirección  

Calle, N° BELLO HORIZONTE 869 OF 704 

Comuna RANCAGUA 

Ciudad RANCAGUA 
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Región SEXTA REGION 

Teléfono +56 9 82348130  

Celular +56 9 82348130  

Correo electrónico carlos@singularwines.cl  

Profesión INGENIERO DE EJECUCION EN AGRONOMIA  

Género (Marque con una X) Femenino  Masculino X 

Etnia (indicar si pertenece a alguna etnia)  

 

10.1. Asociado 2 

Nombre Agrícola y Vitivinícola La Golondrina EIRL 

Giro/Actividad Elaboración de vinos 

RUT 76.147.151-1 

Tipo de entidad   
(Marque con una X) 

Organización  

Tamaño  
(Marque con una X) 

Pequeño X 

Empresa X 
Mediano  

Productor  

Ventas anuales de los Últimos 12 meses (en UF) 2.325 

Identificación Cuenta 
Bancaria 

Banco Banco Santander 

Tipo de cuenta Corriente 

Número 61671820 

Dirección  

Calle, N° Los Castaños 492, lote 30, Nuevos Campos 

Comuna Graneros 

Ciudad Graneros 

Región VI  

Domicilio postal  

Teléfono +569 99543235 

Correo electrónico dmiranda@vulturwines.cl 

10.2. Representante legal del(os) asociado(s) 

Nombre completo Daniel Antonio Miranda Barticevic 

Cargo que desarrolla el representante legal en la 
Entidad 

Enólogo 

RUT 12.914.467-K 

Nacionalidad Chilena 

Dirección  Calle, N° Las Lágrimas 302 

mailto:dmiranda@vulturwines.cl
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Comuna Rancagua 

Ciudad Rancagua 

Región VI 

Teléfono +72 2766678 

Celular +569 99543235 

Correo electrónico dmiranda@vulturwines.cl 

Profesión Ingeniero Agrónomo 

Género (Marque con una X) Femenino  Masculino X 

Etnia (indicar si pertenece a alguna etnia)  

 

 

11.1. Asociado 3 

Nombre Jaime A. Nuñez Sunkel 

Giro/Actividad Ingeniero Agrónomo Productor 

RUT 10.625.088-K 

Tipo de entidad   
(Marque con una X) 

Organización  

Tamaño  
(Marque con una X) 

Pequeño  

Empresa  
Mediano  

Productor X 

Ventas anuales de los Últimos 12 meses (en UF)  

Identificación Cuenta 
Bancaria 

Banco Chile 

Tipo de cuenta Corriente 

Número 0011329101 

Dirección  

Calle, N° Los Maitenes s/n 

Comuna Santa Cruz 

Ciudad Santa Cruz 

Región Libertador Bernardo O Higgins 

Domicilio postal Casilla 225 Talagante 

Teléfono +569 79599575 

Correo electrónico jsunkel@owmwines.cl 

11.2. Representante legal del(os) asociado(s) 

Nombre completo  

Cargo que desarrolla el representante legal en la  

mailto:jsunkel@owmwines.cl
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Entidad 

RUT  

Nacionalidad  

Dirección  

Calle, N°  

Comuna  

Ciudad  

Región  

Teléfono  

Celular  

Correo electrónico  

Profesión  

Género (Marque con una X) Femenino  Masculino  

Etnia (indicar si pertenece a alguna etnia)  

 

11.3. Realice una breve reseña del(os) asociado(s) 

Indicar brevemente la actividad del(os)  asociado(s) y su vinculación con el tema de la propuesta. 

(Máximo 3.500 caracteres) 

Las cinco empresas asociadas a este proyecto son pequeños productores vitivinícolas de la sexta región, tanto 
de la provincia de Cachapoal y Colchagua. Actualmente cada uno comercializa su propia marca de vinos 
naturales y vinos de autor, elaborados de cepas patrimoniales y no patrimoniales. Dichos vinos patrimoniales, 
son elaborados de forma artesanal, producidos a escala humana utilizando métodos de vinificación antiguos, 
con el fin de replicar, recuperar, rescatar y mantener los métodos utilizados en el pasado propios de nuestra 
cultura tanto nacional como regional. Todos estos vinos buscan expresar y dar a conocer el aporte del terroir 
de donde las uvas provienen, el valle de Colchagua y de Cachapoal. Los cuatro asociados actualmente vinifican 
en la bodega patrimonial del Postulante. 

Singular Wines SpA, nace a finales del año 2016, con el objetivo de elaborar vinos de autor a escala humana, 
en estrecha relación con los pequeños productores vitícolas a quienes les compra la materia prima y 
elaborando el 100% de los vinos en la Sexta Región. Nuestra filosofía es rescatar el Terroir de donde provienen 
nuestros vinos, potenciando sus características naturales, para poder así, reflejar de forma fiel el origen de 
nuestros vinos.  

A y V La Golondrina EIRL, es una empresa familiar que nace a fines del año 2010, ubicada en el sector de 
California en la comuna de Doñihue, enfocada a producir vinos en forma artesanal, que busca rescatar el 
carácter propio del campo chileno y de la VI región. 

Jaime Núñez Sunkel es ingeniero agrónomo con un Postgrado en Viticultura y cuarta generación de la familia 
ligada al campo. Actualmente se desempeña como productor de uva vinífera Premium, y otros cultivos de 
frutales, adicionalmente produce vinos a baja escala de uvas provenientes de otro proyecto familiar del cual 
está a cargo. Lleva 3 años realizando vendimias donde ha logrado obtener hasta la fecha 5 etiquetas con 
excelentes resultados comerciales. Su misión es poder rescatar lo más característico del sector donde 
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produce su viñedo, fermentando solo con levaduras nativas y usando técnicas antiguas de molienda como el 
uso de zarandas de coligues. No mezcla con uvas de otros lugares, realiza intervenciones al mínimo y solo se 
enfoca a resaltar la autenticidad del viñedo de su familia y de Colchagua. Su enfoque es hacer vinos 
auténticos, artesanales, pero siempre buscando mantener y resaltar la calidad del producto final. 

 

10. IDENTIFICACION DEL COORDINADOR DE LA PROPUESTA 
Complete cada uno de los datos solicitados a continuación.  

Nombre completo CARLOS PATRICIO LÓPEZ CABELLO 

RUT 15.935.069-K 

Profesión   INGENIERO DE EJECUCION EN AGRONOMIA 

Pertenece a la entidad 
postulante (Marque 
con una X). 

SI   NO X 

Indique el cargo en la 
entidad postulante 

 
Indique la institución  
a la que pertenece 

ASOCIADO 
SINGULAR 
WINES SpA 

Dirección  

Calle, N° BELLO HORIZONTE 869 OF 704 

Comuna RANCAGUA 

Ciudad RANCAGUA 

Región SEXTA REGION 

Teléfono +56 9 8234 8130  

Celular +56 9 8234 8130  

Correo electrónico carlos@singularwines.cl  

 

SECCIÓN IV: CONFIGURACIÓN TÉCNICA DE LA PROPUESTA 

11. RESUMEN EJECUTIVO  

Sintetizar con claridad la justificación de la propuesta, sus objetivos, resultados esperados e impactos. 

(Máximo 1.500 caracteres) 
Esta propuesta tiene como objetivo producir a escala humana vinos patrimoniales regionales como chacolí, 
chicha, pipeño y vino de pasas, y además agregar valor a los vinos naturales actualmente producidos por las 
cuatro empresas (ejecutor más asociados). De esta forma, aumentaremos su competitividad mediante la 
agregación de valor tanto en su etapa productiva (inocuidad y consistencia en la calidad organoléptica final) 
como también agregar valor mediante el desarrollo de un concepto común llevado a cabo a través de una 
fuerte estrategia de marketing que permita crear y mostrar por medio de herramientas comunicacionales 
(imagen e historia) la gran riqueza patrimonial de nuestros productos de la sexta región. La idea es generar un 
“sello o logo” común que podamos usar en nuestros productos y que refleje y contribuya a crear una identidad 
propia como productores de vinos patrimoniales de alta calidad, fieles a su origen y carácter.  
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Actualmente, y cada vez más frecuente, los consumidores buscan etiquetas y un packaging que los cautive, 
buscan un origen especial, conocer el cuento y la historia que hay detrás de ellos. De esta manera buscamos 
que el impacto a los consumidores finales, vaya más allá de cada tipo de vino por sí mismo, sino más bien que 
nos permitan contar la historia de nuestra cultura y patrimonio regional. 
 
Junto con lo anterior, mediante el desarrollo de difusión del proyecto buscamos capacitar y motivar a otros 
pequeños productores. Agregar valor a sus productos y desarrollar nuevos productos, que en conjunto con 
nosotros, logremos mejorar la imagen regional en la elaboración de productos que rescatan nuestro 
patrimonio, con vinos de calidad e innovadores. 
 

12. JUSTIFICACIÓN DE LA PROPUESTA 

14.1. Productos patrimoniales a agregar valor  
Describa brevemente el o los productos patrimoniales que serán valorizados a través de la propuesta.  
(Considerar como base los resultados del Estudio “Alternativas de vinificación para la pequeña agricultura de 
la región de O’Higgins) 

La propuesta abarca dos ámbitos: 
1. Producir a escala humana los siguientes vinos patrimoniales: chacolí, chicha, pipeño y vino de pasas. 
2. Vinos naturales o campesinos: mejorar la calidad de los vinos naturales y campesinos producidos 

actualmente, así mejorar su competitividad en el mercado. 
 
 

14.2. Valor patrimonial 

Describa por qué el o los productos identificados anteriormente, tienen valor patrimonial. Para esto, considere 
la definición de FIA sobre patrimonio agrario, agroalimentario y forestal1. 

Adjuntar en el Anexo 7, la literatura citada que respalde los antecedentes entregados. 

Estos productos y procesos, son tradiciones que se encuentran inmersos en nuestra cultura y fortalecen la 
identidad cultural y la imagen del país, la uva y el vino tiene presencia desde el parrón familiar donde se 
almuerza los fines de semana, ferias gastronómicas regionales, fiestas patrias y hasta en la gran industria del 
vino chileno. En el contexto de la vitivinicultura y la historia del vino en Chile, cabe señalar que estamos en 
presencia de un fenómeno de muy larga data, que se remonta hasta la llegada de los primeros conquistadores 
españoles. (Rojas, 2015) 
De esta manera, se fueron diversificando las instancias culturales al interior del mundo hacendal y campesino, 
exhibiendo la emergencia de un sujeto histórico que yace íntimamente ligado a la construcción del patrimonio 
vitivinícola chileno, herencia que va desde monumentales construcciones y grandes obras públicas, hasta 
poemas y leyendas anónimos que aún hoy sobreviven en los campos y aldeas de los valles tradicionales. En 
términos generales, la vitivinicultura, considerada como constructo cultural ha demostrado ser capaz de 
promover no sólo modelos de desarrollo más industrializados, sino “socialmente más equitativos y 
políticamente más estables” (Lacoste, 2005) 
El vino ha tenido una marcada influencia de la vitivinicultura en el desarrollo histórico del patrimonio e 
identidad cultural, importancia que no sólo le cabría estrictamente en el campo agrícola o bien en torno a las 
características del mundo rural, sino que habría trascendido hacia otras esferas que componen el sistema 
social. (Rojas, 2015) 

 
1 Productos que tienen una significación social y simbólica, y que son parte de la historia y del desarrollo 

particular de una comunidad asociada a un territorio. 
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14.3. Vinculación con la pequeña agricultura  

Describa claramente cómo el o los productos a ser valorizados en la propuesta, se vinculan con la pequeña 
agricultura.  

La producción a baja escala de vinos naturales y/o patrimoniales son parte importante y fundamental para el 

desarrollo del productor y su familia, ya que son productos que se desarrollan de manera local en un territorio 

vitivinícola particular. Este concepto es considerado como una clasificación genérica, el cual se encuentra 

incorporado en el registro de bebidas alcohólicas y nace por el planteamiento del Ministerio de Agricultura, el 

cual destaca a los factores humanos que rodean al proceso productivo como la herramienta diferenciadora. 

La compra de la uva se hace a estos pequeños productores, se incentiva que exista una relación más cercana 

con el productor, existe una comunicación que permite mantener este lazo comercial a largo plazo ya que no 

sólo se trata de comprar una materia prima en el momento, sino que además es potenciar su producto de 

manera de poder mejorar en calidad y contar con él en el largo plazo. El pago justo por la uva es otro factor 

de vital importancia para poder contar con la participación del productor y su producto, incorporar nuevos 

trabajos que permitan potenciar su calidad y de esta manera se pueda ver beneficiado por el mayor ingreso 

obtenido por el pago de su uva de mejor calidad. Además, esto crea un atractivo para otros, promoviendo en 

el sector un impulso de emprendimiento local, todo asociado a la mejora de los manejos, traduciéndose en 

un producto más atractivo para el medio. 

14.4. Vinculación con el territorio 

Describa claramente cómo el o los productos a ser valorizados en la propuesta, se vinculan con el territorio.  

(Máximo 1.000 caracteres) 

Las uvas obtenidas son producidas por pequeños productores, los cuales normalmente vinculan a otras partes 

de su familia o comunidad, siendo este uno de sus puntos diferenciadores importantes, ya que no solo se trata 

de la producción de una materia prima, sino que es que el trabajo heredado de sus antepasados y su vínculo 

con la tierra y su entorno. Este tipo de producción actúa como un ecosistema de conservación, generando un 

alto potencial de atractivo para la región, creando valor a su denominación. La producción de chichas, pipeños, 

vinos de pasas, chacolí y naturales son productos reconocidos como procesos de elaboración y conocimientos 

tradicionales del campo que se han ido extinguiendo debido a los cultivos más industriales, siendo una 

herramienta diferenciadora importante sobre aquellos productos elaborados masivamente. 

Este tipo de producto tiene estrecha relación con la agricultura campesina, la cual se desarrolla a pequeña 

escala y por pequeños productores que hacen de este sistema su sustento de vida, involucrándose de manera 

activa durante todos sus procesos, desde poda hasta su cosecha. 

 

14.5. Orientación de mercado  
Identifique el mercado objetivo y/o potencial del producto patrimonial a agregar valor. 
Se debe considerar la demanda y oferta actual y/o potencial. 

(Máximo 1.000 caracteres) 
Tanto los vinos naturales como los patrimoniales, son de nicho, están enfocados para un perfil de conocedor 
de vinos, y poco a poco novatos dispuestos a experimentar. Estos últimos conocidos como los Millennials 
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(generación del milenio) claramente amantes de la gastronomía, vinos, arte y cultura, preocupados de la salud, 
personas que no eligen un vino sólo por su precio, sino que también buscan etiquetas y un packaging que los 
cautive, buscan un origen especial, conocer el cuento y la historia que hay detrás de ellos. Son jóvenes y 
urbanos, que imponen un nuevo modelo de consumo, festivo y orientado hacia el descubrimiento y la 
experiencia. Por eso nuestros principales clientes son aquellas tiendas especializadas, vinotecas online, y todo 
aquellos enfocados en este perfil de cliente final.  Esta tendencia está cada vez más fuerte, tanto a nivel 
nacional como en el extranjero, países como Canadá, Estados Unidos y algunos europeos buscan nuevos e 
interesantes vinos, preferentemente de regiones emergentes, vinos Premium sobre los USD $15 por botella.  
A nivel país, cada día vemos la creación de nuevas tiendas enfocadas en la comercialización de vinos de escala 
humana y de pequeños productores. Según estudio realizado por Cadem, dentro de la segmentación de 
consumidores en Chile, el 16% de la población es denominado “@Cocina” son consumidores constantemente 
que buscan probar productos nuevos e innovadores, y están dispuestos a gastar más por estos productos. Si 
bien la oferta de estos vinos también ha aumentado, falta mucho por trabajar en su calidad y consistencia 
final. 
 

13. PROPUESTA DE AGREGACIÓN DE VALOR 

Describa la propuesta de agregación de valor al producto patrimonial que se pretende realizar.  

(Máximo 2.000 caracteres) 
A los vinos naturales y a los vinos patrimoniales mencionados anteriormente se propone agregar valor en dos 
ámbitos: 

1. Agregar valor mediante la creación de una estrategia de marketing. 
La idea es contratar a un publicista y/o diseñador que desarrolle una estrategia de marketing que 
permita crear una imagen (sello o logo) vinculada a una historia (slogan). De esta manera al incluir 
esta imagen en el packaging y en el material de difusión, podremos comunicar y educar a los 
consumidores que nuestros vinos son vinos patrimoniales, que su elaboración y origen viene del 
patrimonio de la sexta región de Chile, que buscan rescatar y recuperar nuestra cultura, ancestros y 
tradiciones. 
 

2. Agregar valor mediante mejoras en la etapa productiva. 
Actualmente el ejecutor y sus asociados ya producen vinos, pero como se indica en el informe final 
del estudio (Alternativas de vinificación para la pequeña agricultura de la Región de O´Higgins 
realizado por la Universidad de Talca), es necesario priorizar en la mejora de las técnicas de 
vinificación, envasado y guarda para llegar a productos de calidad competitiva en el mercado, ya 
sea tanto en consistencia en su calidad organoléptica como inocuidad. 
De esta manera, la propuesta en éste ámbito considera: 

- Acondicionamiento y mejora en la infraestructura de la bodega patrimonial, actualmente 
utilizada por el ejecutor y asociados para la vinificación. 

- Modernización de equipos y maquinaria 
- Implementación para realización de análisis periódicos 
- Control de gestión en la producción, seguimiento de puntos críticos. 
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14. PROPIEDAD INTELECTUAL 

16.1. Protección de los resultados 

a. Indique si la propuesta aborda la protección del producto patrimonial puesto en valor. (Marque con 
una X) 

SI X NO  

b. Si su respuesta anterior fue Si, indique cuál o cuáles de los siguientes mecanismos tiene previsto 
utilizar para la protección. (Marque con una X) 

Indicación geográfica (IG)  

Denominación de origen (DO)  

Marca colectiva X 

Marca de certificación  

Otra (Especifique)  

c. Justifique el o los mecanismos de protección seleccionados: 

(Máximo 1.000 caracteres) 

Como se mencionó anteriormente la agregación de valor considera la creación de una “marca”, “sello” o 
“logo” para uso colectivo de todos los asociados, el cual corresponderá a una marca colectiva que tanto el 
ejecutor como los asociados utilizarán en conjunto con sus marcas individuales. 
Para la protección de esta nueva “marca” y su imagen se registrará como una marca comercial en el Instituto 
Nacional de Propiedad Intelectual (INAPI). 

 

16.2. Conocimiento, experiencia y “acuerdo marco” para la protección y gestión de resultados. 

a. Indique si la entidad postulante y/o asociados cuentan con conocimientos y experiencia en 
protección a través de derechos de propiedad intelectual. (Marque con una X) 

SI X NO  

b. Si su respuesta anterior fue Si, detalle conocimiento y experiencia. 

Varios de nuestros asociados han trabajado con anterioridad en empresas y proyectos que han requerido la 
Protección de resultados. Por otra parte, todos los asociados han registrado con anterioridad sus 
marcas comerciales actuales, en el Instituto Nacional de Propiedad Intelectual (INAPI) y cuentan con la 
exclusividad y protección de dichas marcas.  
 

c. Indique si la entidad postulante y sus asociados han definido un “acuerdo marco preliminar” sobre 
la titularidad de los resultados protegibles por derechos de propiedad intelectual y la explotación 
comercial de estos. (Marque con una X) 

SI X NO  
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d. Si su respuesta anterior fue Si, detalle sobre titularidad de los resultados y la explotación comercial 
de éstos. 

La titularidad de los resultados y la explotación comercial de los productos, sellos, marcas y cualquier otro 
producto o subproducto que se genere a partir de este proyecto asociativo, podrá ser comercializado y 
promocionado de forma exclusiva por los asociados anteriormente individualizados, los cuales han firmado 
para estos efectos un “Acuerdo marco de asociatividad y cooperación mutua de Productores vitivinícolas de 
la Sexta Región”. Existiendo la posibilidad de ampliar este convenio a otros productores 
patrimoniales de la Región. (Ver acuerdo adjunto) 
 

15. OBJETIVOS DE LA PROPUESTA 
A continuación indique cuál es el objetivo general y los objetivos específicos de la propuesta. 

17.1. Objetivo general2 

Crear una propuesta de valor en conjunto, que muestre el patrimonio vitivinícola de la Sexta Región 

 

17.2. Objetivos específicos3 
Se debe considerar como base los objetivos específicos establecidos en las Bases de la Convocatoria. 

Nº Objetivos Específicos (OE) 

1 
Elaborar a escala humana, vinos Patrimoniales, para rescatar las tradiciones vitivinícolas de la 

Región. (Chacolí, Chicha, pipeño, vino de pasas y vinos naturales) 

2 
Crear un estrategia de marketing que permita agregar valor en conjunto, mostrando el patrimonio 

vitivinícola de la Sexta Región. 

3 
Mejorar la competitividad de los vinos patrimoniales de los Asociados y ejecutor, mediante el 

mejoramiento de la cadena productiva, inocuidad y estandarización de los procesos y productos. 

4 
Difusión, colaboración y transferencia tecnológica para el rescate y recuperación de otros 

productores patrimoniales de la Sexta Región. 

 

16. MÉTODOS 

Indique y describa detalladamente cómo logrará el cumplimiento de los objetivos plateados en la propuesta. 
Considerar cada uno de los procedimientos que se van a utilizar, como análisis, ensayos, técnicas, tecnologías, 
etc. 

Método objetivo 1 

 
2 El objetivo general debe dar respuesta a lo que se quiere lograr con la propuesta. Se expresa con un verbo que da cuenta 
de lo que se va a realizar. 

3 Los objetivos específicos constituyen los distintos aspectos que se deben abordar conjuntamente para alcanzar el 
objetivo general de la propuesta. Cada objetivo específico debe conducir a un resultado. Se expresan con un verbo que da 
cuenta de lo que se va a realizar.  
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Con el fin de aumentar el portafolio de productos patrimoniales, se incluirá la elaboración a escala humana 
de chacolí, chicha, pipeño y vino de pasas, adicionales a los vinos ya producidos. 
Esto será realizado gracias al apoyo técnico de los enólogos del ejecutor y los asociados. 
La metodología de trabajo será la siguiente: 

1. Selección de uva y variedades a trabajar: se realizará una prospección a distintos pequeños 
campesinos de la región de Cachapoal y Colchagua, con el fin de poder adquirir uvas en buenas 
condiciones y buen estado sanitario. Junto con un terroir con alto potencial. 

2. Cosecha:  se realizarán tres visitas con muestreos durante el período de maduración de la uva por 
campo y variedad para determinar la fecha óptima de cosecha en base a análisis de madurez 
tecnológica (Brix, pH y acidez total) y madurez sensorial. La cosecha será manual. 

3. Transporte: La uva serán cosechadas en cajas plásticas de 12 kg, para luego ser transportada 
inmediatamente a la bodega para ser procesada. 

4. Recepción: La uva será inspeccionada para determinar su estado sanitario y registrar los parámetros 
de madurez de cosecha (Brix, grado alcohol probable, pH y acidez total)  

5. Despalillado y molienda: Una vez recepcionada la uva, se procederá al despalillado y molienda según 
el tipo de vino patrimonial a elaborar mencionados anteriormente. 

6. Encubado: El mosto obtenido será encubado en cubas de acero inoxidable donde será enfriado a 
menos de 5 °C, donde se realizará una maceración por un tiempo definido en base a cada vino 
patrimonial deseado.  

7. Fermentación: Se realizará en el mismo recipiente mencionado anteriormente en el caso que el 
mosto se fermente con los orujos o en su defecto se realizará la separación de ellos y posterior 
prensado para la fermentación de mostos libres de ellos. La fermentación comenzará 
espontáneamente por levaduras nativas propias de la uva, se realizarán pisoneos diarios durante la 
fermentación, la cuál será controlada y monitoreada diariamente, una vez alcanzados los 
parámetros físico químicos y organolépticos para cada tipo de vino patrimonial, estos serán 
descubados. 

8. Descube y trasiegos: Una vez alcanzados los parámetros deseados se procederá a descubar y 
trasegar el vino obtenido a otro recipiente, donde serán conservados y estabilizados antes de ser 
embotellados, durante este periodo, los vinos serán monitoreados analítica y sensorialmente en 
forma periódica, para conocer su estado sanitario y de conservación, en base a esto se realizará el 
sulfitado de los vinos según cada caso. 

9. Guarda en barricas: En el caso de los vinos naturales, estos serán envejecidos en barricas por un 
periodo aproximado de 12 meses, los cuales seran monitoreados periódicamente tanto analítica 
como sensorialmente. 

10. Pre-envasado : Los vinos terminados serán analizados en los siguientes parámetros antes de ser 
embotellados: Alcohol, azúcar residual, acidez volátil, acidez total, pH, sulfuroso libre y total. Los 
vinos serán sulfitados según su requerimiento. 
 

11. Filtrado y embotellado: Los vinos serán filtrados y embotellados en línea, de esta forma preservar 
sus características sanitarias y organolépticas homogéneas de los vinos, los cuales serán 
almacenados previo a su etiquetado, embalaje y comercialización. 

 
 

 
 

Método objetivo 2 

A través de la contratación de un publicista u otro similar se desarrollará el concepto unificador común el 
cual estará fuertemente relacionado con el patrimonio vitivinícola de los pequeños productores la VI 
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Región. Al obtener ese concepto el cual tendrá que estar ligado a una historia se creará una “imagen”, 
“sello” u “logo” que será utilizado como marca común por el ejecutor y asociados. Dicha nueva marca cada 
asociado la utilizará tanto en el packaging (etiqueta y contra etiqueta) como en otros elementos de difusión 
de la mano de su marca propi, además de diseñar las etiquetas y contra etiquetas de los vinos 
patrimoniales producidos. 
Dicha nueva marca se inscribirá en el INAPI, con el fin de protegerla de un mal uso de terceros. 
 

Método objetivo 3  

Para mejorar la competitividad de los vinos naturales y patrimoniales se realizará lo siguiente: 

- Acondicionamiento y adecuación de la infraestructura de bodega patrimonial utilizada para 

la vinificación del ejecutor y los asociados.  

Se realizará un mejoramiento de radieres, para el cual se pondrá un sobre radier adicional el 

existente, reforzado con malla acma y concreto reforzado para resistir el tránsito de grúas 

horquilla. El radier será afinado con helicóptero y sellado para permitir una fácil limpieza y 

mantener la sanidad en la bodega. También se agregará una pendiente adecuada para la 

evacuación de las aguas durante la limpieza y sanitización de la bodega. Por otra parte, se 

mejorará la pintura del interior de la bodega (Medio Muro) para sellar las paredes y poder 

lavarlas de ser necesario. Este cambio nos permitirá mantener una bodega limpia y libre de 

microrganismos que pudiesen afectar la calidad de los vinos.  

- Control de Gestión y manejo de puntos críticos.  
Se elaborarán manuales de procedimientos en común para todos los asociados, estos 
manuales nos darán las directrices básicas para todos los procesos que se realizan en la 
bodega, desde la recepción de la uva, hasta el envasado y etiquetado de los productos. Dentro 
de estos manuales se establecerán puntos críticos de control, ya sean sanitarios, analíticos o 
de control de calidad. Estos puntos de control nos van a permitir llevar una trazabilidad 
adecuada y asegurar así la consistencia e inocuidad de nuestros productos, haciéndolos más 
competitivos y adecuados para los mercados actuales. 

- Compra de maquinaria productiva, con el fin de aumentar la eficiencia y sanidad en los 
procesos de elaboración y guarda.  
Se considera la compra de una despalilladora, cubas de acero inoxidables, sistema de frío con 
piping de acero inoxidable para las cubas, prensa y bombas de trasiego. Esta maquinaria nos 
va a permitir aumentar nuestra capacidad productiva y adecuar nuestros procesos para 
producir de manera más eficiente e inocua, mejorando así la calidad de nuestros productos y 
agregando valor a los vinos patrimoniales que elaboramos. 

- Habilitación de un laboratorio de análisis vitivinícolas que permita realizar análisis 
semanales.  
Para esto se comprarán insumos e implementos de laboratorio para realizar análisis de pH, 
azúcar, acidez total, acidez volátil, cromatografías, densidad y temperatura. Además, se 
contratará un profesional especializado que vaya una vez a la semana a realizar los análisis que 
sean necesarios para el ejecutor y los asociados.  
 

 

Método objetivo 4 
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Para la Difusión, colaboración y transferencia tecnológica hacia otros pequeños productores vitivinícolas de 
la región, se propone realizar lo siguiente: 

1. Realizar dos días de campo en la bodega, los cuales abordarán lo siguiente: 
- Recorrido por la bodega, donde un representante ya sea del ejecutor o asociados, guiará la 

experiencia de como esté proyecto ha permitido mejorar procesos y agregar valor a los vinos.  
- Charla de capacitación para la elaboración de productos vitivinícolas patrimoniales realizada 

por un representante ya sea del ejecutor o los asociados. Se realizará utilizando apoyo 
audiovisual. 

- Charla para la capacitación acerca de Comercialización de productos vitivinícolas patrimoniales 
y Mercado. Para esto se recurrirá a la contratación de un tercero especialista. 
 

2. Invitar en la vendimia del segundo año a 3 pequeños productores de la región a producir un lote 
de alguno de sus productos a nuestra bodega con el fin de trabajar en conjunto con ellos todo el 
proceso de vinificación mediante el seguimiento de nuestra metodología de trabajo, y así a través 
de esta producción piloto poder transferir experiencias, tecnologías y control de puntos críticos.  
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17. RESULTADOS ESPERADOS E INDICADORES 
Se debe considerar como base los resultados esperados establecidos en las Bases de la Convocatoria 

Indique los resultados esperados y sus indicadores para cada objetivo específico. 

Nº OE Nº RE 
Resultado Esperado4 

(RE) 
Indicador5 

Línea base del indicador 
(al inicio de la propuesta) 

Meta del 
indicador 

(al final de la 
propuesta) 

Fecha de alcance 
de la meta 
(mm/aaaa) 

 
1 

 
1 

 
Elaboración 
de chacolí 

 
Litros de vino producido 

 

 
Sin producción, sin litros 

 
2.000 litros 

 
08-2019 

 
1 

 
2 

 
Elaboración de pipeño 

 
Litros de vino producido 

 

 
Sin producción, sin litros 

 
2.000 litros 

 
08-2019 

 

 
1 

 
     3 

 
Elaboración de vino de 

pasas 

 
Litros de vino producido 

 

 
Sin producción, sin litros 

 
2.000 litros 

 

 
08-2018 

 
1 

 
4 

 
Elaboración de chicha 

 
Litros de vino producido 

 

 
Sin producción, sin litros 

 
2.000 litros 

 

 
08-2018 

 
1 

 
5 

 
Elaboración de vinos 

naturales 

 
Litros de vino producido 

 
10.000 litros 

 

 
15.000 litros 

 
08-2019 

 
2 

 
    1 

 
Creación de una 

imagen, logo o sello, 
que identifica a marca 

colectiva 

 
Logo o sello 

 
No existe 

 
Logo creado 

 
07-2018 

 
4 Considerar que el conjunto de resultados esperados debe dar cuenta del logro del objetivo general de la propuesta. 

5 Establecer cómo se medirá el resultado esperado. 
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2 

 
2 

 
Creación de una 

historia y concepto 
común 

 
Elaboración de la historia y 
concepto por especialista 

 
No existe 

 
Historia y 

concepto creada 

 
07-2018 

2 3 Diseño de packaging 
vinos patrimoniales 

Avance en diseño de 
etiquetas, contra etiquetas y 

cajas 

 
No existe 

 
100% diseños 

listos 

 
08-2018 

 
3 

 
1 

 
Acondicionamiento y 
reparación de radier 

de la bodega 

 
Porcentaje de radier 

reparado y acondicionado 

 
Radier de la bodega en mal estado 
y sin condiciones favorables para 

su limpieza y sanitización 

 
100% de radier de 

la bodega 
reparado 

 
03-2018 

 
3 

 
2 

 
Proceso de producción 
y control establecido 

 
Elaboración de plan de 

trabajo y metodologías de 
seguimiento 

 
No existe 

 
90% de trabajos 

planificados y 
ejecutados 

 
07-2018 

 
3 

 
3 

 
Bodega totalmente 

equipada 

 
Porcentaje de avance 

 
Bodega al 20% equipada 

 
70% de bodega 

equipada 

 
08-2019 

 
3 

 
4 
 

 
Vinos correctos 

 
Análisis de vinos semanales 

 
Análisis de vinos aislados 

Seguimiento 
semanal de 

estados de los 
vinos y realización 

de correcciones 
correspondientes 

 
03-2018 

 
4 

 
1 

 
Otros pequeños 

productores 
vitivinícolas de la VI 
Región capacitados 

 
Asistentes a día de campo 

 
No se ha realizado 

 
10 pequeños 
productores 

vitivinícolas de la 
VI región 

capacitados 

 
 

01-2019 

 
4 

 
2 

 
Vinos patrimoniales 
correctos e inocuos 

 
Número de pequeños 

productores capacitados 

 
No se ha realizado 

 
3 pequeños 
productores 

 
08-2019 
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elaborados por otros 
pequeños productores 
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18. HITOS CRÍTICOS DE LA PROPUESTA 

Hitos críticos6 
Resultado Esperado7 

(RE) 
Fecha de cumplimiento  

(mm/aaaa) 

Acondicionamiento y reparaciones de 
radier y pintura bodega 

 Piso 100% reparado y acondicionado 03-2018 

 
Habilitación laboratorio 

100% del laboratorio habilitado  
Contrato listo de profesional de 
laboratorio 

 
03-2018 

Primera etapa compra de maquinaria 
y equipos 

Despalilladora 
Cubas de acero inoxidable 
Cinta transportadora 
Tres Bombas 

 
04-2018 

 
Desarrollo de la marca 

Creación de logo o imagen 
Creación de concepto e historia 

 
07-2018 

Productos terminados cosecha 2018 Vinos patrimoniales terminados: chicha y 
vino de pasas 
Vinos naturales  

08-2018 

Segunda etapa de compra de 
maquinaria y equipos 

Compra de prensa 
Compra de equipo de frío 
 

08-2018 

Productos terminados cosecha 2019 Vinos patrimoniales terminados: pipeño 
y chacolí 
Vinos naturales 

08-2019 

 

 
6 Un hito representa haber conseguido un logro importante en la propuesta, por lo que deben estar asociados a los 
resultados de éste. El hecho de que el hito suceda, permite que otras tareas puedan llevarse a cabo. 

7 Un hito puede estar asociado a uno o más resultados esperados y/o a resultados intermedios. 
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19. CARTA GANTT 

Indique las actividades que deben realizarse para el desarrollo de los métodos descritos anteriormente y su secuencia cronológica. 

Nº OE Nº RE Actividades 

Año 2018 

Trimestre 

1° 2° 3° 4° 

3 3 Primera etapa de Equipamiento de bodega: Cotizaciones 
cubas de acero inoxidable, despalilladora y bombas 

X X           

3 4 Cotización de equipos y materiales de laboratorio X X           

1 3 Selección de uva y variedades para elaboración de vino 
patrimonial vino de pasas 

X X           

1 4 Selección de uva y variedades para elaboración de vino 
patrimonial chicha 

X X           

1 5 Selección de uva y variedades para elaboración de vinos 
naturales cosecha 2018 

X X           

3 4 Compra de equipos y materiales de laboratorio  X           

3 4 Selección y contratación de profesional para laboratorio  X X          

3 3 Primera etapa de Equipamiento de bodega: Compra cubas 
de acero inoxidable, despalilladora y bombas 

 X X          

3 1 Acondicionamiento y reparación de la bodega  X X          

3 1 Pintura sanitaria de la bodega   X          

3 2 Elaboración de plan de trabajo y metodologías de 
seguimiento 

  X X X X       

1 3 Cosecha de uva para elaboración de vino patrimonial vino 
de pasas 

  X X         

1 4 Cosecha de uva para elaboración de vino patrimonial 
chicha 

  X X         

1 5 Cosecha de uva para elaboración de vinos naturales 
cosecha 2018 

  X X         

1 3 Transporte y recepción de uva para elaboración de vino 
patrimonial vino de pasas 

  X X         
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1 4 Transporte y recepción de uva para elaboración de vino 
patrimonial chicha 

  X X         

1 5 Transporte y recepción de uva para elaboración de vino 
patrimonial vinos naturales cosecha 2018 

  X X         

1 3 Despalillado y molienda de uva para elaboración de vino 
patrimonial vino de pasas 

  X X         

1 4 Despalillado y molienda de uva para elaboración de vino 
patrimonial chicha 

  X X         

1 5 Despalillado y molienda de uva para elaboración de vino 
patrimonial vinos naturales cosecha 2018 

  X X         

1 3 Encubado y fermentación de uva para elaboración de vino 
patrimonial vino de pasas 

  X X         

1 4 Encubado y fermentación de uva para elaboración de vino 
patrimonial chicha 

  X X         

1 5 Encubado y fermentación de uva para elaboración de vino 
patrimonial vinos naturales cosecha 2018 

  X X         

1 3 Descube y trasiegos de uva para elaboración de vino 
patrimonial vino de pasas 

   X X        

1 4 Descube y trasiegos de uva para elaboración de vino 
patrimonial chicha 

   X X        

1 5 Descube y trasiegos de uva para elaboración de vino 
patrimonial vinos naturales cosecha 2018 

   X X        

2 1 Selección y contratación de profesional (publicista y/o 
diseñador) para creación marca colectiva 

   X         

2 2 Selección y contratación de profesional (publicista y/o 
diseñador) para creación de historia y concepto 

   X         

2 3 Selección y contratación de profesional (publicista y/o 
diseñador) para creación de packaging 

   X         

2 1 Desarrollo y creación marca colectiva     X X X X     

2 2 Desarrollo y creación de historia y concepto     X X X X     

2 3 Desarrollo y creación de packaging de vinos patrimoniales     X X X X     

1 3 Guarda en barricas de uva para elaboración de vino 
patrimonial vino naturales cosecha 2018 

    X X X X X X X X 

1 3 Pre envasado vino patrimonial vino de pasas        X     
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1 4 Pre envasado vino patrimonial chicha        X     

1 3 Filtrado y embotellado vino patrimonial vino de pasas        X     

1 4 Filtrado y embotellado vino patrimonial chicha        X     

4 1 Primer día de campo para Otros pequeños productores 
vitivinícolas de la VI Región capacitados 

        X    

 
 

Nº OE Nº RE Actividades 

Año 2019 

Trimestre 

1° 2° 3° 4° 

4 1 Segundo día de campo para Otros pequeños productores vitivinícolas 
de la VI Región capacitados 

X            

4 2 Selección de 3 pequeños agricultores que se capacitarán mediante la 
elaboración de vinos a escala piloto en nuestra bodega 

X X           

3 3 Segunda etapa de Equipamiento de bodega: Cotizaciones de prensa y 
equipo de frío. 

X X           

3 3 Segunda etapa de Equipamiento de bodega: Compra de prensa y equipo 
de frío. 

 X X          

4 2 Capacitación a 3 pequeños productores mediante la elaboración de 
vinos en la bodega 

  X X X X X      

1 5 Pre envasado vinos naturales cosecha 2018 X X X X         

1 5 Filtrado y embotellado vinos naturales cosecha 2018 X X X X         

1 1 Selección de uva y variedades para elaboración de vino patrimonial 
chacolí 

X X           

1 2 Selección de uva y variedades para elaboración de vino patrimonial 
pipeño 

X X           

1 5 Selección de uva y variedades para elaboración de vinos naturales 
cosecha 2019 

X X           

1 3 Cosecha de uva para elaboración de vino patrimonial chacolí   X X         
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1 4 Cosecha de uva para elaboración de vino patrimonial  pipeño   X X         

1 5 Cosecha de uva para elaboración de vinos naturales cosecha 2019   X X         

1 3 Transporte y recepción de uva para elaboración de vino patrimonial 
chacolí 

  X X         

1 4 Transporte y recepción de uva para elaboración de vino patrimonial 
pipeño 

  X X         

1 5 Transporte y recepción de uva para elaboración de vino patrimonial 
vinos naturales cosecha 2019 

  X X         

1 3 Despalillado y molienda de uva para elaboración de vino patrimonial 
chacolí 

  X X         

1 4 Despalillado y molienda de uva para elaboración de vino patrimonial 
pipeño 

  X X         

1 5 Despalillado y molienda de uva para elaboración de vino patrimonial 
vinos naturales cosecha 2019 

  X X         

1 3 Encubado y fermentación de uva para elaboración de vino patrimonial 
chacolí 

  X X         

1 4 Encubado y fermentación de uva para elaboración de vino patrimonial 
pipeño 

  X X         

1 5 Encubado y fermentación de uva para elaboración de vino patrimonial 
vinos naturales cosecha 2019 

  X X         

1 3 Descube y trasiegos de uva para elaboración de vino patrimonial chacolí    X X        

1 4 Descube y trasiegos de uva para elaboración de vino patrimonial pipeño    X X        

1 5 Descube y trasiegos de uva para elaboración de vino patrimonial vinos 
naturales cosecha 2019 

   X X        

1 3 Guarda en barricas de uva para elaboración de vino patrimonial vino 
naturales cosecha 2019 

    X X X X X X X X 

1 3 Pre envasado vino patrimonial chacolí        X     

1 4 Pre envasado vino patrimonial pipeño        X     

1 3 Filtrado y embotellado vino patrimonial chacolí        X     

1 4 Filtrado y embotellado vino patrimonial pipeño        X     
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20. ORGANIZACIÓN Y EQUIPO TECNICO DE LA PROPUESTA 

22.1. Organización de la propuesta  

Describa el rol del ejecutor, asociados (si corresponde) y servicios de terceros (si corresponde) en la propuesta.  

 Rol en la propuesta 

Ejecutor 
 
Enólogo, Coordinador Alterno, contraparte de la bodega patrimonial de 
vinificación esto debido a la estrecha relación familiar. 

Asociado 1 (Carlos López, 
Singular Wines SpA) 

 
Enólogo y Coordinador. 
 

Asociado 2 (Daniel Miranda, 
Agrícola y Vitivinícola La 
Golondrina EIRL) 

 
Enólogo y Encargado de cotizaciones y compras. 

Asociado 3 (Jaime Nuñez Sunkel) 

 
Viticultor. 

Servicios de terceros (Monto 
Genérico 1) 

 
Profesional de laboratorio, encargado de realizar los análisis e informes 
correspondientes 
 

22.2.  
22.3. Equipo técnico 

Identificar y describir las funciones de los integrantes del equipo técnico de la propuesta. Además, se debe 

adjuntar: 

- Carta de compromiso del coordinador y cada integrante del equipo técnico (Anexo 3) 

- Curriculum vitae (CV) de los integrantes del equipo técnico (Anexo 4) 

- Ficha identificación coordinador y equipo técnico (Anexo 5) 

 

La columna 1 (N° de cargo), debe completarse de acuerdo al siguiente cuadro: 

1 Coordinador principal 4 Profesionales o técnico de apoyo 

2 Coordinador alterno 5 Otro 

3 Equipo Técnico   
 

Nº 
Cargo 

Nombre persona 
Formación/ 
Profesión 

Descripción 
de la función 

Horas de 
dedicación 

totales 

Entidad en la 
cual se 

desempeña 

Incremental8  
(si/no) 

1 Carlos López 
INGENIERO DE 
EJECUCION EN 
AGRONOMIA 

Enólogo y 
Coordinador 
principal  

240 
Singular 

Wines SpA 
NO 

 
8 Profesionales que no son de planta, pero participarán en el proyecto, es decir serán contratados específicamente para la iniciativa. 
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2 
Jose Francisco 
Gonzalez 

INGENIERO 
AGRÓNOMO/ 
ENÓLOGO 

Enólogo, 
Coordinador 
alterno y 
contraparte 
bodega 
patrimonial 

258 

 
COMERCIALIZ
ADORA SANTA 
BLANCA LTDA. 

NO 

3 
Daniel Miranda 
Barticevic 

INGENIERO 
AGRÓNOMO/ 
ENÓLOGO 

Enólogo y 
encargado d 
cotizaciones 
y compras. 

258 

Agrícola y 
Vitivinícola La 
Golondrina 

NO 

3 
Jaime Nuñez 
Sunkel 

INGENIERO 
AGRÓNOMO/ 
VITICULTOR 

Viticultor 258 
Persona 
natural 

NO 

3 
MONTO 
GENÉRICO 1 

Técnico 
laboratorio 

Profesional 
de 
laboratorio, 
encargado de 
realizar los 
análisis e 
informes 
correspondie
ntes 
 

240 

 
 
 
 
Persona 
natural 

 
 
 
 

SI 

3 
Servicios a 
Tercero 

Publicista y/o 
diseñador  

Publicista y/o 
diseñador, 
encargado 
del desarrollo 
de la 
estrategia de 
marketing, 
diseño de 
imagen, y 
packaging, 
creación de 
concepto e 
historia. 

120 

 
 
 
 
 
Persona 
natural 

 
 
 
 
 
 

SI 

3 
Servicios a 
Tercero 

Estudiante de 
carrera técnico 
o profesional 
ligada al AGRO 

Encargado de 
Bodega en 
época de 
Vendimia 
como 
práctica 
laboral (2 
meses por 
vendimia) 

640 

 
Persona 
natural 

 
SI 

21. POTENCIAL IMPACTO 
A continuación, identifique claramente los potenciales impactos que estén directamente relacionados con la 
realización de la propuesta y el alcance de sus resultados esperados.  
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24.1. Desarrollo económico de la pequeña agricultura:  
 
¿Cómo contribuye la propuesta al desarrollo económico de la pequeña agricultura y al fortalecimiento de la 
identidad territorial? 
(Ej.: Aumento en el ingreso bruto promedio de ventas del producto, aumento en el rendimiento de la producción, etc.) 
El trabajo en conjunto de los profesionales que puedan asesorar y mejorar los procesos productivos de los 

pequeños productores indudablemente entregarán nuevas herramientas diferenciadoras que permitirán 

potenciar este nuevo interés por los productos producidos bajo el concepto de vinos naturales o patrimoniales. 

El poder potenciar este tipo de producto le entrega una identidad única al lugar donde provienen, fortaleciendo 

su entorno y a los que se encuentran vinculados o no a estos procesos.  Existe una alta demanda por este tipo de 

productos, las nuevas generaciones y críticos reconocen estas nuevas líneas de vinos, por lo que existe una clara 

necesidad por mejorar su cadena productiva, de manera de mejorar los rendimientos y sus calidades, generando 

de esta manera mayor interés por ellos, dando como resultado un aumento del valor del producto y por ende el 

ingreso promedio asociado a este. No solo el producto se ve beneficiado, sino que también su entorno o 

comunidad. Actividades anexas como turismo se ven potenciadas, ya que se crea una nueva necesidad por 

conocer el lugar de origen, el consumidor busca poder identificarse con el producto potenciando de esta manera 

la identidad del lugar territorial de donde provienen. 

24.2. Desarrollo social de la pequeña agricultura:  
 

¿Cómo contribuye la propuesta al desarrollo social de la pequeña agricultura y al fortalecimiento de la 
identidad territorial? 
(Ej. Aumento en el número promedio de trabajadores en la organización, aumento en el salario promedio del trabajo en la 
organización, aumento en el nivel de educación superior promedio de los empleados en la organización, etc.)  
Al crear una necesidad por este nuevo tipo de vinos y que tengan un reconocimiento o sello que los diferencie 

de los productos industriales masivos permitirán que exista un reconocimiento social externo al territorio de 

ellos. Este reconocimiento debe estar directamente relacionado por su calidad y condición, mejorando los 

procesos, condiciones de pago, conocimientos y tratos. La suma de estos factores y su difusión crearan un polo 

de atracción, permitiendo que exista un atractivo especial por el lugar donde se producen, aumentará la 

demanda por este tipo de uvas y vinos, lo que provocará que se impulsen actividades anexas, las cuales están 

muy asociadas con este tipo de producciones (turismo, venta de productos artesanales, alimentos, ferias 

especializadas, etc). El fomento o rescate de este tipo de producciones afecta directamente al desarrollo social 

del entorno, ya sea al productor o familia como aquellas personas que viven en su entorno o se desenvuelven en 

ellas ya que permiten poder generar nuevas actividades anexas de sustento y desarrollo personal. 
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ANEXOS 
 

ANEXO 1.  CERTIFICADO DE VIGENCIA DE LA ENTIDAD POSTULANTE. 
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ANEXO 2. CERTIFICADO DE INICIACIÓN DE ACTIVIDADES.  
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ANEXO 3. CARTA COMPROMISO DEL COORDINADOR Y CADA INTEGRANTE DEL EQUIPO TÉCNICO 
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ANEXO 4. CURRÍCULUM VITAE (CV) DEL COORDINADOR Y DE CADA INTEGRANTE DEL EQUIPO TÉCNICO 
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ANEXO 5. FICHA IDENTIFICACIÓN COORDINADOR Y EQUIPO TÉCNICO.  

CORDINADOR PROYECTO 

Nombre completo CARLOS PATRICIO LÓPEZ CABELLO 

RUT  15.935.069-K 

Profesión INGENIERO DE EJECUCION EN AGRONOMIA 

Nombre de la empresa/organización 
donde trabaja 

SINGULAR WINES SPA 

Dirección (calle, comuna, ciudad, 
provincia, región) 

BELLO HORIZONTE 869 OF 704, RANCAGUA, RANCAGUA, 
PROVINCIA CACHAPOAL, SEXTA REGIÓN 

Teléfono fijo +56 9 82348130 

Teléfono celular  +56 9 82348130 

Email carlos@singularwines.cl 

Género (Masculino o Femenino): MASCULINO 

Etnia (indicar si pertenece a alguna 
etnia): 

 

Si corresponde contestar lo 
siguiente: 

 

Tipo de productor (pequeño, 
mediano, grande): 

PEQUEÑO 

Rubros a los que se dedica: ELABORACIÓN DE VINOS 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

iacosta
Rectángulo

iacosta
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CORDINADOR ALTERNO: 

Nombre completo José Francisco González Canala-Echevarria 

RUT  15.967.859-8 

Profesión Ingeniero Agrónomo / Enólogo 

Nombre de la empresa/organización 
donde trabaja 

COMERCIALIZADORA SANTA BLANCA LTDA. 

Dirección (calle, comuna, ciudad, 
provincia, región) 

Av. Las Torres 0698, Rancagua, Rancagua, Provincia de Cachapoal, 
Sexta Región. 

Teléfono fijo 72-2212803 

Teléfono celular  9-5097358 

Email jose@tringario.com 

Género (Masculino o Femenino): Masculino 

Etnia (indicar si pertenece a alguna 
etnia): 

 

Si corresponde contestar lo 
siguiente: 

 

Tipo de productor (pequeño, 
mediano, grande): 

Pequeño 

Rubros a los que se dedica: Elaborador de vino 
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EQUIPO TÉCNICO: ENÓLOGO Y ENCARGADO DE COMPRAS Y ADQUISICIONES  

Nombre completo Daniel Antonio Miranda Barticevic 

RUT  12.914.467-K 

Profesión INGENIERO AGRÓNOMO/ENÓLOGO 

Nombre de la empresa/organización 
donde trabaja 

A Y V LA GOLONDRINA EIRL 

Dirección (calle, comuna, ciudad, 
provincia, región) 

LOS CASTAÑOS 492, NUEVOS CAMPOS, GRANEROS, GRANEROS, 
PROVINCIA DE CACHAPOAL, SEXTA REGIÓN. 

Teléfono fijo +72 2766678 

Teléfono celular  +569 99543235 

Email dmiranda@vulturwines.cl 

Género (Masculino o Femenino): Masculonp 

Etnia (indicar si pertenece a alguna 
etnia): 

 

Si corresponde contestar lo 
siguiente: 

 

Tipo de productor (pequeño, 
mediano, grande): 

Pequeño 

Rubros a los que se dedica: Elaborador de vinos 
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EQUIPO TÉCNICO: VITICULTOR  

Nombre completo Jaime A. Nuñez Sunkel 

RUT  10.625.088-K 

Profesión Ingeniero Agrónomo Productor 

Nombre de la empresa/organización 
donde trabaja 

Comercial Jaime Nuñez SPA 

Dirección (calle, comuna, ciudad, 
provincia, región) 

Los Maitenes s/n, Santa Cruz, Santa Cruz, Provincia de Colchagua, 
Sexta Región 

Teléfono fijo  

Teléfono celular  +569 79599575 

Email jsunkel@owmwines.cl 

Género (Masculino o Femenino): Masculino 

Etnia (indicar si pertenece a alguna 
etnia): 

 

Si corresponde contestar lo 
siguiente: 

 

Tipo de productor (pequeño, 
mediano, grande): 

Pequeño 

Rubros a los que se dedica: Productor de uva vinífera y elaborador de vinos 
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ANEXO 7. LITERATURA CITADA 
 

1.  “Patrimonio e Identidad Vitivinícola. Reflexiones sobre la evolución de los significados 
culturales del vino en Chile” Gonzalo Rojas Aguilera RIVAR Vol. 2, N° 4, ISSN 0719-4994, 
IDEA-USACH, Santiago de Chile, enero 2015, pp. 88-105 

2.  “El vino y la nueva identidad de Chile”. Lacoste, Pablo. Revista Universum No 20 Vol.2: 
(Talca, 2005): 24-33 
. 
 
 

ANEXO 8. Identificación sector y subsector  
 

Sector subsector 

  
  
  
  
  
Agrícola 
  
  
  
  
  
  
  
  

Cultivos y cereales 

Flores y follajes 

Frutales hoja caduca 

Frutales hoja persistente 

Frutales de nuez 

Frutales menores 

Frutales tropicales y subtropicales 

Otros frutales 

Hongos 

Hortalizas y tubérculos 

Plantas Medicinales, aromáticas y especias 

Otros agrícolas 

General para Sector Agrícola 

Praderas y forrajes 

  
  
  
  
  
  
Pecuario 
  
  
  
  
  
  
  

Aves 

Bovinos 

Caprinos 

Ovinos 

Camélidos 

Cunicultura 

Equinos 

Porcinos 

Cérvidos 

Ratites 

Insectos 

Otros pecuarios 

General para Sector Pecuario 

Gusanos 

  
  
  
Dulceacuícolas 
  
  

Peces 

Crustáceos 

Anfibios 

Moluscos 

Algas 

Otros dulceacuícolas 
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Sector subsector 

  General para Sector Dulceacuícolas 

  
  
Forestal 
  
  

Bosque nativo 

Plantaciones forestales tradicionales 

Plantaciones forestales no tradicionales 

Otros forestales 

General para Sector Forestal 

 Gestión 
Gestión 

General para General Subsector Gestión 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
Alimento 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

Congelados 

Deshidratados 

Aceites vegetales 

Jugos y concentrados 

Conservas y pulpas 

Harinas 

Mínimamente procesados 

Platos y productos preparados 

Panadería y pastas 

Confitería 

Ingredientes y aditivos (incluye colorantes) 

Suplemento alimenticio (incluye nutracéuticos) 

Cecinas y embutidos 

Productos lácteos (leche procesada, yogur, queso, mantequilla, crema, manjar) 

Miel y otros productos de la apicultura 

Vino 

Pisco 

Cerveza 

Otros alcoholes 

Productos forestales no madereros alimentarios 

Alimento funcional 

Ingrediente funcional 

Snacks 

Chocolates 

Otros alimentos 

General para Sector Alimento 

Productos cárnicos 

Productos derivados de la industria avícola 

Aliños y especias 

  
  
  
  
Producto forestal 
  
  
  
  

Madera aserrada 

Celulosa 

Papeles y cartones 

Tableros y chapas 

Astillas 

Muebles 

Productos forestales no madereros no alimentarios 

Otros productos forestales 

General Sector Producto forestal 
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Sector subsector 

  
  
  
Acuícola 
  
  
  
  

Peces 

Crustáceos 

Moluscos 

Algas 

Echinodermos 

Microorganismos animales 

Otros acuícolas 

General para Sector Acuícola 

General General para Sector General 

  
  
Turismo 
  
  
  

Agroturismo 

Turismo rural 

Turismo de intereses especiales basado en la naturaleza 

Enoturismo 

Otros servicios de turismo 

General Sector turismo 

  
  
  
  
Otros productos (elaborados) 
  
  
  
  

Cosméticos 

Biotecnológicos 

Insumos agrícolas / pecuarios / acuícolas / forestales / industrias asociadas 

Biomasa / Biogás 

Farmacéuticos 

Textiles 

Cestería 

Otros productos  

General para Sector Otros productos 

 
 




