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FORMULARIO INFORME TECNICO

GIRAS DE INNOVACION 2017

Nombre de la gira de innovacién

Innovacion en técnicas de elaboracion de vinos naturales y accionar del cooperativismo
en ltalia.

Cébdigo FIA

GIT-2017-0591

Fecha de realizacién de la gira

10 de Noviembre al 22 de Noviembre 2017

Ejecutor

Cooperativa Vitivinicola Valle Marga Marga

Coordinador

Michele Ghirardello

Pais (es) visitado (s)

ltalia

Firma del coordinador

Af//z/w/k |
[Y:0Y
s19<



ANOS

Fundacién i 1a
DE INNOVACION st ol
AGRARIA

Identificacion de los participantes de la gira de innovacion

Nombre y apellido Entidad donde trabaja Prafesion, Correo electronico Teléfono Direccidn
especializacion
Bartolome
Ingeniero en
Roberto Mufioz | Asesor e Inversiones Arturo ) e
1 Balbonti Itd Alimentos,
albontin tda. Vitacura
Vitivinicultor
Santiago
Fundo San
Arturo Esteban
Arturo Esteban ) Técnico Agricola, Jorge
2 H Rotad Herrera Roman
S B Vitivinicultor Porcién E, El
E.LR.L
Sol Quilpué
Fundo La
. Administrador
Cristopher Cristopher Alfonso Vifia 14
3 Alfonso Agricola
Holzmann Kintner Holzmann Kintner S/N
Vitivinicultor
Casablanca
Ingeniero Fundo La

Carlos Antasio Sociedad Agricola Los

4 Agrénomo Merced S/N
Salgado Cuevas
Alcornoques

Administrador Casablanca
Somellier Novena 863,
Coordinador Quilpué.
5 | Michele Ghirardello Asesor independiente
Fundo San
Maria Carolina
Adolfo Emilio Ayudante de Jorge S/N,
6 Alvarado Aspillaga
Hubner Alvarado Bodega El Sol
ELRI
Quilpué.
7

. Itinerario realizado en la gira de innovacion
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Entidad Ciudad y

pais

(institucion/empresa/
productor)

Palermo/

Vini Disisa .
Italia

Describa las actividades
CENPELES

Se visita el campoy
las bodegas de la

empresa la cual

Nombre y cargo de la persona
con quien se realizoé la actividad

en la entidad visitada

1.
2.

Lorenzo Paola Duefio
Laura Mario Duefio con
la presencia de toda la
familia.

Tematica tratada
en la actividad

1 Manejos
ecoldgicos,
biocontroles y
manejo de suelo.

2 Usode
levaduras
nativas, técnicas
de
envejecimiento

3 certificacion

Fecha
(dia/mes/afio)

13.13.2017

Vini Palermo/

L ltalia
Francesco Giuccione

iz

2.

Francesco Giuccione
Duefio
Oscar Bissinger

1 Infraestructura
en elaboracion
de vino

2 manejo de
gases inertes

3
biocontroladores,
manejos
culturales para
control de oidio.

4 Certificacion

14.11.2017

Palermo/

Cantina Cusumano i
ltalia

1 Maira Vina.

2 Diego Cusumano

1 elaboracion de
vinos naturales,
manejo de
temperatura en
bodega,
maquinarias
tipos de
maceracion.

2 gases inertes

3 experiencia del
agricultor.

15.11.2087

Cooperativa

1.

Massimiliano Solano.
Director de produccion

1 Procesoso de
elaboracion con

16.11.2017
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Valdibella

de la cooperativa.
2. Nino Vilardi, Endlogo

minimo uso de
sulfitos.

2 Metodos
actualizados para
uso de
magquinaria en
vinos blancos
naturales.

3 Gestion interna
y comercial de la
cooperativa.

Cantina Ferriato

1 Paolo Costa Gerente de
ventas

1 Proceso de
elaboracién de
espumantes con
vinos naturales.

2 Maceracion en
vinos blancos

3 Tipos de
prensado

4 Glicerol y su
impacto en los
vinos

17.11.2647

Centro tecnoldgico

1 Giaccomo Ansaldi, Endlogo

2 Alberto Parrinello, Eno-Técnico

1

17.11.2017

Vineria Litro

1 Leorella Realle Enologa

1 Muestra de
vinos y forma de
comprade la
tienda.

2 Presentacion
de vinos para su
caracterizacion
por parte del
sommelier del
local

20.11.2017

Centro Slow Food,
Roma.Citta del Gusto

1 Francesca Lito, Coordinadora
Convivium Slow
Food, Paliano

2.Chiara Davico. Sloow food
Roma.

1 Analisis de
laboratorio para
vino natural

2 Revision de
vinos naturales y
organicos

21.11.2017
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1 Andlisis de 21.11.2017
proceso de

guarda para
Vini 1 Bodegero: Francesco di | vinos.

Paola
Tenuta di Fiorano 3. Rosana Ferraro Tipos de botellas,

corchos manejo
de temperatura
en bodega.

.1 Indicar si hubo cambios respecto al itinerario original

.as visitas fueron realizadas en un 100% respecto lo programado, sola que se debié cambiar del dia 14.11.2017 al
15.11.2017 a Cantina Cusumano porque solicitaron estando alla ese dia de visita para que estuvieran los agrénomos y los
écnicos que ese dia se encontraban, de ahi que por ese motivo el dia 14.11.2017, se logrd visitar a otra Cooperativa ademas
ie la que se tenia programada.

Jurante la semana de visitas se logra contactar a un Centro Tecnoldgico de vitivinicultura en la ciudad de Palermo, al cual ya
.e habia conversado hace alglin tiempo, pero no se habia contado con la carta de compromiso, sin embargo estando en
>alermo se posibilito la visita, por lo cual se propuso el dia Sdbado, para desarrollar esta visita.

.0s cambios fueron minimos, solo una visita cambio de dia, el resto se logrd segtn lo propuesto, inclusive se realizaron otras
:omplementarias; la diversidad de productores y la gran hospitalidad de los productores en Italia es realmente positiva,
acilito el aprendizaje y permitié una retroalimentacion que fue mucho mas del objetivo planteado, logrando la obtencidn de
:onocimientos y el desarrollo de modelos posibles de aplicar en nuestra organizacion y en la forma de producir vinos.

. Indicar el problema y/o oportunidad planteado inicialmente en la propuesta

‘n la actualidad la produccién de vifiedos organicosy de vinos con minima intervencion y métodos ancestrales,
:std siendo altamente demandada por el mercado nacional e internacional.

‘n la V region, especificamente en el Valle Marga Marga (territorio con denominacion de origen segin Decreto de
\gricultura 464 del 14 de Diciembre de 1994), existe una agrupacion vitivinicola de hecho con estas
aracteristicas, los que en conjunto con pequefios vifiateros de algunas localidades antiguas, de Casablanca, han
'enido trabajando desde hace algiin tiempo en la elaboraciéon de vinos artesanales ( productos hecho a mano”).
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_a demanda actual de sus productos y el interés por diferenciarse de los procesos industrializados del vino y a su
vez de perfeccionar técnicas, hace necesario actualizar sus conocimientos y desarrollar alguna innovacién en
-elacidon a métodos de elaboracion y de manejos organicos. No es facil obtener informacion en Chile en relacion
3 produccion de este tipo de vinos al momento de buscar diversificar en algunas lineas de produccidn, si bien
1ay excelentes endlogos de tipo convencional, la mayoria de las asesorias en el ambito de vinos organicos y
1aturales procede de otros paises, no es de acceso facil visitar bodegas o vifiedos donde se realice produccion
semejante a este Valle, por lo cual temdticas que hoy es preciso conocer como: nulo o minimo uso de sulfitos, uso
e gases inertes, disminucion de alcohol en los vinos, manejos de bodegaje, uso de 100% de levaduras nativas en
a elaboracion de vinos, tecnologias de vinificacion para pequefias empresas, alternativas de macerados y
nanejos de vifiedos con biocontralodres, y gestion de cooperativismo, son tematicas que se buscara a través de
asta gira conocer, lo que permitira perfeccionar los métodos de produccidon y buscar asi una mayor diversificacion
le lineas de productos amparadas de una gestion asociativa.

:n segundo lugar los manejos organicos que estas empresas desarrollan en sus vifiedos, han estado expuestos en
os ultimos afios al cambio climatico, esto lleva al agricultor a requerir de informacidn actualizada y ojala probada
an problematicas como control de oidio,

otrytis para lo cual esperamos revisar sus manejos en relacion al uso de bio-controladores y de aceites
ssenciales, dado que en Chile en la época estival se ha mostrado la presencia de neblinas, lluvias a destiempo
situaciones que en la Isla de Sicilia se dan por la influencia costera, las empresas se estan enfrentando a nuevas
wroblematica y ya han comenzado a desarrollar sus propios ensayos tecnoldgicos, sin embargo, apreciar
:xperiencias ya aplicadas en terreno permitiria fortalecer capacidades técnicas en cada uno de ellos.

“hile no cuenta con areas organicas o de produccion biodinamica que se trabajen a nivel de territorio, es asi que
os productores del Valle Marga Marga, desean adquirir conocimientos de un lugar del mundo donde existe una
igricultura con estos manejos a nivel de localidades, donde muchos productores siempre han desarrollado esa
nanera de producir y donde exista alguna cooperativa de produccion con interés en entregar conocimiento, de
illi que tras conversaciones, se determiné que la Isla de Sicilia y Roma contaban con estas caracteristicas. El
:onocimiento en le tematica de denominacion de origen certificada, es relevante para los futuros desafios que
lebera ir enfrentando nuestro pais.

a Provincia de Palermo cuenta con una historia de desarrollo de vinos con manejos organicos, en casi toda su
xtension, la elaboracion de sus vinos cuenta con la base de métodos naturales, quienes cuentan con avancesy
iplicacion de tecnologias sencillas pero muy dinamicas, manejan cooperativas locales organizadas para
.omercializar dentro de la Isla y hacia las ciudades del gusto como las llaman, en las diferentes ciudades turisticas
le Italia; hay informacion de gran importancia que esta girar lograra capturar:

..-Conocer produccion de vinos con menos alcohol y mas glicerol.

'.-Conocer produccion de vinos con uso de 100% de cepas de levaduras indigenas evitando el uso de levaduras
ixternas y vinos sin filtrar.

i.-Reconocimiento de la produccion de vinos con reducido o minimo contenido de sulfitos por medio de gases
nertes, a través del manejo de tecnologias y equipamientos para pequefas empresas.

L.- Plan de manejo en vifiedos con énfasis en biocontroladores.

».-Técnicas de produccion de espumantes con procesos naturales, artesanales y biodinamicos.

i.- Conocer los procesos de certificaciones, etapas para obtenerla y sus compromisos para mantenerla

'.- Conocer la gestion interna de alguna cooperativa vitivinicola en la Provincia de Palermo, sobre todo en lo
elacionado a comercializacion y experiencias de modelo de circuitos cortos.
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-inalmente el aprendizaje que se puede obtener en relacién a los procesos de venta y difusion local del tipo de
/inos que ellos tienen, potenciaria el enfoque de comercializacion que esta agrupacion de vifiateros esta
“omenzando a desarrollar con sus vinos y espumantes.

[odos estos temas son de absoluto interés para el grupo de empresas que siempre ha estado elaborando vinos con
nétodos de minimo o nulo uso de sulfitos, lo que en ocasiones lleva a perdidas en cuanto a la calidad, dificultad
jue se tiene sobre todo en los procesos de elaboracién de vinos blancos. Bien sabemos por fuentes de agricultores
le esa zona, que se trabajan muy bien los vinos blancos pero de tipo oxidados y que seria muy valioso obtener
nayor conocimiento en esta linea no desarrollada en nuestro Valle. Para aquellas empresas que tercerizan la
laboracion del vino, es una oportunidad de reconocer procesos y tender al desarrollo de vinos organicos y no
onvencionales.

-inalmente el Valle Marga Marga cuenta con historia en lo que significa elaboracion de espumantes por métodos
radicionales, y eso conlleva a seguir perfeccionando métodos de elaboracion mas orgdnicos, situacion que
ambién se podra revisar a partir de esta gira, dado que en la Isla de Sicilia, existe al igual que en este Valle una
sran  presencia de variedades propias de la zona, de las cuales manejan una variada y rica experiencia en
yroduccion de vinos y espumantes. Cepajes, que no son los tipicos europeos como Chardonnay, Sauvignon Blanc,
’inot Noir. Para parte de este grupo de empresas es preciso mantener nuestra identidad y utilizar lo que
rganicamente han tenido por varios afos, cepajes que siempre han estado como: rosa de curtidilla (cepa
spafiola), san francisco ( cepa con nombre local) , lagrimilla (cepa espafiola), Muscat de Frongtignan (cepa
rancesa que llego en el 1800) entre algunas, si bien en Italia existen muchos cepajes propios, locales muy
intiguos, ellos han sabido innovar, desarrollar vinos muy diversos y con cepajes de identidad.

a posibilidad de haber constituido la Cooperativa producto del cambio a la Ley de Cooperativas en Chile,
yermitidé a este grupo de vifiateros constituirse en Octubre del 2017, la cantidad de productores organicos es
educido en el contexto de la V region, por lo cual el posibilitar con un menor nimero de socios esta asociatividad
s clave para el desafio futuro, este afio se realizé la primera vendimia conjunta con un resultado muy
atisfactorio, ya se cuenta con 7000 litros de vino Chardonnay cooperado mas vinos familiares en cada uno de los
ocios, todos trabajados con minimas intervenciones quimicas, algunos naturales como el caso de Arturo Herrera
oman.

. Indicar el objetivo de la gira de innovacién

"aptura de conocimiento en procesos de produccién de vinos con minimas intervenciones quimicas, organicosy
1aturales , y accionar del Cooperativismo en la Provincia de Palermo y Roma en lItalia, para lograr mejoramiento
yroductivo y diversificacion de productos
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Describa clara y detalladamente la o las soluciones innovadoras encontradas en la gira

1.- En cuanto al cooperativismo la innovacién supone en la forma de vinificacion que corresponde a la mayor
actividad de estas y en donde los vinos son distintos de acuerdo al sector y tipo de produccion de la uvas,
considerando que en todas partes las uvas son entregadas a Ia cooperativa por parte de los cooperados para hacer
un tipo de vino, es ahi donde estd la innovacién que se realiza un vino distinto de acuerdo a cada familia que entrega
la uva, es decir una cooperativa tiene tantos vinos como familias que aportan uva.

Deberemos seguir potenciando la identidad de las familias de la Cooperativa a partir de la materia prima de cada una
de ellas, diferenciar las procedencias y fortalecer los procesos individuales.

2.-Por otro lado la forma de comercializacion en las Cooperativas, venta a granel con dispensadores, esto permite
que las personas compren producto a granel con envases que ellos mismos llevan, generando un beneficio a la
Cooperativa en cuanto hay una cantidad importante de producto que no requiere de botellas, corchos ni etiquetas,
por lo cual la gente tiene acceso a vino de buena calidad a un precio mas bajo. Los dispensadores eran digitales,
donde marcaban los litros vendidos y el valor (Estilo bencinera). Este tipo de tecnologia es propia de Italia, se buscé
los proveedores de este tipo de maquinarias.

3.- La diversidad de cepajes de la vid en la Isla de Sicilia fue una oportunidad de reconocer la posibilidad de
enfrentar el desarrollo de nuevos vinos con cepas de tipo local. Sicilia contaba con numerosas cepas entre ellas
Albanello, Alicante o Grénache, Carricante, Catarratto bianco comune, Corinto nero, Damaschino, Frappato,
Grecanico dorato, Grillo, Insolia , Malvasia di Lipari, Minnella Bianca, Moscato bianco, Nerello Cappuccio, Nerrello,
Nero d’Avola, Nocera, Perricone, Zibibbo, nos hizo evaluar la forma diversa y simple de hacer los vinos de estas
variedades desde la mirada del mundo orgdnico, ademds de validar conocimientos pudimos establecer la posibilidad
de generar la recuperacion de algunas cepas que el valle tiene y que se podrian vinificar a partir de los préximos
aios, luego de algunas pruebas, el valle Marga Marga cuenta con cepajes espaiioles, Italianos y franceses no
conocidos por el mundo tradicional del vino en Chile.

4.-Respecto innovaciones enolégicas pasan por el estilo de produccién que corresponde a estilos naturales de
produccidén de vinos, estos van en contra del sistema de produccién utilizado en Chile, sin embargo los resultados son
increibles:

4.1.-Dentro de estas técnicas esta la de la maceracion de uva blanca con su orujo por mds de 100 dias, lo que resulta
para cualquier productor de vinos algo que no se debe hacer, esto da como resultado un vino blanco de
caracteristicas organolépticas totalmente distintas y que son muy apreciados en Europa, para lograr esto deben
aplicar temperaturas en parte del proceso para asegurar una buena vinificacion y un resultado final aceptable para el
productor. Cabe destacar que esta vinificacion se realiza sin sulfurosos afiadidos por lo que el control de temperatura
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es primordial en estos tipos de vinos.

4.2.- Luego existe un tipo de vino a realizar llamado el vino perpetuo, este consiste en lienar una barrica de madera
de 3000 L con una variedad generalmente tinta y cada temporada se saca de esa cuba el 10% del vino y se rellena con
vino de la nueva temporada. Nos encontramos con un vino perpetuo de 50 afios en donde cada aiio las botellas
vendidas de ese 10% tienen un valor superior.

4.3.- Las técnicas del oxidado de un vino que se dan debido a la creciente demanda de este tipo de vinos en Europay
que consiste en traspasar durante 1 aiio el vino de una cuba a otra para que tenga contacto con el oxigeno y asi darle
una oxidacion natural, este proceso debe realizarse con cierto cuidado ya que es riesgoso para el vino.

4.4.- La innovacion encontrada en bodega es la utilizacién de agua microfiltrada dentro de esta que se utiliza para
todas las labores de limpieza y se debe a la tinica forma de asegurar una vinificacion que al no utilizar quimicos,
todos los procesos y labores son riesgosas por lo tanto si se encuentra una bacteria en el agua, tarde o temprano
estara en el vino.

4.5.- Como innovacion al momento del embotellamiento se utiliza en una de las bodegas visitadas corchos de vidrio,
esto debido al encarecimiento del corcho natural debido a su escases lo que se presentaria como una gran solucién a
futuro.

Indique la factibilidad de implementar en el pais la o las soluciones innovadoras encontradas en la gira

Todas las innovaciones encontradas son perfectamente aplicables en nuestro pais, técnicas aplicables en cualquier
bodega con la debida higiene pero que va de la mano con los estilos de produccién de cada bodega, en nuestro caso
son innovaciones perfectamente aplicables y replicables también.

1.- Desarrollo de vinos con cepas locales del Valie Marga Marga, que hasta el momento no se han realizado.
2.- Desarrollo de un vino Perpetuo, no se tiene ese concepto en Chile.

3.-Implementacién de técnicas de oxidado de vinos especialmente blancos, lo que se desarrollara a partir de esta
vendimia 2018

4.-Utilizacién de agua microfiltrada para mejor manejo de vinos naturales.

5.- La realizacion de vinos naturales sélo con levaduras nativas se podra realizar sin la necesidad de sintetizar
levaduras, solamente se requerira el desarrollo de mostos concentrados de uvas seleccionadas del campo.
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Indique y describa los contactos generados en el marco de la realizacion de la gira de innovacion

Nombre del Institucion Descripcion de Teléfono Correo electrénico Direccion
contacto ala que su trabajo en
pertenece la institucion

OscarBissinger | Guccione Socio/Duefio Corso Triesten 46

Azienda

Agricola 90040 San cipirello
Maria ernesta | Azienda Duefia sede locale Via Maggiore 121 Piglio
Berucci Vitivinicola in cl/o Antica Casa Massimi

agro

homeopatia
Alessio Vineria Litro Chef Via fratelli Bonnet 5, Monteverde,
Ceccotti Vecchio Roma
Aldo Viola Azienda Duefio Via per camporeale/18C trapani

Agricola Aldo

Viola
Antonino Terre di Giafar Ingeniero Via Beniamino joppolo, 10 91027 Paceco
Spezia agrénomo
Chiara Davico | Slow food Encargada

Roma Slow Food

Roma

Indique posibles ideas de proyectos de innovacion que surgieron de la realizacién de la gira

Una de las principales ideas de proyecto de innovacion es la realizacion de un vino con caracteristicas de maceracion
mas larga, dando como resultado un tipo de vino distinto y muy apetecido para un sector de consumidores de vino,

para lo cual se debera iniciar este proceso en la préxima vendimia.

Otro de los proyectos innovadores es la realizacion de un vino perpetuo el cual segin nuestro conocimiento no se
realiza en Chile por lo que como idea de proyecto innovador pensamos dara buenos resultados.

El otro proyecto es el de utilizacién de agua microfiltrada para las labores dentro de la bodega.
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Resultados obtenidos

Resultados esperados inicialmente

Resultados alcanzados

Dbtener la informacién de como producir vinos
on levaduras nativas, especialmente en vinos
lancos, dado que en tintos ya se estaba
ealizando.

Se obtuvo la informacion requerida, es posible que se realicen los
vinos con levaduras nativas, se obtuvo la técnica de separar una zona
del campo con la mejor potencialidad de levaduras nativas y
desarrollar un mosto concentrado con lo cual se podra apoyar la
fermentacion sin necesidad de levaduras exégenas.

viétodos de produccion de vinos oxidados.

Se logra el método el cual consiste en traspasar durante 1 afio el vino
de una cuba a otra para que tenga contacto con el oxigeno y asi darle
una oxidacién natural, este proceso debe realizarse con cierto cuidado
ya que es riesgoso para el vino.

’roduccion de vinos con reducido o minimo
ontenido de sulfitos, uso de gases

nertes para evitar afadir elementos como los
ulfitos y a la vez considerar una mayor
yrolongacion en las caracteristicas del vino en
| tiempo

Es posible en un 100% reducir el uso de sulfitos, eliminarlos en su
totalidad, pero nos dimos cuenta que no con uso de gases inertes,
dado que la informacion que llegaba aqui de esos manejos no era la
correcta, no es necesario utilizar gases, nadie lo hacia de todos los
productores que visitamos. La forma esta en disminuir contaminacioén
con el uso de agua microfiltrada, dado que el uso en nuestros
procesos es minima, y por tanto la solucién tecnoldgica es el agua
microfiltrada y la otra forma cubas temperaturas, cubas siempre
llenas y un alcohol sobre 14 en el mosto, lo que tendra que ver con
indice de cosecha.

Métodos de elaboracion de espumantes con
Aétodos artesanales, procesos naturales,
ntendiendo como tal la minima intervencion
le agentes externos analizando tipos de
naquinaria usada en el proceso, tipos de
ecipientes fermentativos, prensa, uso de
notobombas, etc.

En cuanto a métodos en la elaboracion de espumantes, no existian
grandes diferencias. Si se logré en otros productos la obtencién de
metodologias como para obtener vinos con mejores oxidaciones, mas
aromas a partir de manejos de temperaturas y el tipo de recipientes
utilizados.

Produccion de vinos utilizando componentes
iodinamicos analizando tipos de productos y
tapas de uso de los mismos tanto en los
ifedos como en las salas de proceso y la
omparacion del impacto producido por este
ipo de elaboracidn versus lo solamente

Se logré en un 100% esta captura de informacién, Francesco
Giuccione, fue un gran expositor, mostro cada técnica de manejo en
campo biodinamico y luego io pudimos corroborar con otros
productores, la presencia de esos manejos da una connotacién al
momento de elaborar y luego catar el vino significativa.

Los productores seguiran fortaleciendo los manejos biodindmicos

—emcamom A2l B AWV L% B Lo TUDEy RV DIGESNE S | DI P
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rganico

homeopdtico ademds para esta enfermedad.

Se reconocio la importancia de obtener Trichoderma ( biocontrol)
desde el propio campo, y no traerlo de otro lugar.

Reconocer y prospectar el tipo de tecnologias y
2quipamiento que utilizan y como se ven
ypoyados por organizaciones de investigacion.

Contar con la visita al Centro tecnolégico de la Vid en Palermo
permitio darse cuenta sobre la investigacion realizada y aplicada en el
territorio de una forma instantanea, gran capacidad de entregar y
tomar desde las necesidades de los agricultores la estrategia. Cepas,
capacidad de adaptacién de patrones por localidad, mds de 200
cepajes localizados segun sus capacidades productivas en respuesta al
terroir.

Realizar encuentro con la institucion Slow food
n Roma, con la intencidon de reconocer formas
je trabajo y modelos de comercializacion de
ipo circuitos cortos, y contar con la

yosibilidad de relacionarnos con productores
ie slow wine a través de ellos.

El encuentro con Slow food, fue significativo, dado que no solo
estuvimos con los gestionadores en Roma como Chiara Davico, sino
ademds con los convivium de productores en Paliano y Roma, lo que
nos llevo a reconocer los formatos de comercializacion, lo que en Chile
llevara tiempo implementar.

Logramos mucha informacion y futuro apoyo de esta organizacion
para avanzar en Chile con un movimiento local de este tipo de
produccion.

0. Actividades de difusién de la gira de innovacion

Fecha Tipo de actividad

Tipo de participantes N° de participantes

(dia/mes/afio) (charla, taller de discusidon (indicar hacia quien estd orientada la

de resultados y/o
publicacion)

actividad)

29/11/2017 Seminario

Productores de vifiedos, Programado para 50/
Cooperativas, Ingenieros participaron 30
Agrénomos, Estudiantes de
Agronomia.

30/ 11/2017 Charla / Taller

Productores de viiiedos, Programado para 20/
Cooperativas, asesores, participaron 12
Ingenieros Agrénomos
Estudiantes.

Difusion en Articulo en diario
Diario

Se edito el dia 23 de
Noviembre la minuta para el
Diario El Mercurio de
Valparaiso, el que saldra en
tercera semana después de

e maTa e e WAool oo




=

DE INNOVACION
AGRARIA

a

Fundacién para (s
Innovacién S;ma
.

tiempo y situacion politica
contingente no salid antes.

Difusion
Radio Enfasis
dela
Provincia del
Marga
Marga

Entrevista a
Presidente
Cooperativa Sabado
24 de Octubre 2017

Entrevista a socia
de la Cooperativa
Carolina Alvarado
Miércoles 14 de
Diciembre 2017.

No estaba comprometida

1. Indique cualquier inconveniente que se haya presentado en el marco de la realizacion de la gira de

innovacion

No existieron inconvenientes, las personas que fueron los guias en cada una de las visitas fueron realmente

hospitalarios y de generosa entrega del conocimiento lo que permitio el desarrollo exitoso de la gira, el itinerario se
cumplid y se complement6 con otras visitas importantes como Centro Tecnolégico de la Vid que se describe dentro
de las presentaciones y en la difusion de esta Gira.




Anexo 1:
Documentos técnicos recopilados en la gira de innovacion



Disciplinario de produccién "vino VinNatur"

L os objetivos de la Asociacion VinNatur son la promocion de las "actividades dirigidas al cultivo dela
vid y la produccion de vinos de calidad, usando métodos naturaes vinculados a territorio, sin forzar la
tecnologia"
Coherente con este objetivo, € vino producido por os miembros se caracteriza por una fundamental
caracteristica: eslibre de todo tipo de plaguicidas, esto es garantizado por € andlisis residua que
cada afio la Asociacion hace con |os vinos de |os productores asociados.
Todos |os vinos producidos por |os socios viticultores son vinos:

+ obtenido exclusivamente con uvas de vifiedos gestionadas directamente por € viticultor y

tratadas como se muestra en la base a que se refiere el apartado 1
+ vinificadas de acuerdo con los lineamientos basi cos mencionados en el punto 2.

1. EN LAVINA

Laagronomiaen € vifiedo persigue el objetivo de cultivar plantas sanas y predispuestas a una dta
resistencia alas adversidades (enfermedades, sequia, escasezes), por |o que es crucial prestar una
atencion especial alafertilidad bioldgica del suelo, ala proteccion delabiodiversidad y a equilibrio
del ecosistema vifiedo.

Practicas permitidas:
« abonos organicos (estiércol maduro, compost vegeta o mixto)
» abonos "verdes" (cultivo de cobertura o cover crop)

* pasto nativo
« oxigenacion y tratamiento otofial del suelo con € fin de mejorar |a permeabilidad y estructura
del mismo

+ gestion de & césped intercepa por medios mecani cos (corte o trabajo)

 uso de productos a base de azufre para combatir € oidio (limitando a un méximo de 60 kg/ha de
azufre en polvo por afio)

* uso de productos a base de cobre para combatir peronosperay escoriosi (maximo 3 kg/ha de
cobre metal por afio) con el objetivo de reducir la misma. El limite méximo se calcula a precio
promedio del cobre del metal usado en los Ultimos tres afios.

* uso de productos de origen natural, vigorizantes con residuo nulo, tal como |os extractos de
plantas, dgas, hongos , propol oe 0 microorganismos antagonistas que permiten reducir €l uso
de uso de productos de cobre y azufre, hasta eliminarlos completamente bajo condiciones
favorables

*  riego por goteo exclusivamente sdlo pararescate

* cosecha manual

Practicas no permitidas:
«  abonos minerales, quimicos organicos-minerales y chimicos-sintéticos
* desecacion de escarda o quimicos
« uso de plaguicidas sintéticos, sistémicos y citotropicos, que no estan permitidos en agricultura
biolégica
« usodefosfitos



°

uso de insecticidas quimicos

cosecha mecanica

cultivo de plantas Cisgenicas y Organismos Modificados Genéticamente o productos derivados
de OGM.

2. EN LA BODEGA

Practicas permitidas:

fermentaci 6n espontanea con exclusivo uso de levaduras indigenas, o seaya presentesen lauva
y en los ambientes de produccién

posibilidad de cambiar |a temperatura del mosto o del vino con €l fin de garantizar el adecuado
desarrollo de la fermentacion

el s6lo aditivo/ingrediente permitido es &l didxido de azufre (puro o metabisulfito de potasio).
El vino en |a botella debe tener una cantidad en contenido anhidrido sulfuroso total de no més
de 50 mg/litro para los vinos blancos, espumosos y dulces y no mas de 30 mg/litro paralos
vinos rojos y rosados. El compromiso del productor en reducir €l uso de didxido de azufre debe
ser constante, hasta su tota abandono.

uso de aire y oxigeno para oxigenacion de mosto o vinos

uso de diéxido de carbono, nitrogeno o argdn, Unicamente para protegjer € vino del airey

para saturar eventual mente recipientes o equipos

filtracion con insumos inertes con poros menores a 5 micrometros (micras) por los vinos blanco
y rosados y 10 micrémetros (micras) paralos vinos tintos.

Practicas no permitidas:

aclaracion con albumina, caseina, bentonitay carbén vegetal o con enzimas pectoliticas

uso de levaduras comercial es seleccionadas (aunque si estan permitidas por €l Reglamento dela
UE sobre vino ecol 6gico),

lisozima, enzimas y bacterias | acteas _

el uso de cualquier aditivo desconocido a excepcion de didxido de azufre, con limites que se
encuentran en e parrafo anterior

practicas invasivas destinadas a dterar |as caracteristicas intrinsecas del vino y de modificar los
procesos de el aboracion, por ejemplo: desal coholizacién, tratamiento térmico superior a 30° C,
concentracién por medio de 6smosis, electrodidlisis, acidificazioni o disacidificazioni y uso de
los intercambiadores de cationes, eliminacién de didxido de azufre por medio de procesos
fisicos, micro filtracion.

Plan de controles

Con € fin de verificar el cumplimiento de |as especificaciones del producto por parte de los miembros,
VinNatur dibujé un plan especifico de controles, que se aplicara por una institucién de certificacion
autorizada por e MIPAAF — Ministerio de politicas agricolas, dimentosy silvicultura que se activara
una colaboracion.

Identificacion y etiquetado



El principa objetivo de esta especificacidn es para comunicar con claridad y transparencia nuestro
trabgjo en el vifiedo y en la bodega alas personas que van a comprar una botella de nuestros vinos
naturales.

Paralograr este objetivo es necesario representar con un simbolo simple y reconocible las normas que
todos |os miembros tienen que comprometerse en acatar.

Por este motivo consideramos muy Util que cada productor pueda, opcionalmente y después dela
subscripcion, fijar en todas |as etiquetas de los vinos producidos | as siguientes indicaciones:

 cantidad de contenido en anhidrido sulfuroso total en mg/litro en el momento del embotellado,
determinado por €l andisis oficia parala exportacion (obtenido por método de destilacidn) o
dternativaalos andlisis oficial para laautorizacién de vino DOC o DOCG

&l simbolo aprovado por laAsociacion.

LaAsociacién VinNatur declara que |os asociados que no desean o no pueden suscribir los
compromisos y cumplir con las normas contenidas en esta especificacidn, no pueden ser miembros.

Ser productores de vino naturales es una opcién no una obligacién.



Apertoil bando Ccm Promozione. Mai primi progetti partiranno solo da meta ottobre

Bandi promozione al via, con un discreto ritardo rispet-
to al decreto del 18 aprile, dovuto a sua volta all'intesa
in Conferenza Stato-Regioni raggiunta il 24 marzo scor-
s0. Ora ¢& corsa alla p dei progetti i
regionali ¢ multiregionali destinati ai mercati dei Paesi
terzi, con durata massima di 24 mesi. 11 Mipaaf ha pub-
blicato I'invito a presentare le proposte per la campagna
2016/2017, che mette a disposizione una torta da oltre
100 milioni di euro (in cofinanziamento dal 50% fino un
massimo di spesa dell'80%), come previsto dal Piano na-
zionale di sostegno al settore vino. La scadenza dei bandi
nazionali ¢ fissata al 30 giugno, mentre per i regionali ¢
multiregionali le date saranno fissate da Regioni e Provin-
ce autonome, le quali entro il 15 luglio comunicheranno
al Mipaaf I'elenco degli approvati ed entro il 22 luglio gli
ammessi. Di fatto, i primi progetti potranno partire sol-
tanto dopo il 12 ottobre 2016, dopo la firma dei contratti
con Agea. La quota di finanziamento Mipaaf del 30%
mentre le Regioni gestiranno il restante 70%. Il contribu-
to minimo richiesto ¢ pari a 50 mila euro.
Per quanto riguarda i criteri, i punteggi massimi (20) sono
assegnati ai nuovi beneficiari (chi non ha mai usufruito
dei fondi nel 2014-2018; nel caso di raggruppamenti, il
quisito deve essere posseduto da tutti i partecipanti) e ai
progetti rivolti a un nuovo Paese terzo (un mercato in cui il
beneficiario non ha fatto promozone nel 2014-2018). Pri-
orita anche per i Consorz di tutela (15), per chi punta (10)
ai mercati emergenti (Cina inclusa ma anche, nella lunga

RIPARTIZICNEANNUALE DE LE R SORE

Misure eurQ %

Pronozione sui mercati dei paesiters  101.987.000
Ristrutiurazone e riconversione vigneti 140000000
\endenmia verte 10000000
Fond d mitualizazone ———
Assicurazone del raccolto 20,000,000
Investirrenti 45000000
Distilazione dei sottoprodati 200000
Totale 367000 1000%

lista, Algeria, Isracle, Messico, Turchia, Singapore), per
aggregazioni con prevalenza di micro e piccole imprese
(da 5 a 10 punti), per chi vuole promuovere esclusivamen-
te prodotti a denominazione d'origine (da 10 a 15), oppu-
re solo vini di sua produzione (5)e per chi privilegia azioni
a diretto contatto coi destinatari (da 5 a 10 punti), tra cui
fiere, wine tasting, degustazioni in ho.re.ca, incoming
Obiettivo della misura Ocm promozione ¢ I'incremen-
to dell’export, I'apertura nuovi sbocchi di mercato ¢
lo stimolo all'innalzamento qualitativo. Dalla sua atti-
vauone, nel quinquennio 2009/ 2013, il sostegno alla
con oltre 500
progetti approvati. E, soprattutto, ¢ aumentato il valo-
re dell'export italiano: nel 2015 a 5,4 miliardi di euro.
Info su www politicheagricoleii - G. A
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Quseppe Martelli - presidente del Gditat[TAazlnHe vini ple Igo

Ca' del Bosco, ricavi su del 10% a 31 min di euro
S punta a 100 ettari di proprietaentroil 2016
Punta dritto a quota
100 ettari di vigneti di
propricta la Cantina
Ca' del Bosco, pre-
sieduta da Maurizio
Zanella, attraverso
acquisti molto mirati
e legati a precise esi-
genze produttive sulla
base dei vari terroir.
La societa, che ruota
nellorbita della Zi-
gnago Holding, ha chiuso il 2015 con ricavi in aumento del 10% a 31
milioni di euro, con un utile d'esercizio di 6,5 milioni di euro,
in crescita del 12,4% sull'anno precedente. Un buon risultato.
Ebbene, il piano per il 2016, si diceva, ¢ passare dagli attuali 76 ettari a
100 ettari di propricta (crano 55 nel 2014), che si vanno a sommare ai
106 ettari in conduzione previsti nel piano 2016 della cantina. “Tra gi
obiativi futuri” spiega Zanella “désmza dubbioI'aumento ddla quota esportata,
g al 14,5%”. L'talia, per Ca' del Bosco, che nel 2015 ha prodotto
oltre 1,5 milioni di bottiglie, ¢ infatti un mercato ben presidiato.
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Diedi anni di Aidg.
11 Congresso nazionalein Sdlia
con lo sguardo sul Ttip
Bagheria ospita domani il Congresso nazio-
nale nel decimo anniversario di Aicig, I'asso-
ciazione dei Consorzi Dop e Igp, costituita
da 60 enti consortili ¢ 62 prodotti Dop/ Igp
che valgono circa il 90% delle Ig italiane ¢
circa un terzo di quelle europee. “Partita quas
per scommessa, Aigic & oggi I'unica arganizzazione
3 R e o
I i inltre inter + ilegiato ddl
Mipaaf”’, racconta il presidente Giuseppe Li-
beratore, in carica dalla fondazione. Durante
I'evento, Fondazione Qualivita presentera la
prima platuﬁ)rma open dala dedicata alle Ig
Ih i e vitivi , @ Supp: di
imprese ¢ consorzi di tutela. E ci sara spazio
anche per temi caldi come i negoziati Ttip:
“Non si pud pretendere di prmgnn@n Usa tutte
leIg auropee” dice Lib shart
lmemurpgnUsapu‘lmgnerh(mim in
dtichdta endla latta all'italian sounding”. - G. A

Soave, una Preview in salsainternazionale. Montalano,
Quardendo a nuovi mercati-obiettivo il Gonsorzio
a cura di Gianluca Atzeni Z del Brunello

In questa Soave Proview (19-20 maggio) appena conclusa, “vul- ;
canism” ¢ una delle parole che ¢ risuonata pitt di frequente
nel chiostro medioevale di Monteforte d'Alpone. Ed & anche
con tale termine che si spiega la crescita della reputazione di
questo bianco veronese negli ultimi anni. Un refrain, quello
dei vini vulcanici, che il marketing intelli © multi del
Consorzio di tutela recita come un mantra da quald\e di tempo, per
stimolare un diverso interesse verso la di i Del resto, con un'anteprima che ha
messo assieme 150 buyer ¢ giornalisti stranieri, sorretta da un'annata 2015 di grande equi-
librio tra le diverse componenti che — lo dicono gli enologi del Consorzio — ha conferito al
prodotto un profilo pit classico rispetto alle annate 2014 ¢ 2013, non si poteva che avere le
spalle coperte. Due i messaggi giunti dai convegni e dalle degustazioni: il primo & che il Soa-
ve pud essere un vino longevo; il secondo ¢é che la provenienza da una zona vulcanica da al
vino tratti nconfondibili che vanno i e spesi bene. 1 Consorzio sta facendo tesoro
dei suggerimenti ¢ della collaborazione con ITstituto Masters of Wine di Londra, ed ¢é forte
del riconoscimento delle "Colline vitate del Soave” come Pacsaggio starico rurale dItalia. Se nel
piatto mettiamo anche i livelli produttivi tornati a salire dopo un 2014 difficile (da 43,4 milio-
nia 44,17 milioni di bottiglic)e anche un primo trimestre 2016 che tutto sommato conferma
il trend crescente (Soave Doc da 64 mila hl a 78 mila hl; Soave Classico in lieve flessione a 22
mila hl da 23 mila hI), allora la ricetta ¢ completa. In salsa internazionale, si badi bene. Per-
ché per questa Doc da oltre 6 mila cttari Iltalia vale appena il 15%. Il resto dei 55,1 milioni
di bottiglie prodotti va all'estero, con Germania e Uk che si bevono oltre meta dei volumi.
11 Consorzio lo sa bene ¢ ha gia pronte le prossime tappe in mercati-obiettivo: Usa (Seattle,
New Orleans, Boston, Chicago), Giappone (Fukuoka, Osaka ¢ Tokyo)ed Europa (Vienna)

mappaiil territorio
Al via il progetto di mappa-
tura del territorio di Montal-
cino, finanziato interamente
dal Consorzio del Brunello.
L'obiettivo é creare una ban-
ca dati di base per la crea-
zione ed implementazione
di applicazioni web ¢ mobi-
le device dedicati al settore
turistico ricettivo. Per farlo,
il Consorzio ha siglato un
accordo con la societa mon-
takinese Copernico che si
servira dei piu moderni siste-
mi di geolocalizzazione, per
scansionare i 24 mila ettari
del territorio e catalogare
ogni tipologia di coltivazio-
ne. Il risultato finale sara
presentato durante Benve-
nuto Brunello 2017, all’in-
terno delle celebrazione dei
50 anni del Consorzio.
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Abbinare vino e arte conviene. Lo dice il primo rapporto Wne Food&Ans in ltdia

acura di Gianluca Atzeni

Arte ¢ cultura sono valori aggiunti
per promuovere vino ¢ territorio.
11 messaggio arriva dal primo rap-
porto nazionale “Wine, Food &Arts
in Italia”, realizzato dal Consorzio
tutela del Gavi e dal CeSTIT, il
Centro studi per il turismo dell'U-
niversita di Bergamo. Una mappa-
tura dettagliata, dalla Sicilia al Pie-
monte, che sara presentata durante
Gavi for Arts (27-29 maggio) e che
ha messo sotto la lente 219 realta:
di cui 96 in capo ad aziende vini-
cole e 5 a consorzi vinicoli, ma an-
che imprese e consorzi alimentari,
musei del cibo ¢ del vino pubblici ¢
istituzionali. Tra i risultati, il dato
secondo cui le aziende vitivinicole
che hanno investito in un nuovo
packagmg o in etichette d'autore

caso di investimenti in produzio-
ni culturali/ arti performative ed
eventi multidisciplinari. Inoltre,
stando alla ricerca, chi si & impe-
gnato nel restauro e nella valoriz-
zazione di beni culturali raggiun-
ge fino al 100% in piu di visibilita
aziendale e di relazioni con la co-
munita locale. La short list con 20
storie sclezionate, che vanno dalle
cunnnc di design ai restauri, dalla
valorizzazi dei beni culturali

un del pro-
douo venduto (fino al 40% in pin)
e maggiore visibilita aziendale (fino
al 60%), che raggiunge il 92% nel

alle performance artistiche, sara la
base per assegnare il Premio “Gavi
la Buona Italia”. 1l io del

rapporto ¢ chiaro: associare arte ¢
cultura al prodotto agroalimentare
e al vino puo essere una strategia di
successo da replicare. 11 Consorzio
del Gavi ci sta lavorando: “Dopo il
Sucoesso sui mercati internazionali” dice
il presid Maurizio Montobbi

“il nostro impegno ¢ concentrato a pro-
muovere il territorio ¢ le storie di cultura
o enogastronamia che rendono unica la
nostra terra”. Negli ultimi dieci anni,
la Docg Gavi ¢ cresciuta passando
da 1.076 a 1.507 ettari,da8 a 12,6
mnhom dl bottiglie con 1'85% della
fuori confine.
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AS)oletol undnwnavoltadellakerrm&e\/im nel Mondo
11 suo primo decennio Vini nel
mondo se lo ¢ fatto e quest'an-

para allundicesima edi- =
zione. La formula della Z
kermesse di  Spoleto g
non cambia: degusta- 2
zioni, arte, spettacoli /,
¢ cultura dal Chiostro 7
di San Nicold alla Rocca 'l
Albomomna Spazio ai vini emergenti, cosi come ai grandi classici, biolo-
gici ¢ biodinamici, bollicine ¢ distillati. Prevista la terza edizione di “Vini nel
Mondo Awards”, con la presenza di personalita che della passione per il vino
hanno fatto una professione. La Wine night show ¢ prevista sabato 4 luglio con
artisti nelle piazze Duomo, Liberta e Garibaldi.
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Un vigneto del Sudafrica assume mille anatre in vigneto.
Enmdaamgh antiparassitari

Cosa ci fa questo esercito di mille anatre in mezzo alle vigne (vedi fbto)’ Nes-

sun tentativo di fuga. Sta, piuttost do di salvare la

no, dal 2 al 5 giugno, si pre- _=$\\
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Il nuovo look di ‘Dovjad'ar,
il Sdonedel vini di Asti
\\\\\\\\\\\\\\SI terra nei due palazzi
\\. storici della citta - pa-
’I// lazzo Ottolenghi ¢
%, palazzo Alfieri - la
prossima edizione
di “Douja d'Or”
di Asti, il Salone
nazionale di vini
" < schozionati 9-18 sot-
s tembre) Lo ha annun-
ciato il presidente della Ca-
mera di Commercio Erminio Goria,
spiegando che la manifestazione torna
in centro per festeggiare i suoi 50 anni.
E ci sara spazio anche per un'inedita
“Douja Unesco”, dedicata alle produ-
zioni dei territori vitivinicolo di Lan-
ghe, Roero ¢ Monferrato, patrimonio
dellumanita.

La selezione del Sindaco

in corso all'Aquila

La premiazione a Foma
Sonooltre 11001 vini partecipanti alla
XV edizione del Concorso enologico
“La selezione del Sindaco”, organiz-
zato dall'Associazione Citta del Vino,
che & in corso di svolgimento all'Aqui-
la (fino a sabato) Le commissioni di
degustazione, composte da oltre 80
commissari provenienti da varie par-
ti del mondo, sotto I'egida dell’'Oiv e
Tautorizzazione ufficiale del Mipaaf]

\\\\\\\\\\
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dall'incombente minaccia delle lumache. Succede in Sudafrica, nella tenuta Ver-
genoegd di Stellenbosch, dove due volte al giorno, mille di questi simpatici bipedi
(in particolare anatre indiane corritrici) vengono liberati in mezzo ai filari ¢ presi-
diano 140 acri di vigneto. Ma non basta. Oltre a mangiare le lumache e perfino
le loro uova, le anatre sono ottime fonti di fertilizzanti: un esempio di agricoltura
sostenibile? In loro onore 'azienda ha creato la linea di vini Runner Duck. - L. S.

determineranno le Medaglie d’Oro
o d’Argento che saranno assegnate ai
vini ritenuti migliori. La premiazione
delle aziende avverra come ogni anno
a Roma, al Campidoglio, nei primi
giorni di luglio.

Mni estremi, nuova veste per il concorso del Cervim. Isarizioni dal 1 luglio
Nuovo nome e nuova veste (vedi logo) per il concorso mtemazmnale sui vini estremi, orgammlo dal Cervim, il centro

di ricerca ¢ valorizzazione per la vif Sich aM

diale dedicat:

dial des vins E
1 luglio prossimo. “I! namé” spicga il presidente Cervim, Roberto Gaudio “é stato scdto per evocare meglio
dmxmqndm\oallapm\uedla particdlarita dai vini che vengmno sdezionati al Concorso”, I'unica
da ben 23 edizioni, ai vini prodotti in zone caratte-

rizzate da viticolture eroiche. Sono am m essi soltanto i vini prodotti da uve di vigneti che
presentano almeno una di queste difficolta strutturali perm anenti: altitudine superiore

ai 500 m (esclusi i sistemi viticoli in altopiano), pendenze del terreno superiori al 30%, sistemi vi-
ticoli su terrazze o gradoni e viticolture delle piccole isole. Una media di 600 etichette vi partecipa

aprira le iscrizioni dal

ogni anno. Le sclezioni si tengono in Valle d’Aosta dal 14 al 16 luglio. La premiazione a Palazzo CERVIM

Giureconsulti in piazza Duomo a Milano, sabato 12

Info su www.ceryvim.ore




Parma, Gambero Rosso si prepara
atla prima di Gola Gola Festival
Gambero Rosso si prepara a prendere parte
al primo festival enogastronomico che fara di
Parma il centro della buona tavola e dell'agro-
alimentare italiano. Dal 10 al 12 giugno, la cicta
emiliana (Capitale creativa della gastronomia
Unesco) ospitera degustazioni, laboratori, street
food, spettacoli. Gambero Rosso, partner dell'ini-
Zziativa, partecipera con un programma denso di
attivita, basato su un “calendario di Tavole qua-
drate” a cura della Food & Wine Academy (Gal-
leria di San Ludovico). Previste degustazioni
di Parmigiano Reggiano, focus sulle Doc
Lambrusco ¢ Sangiovese, sfide tra salumi
e abbinamenti con la birra e la Mortadel-
la Igp. “Sard un fstizal di vespiro anchs internaziona-
le, con visitatori attesi da Austria, Germania, Seizzera,
Francia. Inoltre, un punto di partenza ¢ non di arrive, a
sostegno di dinamiche virtuose che dovranno coinolgere
tutti gli atori che aperano sul treitoria”, dlice il presi-
dente del Comitato promotore, Armm Balestrie-
f, Jando limperdibil di
sabato 11 giugno: la “Notte Bianca dei Golosi”.
Info su wivwgolagalafesrivalis

Massimiﬁqw"fqnelﬁ /
Loredana Sottile
sothie@gambuomsnw

Gianluca Atzeni, Andrea Gabbndh
Giuseppe Martelli

foto
Movimento Turismo Vino Toscana (m’vu)

progetfo gafico
Chiara Buosi, Maria Vidr»ia Sarlﬁagn

Paola Persi | 06.55112393 -
persi@gamberorosso.it

ENO MEMORANDUM

26 maggio

Concorsa eaologico
Vini internazionali della
selezione del Sindaco
VAguila

fino al 28 maggio

27 maggio
Congresso nazionale
dei Consorai di tutela
Dopelgp

Vifla Ramacea
Bagheria (Palermo)
WOARSICIGH

27 maggio

Gavi for Arts

Gavi (Alessandrial
{ine al 20 maggio

27 maggio

Fiera del vino Valténesi -
Garda Classico Doc
Polpenazze del Garda
{Broscia)

fino al 38 maggio

28 maggio

Cena "Il Rum & servito”
Cugina,oat

Cagliart

1ol 0700991088

28 maggio

“lo, Barolo - fa nuit”
Castallo di Roddi {Cuneo}
dalle 18:30 alle 2200
stradadelbaroloit

Spirits, i maestri del cocktail. A scuola di bartending
con Masszmo D'Addezio su Gambero Rosso Channel

Non solo vina e buon cibo nel palin-
sesto di Gambero Rosso Chanuel.
Mancano pochi giorni all'esordio
di Massimo D'Addezio - celebre
bartender romano con un passato
al'hotel De Russie e oggi alla guida
di Chorus {Auditorium della Con-
chazione} e Co.So., format scan-
zonato del Pigneto — sul canale 412
di Sky. Un debutto da protagonista,

che lo vedra padrone di casa dietro al banco di Spirits, i maestri del
cocktail, in onda a partire dal 9 giugno con cadenza settimanale, per

11 puntate. Al suo fianco amid ¢ protagonisti del mondo

enogastro-

nomico sempre diversi, che lo afflancheranno nella preparazione di
grandi classici del bartending e creazioni pitt audad, come i signature

cockrail ben noti aghi amanti della mi-
scelazione di qualita, dal Carbonara g
Sour alllirresistibile Bloody Max (un ¥4
Bloody Mary rinforzato con consom-
mé di manzo). Ogui puntata offfir
la possibilita di approfondire tecniche
di preparazione e storia dei cockrail
presentad, oltre a focalizzarsi su in-
gredienti e prodotti utilizzati dal bar-
tender che sa scegliere il meglio.

sy

2

i maestr del cocklal
Y

Asta record di Sotheby's a New York:

27 ore e 21,9 milioni di dollari

E durata complessivamente 27 ore, divise su tre giorni (dal
19 al 21 magyio), e ha superato ogni record esistente fino
a questo momento. L'asta di Sotheby’s a New York che ha
messo all'incanto 2.730 lotti del collezionista americano
William I Koch, ha raccalto 21,9
milioni di dollari, superando
la gia ricca stima iniziale di
15 milioni di doflari. Vi
hanno partecipato 740
persone, da 23 Paesi di-
versi. Il top lot— 10 bot-
tiglie Chateau Mouton
Rothschild 1945 — ha
raggivnto i 343 mila dol-
lari.

E se la collezione era per lo
piu composta dai grandi nomi francesi, non sono
comunque mancati alcuni lotd italiani, tra cui 12 bott-
glie di Ornellaia 1998, battute a 3.185 dollari (base d'asta
2.200 dollari) e 12 bottiglie Sassicaia 1990 battute a 5,5
mila dollari, "Questa vendita fissa un nuwsvo punto di rifriments
per il settore” & stato il commento di Jamie Ritchie, ceo ¢
presidente di Sotheby's Wine, Asia e America “Gl acqia-
renti provenienti de: butti gli angoli del globo, hanno wtilizzalo ogni
melodo di offirta disponibile per acquistare ogni singola bottighe
delle 20 mila offerte”.

Un Barolo 'in mano’ ai négociant di
Bordeaux:intesatraBorolie Mahler&Besse
A un anuo di distanza dall'acquisto di Cascina Sorello
{affare stimato in 4 milioni di euro), la Boroli vini, guidata
da Achille Boroli, piazza un znl(m wlpo siglando un'in-
tesa con wno dei pid i iant di Bord

La stretta di mano con la Mnhlu’&.Benc, controllata dal
2014 da BCAP (holding della famigfia Castéja, proprie-
tari di cantine e négociant) vale all'azienda piemontese
la possibilita di promuovere il proprio Barolo nei mercati
internazionali a fianco di eficherte tra le pitt
note. E la prima volta che un Barolo viene
proposto da una négoce bordalese.

Anche il Lambrusco

sale sugli aerei Alitalia
Aliralia sceglie il Lambrusco di Can-
tine Ceci (Parma)} per la sua business
class international. Una prima volta
assoluta per le bollicine rosse italia-
ne. In particolare ad entrare nella
flotta aerea italiana, a partive dal
primo giugno, sara Otello Nero di
Lambrusco 1813.

MA 10+11+12 giugno 2016
- i

.b...."

AR ARTRER

CREDIT SUISSE\

PARINER MEDA PRRTRER

Apamaran

& :6\... @ Sesmeg vl Wik

% Citen fres ﬂl w’“‘ ...:........



®0urme

EXPOFORUM | HORECA FOOD & BEVERAGE

FOOD & BEVERAGE VINI & ALCOLICI  TECHNO
CAFFE CIOCCOLATO MACCHINARI ATTREZ
INNOVAZIONE DESIGN  SERVIZI

PANETTERIA  PASTICCERIA GELATERIA
ATURE ARRED! ARTE DELLA TAVOLA
FORMAZIONE LAVORO E~COMMERCE WEB MARKETING

13-15 Novembre 2016

LINGOTTO FIERE TORINO
www.gourmetforum.it
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Giapponési

“sperimentatoriy,

In due anni aum‘_‘Fv
la curiositak
dei consumatori

AMBIA L'ATTEGGIAMENTO

dei  consumatori  giap-

ponesi nei confront del

vino, nel segno di una piit
ampia predisposizione a sperimentare
nuove tipologie. In due anni, secondo
T'ultimo report di Wine Intelligence,
passata dal 40% del 2014 al 51% del
2016 la percentuale dei consumatori
abituali {coloro che bevono almeno
una volta al mese) che dichiarano di
avere un forte interesse nei confront
della bevanda vino. Soprattutto, ¢ sa-
lita la percentuale di chi ha dichiara-
to di voler provare nuove e differenti
tipologie, dal 21% al 27%. Secondo
il direttore di Wine Intelligence, Ri-

chard Halstead. il mercato giappo-
nese & spesso trascurato a favore di
quello cinese: “Ma it conswmo pro-cgpite
¢ decisamente piad alts, con 8,7 bitri anma.

termini di reputazione, col 78% dei
consumatori abituali che riconosce il
Paese transalpino come produttore di
vino, malgrado dal 2014 risulti una

Inoltrg, il Gigggpone non solo continua a cre- decrescita della reputazione di aleu-
Jrar,mai ':knm largondp i ne aree prod di prestigio, come
prp i ! o Bordeaux e Borgog

ﬁcmdoﬁgumh 5t tratla di acquistarly”. 11 GIAPPONE A LIVELLO MONDIALE
La gran parte dei consumatori rego-  occupa la 16ma posizione per quan-

lari dimostra anche un certo attacca-
mento al vino locale, dichiarando di
aver scelto prodotti nazionali (52%)
negli ultimi sei mesi, seguit da quelli
cileni che sono cresciuti dal 39% al

44%, facendo perdere alla Francia il
secondo posto. Francia che, tuttavia,
mantiene la testa della classifica in

to riguarda i consumi, con 40 mi-
lioni di casse da 9 litri vendute nel
2014, per un totale di 36,1 milioni di
consumatori regolari. Il report 2016
di Wine Intelligence lo colloca al ter-
20 posto al mondo tra i mercati con
maggiore attrattivita dal punto di vi-
Sta €conomico.

A 1L MIO EXPORT. Davide Marino - Tenuta Mara

1. QUAL £ LA PERCENTUALE DI EXPORT SUL TOYALE AZIENDALE?
Una premessa. Tenuta Mara pmdnce un sola vino: il MaraMia, un vivace rosso, certificato
‘Demeter’, seguendo i dettami dell’ag: t ica. Lattivita iale della nostra
unica etichetta & iniziara in modo consistente da due anni ¢ il nostro vino si posiziona su una fascia

icl alta per un impo Ci cu'ca 1'80% di export. Ci sono molti
margini di creseita: il mercato pit imp é dall’Europa, seguita dall'Asia.
Z.Dov:sxvmmmmsnmhvmozmm{ﬂ?
Abbiamo ottimo riscontro in Svizzera ¢ in Danimarca: sono due mercati con maggiore possibilita di spesa e alla ricerca
di prodotti di origine biodinamica e biologica. La G ia & un Paese che registra elevati consumi, ma ha poca
predisposizione alla spesa; cercano innanzitutto un nome forte ¢ gia conosciuto a cui affidarsi (Toscana, Piemonte, Friuli).
3. COME SONO CAMBIATI L'ATTEGGIAMENTO E L'INTERESSE DET CC STRANIERI NEI CO! DEL VENO ITALIANO?
C'é grande curiosita e ricerca nei confronti delle noviti: nuove regioni, muovi territori € nuovi vini. lldxemmmpco &molto

£

attento e interessato ai vird b:odmmu e bmlogm. \ch Usa non abbi invece, regi P b i il
trend & rimasto invariato. Non verso vitigni meno futi ¢ non abbi: i
una particol ione nei confr 'dglmcmda" di T’Asia & un mercato in evoluzione.
NEL PROSSIMO NUMERO
Tenuta Mara | San Clemente [Ravenna | www.tenutamara.com ROVELLOTTI
ESTER]
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Questo fine settimana sara di scena Cantine Aperte.

Ma cosa succede al di fuori dell'evento? L'enoturismo

é ormai diventato una vera voce di bilancio? Il presidente
Mtv annuncia le novita contenute nel Testo Unico

e le nuove possibilita per fare vendita diretta tramite app

Turismo in cantina. Come
se la cava [Ttalia? Il sondaggio

A 2 cura di Loredana Sottile

AGGIO, E TEMPO DI CANTINE APERTE.
Come ormai tutti gli anni da 24 prima-
vere, anche quest'anno - 28 e 29 maggio
ritorna l'appuntamento con le visite ¢ le
degustazioni in 750 aziende vitivinicole di tutta Italia, sot-
to I'egida del Movimento Turismo del Vino, ¢ per la prima
volta in partnership con I'Associazione Italiana per la Ri-
cerca sul Cancro. Lo sogan di questa edizione ¢, infatd,
Un bicchiere per la ricerca”.
Ma quello che ci siamo chiesti - ¢ che, a nostra volta, ab-
biamo chiesto agli interessati - & cosa succede quando si
spengono i riflettori: le Cantine rimangono aperte a chi
volesse visitarle anche quando non ¢ di scena l'evento?
L'enoturismo ¢ entrato nelle voci di business della cantine
stesse? E, infine, 2 quanto ammontano gli investiment ¢ i
ritorni del settore?

doveva ruotare intorno alle ‘Strade del Vina', é infatti da tempo fallito
a causa della cronica mancanza di una regia wnica in fwor: di w
Jenomeno che é sempre pid valore aggivnto per il turismo ¢ Uagricoltura
del Prese”. Ma quali sono le ultime novita in materia e dov'e
che le istiazioni hanno fallito? Prima di rutto rimane I'an-
nosa questione della vecchia legge sulle Strade del Vino
del '99 che non ha mai contemplato la possibilita di fattu-
rare visite, attivita e mescita di vini in cantina, nonostante
siano ormai diventate pratiche comuni e voci importanti
di bilancio. Dopo P i, adesso Pi
annuncia un primo tmido risultato: “La neitd” dice “é che
l'onorevole Colomba Mongiello ha inserito nel Tésto Unico del Vino
wn emendamento che dovrebbe qprire alla possibilita di erganizzare
degustagioni di vini, accompagnati da prodott del teritria, per le
cantine che svolgono regolarmente accoglienza certificata, senza dover
X cxsre: gk grihiont. Cirky imanebbize it
percorsi di visita ¢ ke altre athivitd, ma ¢ comunque wn primo pas-
o importante per chi fa accoglienza. Frima di cantar vittoria, perd,

Ne abbiamo parato con il presidente Carlo Pi

ta: “Al contrario &t quanto succedeva 20 anni i, le nostre cantine
sono oggi qperte ogni giorna dell'anno. Una vivacita del compares ¢
della sua domanda, cua purtrppo non corrisponde un'adeguata rispo-
sta da parte delle istituzioni: il progetto dell'enoturismo italiano, che

R\ IL SONDAGGIO

X

di vedere 'qpprovazione del Testo Unico™.

Nessuna novita, invece, dal fronte Portale Italia (wwiwiita-
lia.1t), dopo la proposta di collaborazione, lanciata pubbli-
camente dal presidente Mty, per permettere alla sua asso-
ciazione di curare la parte vino sul sito, dove sino ad »

Castelbuono

»  ora ¢ stata fin roppo trascurata. “Ma & dove non arriva
laparte pubblica” dice Pi “cerch di fowre noi privati.
In auturmo buesa San Pavlo lencerd wn nunwo portale turishico, De-
stination Italia che, grazie all'accordo con My, aord una parte vina,
cwata come menita cn la spervisione della nastra associazione”.
Insamma non si scoraggia il presidente Mhy; anzi, fiero dei
progressi fatti dal Movimento in questi anni seppur senza
fondi pubblici, rilancia: “4 guesto punto non resta che wire ke for-
2¢: l'enoturismo lo abbicono creato not cantine ¢ dobbiamo continuare
a farl da sole”.

I soNDAGGIO

Abbiamo, quindi, chiamato in causa proprio le Cantne,
provando a fare un piccolo sondaggio su 10 cantine ade-
renti allevento, da diverse regioni d'alia: Nord, Sud e
Centro. Tutte hanno dimostrato di aver capito le poten-
zialita di un business che solo in Iralia vale 2,5 miliardi di
euro ¢ che mette in moto oltre 10 milioni di wine lover.
E hanno, quindi, cercato di protrarne gl effetti per mt-
to I'anno. O per lo meno per quel periodo considerato di
punta per questo tipo di turismo. Le risposte sono pratica-
mente unanimi: quasi tutte le cantine rimangono aperte
per tutto I'anno e le visite si concentrano, soprattutto  »

FRANCIA, DALLTNAUGURAZIONE DELLA
CITE DU VIN DI BORDEAUX AL LANCIO
DEL SITO VISITFRENCHWINE.COM
In Francia, intanto ito per
zione d du Vin di Bor-
, prevista per il prossimo primo
giugno. L'obiet 2 chiudere i
anno di att 450 mila v
ri, cans
aux é la prima dest
vino in Francia con 4,3
l'anno. A live
ancora piu
tirare 4 milioni
ri entro il 2020, grazie anche al nuovo
portale nazionale di turismo ir i
french
bblici e p
stero degli Affari E C
periore dell'Enotrusimo e lage
France.




SAN FELICE
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MATTERS
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» mnei mesi pitl caldi, tra maggio e settembre, protraen-
dosi, tuttavia, anche fino a novembre, contestualmente
alla vendemmia e alla festa di San Martino. Per quanto
riguarda gli ospiti, non sembrerebbe esserci una spiccata
preminenza di uomini o donne, mentre la fascia di eta &
per lo piti quella media, dai 30 ai 50 anni, sebbene in molti
casi il target sia rappresentato da farmiglie.

Interessante un altro elemento che viene fuori: la presen-
2a, ormai fissa, di un team hospitality. Non puo farne a
meno chi vuole dawero sviluppare questo settore senza
improvvisare. Di solito, le cantine piu strutturate hanno
da due a quattro figure assunte a tempo pieno, affiancate,
nei moment di maggior afflusso, da guide aggiuntive. Le
competenze richieste? Prima di tutto la buona conoscenza
di almeno tre lingue: italiano, inglese e francese, e c'¢ chi
si spinge anche fino al cinese e al giapponese; una buona
preparazione su territario, storia e arte; infine, preferibil-
mente, l'attestato da sommelier.

Possiamo, quindi, affermare che & nato un nuovo lavoro in
cantina, sotto la spinta dell's ismo? brerebbe propris

di s risponde il presidente Pictrasanta “per questo, visti gh
sforzi economici delle aziende ¢ necessario che questa attiiti adesso
venga contemplata nel nastro sistema legisiative, dando la passibilitd
alle aziende di metteria a bilancia”.

QUANTO VALE U'ENOTURISMO? T NUMERT

E vediamo i numeri dell'enoturismo, analizzad cantina
per cantina. Partiamo dalle Isole maggiori. Per Argiolas
di Serdiana (Cagliari) il numero di visite annuali in cantina
¢ i circa 10 mila winelover. Per un fatturato di 170 mila
euro.

Per le storiche Cantine Florio di Marsala il 2015 s &
chiuso a 50 mila presenze, e in continuo aumento rispetto
agli anni precedenti (+15% rispetto al 2014), con un picco
nel mese di agosto, che da solo ha raggiunto le 10 mila
presenze. I visitatori sono per lo pitt di nazionalita italiana
(57%), in forte incremento rispetto all'anno precedente:
+7 mila. E tra gli stranieni spiccano quelli di lingua ingle-
se. Positivo anche il consuntivo dell'organizzazione eventi

Livio Felluga

Banfi di Montalcino con un target di provenienza molto
variegata, tra cui, negli ultimi tempi, anche un‘importante
presenza asiatica: cinesi e coreani in testa.

In Val d'Orcia, Donatella Cinelli Colombini, complessiva-
mente tra Fattoria del Colle ¢ Casato Prime Donne
registra un incoming di circa 10 mila visite. E ipotizza che
almeno il 30% del business turistico (ricordiamo che oltre
alle cantine, I'azienda fa accoglienza e ristorazione) sia le-
gato direttamente o indirettamente al vino.

In Umbnia, precisamente a Bevagna, la Tenuta Ca-
stelbuono, firmata dallo scultore Arnaldo Pomodoro,
conta pitt di 12 mila visitatori, soprattutto famiglie: il fat-
turato delle attivita di visita guidata ammonta al 2% del
£ ivo dell'azienda.

di ogni genere: 126 in totale nel 2015, per un fz di
quasi 400 mila euro. Sono circa 7 mila gli enoturisti per
la Cantina Rotari (Trento). Numero a cui va aggiunto
quello dei frequentatori degli evend {concerti e spettacoli
al Palarotari), arrivando cosi a circa 41 mila visitatori I'an-
no, per lo pitt itahani (70%).

In Friuli Venezia Giulia 'azienda Livio Felluga ha pre-
ferito introdurre il numero chiuso e la prenotazione, non
solo durante 'anno, ma anche per eventi come Cantine
Aperte, dove nelle scorse edizioni ha sfiorato i 3 mila pax.
Viaggia sulle 60 mila presenze I'enoturismo di Castello

Mentre sono 9 mila le visite annuali della Cantine
Lungarotti a Montefalco e Torgiano, che registrano
un forte interesse da parte dei turisti americani (cirea il
40% degli arrivi).

Pilt a Sud, in Puglia Cantina Due Palme di Cellino
San Marco ha registrato nel corso dello scorso anno un
fatturato dalle visite guidate di circa 5 mila euro, con
200 calici venduti solo nell'ultima edizione di Cantine
Aperte: i la p predomi delle

scolaresche in visita, »




»  ATTRAZIONT IN CANTINA

Se la maggior parte delle cantine concentra l'attenzione
su degustazioni e visite, ¢'¢ chi ha fatto notevoli invest-
menti per rendere ancora piii interessante la proposta,
com'¢ il caso di Cantina Florio di Marsala che, con 13
anni di esperienza di accoglienza alle spalle si ¢ attrezzata
con spazi moderni e innovativi come la Sala Degustazione
Donna Franca, la terrazza Florio per gli aperitivi al termi-
ne del percorso ¢ perfino la Sala Cinematografica in
4D: arrivata da pochi mesi. Qui vengono trasmessi, sotto
forma di cartoon, gli albori della storia del vino ¢ della
nascita del Gruppo di Salaparuta, combinando al 4D gli
effetti reali,

Altra realt storica, pioniera dell'enoturismo in Italia & Ca-
stello Banfi di Montalcino {non a caso ¢ figha dei fratelli
italoamericani John e Harry Mariani) che, gia dalla costru-
zione della Cantina — nel 1984 — ha pensato ad uno spazio
per l'accoglienza, creando percorsi di visita, poi ampliat
con l'enoteca, il senvizio ristorazione (con due ristoranti:
la Taverna e Sala dei Grappoli) € un hotel: Castelo Banfi-
il Borgo aperto nel 2007. A questo si aggiunge anche un
Museo del Vetro e della Bottiglia G. Mariani.
Punta sull'accoglienza anche un'altra realta toscana: Fat-
toria del Colle che ha sviluppato il concetto di accoglien-
za in fattoria a cui affiancano il wellness legato al vino
{bagni ¢ massaggi con il vino) ¢ il team building (come il
gioco dell’enclogo in cui i visitatori producono il loro Su-
pertuscan).

In altri casi I'attrazione € la cantina stessa, come nel caso
della Tenuta Castelbuono della famiglia Lunelli a Monte-
falco, meglio conosciuta col nome di Carapace. Proget-
tato da Arnaldo Pomodoro, ¢ la prima scultura al mondo
nella quale si vive, si lavora e si degustano vini. Entrarvi ¢
come avere accesso al cuore di un'opera d'arte. C'é, poi,
chi ospita anche un vero e proprio museo, anzi due. Come
nel caso delle Cantine Lungarotti che nel tempo (si defi-
niscono “‘cantina aperta” fin dal 1962) hanno messo su
il Museo del Vino e quello dell’'Olivo e dell'Olio, inte-
grando visite, degustazioni e laboratori didattici all'attivita
delle due cantine di Torgiano ¢ Montefalco. O ancora ci
sono cantine che comprendono e insistono su complessi
storici di grande interesse culturale, come accade in Friu-
li con l'azienda Livio Felluga e PAbbazia di Rosazzo.
Qua dentro, sorge la cantina storica, che & visitabile su
prenotazione, insieme al giardino delle rose.

Infine, vale sempre il connubio enoturismo-evend cul-
trali. In questo ambito, il gruppo Mezzacorona, oltre a
visite ¢ degustazioni, propone p anche un
notevole calendario di eventi. In particolare Iauditorium,
il Palarotari, ha ospitato diversi concerti, tra cui Franco

i

PR 1L SONDAGGIO

Cantine Florio

Battiato, Goran Bregovic, Roberto Vecchioni; ¢ Ia sceno-
grafica cantina storica é stata la cornice di alcuni spettacol
teatrali con Marco Paolini, Lella Costa, Ascanio Celestini,
€ cosi via.

VENDITA DIRETTA

Parfiamo di un‘altra importante voce legata all'enoturni-
smo, la vendita diretta in cantina. In Italia, secondo una
indagine di Caoldiretti/Ixé, sono 15 milioni coloro che fan-
10 la spesa in cantine ¢ aziende agricole: il triplo rispetto
a cinque anni fa. Un sondaggio della Silicon Valley Bank,
“Secrets of a Successful Tasting Room”, effetato tra le
cantine di Stat Uniti, Canada, Australia ¢ Francia, dimo-
stra che le vendite “direct to consumer” salgono in modo
i prop le rispetto alla
dale: pesano per oltre il 74% delle entrate per cantine che
producono meno di 2.500 casse di vino all’anno, per il
68% per chi produce fino a 5.000 casse all'anno, ¢ per
il 24%, per le cantine con una produzione compresa tra
100.000 e le 250.000 casse all'anno. I visitatori sono olire
3.100 ogni mese, per una spesa media di 102,13 dollari a
persona. E in Ttalia? “E wa voce che cresce d pari passo con il
tarismo in canting” dice Pietrasanta “una casa die mi ha sopreso
évedere che non sono solo e piccole realtd a beneficiarne maggiormen-
1, ma anche le grandi realtd, con percentuali di business che arrizano
anche al 35% del fatturab”. »

azien-

Rotari

Cantine Due Palme

» Come dimostra, infatt, il nostro sondaggio. Per
Cantina Florio, le vendite nell'enoteca aziendale nel
2015 hanno superato le 48 mila bottighe (complessi-
vamente Florio, Duca di Salaparuta e Corvo) per un
fatturato complessivo di oltre 500 mila euro, con un
incremento del 5% sul 2014.

Per le due cantine Cinelli Colombini, complessivamen-
te, nel 2015 la vendita diretta ha raggiunto i 200 mila
euro, circa il 12% del fatrato totale. Per le Cantine

Lungarotti e Castelby be in Umbria) questa
voce rappresenta circa il 6-7% del fatturato totale.
E a tal propasito il presidente Mty; Pi annun-

cia una importante novita: la possibilita, grazie all'alle-
anza con Intesa San Paolo delle vendita diretta per le
cantine socie Mtv tramite app, che dovrebbe in parte
risolvere la questione delle spedizioni fuori dall'Ttalia,
normualmente gravate da tasse e accise: “In guesto caso™
spiega Pictrasanta “si raggirerebbe il problema, perché le pe-
dizioni, avviale tramile gbp, risulterebbero auto-spedizions, per
le quali non sono previste tutte le bmitazioni burocratiche della
vendita fuori dai confini nazionali. Con il vantaggio di poter
contare su prezzi calmierati. Speriamo cosi di recyperare il ter-
reno delle vendite dirette, voce sempre it importanie del turismo
in cantina, che potrebbe crescere ulteriormente, indercettando la
domanda straniera”. »

LE PROPOSTE PER CANTINE APERTE 2016

R i Fiera E 016,

con espositori e attivita per i pits piccoli

L . Visite alla cantina storica dell'Abba-

7ia di Rosazzo e alla most sa Mutabili
Laboratori del Gusto su:

caviale italiano; formaggi e panini gourmet

¢ Percorso enomusicale.
istazione di sigari Toscano e vini
. Proposte differenziate di menu
uidate al Castello e al Museo
L Tour sul Lungarotti Wine Express; cac-
cia al tesoro al Museo del Vino; trekking
! . Abbinamento tra musica jazz e vino
na ¢ Visita a cantina e musica
del gruppo popolare “Santo Pietro cu tuttu li
] . Cinema 4D; pic nic nel giardino
rraneo del Baglio, con i packet tunch
rgio Pedalata tra le vigne; laboratorio di tea-
tro circo; show cooking; concerto dei Soul Kitchen

| programu npl ¢ 4

UOMINI E VIONE DAL 1948

VITICOLTORI PONTE SRL
31047 PONTE DI PIAVE (TV)
TEL 39 0422 858211




»  Ponm crmict. Cosa MIGLIORARE?
Se, quindi, ormai, le “cantine chiuse” sono solo un ri-
cordo, rimangono, tuttavia, ancora parecchi i margini

di migli del settore istico. Tra i punt
deboli, quello che accomuna e preoccupa pitt canti-
ne ¢ il sistema di trasporti ¢ collegamenti. “Per guanto
¢ riguarda” ci dice Bened Poretti, responsabil
della Comunicazione di Cantina Florio “visto che le
nostre Cantine sono a Marsala = nella partz pits occidentale
della Sicilia — la questione logistica é prieritaria. Sarebbe molto
importante per noi che venisse implementato il flusso di cerei su
Trapani ¢ su Palermo, sia dall’ltatia sia dallestero™.

Stessa problematica per I'altra Isola maggiore, la
Sard “Rimane da "' risponde
Argiolas “la rete tra aziende. Dobbiamo essere in grado di
attrarre pitk stranieri ¢ creare itinerari tra cantine”.

A preoccupare D 1la Cinelli Colombini (ide-
atrice, tra le altre cose, del Movimento Turismo del

Val

2 55
ig

Vino e di Cantine Aperte ben 25 anni fa) é l]a mancan-
za di un ministero ¢ di una regia complessiva. “Dopo il
Slop delle Strade del vino” dice “¢ necessario creare dei network
di offerta territoriale che fiunzionino davvero ¢ non siano solo
deglt 'stipendifici’ con uffici informazioni chiusi la demenica.
Ci vwole una strategia di marketing ¢ di comunicazione che tra-
sformi in seilpo diffuso le potenialita esistenti™,

Sulla stessa lunghezza d'onda Chiara Lungarotti
(presidente Mty dal 2006 al 2012): “JI Movimento Tu-
rismo del Vino ha fatto tanto in questi anni, ora certamente tl
settore va rinnovato. Ma per fare cid ¢ necessario che tuttt gli
attori della filiera, Mipaaf in primis, concorrano al cambia-
mento, che non significa certo cancellare quanto fatto sino ad
ora, ma assecondare una cvescita che fa bene al nestro vino ¢
soprattutto al turismo. Fare enoturismo infatti non significa
solo vendere bottiglie di vino, ma affezionare il turista a un
territorio, ai suoi prodotti, alla sua natura, alla sua cultura
ed ¢ uno dei pi efficaci struamenti di marketing che abbiamo
a digposizione”.

Elda Felluga (presidente del Mtv del Friuli Venezia
Giulia) si sofferma sulla burocrazia e sull'impossibilita
di inserire a bilancio il fatturato dell'enoturismo, come

Jenula Zenato

Casato
Pri

enoturistici si succedono a ritmo serrato e non sempre sono di
qualitd, nati a volte con Vintento di attrarre curiosi, senza una
visione pit ampia ¢ a lungo termine. Bisogna stare attenti che
in questo modo non si sminuisca anche tl valore dei prodotti che
stiamo promuovendo. Per questo per noi Cantine Aperte & Punico
evento fin dalle primissime edizioni ¢ a cut crediamo molto, a
condizione di mantenere sempre un alto livello di qualita”.

Al dro Lunelli, ad della Tenuta di Castelbuo-

denunciato anche dal presid ionale Pi

ta: “Sarebbero sicuramente utili procedure pid snelle per incre-
mentare Veconomia del turisma del vino, che ¢ sempre pid in
espansione, grazie anche ad eventi come Cantine Aperte”.

E sugli eventi pone l'accento anche Nadia Zenato
di Zenato Winery: “Onmai ke rassegne vinicole ¢ gli ecenti

La soluzione

logistica avanzata
| per il mercato

Wines & Spirits

no si lancia in una proposta: “Sarebbe auspicabile” dice
“un forte coinvolgimento centrale tra aziende ¢ politica per
creare un evento Uanno di vero carattere nazionale, con una
partecipazione il pint possibile globale: dei produttori, degli
esercenti, delle cittd intere”.

WE MOVE PRECIOUS COMMODITIES: YOURS.

GIORGIO

www.ggori.com

OLOBAL TRANSPORT & LOGISTICR

GAIBEROROSS(

A tavola con
EMMENTALER DOP

EMMENTALER DOP INCONTRA LA CUCINA ITALIANA.
IL FORMAGGIO SVIZZERO PROTAGONISTA DI TRE GUSTOSI APPUNTAMENT!:

dal 6 al 12 giugno | LA STANZA DEL GUSTO
via S. Maria di Costantinopoli, 100
tel. 081401578

Dal 13 al 19 giugno | RATANA
via G. De Castilla , 28
101.0287128855

Dal 20 al 26 giugno | LE TRE ZUCCHE
Via G. Mengarini, 43
tel. 065560758

Cuer: MaRIO AVALLONE

Crier: Cesane Barnen

Crer: Farizio Sere

PER INFO E PRENOTAZIONI: WWW.GAMBEROROSSO.IT

@ EMMENTALER.

SWITZERLAND



In Russia € entrato in vigore il sistema Feais, la nuova
normativa @per contrastare la vendita illegale di alcolici.

(& tempo

al primo luglio per adeguarsi. Eoco come

sono andati i primi mesi di sperimentazione e quali
prospettive potrebbero aprirsi. Anche per il vino italiano

I\/b_rcato russo. Cbsa @rr_lbi era
ool huovi controlli sui vini?

A acurad GanguidBBredd)

Gals” (abbreviazionc d1 “SIst cma Sta-
‘ tale UniAcato Informativo Automatizza-
t0”) ¢ l'ultimo passo del Governo russo
per tentare di controllare il mercato inter-

no degli alcoolici. Un mercato enorme, ke cui accise pe-
sano massicciamente sul capitolo delle entrate statali. Ma
non solo: anche, sc non soprattutto, per cercare di limitare
la produzione ¢ lo smercio illegale, che ha nei confronti
della salute pubblica costi devastanti. Le intenzioni sono
lodevoli, se si considera che gli alcoolici flatti viag-

stema era zoppo ¢ incompleto. Da quest’anno, con il siste-
ma Analmente a regime, aggiornato ed afAdabile, lo Stato
dispone di uno che i ) il
volume della produzione, importazione e vendita dell’al-
cool etilico e dei prodotti contenenti alcool, in qualunque
percentuale, birra compresa.

It primo risultato éstato Quello dirldurre senslbll~
mente il rischio di prodotti contraffatti nel locale di vendi-
ta, in quanto il sisema consente di veriAcare l'autenticita
dei prodotti alcolici acquistati. Infatti, registrandosi sul sito

giano con percentuali a due ciffe, che in alcuni casi shora-
no il 40% del totale venduto. Per la cronaca Egais era stato
pensato ed introdotto in Russia gia dieci anni fa, ma non

pp da una rete computerizzata ad comin-
cio a manifestare gravi difAcolta di gestione, con un ricorso
sempre pin massiccio a modalita “manuali”, tali che ne
portarono al crollo nel luglio 2006. Negli anni successivi,
con un nuovo software, firono collegati al sistema le ca-
tegorie degli importatori, fabbricanti e trasformatori, cui
pit: recentemente sono stati collegati grossisti e distributori.
Ma senza aver collegato la distribuzione al dettaglio, il si-

18 NG —

di Rosalk (ente prep 1 llo del
mercato dell’alcool), il proprictario della rivendita al detta-
glio pud in qualsiasi momento controllare la piena legalita
della merce che gli viene offerta, € non rischiare la sanzio-
ne di chiusura del locale o punto vendita. O vviamente la

ione degli esercizi iali al dettaglio non &
stata né facile, né semplice: tant’¢ che ¢ stata concessa una
proroga Ano al primo luglio pv. (anziché 20 aprile)ai nego-
zi diminori di ioni id anche che il collegarsi
al sitema di controllo costa all'incirca il corrispettivo di
2.000 euro. Il non essere in regola a quella data equiva-
le a vendere senza licenza, con multa di 3.000 euroe »

»  chiusura dellattivita. Questo fatto ha determinato
un sensibilissima riduzione dei punti minori di vendita
(vedi gli i li chioschi che vends princi-
palmente birra). Saranno, invece, esentati, Ano al 1 lu-
glio 2017, i dettaglianti dei villaggi con meno di 3.000
abitanti, che non dispongano di costanti ed afAdabili
connessioni internet.

Mavedlamo cosasucccderaallacassadel neGozlo

che vende un prodotto contenente alcool: la cassiera
leggera con lo speciale
scanner di codici a barre \bla’e 2015

ZD Taccm (o eentienc  prjlicynj of €0
tutte le informazioni ne-

cessarie, obbligatoria dal

1998) sulla bottiglia. 11

controllo dei dati avviene in tempo reale € qualora il
prodotto non risultasse in regola il le del nego-
zio viene bloccato ed in contemporanea parte 'avviso
per un controllo da parte delle autorita preposte.

Da notare che il sistema ¢ complesso ma completo, ed
interfaccia una serie enorme di dati: sull’accisa il codi-
ce a barre bidimensionale con informazioni dettagliate
sul prod licenza, data di imbottigli ealtre

S plwll]
pertldare aM a2
presidiare un mercatll]
pltinzamente
d pllettente.
i dantele
it il pettute
dareg(Thd 22 5
fo ugr{:]a‘é laviiia
dl Tplitalian
HIHS Beverage
Boperience
alintemldi
Tese [EMSEL
e
della 2
enlghstrl elica
italiana
Nei prlisimi numeri
d Tre Bicchieri

caratteristiche; le bolle di consegna riferite a quella partita,
fra i o prod grossista ¢ distri Ia fat-
tura di acquisto del punto vendita; il conteggio delle quantita
vendute precedentemente dal punto vendita, e registrate gia
dal sistema.

P

appurato Il funzlonamento del slstema, una domanda &
d'obbligo: per i vini italiani in Russia come inAgira Egais?
Sicuramente in maniera non negativa, perché un maggio-

\H % e controllo, soprattutto nei

3 confronti delle falsiAcazioni
201 5/ 201 4 era da tempo auspicato. Va
-28, 90/6 ]

anche sottolineato che que-

sti controlli non inABiranno
minimamente sulle pratiche
li, poich¢ gli imp i gia da due
anni sono soggetti a rispettarne le procedure. Almeno questa
€ una nota positiva visto che gia ci pensa la crisi (sanzioni
+ prezzi petrolio) a falcidiare importazioni e vendite. I nu-
meri? Nel 2013 (prima delle sanzioni) il valore dell'import
di vini italiani superava i 260 Mil/ € , nel 2015 siamo gia a
181 Mil/ €, con un tendenziale 2016 a meno di 100 Mil/ €...
Fate un po’ voi le percentuali!

wns



Ron Zacapa e la creativita di 10chef
per un incontro all’insegna del gusto

1 PROSSIMI APPUNTAMENTI

Veneordi 27 m
Baccanti
Chef Gaetano Gorgone
Malera = via Santang,

Mercyledi 8 i
lazzo
Che

Napoli - via Posillipo. 16/¢

www.gamberorosso.it
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IL SETTIMANALE ECONOMICO DEL GAMBERO ROSSO

PROMOZIONE # ENOTURISMO %
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Anexo 2
Material audiovisual recopilado en la gira de innovacién



Partida Aeropuerto Santiago de Chile.

Llegada a Roma

Llegada Sicilia




Vini Dissisa, Isla de Sicilia, Palermo.

Visita a las bodegas de la empresa




Visita en los campos de Vini Disisa con el Agrénomo a cargo

Fotografia, con todo el grupo que fue parte de la visita.

Recepcion de toda la familia de Vini Disisa.




FRANCESCO GUCCIONE

Visita a los campos del productor, Sicilia Italia
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Bodega de elaboracién de vinos de Franchesco.




Sala de vinos familiar.



CANTINA CUSSUMANO

Visita a bodegas
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CENTRO TECNOLOGICO
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Assessorato Agricoitura e Forests
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Unita Operativa n.106 - Marsala

Distretio di Trapani







LITRO




"' m’

P

’ Vo ;
*2‘ ”f ¢ g0

N










SLOW FOOD




TENUTA DI FIORANO







Anexo 3
Lista de participantes de la actividad de difusién, indicando nombre,
apellido, entidad donde trabaja, teléfono, correo electrénico y direccion
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PROYECTO GIRA

PROGRAMA COFINANCIADO POR FIA

COOPERATIVA VALLE MARGA MARGA

SEMINARIO DIFUSION

DIA DE ENCUENTRO

30 de Noviembre

HORA DE DESARROLLO DE ACTIVIDAD

9:30-12:30

UBICACION

Fundo San Jorge EL sol Quilpue

PARTICIPANTES

NOMBRE EMPRESA Correo Telefono Firma , 4
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PROYECTO GIRA

PROGRAMA COFINANCIADO POR FIA
COOPERATIVA VALLE MARGA MARGA
SEMINARIO DIFUSION

DIA DE ENCUENTRO 30 de Noviembre
HORA DE DESARROLLO DE ACTIVIDAD [9:30-12:30
UBICACION Fundo San Jorge EL sol Quilpue
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NOMBRE EMPRESA Correo
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PROYECTO GIRA

PROGRAMA COFINANCIADO POR FIA

COOPERATIVA VALLE MARGA MARGA

SEMINARIO DIFUSION

DIA DE ENCUENTRO

30 de Noviembre

HORA DE DESARROLLO DE ACTIVIDAD

9:30-12:30

UBICACION

Fundo San Jorge EL sol Quilpue

PARTICIPANTES

NOMBRE

EMPRESA

Correo

Telefono
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PROYECTO GIRA

PROGRAMA COFINANCIADO POR FIA

COOPERATIVA VALLE MARGA MARGA

SEMINARIO DIFUSION

DIA DE ENCUENTRO

29 de Noviembre 2017

HORA DE DESARROLLO DE ACTIVIDAD

9:30-12:30

UBICACION

Agricola Los Alcornoques LaMerced S/N Casablanca

PARTICIPANTES

NOMBRE 3 EMPRESA Correo Teléfono Firma
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PROYECTO GIRA

PROGRAMA COFINANCIADO POR FIA

COOPERATIVA VALLE MARGA MARGA

SEMINARIO DIFUSION

DIA DE ENCUENTRO

29 de Noviembre 2017

HORA DE DESARROLLO DE ACTIVIDAD

9:30-12:30

UBICACION

Agricola Los Alcornoques LaMerced S/N Casablanca
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Anexo 4
Material entregado en las actividades de difusion




~ CULTIVO VID VINIFERA
EN [TALIA
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® ENFERMEDADES

® CERTIFICAC
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' CAMPOREALE

 Cooperativa
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homeopaticas, Tuna. Instituto Comenius. Muy
importante que suelo siempre cubierto.
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Anexo 5
Encuesta de satisfaccion de participantes de giras para la innovacién
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