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INSTRUCCIONES PARA CONTESTAR Y PRESENTAR EL INFORME

Todas las secciones del informe deben ser contestadas, utilizando caracteres tipo
Arial, tamafo 11.

Sobre la informacion presentada en el informe:

- Debe estar basada en la ultima version del Plan Operativo aprobada por FIA.

- Debe ser resumida y precisa. Si bien no se establecen nimeros de caracteres por
seccion, no_debe incluirse informacion en _exceso, sino solo aquella informacion
que realmente aporte a lo que se solicita informar.

- Debe ser totalmente consiste en las distintas secciones y se deben evitar
repeticiones entre ellas.

- Debe estar directamente vinculada a la informacion presentada en el informe
financiero y ser totalmente consistente con ella.

Sobre los anexos del informe:

- Deben incluir toda la informacion que complemente y/o respalde la informacién
presentada en el informe, especialmente a nivel de los resultados alcanzados.

- Se deben incluir materiales de difusiébn, como diapositivas, publicaciones,
manuales, folletos, fichas técnicas, entre otros.

- También se deben incluir cuadros, graficos y fotografias, pero presentando una
descripcion y/o conclusiones de los elementos sefialados, lo cual facilite la
interpretacion de la informacion

Sobre la presentacion a FIA del informe:

- Se deben entregar tres copias iguales, dos en papel y una digital en formato Word
(CD o pendrive).

- La fecha de presentacibn debe ser la establecida en el Plan Operativo del
proyecto, en la seccion detalle administrativo. El retraso en la fecha de
presentacion del informe generard una multa por cada dia habil de atraso
equivalente al 0,2% del ultimo aporte cancelado.

- Debe entregarse en las oficinas de FIA, personalmente o por correo. En este
altimo caso, la fecha valida es la de ingreso a FIA, no la fecha de envio de la
correspondencia.
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1. ANTECEDENTES GENERALES

Nombre Ejecutor:

Elias Ricardo Franco Novoa

Nombre(s) Asociado(s):

Coordinador del Proyecto:

Elias Ricardo Franco Novoa

Regiones de ejecucion:

Il Region de Atacama

Fecha de inicio iniciativa:

01-05-2019

Fecha término Iniciativa:

31- 10-2020

2. EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO

Costo total del proyecto

Aporte total FIA

Pecuniario

Aporte Contraparte

No Pecuniario

Total

Acumulados a la Fecha

Aportes FIA del proyecto

1. Aportes entregados

Primer aporte

Segundo aporte

Tercer aporte

Cuarto aporte

2. Total de aportes FIA entregados (suma N°1)

3. Total de aportes FIA gastados

4. Saldo real disponible (N°2 — N°3) de aportes FIA

Aportes Contraparte del proyecto

1. Aportes Contraparte programado

Pecuniario

No Pecuniario

2. Total de aportes Contraparte

gastados

Pecuniario

No Pecuniario

3. Saldo real disponible (N°1 — N°2)
de aportes Contraparte

Pecuniario

No Pecuniario
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2.1 Saldo real disponible en el proyecto
Indique si el saldo real disponible, sefialado en el cuadro anterior, es igual al saldo en

el Sistema de Declaracion de Gastos en Linea (SDGL):

Si X
NO

2.2 Diferencia entre el saldo real disponible y lo ingresado en el SDGL
En el caso de que existan diferencias, explique las razones.

No Aplica

3. RESUMEN DEL PERIODO ANTERIOR

Informar de manera resumida las principales actividades realizadas y los principales
resultados obtenidos en el periodo anterior a éste informe. Entregar valores

cuantitativos y cualitativos.

Esta primera etapa de ejecucién del proyecto se basa principalmente en, la
ejecucion del plan de marketing. Se trabaj6é en Disefio y fabricacién de
Packaging, Disefio de contenido para RRSS, Disefio de etiquetas, participacion
en ferias, obtencion de la primera cerveza de cebada sin gluten de Chile.
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4. RESUMEN DEL PERIODO INFORMADO

Informar de manera resumida las principales actividades realizadas y los principales
resultados obtenidos en el periodo informado. Entregar valores cuantitativos y
cualitativos.

En este ultimo periodo se realizaron actividades muy importantes para el desarrollo del
proyecto, tales como la creacidn de la plataforma comercial y validacion de la creacidon de la
cerveza sin gluten. Por otro lado, se terminaron los diseiios definitivos del packaging (Pack
de 4,6, 12y 24) y la creacion de una caja de madera funcional. Por ultimo se logré un fuerte
posicionamiento de redes sociales.

5. OBJETIVO GENERAL DEL PROYECTO

Crear alternativas saludables en la cerveza artesanal, a través de la disminucién del
grado alcohdlico, incorporacion de antioxidantes, y disminucion del gluten, para otorgarle
valor agregado y mejorar su competitividad

6. OBJETIVOS ESPECIFICOS (OE)

2.1 Porcentaje de Avance
El porcentaje de avance de cada objetivo especifico se calcula luego de determinar el
grado de avance de los resultados asociados a éstos. El cumplimiento de un 100% de
un objetivo especifico se logra cuando el 100% de los resultados asociados son

alcanzados.
Ne S % de avance
OF Descripcién del OE ala fecha
1 Crear un plan de Marketing a la medida de nuestro negocio que sirva de 100
directriz como plan para expandirnos
2 Evaluar la factibilidad técnica de crear una cerveza sin alcohol 100
3 Posicionar nuestra cerveza a través de la visualizacion en la web y redes 100
sociales
4 Crear recetas de cerveza con bajo contenido de gluten y/o gluten free y 100
mayor contenido de antioxidantes
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7. RESULTADOS ESPERADOS (RE)

3.1 Cuantificacion del avance de los RE a la fecha

Indicador de Resultados (IR)
Resultado Estado Meta del % de
NO NO 7
oE | re | ESPerado NocrIT;tl)re Fo;n;ula actual del | indicador allzfg:fe EVEINEE Gl
(RE) S ) indicador | (situacion la fecha
indicador | calculo . meta
final)
1 Plana de Plan de 100
1 | marketing : 13-09-2019
marketing
elaborado

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

Mencionado en Informe Técnico 2.

Documentacion de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)
Informe Final de Plan de Marketing (entregado en Informe Técnico 2)
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Indicador de Resultados (IR)

No | no | Resultado Nombre | Formula | EStado | Metadel Fecha % de
O | RE | SPEERD del q actual del | indicador | avance a
(RE) indi ed 'Iel indicador | (situacién acartwe la fecha
indicador | calculo final) meta
Obtener
resultados
concretos Estudio
de la ] de .
2 5 posibilidad 0 t%r;uon ng(rall”ne 100% 100% 15-01- 100%
de crear cerveza | estudio/l 2020
una sin
cerveza alcohol
sin
alcohol.

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

De acuerdo a los datos bibliograficos, existen diferentes formas de obtener cerveza sin
alcohol, o con bajo contenido de este. La que mas de adapta la realidad productiva que
tenemos actualmente, es crear una “cerveza” sin fermentar.

Documentacion de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

Anexo N°1
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Indicador de Resultados (IR)
% de
Resultado Estado
N° I N° | Eperado | Nombre . actual | Metadel | b e | avance
OE | RE Formula de indicador ala
(RE) g caleulo | . 9¢ (situacion | 2cance
indicador indicador . meta fecha
final)
Plataforma | plataforma o
3 ) . Actividades 0 14-04- 100%
3 | comercial y con_1er0|al realizadas/9 9/9 100% 2020
Ecommerce lista

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.

En el periodo anterior se ha realizado la creacién de packaging para 12 botellas y envio,
disefios nuevos de packs de 4 y 6 botellas. Ademas se trabajé en disefio de nueva
etiqueta de estilo IPA, fotografias videos de productos y material de contenido para
redes sociales personalizado para Cerveza Riberefia. Esto es parte de las actividades
previas, para tener material para la plataforma comercial.

En el periodo actual, se realizo el disefio de caja de madera reutilizable denominada
“‘Riber Wood”. Se terminé el diseio de etiqueta nueva IPA, y se crearon los contenidos
para las contraetiquetas de todas las variedades con sus respectivos descriptores por
estilo. Ademas, se disefi0 una caja firme para envio de 6 botellas. Se tomaron
fotografias de las cervezas y de los formatos de packaging, que serviran de material
digital.

Se cred un catalogo virtual, adaptado para whatsap, del cual ya se han generado mas de
100 ventas.

Por altimo mencionar, que con todo el trabajado que se ha realizado a partir de Abril de
este afio, logramos aumentar de 1.711 a 8.869 seguidores en Instagram.

La Metodologia y actividades para cumplir este objetivo se detallan a continuacion:
Metodologia 1: Reestructurar y mejora las gréaficas de cerveza riberefia

1-Redisefiar etiquetas e imprimir (redisefio listo, se imprimieron solamente stickers)

2-Redisefio de caja de madera (Caja de madera lista, y probada)

3-Disefio de packaging (disefios de pack de 6, pack de 4, cajade 6y de 12)

4 - fotografias de los productos y servicios (Fotografias de todas las botellas, packaging, copas,
schoperos)

Metodologia 2: Analizar y disefiar la plataforma comercial

5-Analisis de propuesta de plataforma comercial. (Plataforma comercial lista)

6- Definicidn del concepto “History Telling” (Historia y quienes somos creada)

7- Analisis légistico de: envios, costos, administracidon (con la experiencia de los envios, ya se
saben algunos costos de envio y ademas se cred logistica de envio desde Santiago)

8- Entrega de material grafico para la plataforma ( material entregado)

9- entrega de listado de precios y productos. (Listado de precios definidos en la plataforma)

Documentacion de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

Disefio de Packaging (Anexo 2)
Merchandising (Anexo 3)
Actividades y Ferias virtuales (Anexo 4 )
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Indicador de Resultados (IR)
% de
Resultado Estado
N | N° | e arado | Nombre . actual | Metadel | b e | avance
OE | RE FRE) del Formula de del indicador |, " ala
indicador caleulo | i1 dicador (S';ilﬁglz)'on meta fecha
Plataforma | plataforma »
) . Actividades 0 14-04- 100%
3 | comercialy con_1er0|al realizadas/9 9/9 100% 2020
Ecommerce lista
Material para Plataforma y Redes Sociales (Anexo 5)
Plataforma Ecommerce (Anexo 6)
Indicador de Resultados (IR)
% de
Resultado Estado
N | N® e erado Nombre . actual | Metadel | poopa | avance
OE | RE FRE) del Formula del indicador alcance ala
indicador de calculo indicador (S']Eilﬁgﬁ;on meta fecha
Obtener una
cerveza con
bajo
contenido de
gluteny/ o Ensayos
: Muestras ; o 14-08-
4 4 sin gluteny analizadas realizados/ 5/5 100% 2020 100%
cervezas con 5
mayor
obtenido de
antioxidantes
que lo actual

Descripcion y justificacion del avance de los resultados esperados a la fecha.
En los meses anteriores, hemos realizado contacto con laboratorios para saber la efectividad de la enzima,
sin embargo, en Chile nadie la utilizado para degradar el gluten, ya que este producto se utiliza técnicamente
como clarificante.
Se planteé realizar 5 ensayos con enzimas, y mandar a analizar para saber sus resultados.
Se compraron 2 refrigeradores industriales para poder comenzar los ensayos lo antes posible.

En este periodo de Diciembre 2019 a Marzo 2020, se logr6 obtener la enzima que nos sirvio para degradar
el gluten. Realizamos los ensayos, y logramos llegar a un resultado final, que por el precio del analisis se
mandd 1 muestra para realizar el analisis de contenido de gluten. El resultado fue que se obtuvo una
cerveza estilo Pale Ale con menos de 5 ppm de gluten, y segln la normativa chilena, seria “libre de gluten”.
Este es un gran logro, porque Cerveza Riberefia, seria la primera cerveza de cebada sin gluten de Chile.

Desde Marzo hacia adelante, se hicieron otros ensayos pero con otra técnica de envasado (Envasado
isobarico) y se alcanzé a enviar solo una muestra para analizar el contenido de gluten. El resultado fue igual
al anterior, el cual dio <5 ppm de gluten. Los otros ensayos no pudieron ser enviados, ya que los laboratorios

cerraron, sin embargo, se les dio a probar a 2 celiacas, para que dieran su opinién y ver su reaccién. No

sufrieron ninguna reaccién ninguna de las 2 personas, concluyendo que la cerveza no contiene gluten.

Documentacién de respaldo (indique en que n° de anexo se encuentra)

Resultado Analisis de Gluten (Anexo N° 7)
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8. CAMBIOS Y/O PROBLEMAS

Especificar los cambios y/o problemas en el desarrollo del proyecto durante el periodo

informado.

Consecuencias

Describir cambios | (positivas o negativas), para
y/o problemas el cumplimiento del objetivo

general y/o especificos

Ajustes realizados al proyecto para
abordar los cambios y/o problemas

Se realiz6 | Las consecuencias fueron
primero ensayos | positivas, ya que obtuvimos
de gluten en vez | resultados positivo, llegando
de evaluacién | a ser la Primera Cerveza de

técnica de | Cebada sin Gluten de Chile
realizar cerveza
sin alcohol.

Solo se invirtieron de orden las
actividades solamente.

9. ACTIVIDADES REALIZADAS EN EL PERIODO

9.1 Actividades programadas en el plan operativo y realizadas en el periodo del

informe

Las actividades realizadas ha sido las siguientes:

Ecommerce
- Creacion de cerveza sin gluten

- Fotografias para plataforma comercial
- Creacion de plataforma comercial

- Disefio de packaging para 6. 12 y 24 botellas.

- Disefos y adquisicion de Schopero Hamburgo de 500 cc para promociones.
- Se redisefid nueva imagen para pack de 4 y de 6 botellas, en full color.

- Creacibn de afiches y videos tanto para redes sociales como para plataforma

- Creacion de caja de madera reutilizable denominada “Riber Wood”

9.2 Actividades programadas y no realizadas en el periodo del informe

con la obtencion de las materias primas.

- Aumentar contenido antioxidante no se pudo hacer, ya que los laboratorios no
estaban haciendo analisis por la contigencia de la pandemia, y lo mismo ocurre

9.3 Actividades programadas para otros periodos y realizadas en el periodo del

informe
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9.4 Actividades no programadas y realizadas en el periodo del informe

Posicionamiento en Redes Sociales, se aument6 de 1.711 seguidores a 8.869
seguidores, desde Abril a Octubre. (Anexo 8)
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10. HITOS CRITICOS DEL PERIODO

Hitos criticos

Fecha programada

Cumplimiento

Documentacion de
respaldo

de cumplimiento (SI/NO) (indique en que n° de
anexo se encuentra)
Elaboracion de Plan de 13-09-2019 1
; Y Sl
Marketing (ampliacién de plazo)
Informe sobre resultados de Anexo 1
la factibilidad de crear una 15/01/2020 |
cerveza sin alcohol.
i Anexo 6
Plataforma comercial creada 14/04/2020 S|
Recetas de las cervezas Optencién de cerveza
creadas 14/08/2020 S| sin gluten (Anexo 7)

10.1. En caso de hitos criticos no cumplidos en el periodo, explique las razones y
entregue una propuesta de ajuste y solucién en el corto plazo.

- De todo el proyecto, lo tnico que no pudo cumplir fue la obtencién de una cerveza con
mayor contenido de antioxidante. Los motivos principales fue por la contingencia de la
pandemia, lo que provocd que los laboratorios de analisis cerraran y que la compra de
insumos tampoco pudiera concretarse.
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11. CAMBIOS EN EL ENTORNO

Indigue si han existido cambios en el entorno que afecten el proyecto en los dmbitos
tecnoldgico, de mercado, normativo y otros

Debido al problema de la crisis social, las compras y respuestas de los proveedores se han
retrasado.

En este dltimo tiempo, lo mas complejo es la Pandemia Mundial que esta ocurriendo por el
COVID-19. Esto retraso las actividades que dependen de compras y de servicio de terceros. Por
otro lado, estuve enormemente afectado por esta crisis, ya que mis ventas bajaron a cero, lo que
estuvo impidiendo poder realizar actividades con aportes propios. Sin embargo, finalmente se
pudo cumplir con el proyecto en casi su totalidad.

12. DIFUSION

12.1 Describalas actividades de difusion programadas durante el periodo:

NO APLICA

NO

participantes Documentacion Generada

Fecha Lugar Tipo de Actividad

12.2 Describa las actividades de difusion realizadas durante el periodo:

NO APLICA

NO

participantes* Documentacion Generada*

Fecha Lugar Tipo de Actividad

*Debe adjuntar en anexos material de difusién generado vy listas de participantes
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13. CONCLUSIONES

13.1 ¢Considera que los resultados obtenidos hasta la fecha permitiran alcanzar
el objetivo general del proyecto?

El objetivo general se cumpli6 con los resultados esperados. Siendo el hito mas
importante, crear la primera cerveza sin gluten en base a cebada de Chile.

13.2 ¢Considera que el objetivo general del proyecto se cumplira en los plazos
establecidos en el plan operativo?

Se cumplieron todos los objetivos, sin embargo, se tuvo que ampliar el plazo por 3 meses.

13.3 ¢Hatenido dificultades o inconvenientes en el desarrollo del proyecto?

La Unica dificultad fue la coordinacion con el consultor, para evaluar su propuesta de Plataforma
Ecommerce, debido a que ciertas condiciones han cambiado y también los valores. Finalmente
no se llegé a acuerdo, y optamos por crear una plataforma mas amigable e interactiva para poder
vender nuestros productos.

En este Ultimo tiempo, debido a la crisis sanitaria COVID-19, hubo retraso en envios y andlisis de
muestras, y desmejora en la situacién econémica debido a las nulas ventas.
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13.4 ¢Como ha sido el funcionamiento del equipo técnico del proyecto y la
relacién con los asociados, si los hubiere?

Existi6 poca coordinacion con el consultor en respuesta a la solicitudes de una evaluacién
técnico-econdmica de establecer una plataforma Ecommerce.

Respecto a las otras actividades, se ha trabajado arduamente en la ejecucion del proyecto

13,5 En relacibn a lo trabajado en el periodo informado, ¢tiene alguna
recomendacién para el desarrollo futuro del proyecto?

Con todo esto que esté pasando de la crisis sanitaria, se podria re-evaluar el Plan Operativo, sin
perder el foco del objetivo general, debido a problemas econémicos, logisticos, entre otros. Se
debe considerar que hasta la fecha, se cumplié con 6ptimos resultados.

13.6 Mencione otros aspectos que considere relevante informar, (si los hubiere).
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14. ANEXOS

Realice y enumere una lista de documentos adjuntados como anexos.

Cerveza Sin Alcohol (Anexo 1)
Disefio de Packaging (Anexo 2)
Merchandising (Anexo 3)
Ferias Virtuales (Anexo 4)
Disefios de etiquetas y Material para Plataforma y Redes Sociales (Anexo 5)
Plataforma Ecommerce (Anexo 6)
Analisis de Gluten (Anexo N° 7)
Redes Sociales (Anexo 8)
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ANEXO 1

INFORME DE ACTIVIDAD

1.- Nombre: Cerveza sin Alcohol
2.- Coordinador: Elias Franco Novoa

3.- Objetivos:

e Evaluar alternativas para la obtencion de cerveza sin alcohol

4.- PLAN DE TRABAJO

El plan de trabajo consiste principalmente en evaluar alternativas para obtener una cerveza
sin alcohol

Antecedentes:

El consumo de la cerveza sin alcohol crecid 127% en cinco afios y es el consumo que mas
aumenta junto con la lager importada. La cerveza sin alcohol pasé de un consumo de 2,7
millones de litros en 2012 a 6,2 millones de litros el afio pasado. Esto se debe entre otras cosas
segln Euromonitor International a la entrada en vigencia el afio 2012 de la ley de Tolerancia
Cero. Una de las razones que ayuda al crecimiento de las cervezas sin alcohol es la poca
variacion del sabor que existe una vez retirado el alcohol. Uno de sus mercados emergentes es
el de las embarazadas.

El consumo moderado de cerveza sin alcohol resulta beneficioso para el funcionamiento del
aparato digestivo y la obtencidn de unos adecuados niveles de glucosa, segin un estudio
divulgado por el Centro de Investigacién y de Estudios Avanzados del Instituto Politécnico
Nacional (Cinvestav).

Para Acechi las cervezas sin alcohol y las cervezas light (menos de 3,5° de alcohol) son un
segmento con un importante crecimiento, una razén es la ley y la otra es la migracion de los
consumidores de otras bebidas alcohdlicas a la cerveza. La cerveza sin alcohol mantiene el
sabor de la cerveza, esto atrae a los consumidores. Las cervezas sin alcohol son bajas en sodio
y en calorias (14 Kcal/100). El 95% de la cerveza es agua, por lo tanto es altamente hidratante.
Son ricas en proteinas, vitaminas, minerales, antioxidantes, potasio y calcio.



En la actualidad, en Chile, solo existen pocas cervezas sin alcohol, por lo que en el mercado
existe muy poca diversidad de esta.

Metodologia
Para obtener una cerveza sin alcohol existen 3 métodos principalmente:

- Evaporar el alcohol

Fermentaciones controladas a baja temperatura y con levaduras menos eficientes
- Osmosis Inversa

Para evaporar el alcohol es necesario subir la temperatura de la cerveza, lo que afectaria las
caracteristicas organolépticas, sin embargo, se podria hacer en algun equipo que modifique la
presion atmosférica, y asi no elevar tanto la temperatura. Por otro lado, realizar
fermentaciones a baja temperatura con levaduras menos eficientes, provocaria un mayor
tiempo de fermentacién, y es menos preciso. Por Ultimo, la osmosis inversa, extrae
parcialmente el alcohol y es una técnica muy costosa.

Debido a lo anteriormente mencionado, es que ninguna de las 3 técnicas seria viable en
términos técnicos y econdmicos, bajo la situacidén actual de nuestra planta cervecera. Es por
esto, que se extrajo el mosto de un Estilo Porter (Cerveza Negra) después del proceso de
coccioén, se enfrio, y se dejoé decantar. Posterior a esto, se envasé en un barril y se gasifico para
luego envasarlo de forma isobarica. El resultado fue la obtencion de una “cerveza sin alcohol”
o “malta sin alcohol” muy similar a nuestro referente, Maltin Polar. Se hizo ensayos de estilo
Pale Ale y Scottish, si embargo, se debe mejorar la técnica, ya que queda demasiado dulce. En
conclusién, se podria seguir mejorando la técnica bajando la concentracién de malta base,

para disminuir el exceso de azucar de la cebada malteada.



ANEXO 2

INFORME DE ACTIVIDAD

1.- Nombre: Disefio y elaboraciéon de Packaging
2.- Coordinador: Elias Franco Novoa

3.- Objetivos:

e Creacion de Packaging de Cerveza Riberefia
e Disefio de grafica para packaging

4.- PLAN DE TRABAJO
El Plan de Trabajo se divide en 4 grandes etapas:

a) Creacion de la grafica para caja de 6, 12, y 24 botellas

b) Cajaterminada ( 6 botellas)

c) Creacion de Caja para 12 botellas reutilizable “Riber Wood”
d) Disefio final de pack de 4 y 6 botellas.

a) Creacion de grafica para cajas de 6, 12 y 24 botellas

..
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La Creacidn de la caja consistié en adaptar un formato para 6 botellas, con separadores
independientes. Las principales caracteristicas de la caja es que sea resistente para envios y
tenga una capacidad para 6 botellas. Para eso se eligié como material el cartdn de corrugado
con cierre normal, y serigrafiado con las graficas mostradas anteriormente.

I-lj'

Troquel de la caja

b) Caja Terminada




Creacion de Caja para 12 botellas reutilizable “Riber Wood”

Riber Wood es una caja creada pesando en la reutilizacidon del packaging. En este caso
es una caja de madera para 12 botellas, la cual tiene las siguientes utilidades:

1.- La tapa es una tabla de picar carne, y un porta velas

2.- La caja propiamente tal, sirve como cava, en la cual se pueden colocar 2 botellas de
vino, y 2 copas.

'ONDE ATACA ) |
CHIT R °

GION DE ATACAM A L
CHILE

—— sl






d) Disefo final y troqueles de pack de 4 y 6 botellas.

Después de varias propuestas, se llegd a un disefio final de los packs de 4 y 6 botellas.
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ANEXO 3

INFORME DE ACTIVIDAD

1.- Nombre: Merchandising
2.- Coordinador: Elias Franco Novoa

3.- Objetivos:

e Obtener alguno de los productos de Merchandising
e Utilizar de Merchandising

4.- PLAN DE TRABAJO

Se logroé hacer una variedad de Schoperos nuevos, el cual tendra 2 usos: Para entregar en
Bares una vez que se pueda atender publico y para arman un nuevo pack que aun esta en
versiéon de prototipo



Schopero Hamburgo

1

Pack Prototipo 1 Schopero + 1 Botella






ANEXO 4

INFORME DE ACTIVIDAD

1.- Nombre: Participacion en Actividades y Ferias Virtuales

2.- Coordinador: Elias Franco Novoa

3.- Objetivos:

e Participaciéon en ferias virtuales con el objetivo de promocionar Cerveza Riberefia y para
aumentar las ventas

4.- PLAN DE TRABAJO

El Plan de Trabajo consiste principalmente en Participar en Ferias para aumentar nuestras
ventas y poder promocionar los nuevos productos.

A continuacidn Se Adjuntaran fotos de las diferentes actividades de los ultimos 3 meses.

a) Paula Gourmet Online

Paula Gourmet On line, es una gran exposicion para nuestra marca, que permite el
aumento de flujo, visitas y likes en nuestros sitio web y RRSS, Gracias a los mds de 25
millones de usuarios al mes que tiene la RED LATERCERA.COM.

Paula Gourmet se comprometio con lo siguiente:

e Campafia de difusidon que llevara trafico al landing especial, durante todos los dias
de MERCADO PAULA GOURMET ONLINE:

- PRENSA'Y REVISTAS: avisos en La Tercera, Paula y MasDeco
- DIGITAL: toda la red de Copesa, con ROS, ITT y formatos de alto impacto (35millones
de usuarios)
- RADIO: Frases de radio y menciones en DUNA y DISNEY
- MARKETING DIRECTO: 4 envios de mailing a las bases de suscriptores, ferias, club la
tercera y eventos.
- RRSS: @mundopaula, posteos todos los dias con el panorama de Mercado Paula
Gourmet


http://latercera.com/

N BER RENR

MERCADO

paula.cl

EN TU CASA

Una experiencia unica sin salir de tu hogar

mercadopaula.cl

277 julio al ()Q agosto
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EN TU CASA

Una experiencia unica sin salir de tu hogar

mercadopaula.cl
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https://www.latercera.com » noticia

Jueves de vinos y cocteles: 7 productos
artesanales en Mercado Paula - La ...

hace 7 dias - Cuatro botellas de 300 cc a $5.520. $5.520
enCorteza Jesuita. Cerveza Riberena.

UNA CLASE Y UN LIVE DIARIO PARA APRENDER
Y CONVERSAR CON LOS CHEFS DE PAULA COCINA

LUNES VERDE 19:30 HRS.

MARTES CASERO  19:30 HRS.

MIERCOLES DULCES 19:30 HRS.

JUEVES DE VINOS, TRAGOS Y COCTELERIA  19:30 HRS.

VIERNES COCINA DEL MUNDO 19:30 HRS.

SABADO DE NINOS  12:00 HRS.

DOMINGO DE CARNES, PESCADOS Y MARISCOS




b) Atacama Cyber Week

Este evento se realizd entre los dias 26 de junio al 2 de julioy fue un espacio de apoyo y
difusién para emprendedores y mipymes de la Regidén de Atacama, en estos momentos en que
la pandemia provocada por el Covid19 ha generado

una profunda incertidumbre.

Fue una plataforma atractiva con un gran disefio, que permite alcanzar hasta 1000 compras
por minuto, y entregd seguridad a los productores y compradores en sus transacciones,
incorporando el sistema webpay. Todo esto fue acompafiado de un potente plan de difusion
que incluyd Frases radiales, Notas de Prensa, Pantallas Led, Redes sociales, videos
promocionales de los productores y sus productos, que nos permitié generar un alto impacto.
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Gracias por participar en el primer Atamaca
Cyber Week
Esperamos volver a encontrarnos en una
proxima oportunidad
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Riber Box 1 Cerveza Riberena Pack de 24 Cervezas

$18-060 $12.600 Riberefias
$40-000 $28.000




ANEXO 5

INFORME DE ACTIVIDAD

1.- Nombre: Material para Plataforma y Redes Sociales
2.- Coordinador: Elias Franco Novoa

3.- Objetivos:

e  Obtener material gréfico para la plataforma comercial y Redes Sociales

4.- PLAN DE TRABAJO

Se hizo sesidén fotografica a los productos para plataforma comercial y redes sociales en
formato Ecommerce (Fondo blanco) y formato Fondo creativo.
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ANEXO 6

INFORME DE ACTIVIDAD

1.- Nombre: Plataforma Ecommerce

2.- Coordinador: Elias Franco Novoa
3.- Objetivos:

e Crear plataforma comercial

e Subir productos a la plataforma
4.- PLAN DE TRABAJO

Se creo una plataforma de venta en un formato adaptado para whatsapp, denominado
whataform. Esta plataforma permite crear hasta 10 catdlogos virtuales.

Los siguientes links son de la plataforma de Riberena:

https://whataform.com/Riberena/catalogo

https://whataform.com/Riberena



https://whataform.com/Riberena/catalogo
https://whataform.com/Riberena

O

@& whataform.com/Riberena @)

Cerveza Riberena

Bebidas

Cerveza Riberefia es la primera cerveza
artesanal de la Provincia del Huasco elaborada
en la comuna de Vallenar. Somos pioneros en
darle valor agregado a nuestros productos e
innovamos de acuerdo a las necesidades de
nuestros clientes.

% 1 - RIBER CATALOGO (COPIAPO) - 1 1#

W 1 RIBER CATALOGO  1®




{0 @& whataform.com/Riberena/c (12

Cerveza Riberena

Acceso exclusivo a mayores de

edad

Por favor confirmar, ¢Eres mayor de

edad?

{sﬂzl

No@]

© Whataform
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Cerveza Riberena

E Hola Riber Amigo (a) !!!
Bienvenido (a) a nuestro Riber !
Catélogo Virtual. Antes de
comprar, consulte las condiciones
de envio

[ Comenzar ¥ }

© Whataform
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{3 @& whataform.com/Riberena/c  (12)

Cerveza Riberena

1 1 RIBER CATALOGO 1% 1

Bienvenido (a) a nuestro Riber Catdlogo, aqui podrds
encontrar diferentes formatos y combinaciones de nuestras
Riberenas. Antes de comprar, consulta las condiciones de
envio. (Todo pedido se envia por pagar).

Packs de Cerveza Riberena (*)

Aqui podrds encontrar los diferentes formatos de Cerveza

Riberena

Four Pack Riber Pack Si -
4 Riberenas a eleccion 2 Riberefas a eleccion +1¢ 6|
CEPS16-000 CLPS12:000 ct
CLPS$ 9.000 CLP$ 10.000 (&

Ver « ] ‘ Ver

Merchandising

Aqui podrds encontrar nuestro merchandising de Riberena

1l O <



ANEXO 7

INFORME DE ACTIVIDAD

1.- Nombre: Analisis de Gluten

2.- Coordinador: Elias Franco Novoa

3.- Objetivos:

e Obtener un cerveza de cebada sin gluten

4.- PLAN DE TRABAJO

El plan de trabajo consiste principalmente en realizar ensayos para obtener una cerveza con
menor contenido de gluten.

Antecedentes:

El gluten es una proteina vegetal presente en la mayoria de los cereales, entre los cuales se
encuentra la cebada, que es la materia prima base para la obtencidon de una cerveza. Existen
personas que son intolerantes a esta proteina desencadenando una respuesta inmune en el
intestino delgado generando una serie de reacciones inflamatorias, y la Unica opcion para
estas personas es dejar el consumo de gluten.

En la actualidad, en Chile, solo existen cervezas sin gluten en base de materias primas que no
contengan esta proetina, tales como quinoa, sorgo, entre otros. Lo complejo de esta
elaboracion es que estos granos no vienen malteado, por lo que cada productor debe maltear
su propio grano. Por otro lado, existen notables diferencias de sabor entre las cervezas
tradicionales con cebada y las cervezas con cereales sin gluten.

Es por lo anteriormente mencionado, es que se propone realizar una cerveza de cebada con
gluten y someterla a un proceso enzimatico para poder degradarlo, obteniendo como
resultado final una cerveza con bajo contenido de gluten o libre de este.

Metodologia

Se elabord una receta de cerveza Pale Ale Tradicional de 62 de alcohol, Scottish, Porter, IPA,
Pilsen, con adicion de lipulos en tres etapas con el objeto de dar amargor, sabor y aromas. En
este ensayo se utilizé una solucién enzimdtica con actividad proteolitica especifica para la
degradacion de proteinas responsables del enturbiamiento en frio de la cerveza. Gracias al
amplio espectro de esta



solucidn, esta puede ser capaz de degradar el gluten, sin afectar la estabilidad de la espuma, ni
provocar cambios en su sabor.

Finalmente esta cerveza se envasd sin filtrar y se mandé a analizar el contenido de gluten.
Lamentablemente, por la contingencia sanitaria, solo se alcanzé a enviar la Pale Ale. El
resultado fue igual al ensayo anteriormente hecho, ya que se obtuvo menos de 5 ppm de
contenido de gluten, y de acuerdo a la normativa nacional vigente, esta se podria clasificar
como libre de gluten. Los otros estilos no se pudieron mandar a analizar, sin embargo, 3
personas celiacas se ofrecieron en probarla y ver si les afectaba. El resultado fue que a ninguno
les provocd ningun efecto negativo, a pesar de que cada uno se tomd una botella de 330 cc.
Por lo tanto, se puede concluir que la metodologia de degradacién enzimdtica del gluten
funciona correctamente.



INSTITUTO DE NUTRICION Y TECNOLOGIA DE LOS ALIMENTOS - INTA

o, \ Asistencia Técnica
v & g | UNIVERSIDAD DE CHILE secricagintachile - 56 7578 108 /2978 1578 297815561 2978 1500
A0 3 lewkam | seete: rornsese --:--:": Sorees Av. El Libano 5524, Macul, Santiago, Chile / www.dinta.cl - wwwintac)

sabado, 09 de mayo de 2020

INFORME ANALISIS N°1657
CLIENTE :  Elias Franco Novoa
DIRECCION CLIENTE :
ENVIADO POR :  Elias Franco Novoa
FECHA DE INGRESO 5 1 21/04/2020
TEMPERATURA DE RECEPCION  : §/I
TIPO DE MUESTRA :  Envases originales
MUESTREADO POR . Cliente
ANALISIS SOLICITADO :  Determinacién de gluten
Muestra Presentacion Fecha vencimiento Lote Caodigo | Gluten ppm
e e o 1 e Aol None Crigigal s/l s/ cl <5

Elisa Competitivo R5 ELISA. Aceptado AOAC-OM
: Certificado AOAC-RI (120601)

Método del Codex Alimentario (Tipo )

Limite de cuantificacion 5 mg/kg

Limite de deteccion 1 mg/kg

Gluten

Dra. Magdalena Araya.
Jefe de laboratorio
INTA - Universidad de Chile

Los resultados son vdlidos sélo para la muestra analizada y suministrada por el cliente. Se autoriza sélo el uso técnico de estos
resultados, cualquier ofro uso debe ser convenido con el INTA. En caso gue el cliente requiera una repeticion del andlisis o
andlisis adicional, deberd emitir una nueva orden de servicio. La muestra serd descartada después de 60 dias a partir de la
fecha de recepcion.
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Resultado de Contenido de Gluten
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ANEXO 8

INFORME DE ACTIVIDAD

1.- Nombre: Posicionamiento en Redes Sociales
2.- Coordinador: Elias Franco Novoa

3.- Objetivos:

e Posicionar Cerveza Riberefia en Instagram

4.- PLAN DE TRABAJO

A partir de Abril del presente afio se empezd a trabajar con 2 TikTokers “ Care Leche” y “Wena
Papito”, los cuales han generado contenido de Cerveza Riberefia a cambio de Canje.

Los resultados fueron sorpresivos, partimos con 1.711 seguidores, y actualmente tenemos
8.889 seguidores.
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