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COMERCIALIZACION DE
BOUQUETS

ALARGANDO EL CICLO DE VIDA
DE LAS FLORES















Ventajas y Desventajas de los Bouquets

$ Ventajas:
Se conoce el precio.

Alternativas de diseno.

Valor agregado a la flor.

Existe una demanda.

# Desventajas

J Conocimiento puntual
para su elaboracion.

o Buena disponibilidad y

surtido de flores.

2 Reaccion Rapida.
a2 Conocimiento del

negocio.




Flor de Exportacion para Floristerias
contra Flor para Bouquets

Exportacion

Largo y fortaleza de los

Tallos.

El tamano de la flor.

Tiempo de apertura lento.

Nuevas variedades.
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“Flor de Exportacion para Floristerias
contra Flor para Bouquets

Bouquets.

Colores especificos, Variedades no.
Largo de tallos 50 cms a 60 cms.

Vida util de la flor, acorde a un

estandar.

Fortaleza y comportamiento de la

flor, (Pétalos)

Comportamiento en el Transporte.







ercado de los Bouquets.

$ Tipos de Ramos en el Supermercado:
Ramos Tradicionales




Mercado de los Bouquets.

$ Tipos de Ramos en el Supermercado:

Single Stem




Mercado de los Bouquets.

$ Tipos de Ramos en el Supermercado:

Bouquet en Florero







Calendario de Fiestas Florales en EEUU

Febrero x San Valentin
Marzo g San Patricio
- e Easter

Abril  Dia de la Secretaria
g Dia de la Madre

fgyo x Memoral Day

- g Ano Nuevo Judio

Septlembre g Semana de la Flor

Octubre » Thanksgiving Day (Canada)
e Sweetest Day

Noviembre ® Thanksgiving

Diciembre x Navidad




A & P ( Atlantic & Pacific Tea Co)

Acme Markets
Albertson’s.
Circe K

Convenient Food Stores/Varts.

Eagle

Gant.

IGA

Jewel / Jewel T.
Kroger

Lucky.

Safeway

Seven — Eleven
Winn-Dixie
Cumberland Farms
Dairy Mart
Stop and Go.

0,20%
0,10%
0,40%
1,50%
0,30%
0,10%
0,20%
1,50%
0,10%
0,80%
0,30%
0,70%
3,00%
0,50%
0,20%
0,30%
0,60%

Supermercados de USA

Porcentaje P. Venta.

259
121
485
1.821
364
121
260
1.822
121
980
365
850
3.643
608
260
34
730
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Las Bouqueteras en el Cultivo

Organizacion

“Manejo de una
empresa dentro de otra”

La comercializacion es
del dia dia.

Requiere coordinacion

Conocimientos de
costeo

Ventajas y
Desventajas

Conocimiento potencial
de proveedores.

Capacidad de reaccion.

Equipo de trabajo
capacitado







Caracteristicas Basicas del
Diseno de los Bouquet para
el Mercado Amencano

| Color
> f;'.V-!__'da fqtll '_;'dq la jF;I.o_ r
> Nimero de Tallos: .



g San Valentin Rojo, Blanco, Rosado




» Easter Rosado , Blanco, Lila, Amarillo.




Blanco, Crema.

Rojo,

)

Rosado

Dia de la Madre




x Thanksgiving Naranja, Rojo, Amarillo, Lila, Morado




= Navidad Rojo, blanco




Costos de los Bouquets.

TIPO DE FLOR

Alstroemeria.Fy.
Amimajus (Queen Lace)
Aster

Aster Matsumoto
Astilbe Fy.

Cawel Fy.

Pompon CushiorvDaysi
Gypsophilia

Leather leaf

Lirios

Limonium

Miniclavel

Rosa color 50

Rosa cdor 50 Premiun
Rosa Roja 50

Snap Dragon

Spray Rosa

Statice

Surfloners mediano
Tree fem.

Vr, Cultivo
Us.
0,30
0,09

0,2
0,22
0,35
0,09
0,1
0,1
0,09
0,35
0,25
0,09
0,18
0,2
0,2
0,2
0,25
0,1
04
0,09

Vr.Fob
UsS.
0,37
0,14
0,26
0,28
0,43
0,13
0,15
0,16
0,13
0,43
0,31
0,14
0,24
0,26
0,28
0,26
0,31
0,15
0,48
0,13

Vr.Miami.
U.S.
0,4
0,17
0,29
0,31
0,46
0,16
0,18
0,19
0,16
0,46
0,34
0,17
0,27
0,29
0,31
0,29
0,34
0,18
0,51
0,16

:.-__,

Otros Costos:
Capuchdn
UP.C
Comida.

0,1
0,05
0,05




Caja Standard (103 cms X45cms X 15 cms.)
400 Tallos




Caja Half. (103 cms X 22,5 cms X 15 cms)
200 Tallos




Caja Half. (103 cms X 22,5 cms X 15 cms)
200 Tallos







Caja Procona (40 cms X 30 Cms X 55 cms)
200 Tallos Rosa. 350 Clavel.




Futuro de los Bouquets

Resultados de ventas en los supermercados.

Su competencia con la flor de exportacion.
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'SISTEMAS DE COMERCIALIZACION

% Venta a Importadores
¥ Venta a Mayoristas

% Venta a Whole sales
% Venta a Retailers

% Venta a Consumidores

#Venta Directa
Almacenes de Cadena




TIPO DE NEGOCIOS

¢ Despachos en Consignacion

& Ordenes Fijas (S. O.)
- Cantiaad Fija y Precio Fijo
- Cantidad Fija y Precio Variable (O. M.)
- Cantiaad Fija, Precio Fijo y Prepago

% Despachos para Fiestas
- Preventas con Precio Fijo
- Preventas con Precio Variable




""“OTRO TIPO DE NEGOCIO

# Venta en el Lugar de

Produccion con Cantidad y
Precio Fijos

- Entrega en Puerto Aéreo

-Entrega en Finca
(Empacado o a Granel)

-Entrega en PostCosecha de la

Comercializadora
(Empacado o a Granel)






IMPORTANCIA DE LA MARCA



"~ NECESIDAD DEL cousummon

% PRODUCTO

% CALIDAD

@ COLOR

% CANTIDAD

% UBICACION

% OPORTUNIDAD
% PRECIO




STAS EN ELL MERCADO
INTERNACIONAL

FIESTA COLOR PRODUCTO
Navidad Rojo, Blanco, Pprmint | Clavel, Rosa
San Valentin Rojo, Rosado Rosa

San Patricio

Verde

Clavel, Pompon

Dia de la Mujer

Rojo

Rosa, Clavel

Semana Santa

Morado, violeta,

Clavel, Pompon

amarillo
Dia de la Madre Rojo, Rosado, Blanco Rosa, Clavel, Pompon,
Alstroemeria
Temporada de Verano | Colores Pastel Rosa, Clavel, Pompodn,
Alstroemeria
Todos los Santos Rojo, Blanco, Amarillo | Clavel

Accion de Gracias

Amarillo, Bronce

Clavel, Pompon




PRODUCCION
Vs.
COMERCIALIZACION




PRODUCTOS SUSTITUTOS

% Frutas
% Chocolates
% Vinos
% Plantas en Maceta

¢ Munecos de Felpa
y/0 Peluche

& Perfumes
¥ Tarjetas y Posters
¢ Musica







PROMOCION EN FERIAS







EXHIBICIO
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CATALOGOS FLORALES




IMPORTANCIA DE LAS
COMUNICACIONES
EN EL NEGOCIO DE LAS FLORES

*CANALES DE COMUNICACION
VIRTUAL

*CANALES DE COMUNICACION
INTERPERSONAL

FACE TO FACE




" CONOCIMIENTO DE LA COMPETENCIA

¥ VOLUMEN DE OFERTA

% CALIDAD

¢ PRECIOS

% SERVICIO AL CLIENTE




COMPORTAMIENTO DEL MERCADO

¥ VOLUMENES

¢ PRECIO DE COMPRA
— VENTA

¢ TENDENCIAS DEL
CONSUMO (MODA)
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