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I. OBJETIVO

Informar a FIA de los resultados finales e impactos logrados por la iniciativa, de los
métodos utilizados y de las modificaciones que se introdujeron; ademas, del uso y
situacion presente de los recursos utilizados, especialmente de aquellos provistos por FIA.

Este informe debe sistematizar e integrar toda la informacién generada durante el
desarrollo de la iniciativa y los resultados obtenidos en cada una de las etapas mas
relevantes de su ejecucion. Para ello, se requiere especial énfasis en el analisis de los
resultados estratégicos que se definieron inicialmente y que daran cuenta de los logros e

impactos obtenidos a partir de ellos.
ll. FECHA DE REALIZACION

El coordinador de la iniciativa presentara el informe técnico final en la fecha estipulada en
el contrato.

ill. PROCEDIMIENTO

El informe técnico final debera ser enviado a FIA en dos copias (original y una copia) y su
correspondiente respaldo digital, acompanado de una carta de presentacion, firmada por
el coordinador de la iniciativa, presentando el informe e identificando claramente la
iniciativa con su nombre y cédigo. FIA revisara el informe y dentro de los 45 dias habiles
siguientes a la fecha de recepcion enviara una carta al coordinador de la iniciativa
informando su aceptacién o rechazo.

En caso de rechazo, las razones se informaran en detalle. El ejecutor debera corregir las
observaciones dentro del plazo determinado por FIA.

El incumplimiento en las fechas de entrega de informes y correcciones sera sancionado
con una multa diaria. EIl monto de esta multa estd estipulado en el reglamento
denominado “Condiciones Generales de los Contratos de Aporte”, el cual forma parte del

Contrato de Ejecucion.

En caso de fuerza mayor, se podra solicitar la postergacion de las fechas de entrega de
los informes al ejecutivo encargado, quien evaluara la pertinencia de dicha solicitud.
La solicitud debe ser hecha con anterioridad a la fecha de vencimiento y por escrito.

IV. CONTENIDO

La informacién presentada en el informe técnico final debe ser consistente con la
informacién presentada en el informe financiero final.

La informacion debe ser presentada en forma clara y concordante con los objetivos de la
iniciativa. El informe debe incluir los cuadros, graficos, fotografias, diapositivas,
publicaciones, informes de consultoria, material de difusion, material audio-visual y otros
materiales que complementen la informacién y analisis presentados en el texto central; ya
sea que hayan sido realizados en el marco de la iniciativa o sobre la base de los
resultados obtenidos.
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FIA se reserva el derecho de publicar una versién del Informe Final editada especialmente
para estos efectos.

El informe técnico final debe incluir como minimo la informacién requerida para todos y
cada uno de los puntos indicados a continuacién, en el orden indicado:

1. ANTECEDENTES GENERALES

Nombre Ejecutor: Juan Ariel Pincheira Pincheira Lacteos Malleco EIRL

Coordinador del Proyecto: | Juan Pincheira

Regiones de ejecucién: | Araucania
Fecha de inicio iniciativa: | 15 marzo 2017
| Fecha término Iniciativa: | 30 de julio 2018

2. EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO

2.1. Estructura de financiamiento

Costo total del proyecto

Aporte total FIA

Pecuniario

Aporte Contraparte No Pecuniario

| Total

2.2, Detalle aportes entregado FIA y aportes programados Contraparte

Aportes FIA del proyecto T T [ Monto (8)
Primer aporte

Aportes entregados Segundo aporte
Tercer aporte

Fundacion para la Innovaciéon Agraria
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3. RESUMEN EJECUTIVO DE LA INICIATIVA

Informar de manera resumida el desarrollo completo de la lmcxatwa una vez finalizada,
con sus objetivos, justific icacion, actlvsdades reahzadas y los pnnclpales resultados
obtenidos e |mpactos logrados Entregar valores cuantltatlvos y cuahtatlvos (méx:mo 1

pagina).

El proyecto tenfa como objetivo general desarrollar la competitividad y consolidar
comercialmente a Licteos Malleco, a través del disefio y puesta en marcha de una estrategia de
marketing y del fortalecimiento de la imagen de marca y producto, para el logro de lo anterior se
disefié el plan de marketing , el cual fue elaborado por la UFRO y para el proceso de
implementacidn se hizo cambio de empresa ejecutora.

La implementacién se inicié con el desarrollo de imagen de marca de los productos de lacteos
malleco, se hizo un refrech a la marca y se aplicé en todos los produtos de la empresa incluso se
aplicé en productos que esta en proceso de desarrollo { Helado litro).Es asi que se realizd
desarrollo de imagen de quesillo, mantentequilla, manjar en 2 presentaciones, yogurth de litro
para los sabores de Pifia, natural, frutilla, damasco, platano y vainilla, helado en presentacidn de
litro. Cabe mencionar que para el caso de manjar, yogurth y helado de litro no estaban
‘desarrollados los productos y se opté por un envase estandar y se disefié etiqueta de cartén, de
esta manera se abaratan costos puesto que imprimir envases es caro e impresidn de etiquetas es
complejo muy trabajoso, el carton cubre el envase y se sella en un punto eso permite mayor
rapidez de etiquetado. En cuanto al disefio de packaging secundario se trabajé en una caja para
contener los yogurth. Se adquirieron cédigos de barra para todos los productos faltantes a su vez
se realizd analisis nutricional para etiquetado de quesillo y mantequilla.

A su vez se disefiaron los letreros de la fachada de la planta y un letrero para la entrada para que
los clientes puedan tomarse fotos. Se disefiaron las tarjetas de presentacion y penddn, se

actualizd la pagina web.

Se apoyé a la empresa en la busqueda de proveedores de envases, es asi que se contacté una
empresa de papel mantequilla de Colombia que cuenta con un producto de caracteristicas
especiales , la empresa colombiana envio muestras que el empresario esta probando.

Otro resultado extra a los propuestos se encuentra la inscripcion de marca y la ampliacion de la
reslucién sanitaria dado que el desarrollo del yogurth no estba autorizado y es un producto de

alto impacto.

Pese a los retrasos y problemas enfrentados se puede decir que el proyecto ha tenido un impacto
positivo dado que a la fecha el empresario ha aumentado la colocacion de sus productos en
varios puntos de la Regién abriendo incluso supermercados como el Cugat.

Fundacion para la Innovacion Agraria
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4. OBJETIVOS DE LA INICIATIVA.

Descripcién del grado de cumplimiento de los objetivos generales y especificos
planteados originalmente en la iniciativa, en funcién de los resultados e impactos

obtenidos.
Si corresponde, realizar una cuantificacion relativa del grado de cumplimiento de los

objetivos.

4.1 Objetivo general:

Desarrollar la competitividad y consolidar comercialmente a Lacteos Malleco, a través del
disefio y puesta en marcha de una estrategia de marketing y del fortalecimiento de la imagen

de marca y producto.

4.2 Objetivos especificos (OE)

OE | bh Descnpc:é del OE e cumphmlento
Disefiar un plan de marketmg que permxta caractenzar el mercado
1 objetivo y desarrollar estrategia para posicionar los productos de lacteos | 100
malleco en el mercado definido.

Desarrollar el potencial de negocios de la linea de productos de lacteos
2 malleco, potenciandola, a través del desarrollo de envase, embalaje y 100

estrategia promocional

3 Implementar actividades definidas en el plan de marketing para | gp
posicionar producto en mercado objetivo.

los resultados obtemdosg___
discrepancias. &

El objetivo 3 incluia actividades de difusion las cuales no se llevaron a cabo , la razén
retrasos en la implementaciéon y problemas con proveedores de bolsas de quesillo que
obligaron a enviar a impresion 3 veces con proveedores distintos, las primeras bolsas se
hicieron en temuco y quedaron mal impresas con tinta corrida , las segundas se
equivocaron en el cédigo de barra y la calidad de la bolsa no era el adecuado , muy

delgadas, ninguna de las 2 empresas respondié por los malos resultados.A su vez se

i Porcentaje de Cumplimiento: El porcentaje de cumplimiento de cada objetivo especifico se calcula luego
de determinar grado de cumplimiento de los resultados asociados a éstos. El cumplimiento de un 100% de un
objetivo especifico se logra cuando el 100% de los resultados asociados son alcanzados.
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tomo la decision de cmprara una mquina para fechar los yogurth.
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5. METODOLOGIA

Indicar las actividades y como se llevaron a cabo (metodologia), asociandolas a los
objetivos especificos y resultados esperados.

Al Lisinng o Metodologla L
NOQE - N# RE o tivamente utmzada o
1 1 Plan de marketing, visita terreno, andlisis entorno y competencia

Reunién disefiador con empresario levantamiento de
2 2 espectativas, testeo de disefio desarrolados, validacion
empresario. Disefio pagina web

3 3 No se realizo

n

Describa las modificaciones introducidas durante la ejecucion del proyecta y razones
gue exphcan las discrepancias con la metodologla ongmalmente propuesta.

El primer cambio se produjo cuando el empresario tomé la decisén de cambiar de
empresa ejecutora en la etapa de implementacién, dado los resultados del plan de
marketing, esto llevé a replantear los objetivos propuestos en dicho plan y orientarse al
desarrollo de productos en cuanto a imagen y desarrollo de producto, dado que los
productos tienen una alta demanda y para entrar a mercado un poco mas exigente
requeria mejorar presentacion de sus productos, a su vez se tomé la decisién de no
invertir en analisis de laboratorio para ciertos productos puesto que el empresario se
encuentra realizando ajustes a la receta y los analisis de laboratorio son bastante caros
como para invertir y tener que realizar prontamente nuevos analisis.

A su vez se compraron cédigos de barra en el extranjero que tienen un costo menor y
no debe pagar por ventas, es un cédigo de 13 digitos aceptades a nivel mundial, esto le
permitié entrar a supermercado con cddigos nuevos y mucho mas econémicos..

Se habia pensado realizar un lanzamiento de producto, pero las malas experiencias
con ciertos proveedores de bolsas obligaron a destinar nuevos recursos para el
desarrollo de bolsas.

Se tom¢ la decision de comprara una maquina para fechar los yogurt que aumenta la
velcdad y mejora la productivdad el yogurth y quesillo son proudctos de alta demanda y
rapuda rotacion.
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6. RESULTADOS ESPERADOS (RE) OBTENIDOS

6.1. Cuantificacion de los Resultados esperados obtenidos

Ne _Resurtad : o Ind:cador de Resultados (IR) o
NG oy O ‘ “Mediode | %de
IR o Nombre del Meta del '-Resultados
e Eos ‘(’;S;“, indicador | indicador | obtenido | verficacin | cumplimien
Nuevo
disefio de Disefio 100
Marca, para 6 Imagen
R 5 productos ( | desarrolad
emibaiaje quesillo, a
para linea .
de mantequilla
productos , manjar
lacteos gourmet y
1 | 1 | malleco N° disefios 5 kilo,
yogurth
sabores (
5) y helado
Disefio
caja
embalaje
secundario
Iy yogurth
Elemento Imagen
s ) disefio 100
promocio
nales
(Pendon,
exhibidor,
tarjetas N°® )
o | de Elementos " Tarjetas de
presentac | Promocion presentacio
ién, ales n, Pendédn,
fotografia fotografia
s profesional,
productos exhibidor,
) letreros
desarrolla
dos.
Etiquetas
elemento
2 s
promocio
nales
impresos.

2 5e debe adjuntar Anexo 1, Medio de verificacidn.
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Pagina
web y Pagina 2 o Imagen
fampage Web disefo
disenada.
Actividad
es de
Promocié No

n realizada
desarrolla
das

n

Describa y justifique detalladamente los prmmpales resuﬁados del proyecto mcluyendo
su analisis de los resultados obtenidos. ~ gl oty

Al inicio del proyecto la empresa no tenia desarrolladoa la imagen de muchos de sus
productos , hoy cuenta con todos los productos con una imagen diferenciada y de
calidad que le permitira ingresar a mercados mas exigenetes y ampliar cobertura, a su
vez se incorpraron codigos de barra mucho mas econdmicos que son aceptados a nivel
mundial eso lo hace aumentar competitividad, se incorporé6 ademas una maquina
fechadora que aumenta la productividad en el proceso de fechado de yogurth , se
consiguié un sellador de cajas muy eficiente y rapido que también es mucho mas rapido
lo que contribuye al ahorro de tiempo. El yogurt cuenta con su caja para embalaje
diferenciadora y con su marca que permite ir posicionando su marca.

Indique si ha obtenido resultados adtcnonales a Ios planteados en el plan operatnvo ey
describa a contmuacuon """ S L e e

Los resultados adicionales tienen que ver con que el empresario inscribié su marca y se
realizé ampliacién de resolucion sanitaria para elaboracién y venta de helado.

Fundacion para la Innovacion Agraria
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7. ACTIVIDADES EJECUTADAS Y ANALISIS DE BRECHA (COMPARATIVO)

denticary desciibi as acihidades m:mm%@r@w%%% 4 " W@E@Hé’ﬁ durants
la ejecucion de la iniciativa: :

7.1. Tabla de actividades programadas para Is elaborasiéh del Plan de Marketing

d»\h‘_

Indique sélo las actividades programadas en e plan operative. Analizar |a forma en que sa
han desarrollado las actividades programadas, debiendo sefialar el nivel de cumplimiento
de las mismas respecto al Plan Operativo inicial y, en el caso de exisitir diferencias, las

razones que las causaron.

_ Actividad programada L
P 9 Graldo dat 'Razones?/Problemas’
Descripcion. Fecha cump imien ° o ol
. Julio
Plan de Marketing 2017 100

7.2. Actividades de Implementacion del Plan de Marketing

Se debe completar una tabla por cada etapa de financiamiento (elaboracién e
Incluir problemas enfrentados cuando

implementacion del

plan de marketing).

corresponda.
~ Actividad
programada Grado de = : :
Descnpclén Fecha | cumpllmnento ‘ cumphmlentoag S
Disefio de
imagen de
marca y
producto (
Mantequilla,
yogurth,
manjar,
quesillo, Julio ae
helado) 2018 ieq 100
Diseiio de
packaging para
producto
yogurth.
Andlisis
nutricional vy
Seleccién

Fundacion para la Innovacién Agraria
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envase  para

manjar %

helado.

Cddigos de

barra.

Disefio e

impresién  de

envases Y

elementos Problemas con proveedores

promocionales
como pendén,

exhibidor de Julio

, mala calidad de producto
entregado.
Pendiente fotografia se esta

productos para 2018 100 100 a la espera de contar con la

feria, tarjetas, mayor cantdad de productos

fotografias desarrollados para sacar

productos para fotografia, pendiente a su

desarrollo de vez el exhibidor

catdlogo y

elementos

promocionales,

i Retrasos en la

notas. . -

Yansansiems g . lmpl.e‘mentacnon y

nueva imagen de 0 : reorientacion de los recursos

marca y para adquirir una ma‘quina
roducto. para fechar yogurt

Fundacion para la Innovacion Agraria
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7.3. Tabla de actividades no programadas® realizadas en la iniciativa.
Informar las actividades que no estaban programadas v justificar su realizacién.

Actividad no programada

» Justificaci6n"
Descripcion =~ | Fecha i

La fecha en yogurth era manual lo que
enlentecia el prceso, demorando mucho en
esta etapa, se incorpord una fechadora
semi automatica que genera mayor
productividad.

Compra de fechadora para
yogurth en China

8. POTENCIALES IMPACTOS

8.1 Indlque Ios |mpactos 'eSperadds econémlcos y comerc:ales dos arios despuesk
del término de la realizacion del proyecto, que se podnan generar a partlr del
producto obtenido de la reahzacaén del proyecto IMA :

Estos impactos pueden estar relac:onados con mejoras en las condlcaones de
competitividad y acceso a nuevos mercados, mejoras productivas, econdémicas y
comerciales, como el mgreso bruto, costo del producto/servicio, precio de venta del
producto/servicio, redes o nuevos canales de comermahzacmn a mvel local nacnonal o
linternacional, entre otros. =

* Actividades realizadas fuera de lo indicado en el plan operativo inicial.

4 Se debe justificar correctamente el porqué se realizé una actividad no programada inicialmente.

SEl impacto debe dar cuanto del logro del objetivo de los proyectos IMA, este es: “Apoyar proyectos liderados
por medianas, pequeiias y microempresas del sector agroalimentario que requieran un mejoramiento de sus
productos a través del desarrollo e implementacion de estrategias de marketing innovadoras y efectivas, de
manera de contribuir a mejorar las condiciones de competitividad y acceso a los mercados locales,
nacionales, o internacionales. De acuerdo a lo anterior, se debe describir los potenciales impactos
productivos, econdmicos y sociales que se generan con el desarrollo de la propuesta.

Fundacidn para la Innovacién Agraria i2
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(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

Lacteos malleco cuenta con productos de calidad que se han ido ganando un espacio en
el mercado regional, si la empresa logra resolver algunos problemas de gestion y control
que le impiden crecer podra posicionarse como un referente en la Region, el empresario
cuenta con las competencias para hacer crecer su negocio tiene una gra visién de
negocio, pero hoy crecer tan explosivamente como el mercado lo pide hoy podria ser
riesgoso. A la fecha del inicio de este proyecto el empresario ha aumentado las ventas
en un 30% , incluso tuvo que parar el proceso de penetracion de mercado precisamente

por su mala gestion interna.

- 8.2 Indique los [impactos esperados en términos  sociales dos anos. después del

: ye
producto obtemdo de la: reallzaclén del proyecto lMA

Estos lmpactos podnan estar relacnonados con la mcorporaménﬂde nuevos trabajadores
etnias, usuarios de INDAP, aumentos de sueldos, entreotros,

{Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

El aumento en la cobertura comercial permitira incorporar a otros proveedores de leche ,
hoy la empresa ademas de su produccién compra la produccién de otro productor, Don
Juan participa de un SAT de Indap por lo que podria en un futuro adquirir leche de estos
productores previa calificacién y aseguramiento de la calidad, esto es beneficioso dado
que los precios que se paga por litro es mayor a la que pagan las lecheras mejorando la
rentabiidad del rubro para estos pequefios productores.

Fundacion para la Innovacion Agraria 13




IMA 2016 — Informe Técnico Final.

(Méaximo 500 caracteres, espacios incluidos)

Aumento de las ventas a través de ampliacion de cobertura de locales y supermercados
de la 8 y 9 Region. Desrrollo de nuevos productos, el helado es un gran producto se
esta evaluando hacer prueba de sabores incorporando hortalizas por ejemplo helado de

espinaca, pepino, etc

9. PRODUCTOS OBTENIDOS.

De acuerdo a los resultados obtemdos |dent|f que cuales fueron,‘los nuevos productos

i
.

otros. S
Se debe adjuntar :mégenes de
el Anexo 2. i .

Imagen de quesillo, mantequilla, yogurth de litro, manjar presentacién gourmet envase
vidrio y manjar de kilo, helado de litro, Impresién embalaje secundario para yogurth (
caja),Letreros, tarjeta de presentacidn, Cddigos de barra, etiquetado nutricional
mantequilla y quesillo, pagina web.

Pendiente Fotografia profesional y exhibidor de mesa para stand en feria.

Adquisicién de maquina para fechar los yogurth ( En cd va un video de la maquina

funcionando)
Desarrollo producto quesillo ( impresion de bolsas y cajas contenedoras)

10. PROBLEMAS ENFRENTADOS

En la siguiente tabla debe indicar los problemas enfrentados durante el desarrollo de la
iniciativa y las medidas tomadas para solucionarlos, de acuerdo al origen de los
problemas: legales, técnicos, financieros, administrativos y de gestioén, entre otros.

Evaluaclén o

2 probléma enfrentado)

Problemas con proveedores , Busqueda de proveedores en | Se espera que los
productos calidad inferior ala | feria de stgo. resultados con Ia
requerida, nueva empresa sean

satisfactorios, aun no
se envian a hacer

Fundacidn para la innovacion Agraria 14
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11. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

111 ;Considera que los resultados obtemdos permut:eron alcanzar el ObjetIVO

~ general del proyecto?
Claramente los resultados obtenidos pos;conaran a Iacteos malleco en eI mercado
regional, se desarrollaron 3 productos que no estaban en el mercado yogurt, manjar y
helado de litro que seran una gran apuesta de la empresa.Se disefid una imagen
atractiva para el quesillo que ha logrado aumentar las ventas este es su principal

producto.

112 ¢Como fue o funcionamiento del equipo téenico del proyecto?

El proyecto no consideraba equipo técnico , las actividades fueron desarrollas por una
empresa externa.

11.3 ¢Tuvo dificultades o mconvementes en el desarrollo del, proyecto'? lndlque
_cémo fueron resueltos. ~ ;
Las principales dificultades tv:eron que ver co los tlempos del empresano puesto que su
empresa ocupa gran parte de su dia , existen periodos de mayor produccién que
impdieron juntarse con la frecuencia deseada.
El otro problema enfrentado fue con la busqueda de proveedores, en la Regién no existe
‘conocmiento de proveedores de calidad , lo que llevé a contactar una empresa que no
dio los resultados esperados, se busco en santiago y la experencia fue igual de mala
seria interesante contara con un registro de proveedores valdados.
Lo anterio obligé a la consultora a participar de una feria latinpark donde pudo obtener
contactos que seran utilizafos en el futuro.

11 4 ‘Enrelaciénala ejecucion del proyecto, gtiene algun
el desarrollo futuros proyectos IMAs?
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Se sugiere incluir en el Plan de Marketing un dagndstico de proceso que permita
vislumbrar proyeccién de crecimiento de tal manera de adecuar la estrategia de

marketing al potencial de crecimiento real.

115 Mencione otros aspectos que considere relevante informar, (si los hubiere).

Se sugiere que la empresa oriente esferzos en 2 areas mejora gestion interna de tal
forma de llevar un control de la gestion que permita crecer sin riesgos y una mejora en
procesos productivos incluir implementacién de norma HACCP de tal forma que le
asegure a los consumidores ciertas condiciones de inocuidad y trazabildad eso le
permitira ampliar su negocio a mercados un poco mas exigentes como son los
supermercados.

A su vez se sugiere incorporar asesoria de un ingeniero en alimentos para poder mejorar
procesos productivos y estandarizar productos como el mamjar..

Fundacion para la Innovacion Agraria 16
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12. ANEXOS

Anexo 1. Medios de verificacion.

Anexo 2. Imagenes de los productos obtenidos.

Fundacién para la innovacion Agraria
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1Y 2: CUBIERTA EN POLICROMIA
CON MONTAJE FOTOGRAFICQO SUGERIDO
QUE RECREALOS VECTORES Y LINEAS DEL 3

3: VECTORES Y GEOMETRIA SIMILARES EN
DISPOSICONAL QUESILLO, PERO CAMBIANDO
EL COLOR DEL CIRCULO AAMARILLO

4:FUE EL PRIMER DISERO, SIMPLE Y CLASICO
IMPRIMIENDO UNA BASE AMARILL A SUAVE

5: EL MONTAJE FOTOGRAFICO SUGERIDO

EN 1Y 2CONVERTIDO EN IMPRESION TIPOGRAFICA
RETRO, EN SEPIA, PARA DARLE CONNOTACION

DE TRADICION
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Anexo 2

Productos



\;..,_ ) Asesores

ETIQUETADO
NUTRICIONAL DE LOS
ALIMENTOS

LACTEOS MALLECO

Elaborado por Ingeniero en alimentos
Diva Concha Y



UESILLO

Formato: 450 gr

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcidn: 45 gr
Porciones por envase: 10 rebanadas
100g Porcion

Energia (Kcal) 175 79
Proteinas (g) 11 5
Grasa Total (g) 10 5

H de carbono (g) 5 2
Sodio (mg) 59 27

Ingredientes:

Contenido Neto:

Nombre o razon social y domicilio fabricante:

Pais de origen:

Niumero y fecha de Resolucién y nombre Servicio salud:

Almacenamiento:
Consumir preferentemente antes de:

Para el caso puntual del QUESILLO este producto NO necesita los sellos de advertencia ya que de
acuerdo a los limites de alimentos (sélidos) , cumple con los limites establecidos:

ALTO EN
ALTO EN GRASAS
AZUCARES SATURADAS

MINSAL MINSAL MINSAL

ALTO EN ALTO EN
CALORIAS SODIO

MINSAL




e Mantequilla

Formato: 150 gr

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcidn: 1 cdta (5 grs)
Porciones por envase: aprox 30

100 g Porcién

Energia (Kcal) 729 36
Proteinas (g) 0,6 0,03
Grasa Total (g) 77 3,9
Grasa saturados (g) 53,1 2,7
Grasa monoinsat (g) 20,9 1
Grasa poliinsat (g) 27 0,1
Acidos grasos Trans (g) 0,3 0,02
Colesterol (mg) 176 9
H de carbono (g) 0,5 0,03
Sodio (mg) 495 25

Ingredientes:

Contenido Neto:

Nombre o razén social y domicilio fabricante:

Pais de origen:

Numero y fecha de Resolucién y nombre Servicio salud:

Almacenamiento:
Consumir preferentemente antes de:

Este producto necesita los sellos de advertencia ya que de acuerdo a los limites de alimentos
(sélidos), el producto debe declarar que es ALTO EN CALORIAS- ALTO EN SODIO-ALTO EN GRASAS

SATURADA



ALTO EN

GRASAS ALTO EN
SATURADAS CALORIAS

MINSAL MINSAL

ALTO EN
SODIO

MINSAL

El o los sellos se deben ubicar en la cara principal de la etiqueta. Como referencia, la cara

frontal es donde habitualmente se encuentra el nombre y la marca del producto, y es lo
primero que ve el consumidor cuando va a comprar el producto. Segun sea el area de la
etiqueta, serd el tamarfio del o los sellos que se deben poner. Para calcular el drea de la

etiqueta o el drea de la cara principal de la etiqueta se debe multiplicar el alto X el ancho

de la etiqueta. Con esto se obtiene el area en cm2. Y de acuerdo al siguiente cuadro se

definen las dimensiones de cada sello.

{ ™y
Area de la cara principal Dimensiones de simbolo
de la etiqueta {alto y ancho)
Menos de 30 cm?® Rotula en el envase mayor que los contenga
Entre 30 y menor a 60 cm? 15x15cm
Entre 60 y menor a 100 ¢m? 20x20cm
Entre 100 y menor a 200 cm? 25x25cm
Entre 200 y menor a 300 cnm¥? 30x30cm
Mayor o igual a 300 cmy? 35x35cm
i cabol.. e = J

Si la etiqueta del producto es muy pequeda (entre 30 cm2 y 60 cm?2), los sellos se
pueden poner en cualquier cara del envase. En el caso que la etiqueta sea mas
pequefios aiin (menor a 30 cm2), como en el caso de dulces, el sello se pone en el
envase que los contenga y el tamafio de estos sellos va de acuerdo al drea de este
envase. En el caso de etiquetas de frascos o tarros, para calcular el tamafio del area de



la cara principal de la etiqueta, multiplicamos el diametro de la etiqueta por el alto, y
este resultado se divide en 2.

Por ejemplo:

En un envase cuadrado, si el alimento tiene que rotular un sello “ALTO EN”, debo
medir la dimension de su etiqueta en el largo y ancho, y calcular el area multiplicando
ambos nimeros:

Ancho: 15cm
Largo: 15 cm

Area: 15+15 cm = 225 cm?2
Por lo tanto, en esta etiqueta es del area entre 200 y 300 cm2, por lo que le

corresponde al tamafio de sello de 3cm x 3 cm.



Imagen 1. Tarjeta de presentacion
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Imagen 2. Caja para yoghurt
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Imagen 3. Cartdon Yoghurt 1 kg
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Imagen 4. Cartdn envase manjar 1Kg
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Imagen 5. Mantequilla

Imagen 6. Pendon

LACYEOS




Imagen 7 Letrero exterior

BIENVENIDOS!

Hoyano: Todos los dias - 3- 210

agricolamalleco@gmall.com
+56 9 62285681

Planta de Produccion y Sala de Yentas Orgullo del campo

Imagen 8. Vaca Inflable




Imagen 9. Panel para toma de fotografia




Imagen 10. Fan Page
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Imagen 11. Pagina Web
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imagen 12. Antes y después productos

Imsgen 13. Caja para yogurt armada




