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| . Plan de trabajo

| 1 Antecedentes generales del proyecto

ETAPAI

1.1. Nombre del proyecto

En busca de una imagen y presentacién para Secretos de Campo, posicionando en la mente
de los consumidores su oferta

1.2. Sector, subsector y rubro en que se enmarca el proyecto

Sector Agricola
Subsector : Frutales Menores - Plantacién Forestales no Tradicionales
Rubro Berries- Plantacion Forestales no Tradicionales

o

.3. Periodo de ejecucién del proyecto

Fecha inicio | 20 de Marzo 2017
Fecha término 20 de Marzo 2018
Duracién (meses) 13 meses

1.4. Lugar en el que se llevara a cabo el proyecto

Regidn(es) Regién de Aysén del General Carlos Ibanez del Campo
Provincia(s) Coyhaique
Comuna(s) : : Coyhaique

1.5. Producto

Jugos, Concentrados y Mermeladas

Productos elaborados con materias primas provenientes de
recoleccién silvestre que le confieren un sello de produccion
natural lo que se complementa con un proceso igualmente

Identificar Producto: natural, sin preservantes y colorantes, atributos valorados por los
Indicar las consumidores. Entre las materias primas se encuentra el calafate,
caracteristicas y/o maqui, rosa mosqueta, grosella, zarzaparrilla, frutilla, nalca,
atributos del producto ruibarbo, sauco, especies con un alto valor nutraceultico, que

incluyen ademés especies como diente de ledn, chilco, menta y
lavanda que generan una diferenciacion en sabores potenciando
su atributo nutracedtico. Son productos locales elaborados a
partir de frutos silvestres con identidad regional.

RS N°702 DEL 26/07/2012

N° de Resolucion
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1.6. Acciones del proyecto

Acciones a reallzar

X Plan de Marketmg

Anahsus de laboratono _de caractertstlcas de Ios product’ '"s e mclusuén en etiquetas

: Envases y embalajes (busqueda_ o.desarrollo de un nue »aenvais_,éfé embalaje que
agregue valor al producto) : ' S
X Soportes comumcacnonales (catalogos, folletos pendon otros)

X Péglna web

Disefio de mallmg

Estrateguas de marketmg relacuonal

X Display u otros para Ia demostramén o venta de roductos

Promoaon en puntos de ventaﬂ_ enas, supermercados, entre otros)

X Impresion matenal de dlfu5|on

1.7. Identificacion del ejecutor (completar Anexo 1).
Nombre completo o Amanda Manuela Rivera Foitzick

razon social
Giro i Agricola / Venta de conservas y productos envasados

Rut

Nombre completo
representante legal

Amanda Manuela Rivera Foitzick

1.8. Identificacion de la entidad prestadora de servicios (completar Anexo 2).
Entidad prestadora de servicios

Nombre completoo Notorlo Producmon de Eventos Ltda
razén social

Giro | Agencia Publicidad

Rut B

Nombre completo Andrea Paz Fernandez Bombin
representante legal
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Coordinador Entidad Prestadora de Servicios

Nombre completo o Andrea Paz Fernandez Bombin
razon social

Giro

Rut

Nombre completo Andrea Paz Fernandez Bombin
representante legal

il

.9. Identificacién del coordinador del proyecto IMA *(completar Anexo 3).

Nombre
completo

Amanda Manuela Rivera Foitzic

Teléfono

E-mail

l 2. Configuracion técnica de la iniciativa

2.1. Objetivos del proyecto

2.1.1.

Objetivo general?

Posicionar la linea de productos Secretos de campo en mercado de nicho, a través del
desarrollo de su imagen de marca, producto y de una estrategia de promocion, impulsando el
posicionamiento de esta linea de productos en mercado de especialidad.

Objetivos especificos?

2.1.2.

Ne Objetivos Especificos (OE)

1 Disefar un plan de marketing que permita caracterizar el mercado objetivo y
desarrollar estrategia para posicionar los productos en el mercado definido

2 Desarrollar el potencial de negocios de la linea de productos gourmet, potenciandola,

: a través del disefio de marca y producto, envase, embalaje y estrategia promocional.

3 Implementar actividades definidas en el plan de marketing para posicionar producto en
mercado objetivo.

1 Segun lo establecido en el punto 2.7.2 de las bases de postulacion, el recurso humano corresponde a
gastos por contrato de personal incremental incremental para la coordinacién del proyecto. Su financiamiento

sera sélo con

cargo al aporte de contraparte.

2 E| objetivo general debe dar respuesta a lo que se quiere lograr con el proyecto. Se expresa con un verbo
que da cuenta de lo que se va a realizar.

3 Los objetivos especificos constituyen los distintos aspectos que se deben abordar conjuntamente para
alcanzar el objetivo general del proyecto. Cada objetivo especifico debe conducir a uno o varios resultados.
Se expresan con un verbo que da cuenta de lo que se va a realizar.
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2.2. Resultados esperados

, , : Fecha alcance
Objetivo Especifico (OF). 710 = e i vBesg!)ta‘?ggspgrgdo . : | Resultado

1 Plan de Marketing Disefiado y Validado 16 Noviembre 2017
Nuevo disefio de Marca, envases , embalaje para linea de productos Secreto | 31 Enero 2018

2 de Campo

2 Elementos promocionales (Penddn, exhibidor, tarjetas de presentacion, | 28 Febrero 2018
folleteria,catélogo, fotografias productos), desarrollados.

2 Etiquetas y elementos promocionales impresos. 31 Marzo 2018
Pagina web y fanpage disefiada. 28 Febrero 2018

3 Actividades de Promocién desarrolladas 31 Marzo 2018
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2.3. Hitos del proyecto

_ Fecha de cumplimiento

Objetivos Espeéiﬁcos : ' Hito Critico* ~
5 : o ' i ‘ (mes y ano)

Etapa 1: Elabdraciénlpiaﬁ Aprobacion del plan de marketin‘g'por' 16Noviembre 2017

Etapa 2: Implementacion

del Plan de Marketing.
2 Imagen de marca y producto desarrollada | 28 Febrero 2018
4 Lanzamiento producto con nueva imagen | 31 Marzo 2018

* Completar hasta aqui. La siguiente informacion corresponde a actividades de la etapa dos,
que seran definidas posterior a la aprobacion del Plan de Marketing.

4 Un hito puede estar asociado a uno o mas resultados esperados y/o a resultados intermedios.
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ETAPA II* Completar una vez que el Plan de Marketing haya sido aprobado.
2.4. Actividades y Metodologia

Indicar las actividades y como se llevara a cabo (metodologia), asociandolas a los objetivos
especificos y resultados esperados.

N° OE NemE -7 -« - Metodologia =0 Abtividades
2 2 Entrevista personal Empresa'ria’, Disefio de ‘imagen de marca y
envio de propuestas y avances | producto (Mermeladas ( 6), jugos (
periddicas, aprobacion | 3), pasta de aji (1), Manjar ( 1),

empresaria ( disefio imagen de | Pulpa ( 1).

marca, aplicacion productos, | Ajuste etiquetado nutricional.

etc) : Disefo de packagin para productos.
Propuesta y seleccion de | Adquisicién Cédigo de barras.
embalaje secundario para linea
de productos.

2 3 Propuesta y seleccion de disefio | Disefio e impresion de elementos
e impresion elementos | promocionales como  penddn,
promocionales exhibidor de productos para feria,

tarjetas, fotografias productos para
desarrollo de catalogo y elementos
promocionales.

3 4 Entrevista a empresaria para | Publicacién 2 notas
desarrollo de notas en prensa
escrita ( campo surefio, revisa
del campo)

3 5 Organizacién actividad de cierre | Lanzamiento nueva imagen de
Proyecto y lanzamiento nueva | marcay producto.

imagen , definicion de formato,
horario, invitados, fecha
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2.5. Carta Gantt: Indicar la secuencia cronoldgica para el desarrollo de las actividades sefaladas anteriormente de acuerdo a la

siguiente tabla:

o Ao 2017 Afio 2018
N° : Ne . : o S £
Actividades ] ;
OE | RE e - - Trimestre o damesue
. : : : ~ _Ene-Mar | Abr-Jun | Jul-Sept | Oct-Dic Ene-Mar
Visita empresaria y entrevista par disefio de imagen de X
2 2 | marcay producto
2 2 Disefio de imagen de marca y producto ( 11) X
2 3 Disefio e impresién de elementos promocionales X
Entrevista empresaria para notas en campo surefio y revista del X
3 4 campo
3 5 Lanzamiento nueva imagen de Marca X
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Anexo 1. Ficha identificacion ejecutor

Nombre completo o razén socnal v Amanda Manuela Rivera Foitzick
Giro / Actividad . | Agricola/ venta de conservas y productos envasados
RUT " '
, .. |Empresas = X
. e | Personas naturales
Tipo de organi .
; p‘ 9 _Z"’_‘C.'Qn. Universidades

Otras (especificar)

Banco y nimero de cuenta corriente
del postulante ejecutor para
deposito de aportes FIA

Ventas en el mercado nacional, 750
tltimo ano tributario (UF)
Exportaciones, ultimo ano ’mbutarlo
(Uss)

'Numero total de trabajadores
Usuario INDAP (si/no)
Direccién postal (calle, comuna,‘
ciudad, provincia, reglon)

Teléfono fijo

Fax -

Teléfono celular -

Alfonso Serrano N° 841, Coyhaique, Coyhaique, Aysén

Email

Direccion Web
Nombre completo representante
legal ’ P
RUT del representante legal \
Profesién del representante legal |
Cargo o actividad que desarrolla el
representante legalenla , ey
organizacion postulante :

Firma representante legal ‘ : W
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Anexo 2. Ficha identificacion de la entidad prestadora de servicios.

Nombre completo o razén social Notorio Produccién de Eventos Ltda.
Giro / Actividad | Agencia Publicidad
e — :

Empresas X

Personas naturales:

| Universidades
Otras (especificar)

Tipo de organizacion

Ndmero total de trabajadores |2

,Dxregc;gn (cal}cla, comuna, ciudad, Prieto Norte 86
provincia, region)

Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email

Direccién Web

Nombre completo r“eprese'n‘_tante

Andrea Paz Fernandez Bombin
legal .

RUT del representante legal

Cargo o actividad que desarrolia el
representante legalenla Ingeniero Ejecucién Agricola
organizacion postulante

Firma representante legal
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Anexo 3. Ficha identificacion coordinador de la iniciativa IMA. Esta ficha debe ser llenada por el
coordinador.

Nombre completo i Amanda Manuela Rivera Foitzick

RUT

Profesién S . - | Egresada Técnico Agricola

Nombre de la
empresa/orgamzaclon donde | Amanda Manuela Rivera Foitzick
trabaja :

RUT de la empresa/orgamzacuon
donde trabaja

Cargo que ocupa en la
empresa/organizacion donde Gerente
trabaja

Direccién postal de Ia

empresalorganizacion dohde o y . :
trabaja (calle, comuna, ciudad, Alfonso Serrano N° 841, Coyhaique, Coyhaique, Aysén

provincia, reglon)
Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email i - [

Firma
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Anexo 4. Ficha identificacién coordinador de la Entidad Prestadora de Servicios. Esta ficha debe

ser llenada por el coordinador de la entidad que realizara las actividades de la iniciativa IMA.

Andrea Paz Fernandez Bombin

Nombre complefo :

RUT

Profesion

| Ingeniero Ejecucion Agricola

Nombre de la
empresa/orgamzamon donde
trabaja

v Notorio Eventos

donde trabaja

RUT de la empresa/orgamzamon ,

Cargo que ocupa en la
empresa/organizacién donde
trabaja

‘| Coordinadora

Direccion postal de la
‘empresalorganizacién donde
trabaja (calle, comuna, ciudad,
provincia, regién) .

Prieto Norte 86, Temuco

Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email

Firma

Plan Operativo

Convocatoria Region de Aysén 2016
Innovacion en Marketing Agroalimentario
14 /19


iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo


e OIBNAL ™
5 D)

0>

o,
qﬂz
S 2

A{\]OS ‘?;‘3 Fundacidn para [a Pﬂg;?gg;&lﬁ\
DE INNOVACION ~ imovacion Agraria
AGRARIA

e =]
NRSETERIO DE ALPETRANPA

Anexo 5. Plan de Marketing

I.  Resumen Ejecutivo

Il.  Analisis del entorno
El andlisis del entorno debiera considerar el analisis de los siguientes aspectos:

- Identificacién y andlisis de la competencia: identificar productos similares en el mercado
local o nacional, y reconocer los atributos que la hacen exitosa.

- Andlisis de los segmentos y mercado objetivos: sefialar a quién va dirigido el producto, es
decir, identificacién del potencial comprador -colectivo- segin su perfil de actividades y
segmento socioeconémico.

- Andlisis de la demanda y tendencias: identificar cudles son los productos y tendencias mas
valorados y cotizados seguin nuestro consumidor, y cudles son los atributos que los hacen
marcar una pauta dentro del mercado.

- Andlisis de provisién del producto y participaciones de mercado

- Conocimiento del producto y sus atributos: responder éCual es la historia detras de este
producto, su origen?, ¢ Cudles son sus beneficios?, éPara la salud, bienestar, experiencia de
consumo?, entre otros.

- Analisis de los habitos de uso del producto: indicar el comportamiento del consumidor
¢Para qué sirve el producto?, (Cuando o en qué momentos se utiliza o consume?, ¢Cémo
es su uso?, entre otros.

- Analisis del desempefio de la mezcla comercial y cada una de sus herramientas (4p de la
situacion actual): analizar la propuesta de marketing en base al producto. Esta debe ser
coherente entre el producto, el precio, el punto de venta/canal de distribucion y la
promocién —comunicacion- para dirigirse correctamente al consumidor y mercado al que
se pretende llegar.

- Analisis de los elementos del medioambiente y de contexto relevantes, que considere los
aspectos Politicos, Econdémicos, Sociales y Tecnolégicos (PEST): considerar que esto
también forma parte de la agregacion de valor del producto y la empresa.

- Anadlisis FODA: Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas del producto en
consideracién al mercado actual.

ll.  Plan a futuro

Este debiera contener el desarrollo de los siguientes aspectos:

- Objetivos de provisién de servicio

- Objetivos y Estrategia en Marketing

- Estrategia de Posicionamiento (d6nde estamos y dénde queremos estar)

- Mezcla de Marketing (4p: producto, precio, plaza, promocion)

- Arquitectura de marca (Principios de la marca — “compromiso” con el consumidor.
Identidad de marca, identidad grafica.)

- Presupuesto.
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Principales indicadores para medir la satisfaccién y control
El disefio del Plan de Marketing debera mostrar en forma clara, la factibilidad técnica y

financiera de la empresa para poder ejecutar posteriormente las actividades presentadas

v.

en dicho Plan.
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