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. OBJETIVO

Informar a FIA de los resultados finales e impactos logrados por la iniciativa, de los
métodos utilizados y de las modificaciones que se introdujeron; ademas, del uso y
situacion presente de los recursos utilizados, especialmente de aquellos provistos por FIA.

Este informe debe sistematizar e integrar toda la informacién generada durante el
desarrollo de la iniciativa y los resultados obtenidos en cada una de las etapas mas
relevantes de su ejecucion. Para ello, se requiere especial énfasis en el analisis de los
resultados estratégicos que se definieron inicialmente y que daran cuenta de los logros e

impactos obtenidos a partir de ellos.
Il. FECHA DE REALIZACION

El coordinador de la iniciativa presentara el informe técnico final en la fecha estipulada en
el contrato.

lll. PROCEDIMIENTO

El informe técnico final debera ser enviado a FIA en dos copias (original y una copia) y su
correspondiente respaldo digital, acomparfado de una carta de presentacion, firmada por
el coordinador de la iniciativa, presentando el informe e identificando claramente la
iniciativa con su nombre y cédigo. FIA revisara el informe y dentro de los 45 dias habiles
siguientes a la fecha de recepcidn enviara una carta al coordinador de la iniciativa
informando su aceptacién o rechazo.

En caso de rechazo, las razones se informaran en detalle. El ejecutor debera corregir las
observaciones dentro del plazo determinado por FIA.

El incumplimiento en las fechas de entrega de informes y correcciones sera sancionado
con una multa diaria. El monto de esta multa esta estipulado en el reglamento
denominado “Condiciones Generales de los Contratos de Aporte”, el cual forma parte del

Contrato de Ejecucion.

En caso de fuerza mayor, se podra solicitar la postergacion de las fechas de entrega de
los informes al ejecutivo encargado, quien evaluara la pertinencia de dicha solicitud.
La solicitud debe ser hecha con anterioridad a la fecha de vencimiento y por escrito.

IV. CONTENIDO

La informacién presentada en el informe técnico final debe ser consistente con la
informacion presentada en el informe financiero final.

La informacién debe ser presentada en forma clara y concordante con los objetivos de la
iniciativa. El informe debe incluir los cuadros, graficos, fotografias, diapositivas,
publicaciones, informes de consultoria, material de difusién, material audio-visual y otros
materiales que complementen la informacion y andlisis presentados en el texto central; ya
sea que hayan sido realizados en el marco de la iniciativa o sobre la base de los
resultados obtenidos.

Fundacién para la Innovacion Agraria 1
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FIA se reserva el derecho de publicar una version del Informe Final editada especialmente
para estos efectos.

El informe técnico final debe incluir como minimo la informacién requerida para todos y
cada uno de los puntos indicados a continuacién, en el orden indicado:

1. ANTECEDENTES GENERALES

José Heraldo Saez Salazar

Andrea Paz Femnandez Bombin

La Araucania

30 de mayo de 2016

31 de Agosto de 2017

2. EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO

2.1. Estructura de financiamiento

Primer aporte

Aportes entregados Segundo aporte

Tercer aporte

Fundacion para la Innovacién Agraria 2
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n aportes

Total de aportes FIA entregados (suma)

Total de aportes FIA gastados

Aportes Contraparte programado

Pecuniario

No Pecuniario

Total de aportes Contraparte gastados

Pecuniario

No Pecuniario

Fundacion para la Innovacién Agraria
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3. RESUMEN EJECUTIVO DE LA INICIATIVA

La empresa Cecinas Gorbea posee una variada y exclusiva oferta de cecinas artesanales
en su linea gourmet y masivo. Antes de ejecutar el proyecto la linea masiva tenia una
alta venta, pero una baja rentabilidad y la linea gourmet eran distribuidas en canales que
generaban muy poca utilidad. Se postulé al IMA con el objetivo de posicionar la linea de
productos gourmet en mercado de nicho, a través del desarrollo de su imagen de marca
y producto y de una estrategia de promocién, escalando la produccion, aumentando el
posicionamiento de esta linea de productos en mercado de especialidad y mejorando los
ingresos.Para lo anterior se inicié el proyecto con el disefio de un plan de marketing que
tuvo por objetivo dishar la carta de navegacién para lograr ingresar a los mercados
definidos, en el marco de esa asesoria se pido testear los productos e identificar los
potenciales clientes ( Restaurantes y Pub), por lalgistica de distribucion se iniciara el
envio de roductos hacia la zona lacusre pues ventajas geograficas favorecen la
comunicacion evitando peajes cosa que si se envia hacia temuco y mas al norte se
encrece producto de los numerosos peajes ue hay que pagar. A su vez el proyecto
financié la compra de una selladora al vacio que aumentara la productividad por hora de
sellado permitiendo aumetar la produccién de productos gourmet y cumplir con las
demandas de producto.

Posterior al plan de marketing se comenzé la asesoria en desarrollo de imagen de marca
y producto logrando una nueva cara para la linea gourmet , se trabajaron todos los
elementos de difusidbn y promocion letreros del interior del local, cenefas de vitrina,
letreros exteriores, a su vez se realizd una asesoria en mejora de la sala de venta
despejando un area para incorporar una nueva maquina que destacaria aun mas la linea
gourmet, todo el proceso de desarrollo del proyecto fue apoyado con difusién de medios
para ello se contrato periodista quién realizé diferentes notas para prensa escritay TV,
esto provoco un impacto positivo en las ventas, la gente comenzé a reconocer la fabrica
y viajar a visitarla, esto ha permitido potenciar la venta en sala con despachos de
productos a pedido para regiones, lo que ha favorecido que la familia mejore la calidad
de vida esto dado que eliminé la venta a supermecados y potencio la venta en sala y
envios regionales, en el corto plazo iniciara’ventas hacia villarrica en restaurantes y Pub.
A su vez se desarrollaron elementos promocionales bandejas de madera, tablas para
regalos corporativos, bolsas, ropa corporativa, pendon , tarjetas de presentacion,
calendarios entre otros. Otra actividad que se desarrollo fue la toma de fotografias
inicialmente se contraté una profesional que sacd fotos de montajes y luego se contraté
otro profesonal para sacar fotos tipo estudio, el material generadao sera un gran aporte
para desarrollo de futuros trabajos, con estas fotos se elabor6 catalogo de productos, a
su vez seran estas las fotografias que implementaran la pagina web.Se finalizé el
proyecto con una actividad de cierre y lanzamiento de nueva imagen que se desarrollo en
Villarrica con la asisencia de alrededor de 50 pesonas.

Fundacion para la Innovacién Agraria
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4. OBJETIVOS DE LA INICIATIVA.

Descripcion del grado de cumplimiento de los objetivos generales y especificos
planteados originalmente en la iniciativa, en funcién de los resultados e impactos

obtenidos.
Si corresponde, realizar una cuantificacion relativa del grado de cumplimiento de los

objetivos.

4.1 Objetivo general:

Posicionar la linea de productos gourmet en mercado de nicho, a través del desarrollo de
su imagen de marca y producto y de una estrategia de promocion, escalando la
produccién, aumentando el posicionamiento de esta linea de productos en mercado de

especialidad y mejorando los ingresos.

4.2 Objetivos especificos (OE)

Disefiar un plan de marketing que permita caracterizar el mercado
1 objetivo y desarrollar estrategia para posicionar los productos en el 100
mercado definido

Desarrollar el potencial de negocios de la linea de productos gourmet,

2 potenciandola, a través del disefio de marca y producto, envase, 100
embalaje y estrategia promocional.

3 | Adquirir equipamiento “selladora al vacié”, que permita una 100
presentacion de producto acorde con el mercado de especialidad.

4 Implementar actividades definidas en el plan de marketing para 100

posicionar producto en mercado objetivo.

Se cumplieron todos los objetivos propuestos.

" Porcentaje de Cumplimiento: El porcentaje de cumplimiento de cada objetivo especifico se calcula luego
de determinar grado de cumplimiento de los resultados asociados a éstos. EI cumplimiento de un 100% de un
objetivo especifico se logra cuando el 100% de los resultados asociados son alcanzados.

Fundacion para la Innovacién Agraria
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5. METODOLOGIA

Indicar las actividades y como se llevaron a cabo (metodologia), asociandolas a los
objetivos especificos y resultados esperados.

Se contrataron los servicios de un profesional para que elabore
un plan y una estrategia de marketing.

Se realizaron reuniones con empresario para definir alcances y
expectativas de la consultoria para elaboracién de términos
técnicos de referencia.

Se realizaron reuniones de coordinacién y presentacion de
avances e informe final con participacion de contraparte
empresa, consultor y coordinador

Se Contratd profsional para desarrollé nueva marca grafica,
etiquetas y envases, ademas de elementos promocionales.

Se adquirié selladora al vacié de doble campana semi industrial.

1 1
2 2
3 3
4 4

Se implementaron las actividades propuestas en el plan de
marketing, se definieron los recursos econémicos, humanos y
logisticos requeridos para su desarrollo.

Se realizaron las coordinaciones con las empresas involucradas
para llevar a cabo las actividades.

Se disend e implementd un programa de actividades de
difusion.

No aplica

Fundacion para la Innovacién Agraria
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6. RESULTADOS ESPERADOS (RE) OBTENIDOS

6.1. Cuantificacion de los Resultados esperados obtenidos

Plan de
Obtencion del Plan y 1 Marketing
1 1 estrategia de marketing, Informe 1 100 %
Nuevo disefio de Marca,
envases , cmbalaje y 1 Informe 100%
2 2 | elementos promocionales | Informe 1
para linea de productos
gourmet desarrollados
; 100%
3 3 Sellafigra al  vacio Sel[ado al , 1 Factura
adquirida. vacio
8 o 100%
4 | 4 | Actvidades de | |nforme 1 1 Notas
promocion desarrolladas.
prensa y tv

Se Disefidé una marca grafica para la Linea gourmet, envase y elementos promocionales que permitiran
ingresar a mercados mas exigentes logrando vender sus productos en mercados mas exigentes que valoran

este tipo de productos y presentacion

Mejorar la apariencia y rapidez de sellado de los productos con una selladora al vacio

Promocidn y difusion de medios en prensa y TV con impacto dicto en las ventas que luego de los reportajes

se vieron incrementadas.

Mejora en la calidad de vida al disminuir la linea masiva se trabajan menos horas teniendo tiempo para la

familia y mejorando los ingresos (trabajar menos y ganar mas).

2 Se debe adjuntar Anexo 1, Medio de verificacion.

Fundacion para la Innovacién Agraria 7
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Plan de
Obtencién del Plan y 1 Marketing
1 1 estrategia de marketing. Informe 1 100 %
Nuevo disefio de Marca,
envases , embalaje y 1 Informe 100%
2 2 | elementos promocionales | Informe 1
para linea de productos
gourmet desarrollados
: 100%
3 3 Selladora  al  vacio Sellgdo al 1 1 S—
adquirida. vacio
0
g "y | Adass de | Informe 1 1 Notas e
promocién desarrolladas.
prensa y tv

Inscripcidn de imagen de marca y producto chorizo araucano en equifax
Ampliacion de sala de proceso a traves de financiamiento Sercotec.

Fundacion para la Innovaciéon Agraria 8
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7. ACTIVIDADES EJECUTADAS Y ANALISIS DE BRECHA (COMPARATIVO)

Identificar y describir las actividades realizadas (programadas y no programadas) durante
la ejecucion de la iniciativa.

7.1. Tabla de actividades programadas para la elaboracién del Plan de Marketing

Indique sélo las actividades programadas en el plan operativo. Analizar la forma en que se
han desarrollado las actividades programadas, debiendo sefalar el nivel de cumplimiento
de las mismas respecto al Plan Operativo inicial y, en el caso de exisitir diferencias, las

razones que las causaron.

.\ \‘x

cri
Elaboracién TTR Julic 2016 100
Reuniones de
coordinacion y "
puesta en marcha Jullio 20168 w
consultoria
Presentaciéon Agosto- Retrasos en la entrega de avances,
informe de avance | Septiembre 100 solicitud de prorroga en entrega de

2016 productos

Presentacién y
validacion informe etk 100
final <010

7.2. Actividades de Implementacion del Plan de Marketing

Se debe completar una tabla por cada etapa de financiamiento (elaboracién e

implementacion del
corresponda.

plan de marketing).

problemas enfrentados cuando

[ \

Desarrollo del
nombre de
marca y marca
grafica

Los disenos
100 presentados no
respondian a las
espectatvas de la

Agesto 100 empresa lo que se
g tradujo en demoras
porque se prsentaron
al menos 5 propuestas
diferentes.
Desarrollo de Septiembre 100 100 Retrasos dados por |
etiquetas y 2016 tardanza en la entrega
envases de los etiquetados

Fundacion para la Innovacion Agraria
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nutricionales por parte
de la ingeniero en

las actividades
de promocién

alimento.

Desarrollo de Agosto- 100 100
elementos Septiembre
promocionales 2016
Seleccion y 100 100
compra Agosto
selladora al 2016
vacio
Definicion ruta 100 100
critica para Octubre-
implementacién | Noviembre
de actividades 2016
de promocién
Disefio 100 100
programa Noviembre
actividades 2016
promocién
Implementacién | Diciembre 100 100
actividades de 2016-
promocion Marzo

2017
Evaluacién de Febrero- 100 100
las actividades marzo
realizadas 2017
Elaboracién de 100 100
informe con

Marzo
resultados de 2017

Fundacion para la Innovacion Agraria
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7.3. Tabla de actividades no programadas? realizadas en la iniciativa.
Informar las actividades que no estaban programadas vy justificar su realizacion.

SR

La empresa realizé todos los analisis
nutricionales con la Universidad Austral,
Ajuste tablas nutricionales mayo estos no incluyeron el azucar por lo que
tuvo que contratarse una ngeniero en
alimento para ajustar las etiquetas.
Para potenciar la linea gourmet se requeria
un mayor espacio para proceso , la
incorpoacion de nuevo equipamiento reduo
aun mas los espacios por lo que se
requeria ampliar sala de ventas . Se postulé
un Secotec el cual fue aprobado y estan
ampliando la sala y actualizando los
manuales y normas.
Se registro la nueva imagen de marca y el
producto chorizo araucano

Apalancamiento de recursos

. junio
para ampliar sala de proceso J

Registro de marca y producto | agosto

8. POTENCIALES IMPACTOS

3 Actividades realizadas fuera de lo indicado en el plan operativo inicial.

4 Se debe justificar correctamente el porqué se realiz6 una actividad no programada inicialmente.

5 El impacto debe dar cuanto del logro del objetivo de los proyectos IMA, este es: “Apoyar proyectos liderados
por medianas, pequefias y microempresas del sector agroalimentario que requieran un mejoramiento de sus
productos a través del desarrollo e implementacion de estrategias de marketing innovadoras y efectivas, de
manera de contribuir a mejorar las condiciones de competitividad y acceso a los mercados locales,
nacionales, o internacionales. De acuerdo a lo anterior, se debe describir los potenciales impactos
productivos, econémicos y sociales que se generan con el desarrollo de la propuesta.

Fundacion para la Innovacion Agraria 11
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(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

La empresa tendra impacto econémico y comercial dado por el ingreso de la linea
gourmet a otro segmento de clientes como son los restaurantes y pub, lo que generara
mayores ingresos puesto que la rentabilidad de esta linea esta por sobre la linea
masiva, sus utilidades seran mayores.Menos volimen mayor utilidad.Cabe mencionar
que la empresa a partir del testeo en terreno realzé cambié de nombre a un producto el
el chorizo que desarrolla la empresa hoy se llama chorizo araucano y esta registrado
como tal, La empresa invirtié en registro de marca y producto.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

Habra un aumento de trabajadores puesto que se abriran mercados en la zona lacustre
y temuco que tendran la mision de vender lalinea gourmet en el mecado objetivo.

A su vez la empresa esta evaluando postular un proyecto para desarrollar una vienesa
mas sana y este proyecto contempla dentro de sus actividades la incorporacién de
usuarios de INDAP como proveedores de materia prima cerdos.

Fundacién para la Innovacién Agraria 12
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il SR = s i

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

Impacto en la calidad de vida de la familia al trabajar menos horas al dia y menos dias a
la semana.

9. PRODUCTOS OBTENIDOS.

Desarrollo de imagen de marca y producto para linea masiva y gourmet
Etiquetas para los 8 productos gourmet

Desarrollo de tablas y fuentes de madera con nueva imagen de marca
Difusién de medios notas prensa escrita ( campo surefio), Tv

Diseno y produccion elementos promocionales ( pendén, mantel, calendarios, tarjetas,
letreros )

Ropa corporativa ( delantales y polar)

Fotografias montaje productos y foto estudio

Ajuste etiquetado nutricional

Catalogo

Pagina Web

Adicional

Registro de nueva imagen y producto chorizo espariol

Fundacion para la Innovacion Agraria i3
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10. PROBLEMAS ENFRENTADOS

En la siguiente tabla debe indicar los problemas enfrentados durante el desarrollo de la
iniciativa y las medidas tomadas para solucionarlos, de acuerdo al origen de los
problemas: legales, técnicos, financieros, administrativos y de gestién, entre otros.

El principal problema tuvo Solicitar ampliacion de plazos | Se logré cumplir con
relacion con la falta de tiempo todas las actividades
tanto de el empresario como propuestas.

de los profesionales que
participaron, esto generé
retrasos en la entrega de
productos lo que retraso
fnalmente el cumplimiento de
objetivos.

11. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

Se logré cumplir con todas las actividades propuestas y al finalizar el proyecto se ha
logrado rentabilizar la empresa se disminuy6 la producciéon de la linea masiva y se
potencié la linea gourmet lo que ha provocado que aumenten las utilidad por unidad de
producto mejorando la rentabilidad final, se ha logrado aumentar la venta in situ y han
aumentado los envio a clientes fidelizados fuera de la regién.

El equipo técnico pensando en todos los profesionales que particparon en general
estuvo bien existen aspectos que podrian haber sido mejores, pero que estan

condicionados a otras variables.

Fundacién para la Innovacién Agraria 14
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La principal dificultad estuvo dado por la falta de tiempo de la empresariia y
profesionales que fueron retrasando el desarrollo de la s activdades, esto se resolvio
solicitando ampliacion de plazo en la entrega de productos al FIA.

La otra dificultad que se tuvo fue que no se lograba dar con una magen de marca que
satisfaciera a la empresa, esto demoré bastante tiempo.

Consideramos que el instrumento es una tremenda herramienta para la micro empresa,
apoya un area que ninguna otra fuente financia, pero creemos que el enfoque del plan
de marketing debiera revisarse, eliminar algunos tépicos que entregan informaciéon
genérica que no aporta para el desarrollo estrategico de la emresa como por ejemplo
analsis PET, creemos que es importante incluir elementos de diagnéstico productivo,
proceso, tecnologico y comercial de tal manera de identificar brechas que limiten el
desarrollo de la empresa, y su competitividad por jemplo eficiencia productiva , es
importante realizar un analisis interno minusioso para determinar capacidades reales de
escalar la produccion, puesto que una mejora de imagen y packaging siempre esta
asociado a aumento de ventas y si no se conoce el estado interno de la empresa para
enfrenar ese despegue puede quedar frustado ese objetivo, a su vez consideramos que
es importante incluir un estudio de campo para testear los productos y recibir feed back
de los clientes informacion de fuentes primarias.

No aplica
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12. ANEXOS
Anexo 1. Medios de verificacion.

Anexo 2. Imagenes de los productos obtenidos.

Fundacion para la Innovacién Agraria
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2. Etiqueta

g e Lo s o
Jamén Bondiola
artesanal, con materias primas seleccionadas, Productos de fi
|aroma y sabor, efaboradas de manera artesanial, con materfas primas
1 das. Productos de fo aroma y sabor,
de manera f, con materias primas seleccionadas.

fafiogd

. Ingredientes: Carne de cerdo, carne de
© vacuno, agua, sal, especias naturales

el  (ajo, comino, plmenton),nitrto de sodio.
| PRODUCTO CRUDG, ACKNFICADO,
teogts o 460 | 1020 AHUMADO CON HUMO NATURAL APROX.100g.
Prosens g ns | 58 Conservar er LUGAR FRESCO Y SECO
o 5olad () o s
Stasasowsdatgl | 120 23 -
A Gaasos waos. (o 9% [Z]
Geata trovaast. () 2 33
Grsa gotiont. i) 63 | 18
Catemessd (mg) 1 s
Hidewas da oartony. § B
Disponitas 30 a8
fd

Sod's (i 1512/

Elaborado por FABRICA DE CECINAS ARTESANALES GORBEA
Agustin Gémez 860, Gorbiea, Chile - Fono: 456 45 249 2005
cit (f + il.com -~ wew, b f
Rut; 8.451.084-K - Res. No ALG - 13590
Servicio Salud Araucariia Sur, Regidn de La Arauicania
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3. Tarjeta de presentacion

SOy,

3
L))
’.“= José Saez Sal
O & ose Saez Saiazar
\. josesaezsalazar@hotmail.com

"
+56 9 6575 9646

—GORBEA- +56 45 249 2005

Manuel Rodriguez 855, Gorbea - Chile

Cecinas Artesanales . www.cecinasgorbea.cl
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4. Letrero de fachada

L] -
Carniceria
Doina Juanita
—GORBEA—
[ cocinas Artesanales | P —
Fabrica +56 9 6575 9646
www.cecinasgorbea.cl Manuel Rodriguez 855 / Gorbea
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5. Letrero caminero

Fabrica ?
e SSOREEA
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6. Cenefa

Pase y elija
la mejor cecina del Sur
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7. Listado de precios

f - -
' I
Listado de Precios g
' 5
FILETE 5 ;
LOMO LISO $ LOMO VETADO H g
ASHNTO DE PICANA  $ PUATEADA $
PUMTA DE BICANA $ POSTA, PALETA 1 I
POSTA NEGRA $ ASADO CARNKERD  § i
POSTA ROSADA 5 SOBRECOSTHLA $
PUNTADEGANSO 5 HUACHALOMO 5 :
oame ¥ oHocuLo $ |
POLLD GANSD $ CORTE AMERICANG % ;
PALANCA % ENTRARAS 3 i
ABASTERD 5 TAPAPECHO $ |
TAPABARRIGA $ ASADO DE TIRA g s
ENTRECOT $ ALETHLA s
[STOMAGUILO $ GUATITAS 5 ;
o —~GORBEA- ™ s
s o _&
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8. Muebles Rincon gourmet

12 Daniel Ferrera Leiva
dferreradiseno@gmail.com
+56 9 7877 5249
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630,0mm

3150mm

1825,1mm

13 Daniel Ferrera Leiva
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9, Calendario

14 Daniel Ferrera Leiva
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10. Pendon

—GORBEA-

Cecinas Artesanales =

Manuet Redriguer 535 - Gorlied
Regide de La Araucana - Chise
wws Ceinasgortes ¢l
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11. Polera
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12. Mantel bordado
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13, Tabla Salame

18 Daniel Ferrera Leiva
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14. Tabla Laminados
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15. Folleto

_GORBEA-

Manuel Rodriguez 855, Gorbea - Chile
+56 45 249 2005
cecinasartesanalesgorbea@gmail.com
www.cecinasgorbea.cl
{1 cecinasartesanalesgorbea
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< C @ cecinasartesanslesgorbea.cl ' O @

= BEA-
)) _GOR E HISTORIA LINEA PREMIUM CONTACTANGS

{inea Premium

Productos de extraordinario aroma y sabor, elaborados de manera
artesanal con materias primas seleccionadas.

€ C | @ cocinasertessnsiesgorbenl . , . . o . % 0a

ﬂ
iﬁ'\g) —GORBEA—- HISTORIA LINEA PREMIUM CONTACTANOS
Qe "

Chorizo Coctel Lomo Kassler

Eraborado con poleto de cerdo. embulido en tripa nolural. Ahado Corfe 'oma liso de cerdo. curado en scl. Ahumadc artesanalmente

con especies nalurales y chumade orlesanalmente. [deo! para la Praducto cocido madurade u ahumads con humo naturol.
parrilio.

23 Daniel Ferrera Leiva
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Verificadores de difusién de medios

w1 % NOBTIaS ¥

Universidad Autonom. ..

EMPRENDIMIENTO FAMILIAR Y REGIONAL LANZA NUEVA IMAGEN o Ml

* L ar TR s vite

& Soanioeinas © Pueres : b
Sormarion

O 1 ites prayt

Gracias af apoyo de 1a Fundscidn para B Innovacdion Agrzriz, i35 artesanales Gorbes,
eva marcz. 13 iniciativa busca

¥ armgoe e gustz esle

bl

emprendimiesto familiar y ragional, logré refanzar st imag:
aumeniar fa comg productos gourmet de esta esa, para abarcar nusves mercades

tano dentro camo fuera daig

JUATVPLAY — MUJER MODERRA -+

INSTAGRAM -
& @autonomay B & Eailus
http://autonomatelevision.cl/2017/08/03/emprendimiento-familiar-y-regional-lanza-nueva-imagen/




Aparicion Campo Sureno

PAGINA 6

CAMPOSURENO

LIRS 7 DEACCSTODE 207

alimentos

Microempresa de La Araucania apuesta a conquistar el mercado gourmet

Cecinas Gorbea con sus productos
premiumentraalas grandes ligas

LEDAGAZALE CHAPARIY)

ersevaranciass elin:

rediente secreto de
Cecinas Gorbes, mi-
stormpresd familiar
de La Arducania que
ha Jogrados preservar Ta tradicidin ale-
wana enla slaboraciéride enshutidos
¥ i Paralos {elabue-
A mesa pacee una gama de prisduc:
tos antesanalés elaborados don cane
de cerdo no marinadc, conalifios na-
furales y sin preservantes.

Con eshierzo y trabajo of matrimo-
niocompuiesta porfost Siez y Lorena
Torres & del

{3

g0 gue ilifiza materida primas de
alta calidad yue perniiten generar un
pricuctode gran sabory textura.
Cecinas Gerbea tiene 20 prsdoctos,
de Jos coalis ¥4 3¢ encuentian pater-
Suoferta se agropa
eni dos catejionas, Ifnea de corsurnao
masivoarrollads, paté, questds cabe
za, mortadela, entre otws; ¥ lalinca
goumwl famdn bondxﬂa, lmm,
I, salare, chori
pahol.dxmoockchhuleuy Jomo
kastler.

BUENA CALIDAD

Segin explica Josc Sdez, la mayoria
de los productos gourniet no son elz:
bumdr)e por 2 compelenc.a. Aaum&

Con esfuerzo y trabaj el matrimonio com-
puesto por-Jusé Sdez y Lorena Torres, lograron

sacar adelarite este negocio que ufiliza mate-
rias primas de alta calidad que permiten gene-
rar un producto de gran sabor y textura,

MERCADG GOURMET

Flag dhianiy o 2005 Que
Ta lmzaln’hdadpamrwguardar lacab Farx contarcon unempaqueacorde b Jessé Luis Sz, das-
dad de todo brque alikcenasuscon 2 la calidad de Cecinas Gorbea, el que poiis deicibijacoste
sumnidores. mpmntm Ia identidad de este ero- perans duants 0
Nrigotros sempre Tetizamos it y e adennds les abiris it e Caginas Tabatl,
tros praducios atifizande fos mejores dop & i dackke iniiar supropie
ingredientes. La gente nos prefierey  gente, esgue decidicron renovar su egock; de manar pa-
ree POTQUENOS P 3 de  imagen. Se adjudicaron un proyecto kol
sucalidad y de respond: i del ignyMarketing Aliment
dady wumnidores”,cuent: rio{lMa)delaPundacisnparalatono-  de un buen empaque, de una buen
teetiprendsdon quier adémds asegn. vacu?n/kgmm(m\)um fondosdain  etiquets que terign I cantidad y calk
1 gue tienen una exeelonte relacion ¥ ¢ itividad (FIC)yde!  dad de informiacion que el niercada
Testiabijadores, p iresydis:  Gobierno Hrgmnal mynnb;cuv()ﬁw Tecesite
ibuidores. pusicionar Ja Lines. gourmet de Cedi- e pnsalto cualitati fopor- g ool
Otry clemento importanic eshacer  nas Gorbed en un nichio de especiali-  tanke paralas erop que estin in s i dé Cecras
particip diadetodaslasdec:  dad; ap do a un segimenta e {entando posicionarse y mattenerse
siones tomadas v kos Iogroe alcanza i sypagueporelpro- - en tercada exjgentes. Este instro-  de Tunesa lunes; no teniar feriados,  -al plan de suarketing realizarwx and-
llosporiacmpm Zsloiasalmx muy duuu do tmma tal de pm-nlrgxarma mento Tes permitié fograr un sueho  porque la demanda porel producto  Hisiz de cosos y rentabilidad por pro-
Tijos Elfas y Paola g produc quet era tenersus cecipas dealm col  masiva desde Jos supermercadas era ductysevishndbird queTlatinea gour
pariedessie gran esfucrzo, hxmlmdmdcsmmbmscdm— dad, peris con un fmagen coherente  muyalty entonces ks cbligaba - mettiene bilidad Bn-
ocal chil eI s adoquese ofieke. Bs dificil hablards  bajar constantemente para cumpliv  tonces al aumentar Ta produccion
umm&ma.umcxnmma,ylagm taurante Miralago de Villarmicy, oca-  gourmet conumaimagen guenaesla  conlos compromises”, cusn@lapro-  goumetse disminaye ol volumen de
fa prodixs si6n en 1 que adlo recibieron aplaw.  adecuada” aclara. fesional, quigh dgrega que coneste  producdidn, pero amenta iarentabi
!alec. mis am‘samks ahi rlmdxmm AndreaFermdndez,coordinadoradd  cambio de imagen demestarongque Hidad porgue Fay un nayor precio,
dar Claudm Soler. pRSCLATe zoval  proyecto ] IMA Qm\as Gorbez, prec- ellas tenfanuna calidad deproductos.  Hay anaumentosti Tacalidad de vida
sido clave el apoyo de nuestros hijos »urdcﬂfx m.aluz qmma g Jmpatio deellos™.
que ¢ han sabido entender nuesiro tra: f; e h m!khd A'ﬁ' vu.adf. <-sla ":xm productos muy valorados. Bs. En cuanto a las proyecsiones, R
jo", afiema Lotena. ;xxkrmjnmmpmdmtw através  famili ‘Bllosh denelieteoypermitid  ndndez, enfatiza que laidea noester:

http://www.australtemuco.cl/impresa/2017/08/07/full/campo-sureno/6/




Publicacion en Facebook de Chile Conectado

Chile Conectado Tvn agregd 4 fotos nuevas.

%
{: !}  } ,5! 18 de sepliembre de 2016 - &

CONECTARO y g - . ast
César Campos llegt a #Gorbea y degustd unas cecinas Gnicas en la zona

#ChileConectado

https://www.facebook.com/chileconectadotvn/posts/1176799469066337

Aparicion en Chile Conectado

http://www.24horas.cl/programas/chileconectado/chile-conectado-capitulo-17-2137720

Aparicidon en campo Surefio

http://www.australtemuco.cl/impresa/2016/09/05/full/campo-sureno/6/

Aparicién en Revista Tattersall

http://www.tattersalI'.cl/2016/images/info empresas/revistas/Revista Tattersall agosto-2016.pdf




