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Instrucciones:

- La informacién presentada en el informe técnico debe estar directamente vinculada a la informacién
presentada en el informe financiero, y ser totalmente consistente con ella.

- El informe debe incluir en los Anexo los cuadros, gréficos, fotografias y diapositivas, publicaciones,
material de difusiéon, material audiovisual y otros materiales que apoyen o complementen la
informacién y andlisis presentados en el texto central.

- Todas las secciones del informe deben ser contestadas.

- Utilice caracteres tipo Arial, tamafio 11, y utilice los espacios asignados para ello.

- Los informes deben ser presentados en version digital y en papel (dos copias), en la fecha indicada
como plazo de entrega en el contrato firmado con el postulante y/o Entidad Responsable.

- FIA se preocupa por el medio ambiente, si le es posible, por favor imprima a doble cara.



1. ANTECEDENTES GENERALES DEL PROYECTO DE INNOVACION AGRARIA EN EL

MARCO DEL CUAL SE PRESENTO LA PROPUESTA

A. Nombre del Proyecto de Innovacion Agraria

Captura de experiencias en la diferenciaciéon de productos a través de sellos de calidad y
organizacion para la venta.

B. Fuente de Financiamiento

Fundacion para la Innovacion Agraria, FIA.

C. Duracion Proyecto Innovacién (en meses) y Fecha de Término

11 meses

D. Resumen Ejecutivo Proyecto (max. 400 palabras)

Este proyecto tiene como objetivo conocer la experiencia que ha desarrollado la Facultad
de Ciencias Agrarias de la Universidad de Salamanca, Espafia, en su vinculacion con
Centros Tecnolégicos y los productores agropecuarios de dicha region, para la innovacion
de tecnologias. Entre éstas, se pueden mencionar los médulos de innovacién y el
desarrollo de algunos elementos para la diferenciacién de producto, como son los sellos
regionales de calidad de la provincia de Salamanca en Espafa, su implementacion y
funcionamiento. Replicar estas experiencias con los productores de hortalizas y
olivicultores de la region de Arica y Parinacota, permitiria satisfacer una necesidad en la
busqueda de valorizar y diferenciar las producciones agricolas de esta zona, al entregar
por medio de los sellos un valor agregado al producto final.

Los productos que llevan un sello de calidad mantienen una ventaja competitiva, creando
una imagen distintiva de los productos tanto para el mercado local como nacional.

Ademas, la creciente produccién de hortalizas en el sur del Peru, se esta constituyendo en
una amenaza constante a la produccion de la regién, al contar con ventajas competitivas
similares como es el clima y un menor costo de produccién (mano de obra e insumos), lo
que preocupa e impulsa a buscar formas de diferenciar las producciones locales de las
peruanas.

RESUMEN DE LA INICIATIVA Resumir la justificacion, resultados e impactos alcanzados con la

propuesta.(max. 400 palabras)

El importante desarrollo de la horticultura de la Regién de Arica y Parinacota que se sustenta en
sus casi 3.091 ha cultivadas de hortalizas (INE, 2007)1, la ha llevado a constituirse en el
principal centro abastecedor de hortalizas de consumo fresco para la zona central del pais,
durante los meses de inviemo, dada sus excelentes condiciones climaticas, que posibilita
cultivar durante todo el afo especies, como tomate, poroto verde, maiz dulce y pimiento. Sin
embargo, la agricultura intensiva que se desarrolla en los valles de Azapa y Lluta, impone un

" INE 2007, CENSO AGROPECUARIO 2007.
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gran desafio para los agricultores, mantener la productividad de sus cultivos sobre la base de un
uso creciente de insumos agricolas.

A pesar de esto, hay un grupo de agricultores que actualmente esta trabajando en lograr
producir bajo una agricultura mas sustentable, adoptando distintas tecnologias y técnicas como
malla antiafido, manejo integrado de plagas y enfermedades, y planes de fertilizacion,
ayudandolos a apuntar a nichos de mercado de mayor exigencia como cadenas de
supermercado entre otros. No obstante, sus productos no presentan ningun tipo de valor
agregado y diferenciacion con respecto a los productos obtenidos de las producciones
tradicionales, de esta forma, se hace urgente la necesidad de dar un valor agregado a la
principales producciones agricolas de la regioén de Arica y Parinacota, ya sea contando con un
Acuerdo de Produccion Limpia en hortalizas y todo lo que ello significa, producir bajo criterios de
Buenas Practicas Agricolas, o contar con una certificacion o un sello regional, como propone
este proyecto.

Es asi que en el desarrollo de la gira "Captura de experiencias en la diferenciacion de productos
a través de sellos de calidad y organizacion para la venta", se logro cumplir con el objetivo
planteado de conocer experiencias de implementacion de médulos de innovacién con
productores y desarrollo de sellos regionales de calidad en la provincia de Salamanca- Espania,
su funcionamiento y normativas. Identificando cuales son los pasos para generar una iniciativa
para elaborar un sello de calidad regional, para las producciones de hortalizas de calidad de los
valles de la region de Arica y Parinacota, ademas de dilucidar las alternativas para dar valor
agregados a las producciones de hortofruticolas que actualmente se producen y diferenciar de
otros productores locales y peruanos.

3. PROGRAMA

3.1 ltinerario Gira Técnica (indicando pais, lugar y fecha visita)

FECHA LUGAR
(dia/mes/afio) (Institucion/Empresa/ ACTIVIDAD OBJETIVO
Productor)
: Viaje aeéreo Arica - Santiago - )
05-05-2012 Madrid Madrid, Espafia
06-05-2012 Salamanica Viaje terrestre ~de Madrid a )
Salamanca, Espana.
VISITA A FACULTAD DE| - Conocer Ila
CIENCIAS AGRARIAS, Facultad de
UNIVERSIDAD DE SALAMANCA. Ciencias
Agrarias y la
DBz e  Visita a la facultad de Ciencias programacion
Agrarias y Ambientales, de las visitas.
Recibimiento del Decano Sr.| - Conocer la
Carmelo Avila. PAC y sus
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e Conferencia sobre Politica
Agraria Comunitaria (PAC).

alcances en
la agricultura

e Visita a los mercados de Castillay
minoritarios de venta al Ledn.
detalle, en la ciudad de| - Conocer
Salamanca. como se

insertan y
promocionan
los sellos-
marcas de
productos
agropecuario
s en el
mercado
minorista.
VISITA AL INSTITUTO

TECNOLOGICO AGRARIO DE
CASTILLA Y LEON (ITACYL).

¢ Reunién con Antonio Lubiano
R. subdirector de calidad y
seguridad alimentaria y Marta

- Conocer el
proceso de
coOmo nacen

Garbanzos de Fuentesauco y
Judias del Barco de Avila.

e Reunién con representantes
del consejo rector de la D.O.

e Visita y entrevistas a productor,
empacador y representante del
consejo rector de la Lenteja
de Armuia sr. Miguel Angel
Armenteros M. Legumer

Martinez ITACIL: explicacion de las marcas y
. las distintas marcas de calidad sellos de
08-05-2012 Valladolid y su gestion. calidad, su
e Reunién con la subdirectora de marketing vy
investigacion. Visita a las posicionamie
instalaciones y campos del nto en el
Centro. mercado.
¢ Visita a los mercados
minoristas de la ciudad de
Valladolid.
VISITA A LA DENOMINACION DE
ORIGEN LENTEJA DE LA
ARMUNA.
Conocer el
e Entrevista con Nicolas gre?%e;(i)nac?gn dlz
Armenteros M. Director -
Legumbres de Calidad ?enc?g:o - dg
Agrupacion de Consejos de envasaglo . para
09-05-2012 Salamanca . e e su

comercializacion.

Ademas crear
contactos para
innovacion
sectorial.
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Conocer el
funcionamiento
del ARCA y su
integracion  de
discapacitados
mentales en
VISITA A VIVEROS EL ARCA, |labores de
PLANTA DE COMPOSTAJE. mantenciéon  de
jardines y
MruSaE SRMENCS CHARLA INFORMATIVA SOBRE | compostaje.
INIA URURI. Facultad de Ciencias
Agrarias. Dar a conocer la
labor de INIA
Ururi y el trabajo
en la Region de
Arica y
Parinacota.
Conocer el
VISITA A LA COOPERATIVA |funcionamiento y
ACOR (PRODUCC!ON DE |los cultivos de la
BIODIESEL Y AZUCAR DE |Cooperativa
Fiia-ea Sajamanoa REMOLACHA). VISITA A LA|ACOR y la
COOPERATIVA HORCAOL DE | produccién
PRODUCCION DE ZANAHORIA. |integrada de
zanahorias.
Viaje terrestre de Salamanca a
. . | Madrid, Espana
12-05-2012 Salamanca - Madrid Viaje P g Madrid-Santiago, -
Espana
13-05-2012 Santiago - Arica Viaje aéreo Santiago-Arica -

3.2 Programa actividades de difusion (indicando: Lugar, fecha, hora, nombre exposicion y expositor)

FECHA
(dia/mes/afo)

ACTIVIDAD

LUGAR

EXPOSITORES

05/06/2012

Charla “Gira Técnica
Capturar experiencias
en diferenciaciéon de
a través,
de sellos de calidad y
organizacion para la

productos,

venta".

Valle de Azapa Km 12,
Galp6n Sra. Estela Mamani

- Valeska Gonzalez.
- Roxana Gardilcic.
- R. Javier Ovando.
- Herminia Aguilar.

- Fabiola Sepulveda.
- Estela Mamani.
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05/06/2012

Puntos de distribucion:
Charla de difusion “Gira

20 Canles 0RO
P |vulga'1t|va.s e diferenciaciéon de
Experiencias de

implementacion de
sellos regionales de
calidad en la provincia
de Salamanca-
Espana, su
funcionamiento e
implementacion”.

productos, a través, de
sellos de caldad vy
organizacion para la
venta”.

Distribuidoras de Insumos
de los Valles de Azapa y
Liuta (CALS-
Agropiamonte-SAl).

Dependencias de Seremi
de Agricultura de Arica y
Parinacota

Oficina INIA Ururi.

3.3 Indicar modificaciones con respecto a lo programado. Justificando. (Max. 200 palabras)

A causa de los problemas econdmicos presentados en Espana y la Unién Europea, la
Universidad de Salamanca presentaba restructuracion entre sus académicos por lo que algunas
de las visitas fueron reprogramadas, para acomodar sus horarios a las visitas que se realizarian
a campo, dado que en todo momento la Dra. Remedios Morales C. y parte de su equipo nos
acompano a los lugares programados. De esta manera las actividades fueron modificadas en
fecha, pero realizadas de igual forma. La unica actividad que no se efectud fue la visita a los
productores de produccion integrada para patata, la cual fue remplazada por tres visitas: a
viveros el Arca donde nos mostraron su planta de compostaje y el trabajo que desarrollaban con
personas con discapacidad, a la Cooperativa ACOR (produccion de biodiesel y azucar de
remolacha) donde vimos que la industria puede trabajar de forma sustentable, haciendo manejo
y utilidad de la mayoria de los residuos generados, y a la Cooperativa HORCAOL de produccion
de zanahoria, donde vimos las exigencias requeridas para la produccion integrada de
zanahoria.

Sin embargo, estos cambios fueron menores y no alteraron el cumplimiento de los objetivos
planteados inicialmente en esta propuesta.

4. ALCANCES Y LOGROS DE LA PROPUESTA

4.1 Problema a resolver planteado inicialmente en la propuesta

Satisfacer una necesidad en la busqueda de valorizar y diferenciar las producciones agricolas
de la Regién de Arica y Parinacota, al entregar por medio de los sellos un valor agregado al
producto final. Apuntando a resolver las siguientes interrogantes manifestadas por los miembros
de la gira:
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- Cémo generar una iniciativa para elaborar un sello de calidad regional, para las producciones
de hortalizas de calidad de los valles de la region de Arica y Parinacota.

- Cémo implementar un sello regional o de calidad en las aceitunas de Azapa.

- Alternativas para dar valor agregados a las producciones de hortalizas que actualmente se
producen y diferenciar de otros productores.

- Valorar la implementacion de mejoras en su produccion como Produccion Limpia
diferenciando sus hortalizas y lograr abrir nuevos mercados nacionales.

- Implementar en los agricultores en que asesora SAl Chile, sistemas de sellos de calidad,
entregando mayor competitividad a sus clientes.

4.2 Objetivos planteados inicialmente

Conocer experiencias de implementacién de modulos de innovacion con productores y
desarrollo de sellos regionales de calidad en la provincia de Salamanca- Espafia, su
funcionamiento y normativas.

4.3 Objetivo Alcanzado tras la realizacién de la propuesta

El objetivo planteado inicialmente por la propuesta, se cumplié satisfactoriamente. Siendo
abordado en las visitas realizadas, desde la obtencion de las marcas hasta su administracion y
comercializacion.

4.4 Resultados esperados inicialmente en la propuesta

Los resultados esperados inicialmente por los participantes de la gira y planteados en la
propuesta fueron:

- Lograr generar una iniciativa para elaborar un sello de calidad regional, para las producciones
de hortalizas de calidad de los valles de la regién de Arica y Parinacota.

- Implementar un sello regional o de calidad en las aceitunas de Azapa.

- Dar valor agregados a las producciones de hortalizas que actualmente se producen vy
diferenciar de otros productores.

- Valorar la implementaciéon de mejoras en su produccién como Producciéon Limpia
diferenciando sus hortalizas y lograr abrir nuevos mercados nacionales.

- Implementar en los agricultores en que asesora SAl Chile, sistemas de sellos de calidad,
entregando mayor competitividad a sus clientes.

Gira de Innovacion
Informe Técnico Final
Pagina 7 de 87



4.5 Resultados obtenidos tras la realizacion de la propuesta (Anexo 1y 2).

Como resultado obtenido de la gira se logré identificar y conocer experiencias de sellos de
calidad de distinto tipo y su implementacion, ademas del camino que recorre desde que nacen
como ideas en los productores hasta su materializacion en el etiquetado de los productos para
venta al detalle. Dilucidando las inquietudes manifestadas por los participantes de la gira al
generar esta propuesta.

- Se identificaron ideas para trabajar en lograr implementar sellos de calidad como
diferenciacion de la aceituna de Azapa, Acuerdo de Produccién Limpia en hortalizas, BPA, etc.

- Se logré determinar el proceso para implementar un sello regional o de calidad en las
aceitunas de Azapa, comenzando por el fortalecimiento de la organizacion de los olivicultores.

- Se generaron lazos con los especialistas de la Universidad de Salamanca Dra. Remedios
Morales y con el gerente de Legumbres de Calidad Sr. Nicolas Armenteros, con el objetivo de
profundizar en la implementacién de sellos.

- Se rescato el trabajo con los productores de HORCAOL en produccién de integrada de
zanahorias, la cual es apoyada fuertemente por un equipo técnico de soporte y el compromiso
de cada productor, en cumplir con las exigencias de mercado, dando las bases para
implementar en los agricultores en que asesora SAl Chile, sistemas de sellos de calidad,
entregando mayor competitividad a sus clientes.

- Se generaron cartilla de difusion de la gira, con los objetivos y principales resultados.

- Se realizé una charla de difusion de la gira, la cual fue recibida satisfactoriamente por los
asistentes.

- A través de FUCOA e INIA se generaron articulos de prensa con el objetivo de dar mayor
difusion a la misma, los cuales aun no han sido publicados.

4.6 Explicar la diferencia entre resultados esperados y resultados obtenidos.

Si bien se identificaron los procesos para la implementacion y administracion de sellos de
calidad en productos agropecuarios producidos en la region de Castilla y Ledn, sus beneficios y
dificultades, lo cual nos entrega las herramientas para trabajar en la implementacion efectiva de
sellos de calidad en las producciones hortofruticolas locales. Los resultados esperados de la
propuesta inicial pretendian generar iniciativas e implementacién de sellos lo que por la
experiencia adquirida en la gira no es un proceso facil de generar en un corto plazo, ya que el
soporte principal del éxito de los sellos es la organizacion de productores y de los servicios que
prestan apoyo a los mismos.
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4.7 Deteccion de nuevas oportunidades y aspectos que quedan por abordar

e La integracion del aspecto social en el sector agricola, segun lo observado en el Vivero el
ARCA en donde integran a discapacitados mentales leve a la produccién de ornamentales y
compost, ademas capacitan para que se integren empresas y municipios para el cuidado de
viveros y otros.

e Como buscar soluciones para la gestion de residuos de las producciones agricolas e
agroindustriales, como es el caso de la COLSA en donde todos los residuos se
consideraban co-productos, la harina del prensado se destinaba al consumo animal en
forma de pelet, las aguas eran tratadas y se volvian a utilizar, la produccién principal era
biodisel.

e Profundizar en el tema de el etiquetado de productos, llamo la atencién la venta de
productos agricolas en los supermercados con etiquetas en donde detallan el proceso de
produccién, caracteristicas del fruto, propiedades nutritivas e identificacién del productor.

e Mecanizacion de los cultivos, en cultivos extensivos.

5. IDENTIFICACION DE LOS PARTICIPANTES A LA GIRA

5.1 Nombre y RUT o Entidad donde Pais Profesion, Correo
Apellido Pasaporte trabaja especializacion | Electrénico
Fabiola
1 |Sepulveda INIA Chile Ing. Agrbnomo
Santibanez
Valeska
2 | Gonzalez INIA Chile Ing. Agrénomo
Fernandez-Nino
Roxana Productora : e
2 Gardilcic Boero Agricola Ciile simica
Herminia Aguilar Productora : .
4 Flores Agricola Chile Agricultora
Ricardo  Javier Productor ; :
S Ovando Cavana Agricola Chile Agncultor
Estela Mamani Empresaria . )
6 Castins Agricola Chile Empresaria
5.2 Indicar modificaciones con respecto a lo programado. Justificando. (Max. 200 palabras)
No hubo modificaciones en cuanto a los participantes de la gira.
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6. ASISTENTES AL EVENTO DE DIFUSION

6.1 Total Asistentes (Anexo 3, 4, 5y 6)

A la actividad de difusiébn denominada "Presentacion de resultados Gira: Captura de
experiencias en la diferenciacion de productos a través de sellos de calidad y organizacion
para la venta (Salamanca - Espana)", realizada el dia martes 05 de junio del 2012, en el
galpon de la Sra. Estela Mamani, Valle de Azapa asistieron 27 personas, 12 hombres
y 15 mujeres.

El perfil de los asistentes a la actividad, principalmente fue de productores y empresarios
agricolas, ademas de la presencia del Seremi de Agricultura Sr. Jorge Alache.

En la actividad se dieron a conocer los resultados obtenidos de cada visita, exponiendo lo
mas relevante de cada una de ellas, cada visita fue expuesta por un participante de la Gira.

6.2 Indicar modificaciones con respecto a lo programado. Justificando. (Max. 200 palabras)

De acuerdo a lo programado en el proyecto, la actividad de difusién seria desarrollada el dia
22 de mayo del 2012, la cual tuvo que ser aplazada por motivos de disponibilidad de tiempo
de los participantes de la gira, ya que no todos se encontrarian en la regién en la fecha
indicada, ademas de presentar una alta carga de trabajo dado por la ausencia en los
campos por motivo de la gira y escases de mano de obra que actualmente afecta los valles,
por lo que se decidié aplazar la actividad para el dia 05 de mayo del 2012, con el fin de
contar con todos los participantes.

CONCLUSIONES. Nuevas oportunidades detectadas, problemas en la ejecucion,

propuestas de mejora para futuros eventos y para gestion de FIA, entre otros.

Dentro de las conclusiones obtenidas de la gira se pueden senalar:

e El desarrollo de una marca para los productos agropecuarios de la region de Arica y
Parinacota es alcanzable, de acuerdo a las experiencias vistas en la gira.

e Se requiere para la obtenciéon de una marca la organizacion de los productores.
e A través de las marcas se potencia la diferenciacién de las producciones.

e Es fundamental que al implementar una marca se debe hacer un seguimiento desde el
predio hasta su consumidor.
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ANEXO 1

a) Cartilla Divulgativa Gira Tecnologica “Captura de experiencias en diferenciacién de
productos a través de sellos de calidad y organizacion para la venta”,

b) Pliego de condiciones, Indicacion Geografica Protegida "Pimiento de Fresno-
Benavente", Instituto Tecnolégico Agrario, Junta de Castilla y Leén, Consejeria de
Agricultura y Ganaderia.

c) Documento Unico, "Pimiento de Fresno- Benavente", Instituto Tecnologico Agrario,
Junta de Castillay Leoén, Consejeria de Agricultura y Ganaderia.

d) Reglamento de uso de la marca de garantia "Lechuga de Medina", Asociacion
Horticola Merindades.
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ANEXO 2
a) Cartilla Divulgativa Gira Tecnolégica “Captura de experiencias en diferenciacion de
productos a través de sellos de calidad y organizacion para la venta”.

GIRA TECNOLOGICA "CAPTURA DE EXPERIENCIAS EN
DIFERENCIACION DE PRODUCTOS A TRAVES DE SELLOS
DE CALIDAD Y ORGANIZACION PARA LA VENTA"

Dagramte Jos dias 5 a2 11 de Mo &=l M1 s
malizpg 1 Gima Tecologica “Capawrs de
aperiencias en diferenciacion de prodwcws @
raves de sellps de calidad v organtacen pars Ia
wais”, 2 Salemanca Espafia Smamciado poer b
Fandaion paa Ia Innovacioe Azama FIA ¥
gerumds por & Instingte de Eowestrariemes
Agropecuanas CIE INIA Urunt

Eua acovidad nvo como ocbeove coaxe B
expeniencia que ha desarrellade la Facind de
Clencins Agranas de b Untversadad de Salamanca,
Epata, en su vinculacion con Ceames
Tecoologcos v los producions de b regeon de .
Castila v Leon . para la innovacion asrana o.M osten M PR
Mnggw&nmwm&mtmmm‘dm&dmmmh
difmrenciscion de producte, como som les selos rasianales de calidad de Ia provinca de Salamanca em Espaia, su
mplementacion v funcionamieste. Replicar estas experiencias con los productores de bormlize: de Ia rezion de
Anca v Paninacota, permiting sansfacer uea necesidad en la busqueda pam valonzar v diferenciar las producciones
agncols:s v pacuxnias de est zona Esto newiien asezuana |2 obtencion de productos Eegpses & macuos pars la salud
de los consumidores de las producciones obramds: en jos pnncipales valles de esta repon.

Lot producess gue Devan un sello de calvad masnensr uns venta)a compenmia, creansde 9 wmager dsrmrna de
Jos producios o para ¢ mepcade local come sacional

PARTICIPANTES

1 Esvels Mamani Castro

2. Hermunia Aguilar Flores

3. Facardo Javeer Ovando Cavana
4 Rowama Gardilcic Boero

Gira Tecnologica “Capturar experiencies en diferenciocion de producios a maves de selip: de calidad ¥
srganizacien pava la venia”
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PROFESIONAL DE APOYO GIRA

Apovando esta Gira tacnologica participaron especialistas del Instingo de Investizaciones Agropecuarias INIA v
de Ia Universidad de Salamanca.

Frapcisco Tapia Flores, Ingeniero Agronomo, INIA La Platiea

Remedios Morales Comes. Ingeniero A pronome, Universidad de Salananca.
Mara Angeles Gomez Sanchez Ingeniero Azronome. Universidad de Salamanca.
Juan Roa Saez, Administrativo, INTA La Platina

T Y

COORDINADORAS DELA GIRA
Fabiola Sepulveda Santibafiez, Ingeniero Agronomo, INIA Unm.
Valeska Gonzalez Ferpandez-Nifio, Ingeniero Azronomo, INIA Uniri.

ALCANCESYIOGROSDELA GIRA

ugmtemologmhgoabordndnusasmdemsespm]osamlmewummes&hacundad.
siendo las de maver relevancia la aclaracion de los conceptos de marca, identificacion geografica, derominacion de

origen v marca de garantia, enire otras. Ademas de diferenciar el procedimiento que se debe Devar a cabo para la
obtencion de cada upa de ellas, su posiciomamispto en el mercado v las dificultades que estas conllevan en =
desarrollo v administracion.

Une de Jos alcances visualizados per los participantes de la gira fue el rol fimdamental que cumple 1a asodiacion v
arganizacion de los agricultores para la elaberacion y obtencion de un sello de calidad que pueda diferenciar su
producto en el mercado.

DESAFIOS

Un desafio se suma mmportanca para lograr trabajar en alzin sello de calidad es l2 asociatividad emtre Jos
productores de la region.

Trabajar para lograr implementar un sello diferenciador de [a produccion agropecuaria local, identificando las
potencialidades de meesin agricultura

Gira Tecnologica “Capturar experiencias en diferenciacion de productos a raveés de sellos de calidad y
erganizacion para la venta”
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b) Pliego de condiciones, Indicacion Geografica Protegida "Pimiento de Fresno-
Benavente".
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Junta de Castilla ¥ Ledn
Congeler de Agnodtura v Ganaderia

PUEGO DE CONDICIONES

REGLAMENTO (CE) N° 510/2006 DEL CONSEJO sobre la proteccion de las indicaciones
geograficas y de las denominaciones de origen de los productos agricolas y alimenticios

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA
“PIMIENTO DE FRESNO-BENAVENTE"

Denominacion del producto:
Pimiento de Fresno-Banavente
Descripeion:

Es e! fruto de la planta de pimiento, Capsicum anmuum L., para su consumo en fresco (no
ransformado), fruto de una seleccién del pimiento tipo “morro de vaca”™ o "mordn”.

E! fruto maduro presenta las siguientes caracteristicas:

*  Morfoldgicas;
Forma del fruto: Rectangular cercana a cuadrada, mas alto que ancho.
- Anchura minima: 10 centimelros
- Color del fruto: Rojo
Forma del apice: Muy deprimido
- Espesor de la came: Supenor a 8 milimetros
- NOmero de loculos: 3,465

e  Fisico-quimicas:

- Humedad: Mayor del 90%

- Potasio: Menos de 3 g/100g.

- Peso unitario del fruto: Mayor de 300 gramos.
* Organolépticas:

Al corte se aprecia carne gruesa, de color rojo. En boca se aprecia una elevada jugosidad
y piel poco dura. Su sabor es de duizor medio, poco amargo y no picante. Tras la
masticacion e ingestién quedan pocos restos de piel en al interior de la baca.

En todo caso debera cumplir con la norma CEPE/ONU, FFV-28. aplicable a los pimientos
dulces.
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de materias primas o preductos suministrados. Y por ditimo. correlaciones entre cada lote
de producios recibides y cada lote de productos suministrados.

- Solo sakiran al mercado con garantia de origen avalada por el etiquetado, los pimientos
que hayan superado todos los controles del procesa.

- Se efecluard controles y evaluaciones periddicas del métede de produccion en las
parcelas e industrias, revision de documentacion, existencias, toma de mueslras y
ensayas de produclo.

Sobre las disconformidades detectadas el drgano de control aplicard, si procediera, el
régimen sancionador previsto en su Reglamento,

- Asimisme, como medida de control se dispondra de un registro, nominal y cuantitativo, de
distintivos numerados, dé credenciales de panenancia y de centificaciones, con indicacion
de todas sus circunstancias.

Meétodo de Obtencion:
En las parcelas.

Los pimientos se cultivardn en parcelas de la sona de produccion agricola que estén
mscritas. Dichas parcelas tendran suelos con contenidos de arcilla superiores al 15%, de limo
infariores al 33% y de malena organica inferiores al 2,1%. FEl drgano de control aulodzard
enmiendas organicas cuande los niveles de materia organica de los suelos sean inferiores al
1%.

La densidad de plantacion serd hasta 85.000 plantas por hectarea, Sobre una misma parcela
no se podrd cultivar pimientos durante dos campanas consecutivas.

La recoleccidn de los pimientos se realizard en varias pasadas seleccionando en cada una de
clias aquelios frutos que cumplan los requerimientos de calidad.

En todo momento se manejaran con cuidado para no causar danos fisicos en los frutos, no
pudiéndose apiar pimientos en capas de altura superior a 1 metro.

Desde el momento de la recoleccion los pimientos deberan estar prolegidos del sol, en lugar
fresco o ventilado, y debidamente alejados de matenales susceptibles de generar
conlaminacion tales como productos fitosanitarios o carburantes.

En las indusinias envasadoras
En las induslrias envasadoras inscritas los pimientos se someterdn a los siguientes procesos y
en el siguiente orden;
- Control de calidad de la materia prima encaminado a comprobar los aspectos descritos en
*Descripcion del Producto”, y uniformar los diferentes lotes.
Limpieza y eliminacion de eiementos exirafios que puedan acompanar a los pimientos.
- Saleccidn de pimientos asegurando el cumplimiento de la normativa general de aplicacion
a pimientos frascos.

Envasado. Introduccion en envases adecuados gue eviten dafos durante la distribucion.
Cada envase contendra hasta 30 pimientos, distribuidos en una o dos capas de altura.
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Control de caldad final que garantice que el producto cumple con las tolerancias
aplicables y gque los envases no presentan defectos.

- Colocacion de fas etiguelas comerciales conforme a lo establecido en la legisiacion
vigente y de las contraetiquetas identificativas.

Vinculo:

Fl vingulo del producto radica entre otras cosas en sy reputacion, avalada por diversas
referencias hislaricas y litaranas:

- El Archivo Histénco Provincial de Leon guarda escriluras de protocoles de la villa de
Fresno de la Vega, que datan del siglo XV, donde se hace referencia a los diezmos
de verduras de esta villa. En una escritura firmada en 1727 por al paroco de San
Migual, de Fresno de la Viega, se detalla que el diezmo "se compone de verzas,
zebollzs, lechugas, sos. nabos, zeboflines. coiina. pepinos, meiones, sandias.
pimientos y calzbaras”.

En la obra “Fray Genundio de Campazas, escrila por el afamado escritor cuyo
seudénimo es Padre Isla a mediados del siglo XVIll, los pimientos aparecen como
colofon de un tipico banguete, el cual bene lugar en Campazas, municipio
pertencciente a la zona de produccion del Pimiento de Fresno Y Benavente, La cita es
la siguianta: “Dipse principio a la comida segun la ioable costumbre de Campos en
mesas de mayordomia, con un plato de chanfaina. Huba su cordero asado, sus
conejos, su salpicon. su offa de vaca, carnero, cecina, chonzos y jamon, todo en
abundancia, sirviéndose a los postres aceitunas, pimientos y queso de fa tierra {...)"

- Roberto Cubillo de fa Puents afirma en su libro "Comer en Ledn. Un siglo de historia:
1700-1800" que los pimientcs, a finales del siglo XVIIl, entraban en el mercado leonés
de forma estacional y debian ser bastante apreciados en esta ciudad, al menos por
algunos sacloras de la poblacién. Los documentos estudiados (procedentes del Archivo
Historico Municipal de Leon) myuestran la presencia de pimientos en ef mercado leonés
en los meses de agosto, septiembre. octubre y noviembre. Asimismo se comprueba su
presencia en los meses de septiembre y ociubre en el Registro de Puente Castro,
arrabal situado al sur de la ciudad de Ledn y punto de entrada de mercaderias. lo que
lleva & pensar al autor que el origen de este produclo eran las zonas del Pimsenlo de
Fresno y Benavente.

- En la publicacidn “Avance estadistico de la riqueza que en Espana representa la
produccion media anual de Ias plantas horticolas y plantas industriales™. de la Direccion
Genaral de Agricuftura, Minas y Montes, del Ministerio de Fomento {1914). aparece una
resefa a la provincia de Zamora donde se indica que |a variedad de pimientos mas
generalizada es la conocida por morrp de vaca. y cita Benavente, junio con Zamora ¥
Toro, como las (nicas poblaciones zamoranas donde hay comercio de productos
horticolas.

- El tratado agrondmico “El cullivo de pimientos, chiles y ajies”, publicado por Mundi-
Prensa (1996), recoge que la vaniedad morro de vaca, segin localidades y selecciones
puede recibir distintos nombras, y enire ellos dastaca la deneminacion “de Fresno” para
asta zona de produccion.
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- En el “Invanlario de Productos Agroalimentarios de Calidad de Castilla y Ledn
(1999/2000)", editada por la Junta de Caslilla y Ledn, se calaloga el Pimiento marrdn
de Fresno de la Vega {con produccién en Fresno y otros nicleos de la Ribera del Esla)
y &l Pimiento de Benavente [con produccidn dispersa en las comarcas de Benavente y
Los Valles). En esta obra se menciona gue el de Benavente “se produce en otras dreas
de la region como Fresno de 1a Vega™

- El “Pimianto morrn de Fresno de la Vega® y el “Pimiento de Benavente” aparecen en
el catdloge de frutas y horlalizas de la seccién castellano leonesa de la iniciativa
curcpea "Culinary Heritage™ (Pafrimonio Gastrondmica), constitusda para fomentar los
productos locales y fa cocina tradicional. proyecto financiado parciaimente por la
Comision Europea.

- El atamado crilico gastronémico José Carlos Capel publica una resena sobre el
establecimiento El Ermitafio en el suplemento £ vigierp, del diarip EL PAIS, de fecha
17 de julic de 2004. Segln esta cita, este restaurante de Benavente, galardonado con
una estrelia de la guia Michelin, ofrece entre sus propuestas “(...) pimientos dal Tera,
cacinas de Astorga, [amones de Guijusio. ..

- El escudo herdldico de Fresno de la Vega. que data de 1984, incluye la figura de un
pirmiento come uno de los signos de identidad del municipio.

- La reputacion actual viene avalada por la repercusion que tienen, tanto las Ferias del
Pimiento, que se celebran anualmente el Oitimo fin de semana de septiembre, en
Frezno de la Vega y en Benavente - y que estan includas en el calendario fenal oticial
de Castilla y Leon-, como la Cofradia del Pimiento de Fresno.

Asimismo, &l pimiento presenta gualidades especificas. descritas en ol apartado denominado
“descripcion del producto™

- El pimiento “de Fresng™ es un ecotipo local especialmente adaptado a la zona de
preduccion y que se manifiesta diferente a otros ecotipos cullivados en olras zonas. Es
un pimiente grande, de peso unitaric superior a 300 gramos, forma rectangular mas
alto que ancho, anchura minima 10 centimetros. espasor de la carne superior a B mm y
presenta 3, 4 o 5 Idcules. Es muy jugoso y de piel poco dura, El color del fruto maduro
es 1ojo. Su sabor es de dulzor medio, poco amargo y no picante. Tras la masticacién e
ingestion quedan pocos restos de piel en el interior de la boca.

Por otro lado, los factores naturales de la zona geografica de produccion. relacionados con
las caracteristicas de suelos de la zona, olorgan unas caracleristicas propias a eslos
pimientos:

- En la zona de produccion esos pimientos manitiestan mayor grosor de la carne, mayor
jugosidad, menor amargor, menor dureza y menos restos de piel. Estas caracteristicas
estdn relacionadas con los bajos niveles de materia organica del suelo y con las
texturas de suelos existentes en la zona de producion.

Existen ademas fagtores humangs vinculados a la fradicién de cultivo del pimiento en iz zona
de produccion, que garantiza una cuidada seleccitn local de las mejores plantas y frutos
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para la obtencion de simiente, la delerminacion de las mejores parcelas para la produccion
de pimientos de calidad, experiencia en las labores de cultive y cuidado en ¢l manejo de los
frutos.

Estructura de Control:

Instituto Tecnoldgico Agrario de Castilla y Leon |

El Instituto Tecnelogico Agrario de Castilla y Laedn, a través de la Subdireccion de Calidad y
Promocion Alimentaria, es la autoridad competente que ejerce las lunciones de verificacion
de! cumplimiente dal pliego de condiciones, asi como la aplicacion del régimen sancionador
recogido en el Titulp Il de la Ley 24/2003, de 10 de julio, de la Vifa y del Vino.

Etiguetado:

En las inscripciones, rotulaciones o etiquetas identficativas de! Pimiento de Fresno-
Banavente destinado al consumo figurard obligatoriamente las menciones “Indicacion
Geografica Prolegida™ y “Pimienta de Fresno Benavente”.

Asimismo ird provisto de una marca de conformidad, denominada contraetigueta, identificada
mediante una clave alfanumeérica, que serd colocada en la industria ervasadora de forma
gue no parmita una nuava utilizacidn de las mismas y que pamitird asegurar la trazabilidad.
En dichas contraetiquetas figurara la mencién “Indicacidn Geogrdfica Protegida Pimiento de
Fresno-Benavente™ y su logotipo.

£l logotipo de la denominacion es:

. W i
@ 5 Onsad> ot ‘
/ INDICACION GEOGRAFICA monz‘mh

G
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Los envases destinados al consumo, gue contengan mas de seis unidades de pimiento
frosco. deberan llevar cada pimento identificade mediante una pegatina gque contenga ef

lagotipo.
Requisitos Legislativos Nacionales:

Ley 25/1970, de ? de diciembre. Estatuto de la ViR, del Vino y de los Alcoholes.
Decreto 835/1972, de 23 de marra, por el que se aprueba el Reglamento de la Ley
25/1970.

- Ley 24/2003, de 10 de julio. de fa Vifa y del Vino.
Real Decrelo 10692007, de 27 de julio, por el que se regula ¢l procedimiento para fa
tramitacion de las solicitudes de inscripcion en el Registro Comunitario de las
denominaciones de crigen protegidas y de las indicaciones geograficas profegudas y
la oposicion a ellas.
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c¢) Documento Unico, "Pimiento de Fresno- Benavente"
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DOCUMENTO UNICO

REGLAMENTO (CE) N° 510/2006 DEL CONSEJO sobre la proleccion de las indicaciones
geograficas y de las denominaciones de ongen de los productos agricolas y alimenticios

«PIMIENTO DE FRESNO-BENAVENTE=
N° CE:

IGP X DOP o

1. DENOMINACION
“Pimiento de Fresno-Benavante”
- 3 ESTADO MIEMBRO O TERCER PAIS
Espana
3 DESCRIPCION DEL PRODUCTO AGRICOLA O ALIMENTICIO
3.1 Tipo de Producto
Ciase 1.6: Hortalizas

3.2. Descripcion del producto que se designa con Ia denominacion indicada en el
punto 1

Es el fruto de la planta de pimiento. Capsicum annuem L., para su consumo en
fresco (no transformado). fruto de una seleccion del pimiento tipo “moro de vaca™ o
“morrdn .

El fruto maduro presanta las siguientas caraclerislicas:

* Morfologicas:

Forma del fruto: Rectangular cercana a cuadrada, mas alto gque
ancho
Anchura minima: 10 centimetros

- Color del fruto: Rojo

- Forma del dpice: Muy depnmido

- Espesor de la came: Superior a 8 milimetros

- Nimerg de Ioculos: 3,445

= Fisico-quimicas:
Humedad; Mayor dal 80%
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-
- Potasio: Menos de 3 gM100g.
- Peso unitario def fruto: Mayor de 300 gramos.
»  Organciéplicas:

Al corte se aprecia carne gruesa, de color rojo. En boca se aprecia una elevada
jugosidad y piel poco dura. Su sabor es de dulzor medio, poce amarge y no
picante, Tras la masticacidn e ingestién quadan pocos restos de piel en el interior
de la boca.

En todo caso deberan cumplic con la norma GEPE/ONU. FFV-28, aplicable a los

pimientos dulces.

35. Fases especificas de la produceién que deben llevarse a cabo en la zona
geogratica definida

La produgcion agricola del pimiento debard Bevarse a cabo Onicamente en la zona
geogrifica definida, una vez gue se ha dempstrado que exslen unos factores
naturales que mcidan en las cualidades del producto.

Los suelos de las parcelas inserilas lendrdn unos contenidos de arcilla superiores al
15%., de Emo infericres al 33% y de materia orgénica inferiores al 2,1%. B (ﬁrgano de
Control autorzard enmiendas organicas cuando los niveles de materia organica de los
suelos sean inferiores al 1%.

La densidad de plantacion serda hasta 85.000 plantas por hectarea,

Sobre una misma parcela no se podrd cultivar pimientos durante dos campanas
consecutivas

La recoleccion de los pimientos se realizard en vanas pasadas seleccionando en cada
una de ellas aguellos frutos que cumplan los requerimientos de calidad.

Na g8 podran apilar pimientos an capas de aftura superior a 1 metro.
Desde el momento de la recoleccidn los pimientos debardn estar protegidos del sol, en
lugares frescos o ventilados y debidamente alejados de materiales susceptbles de
generar contaminacion.

3.6. Normas especiales sobre el corte en lonchas, el rallado, el envasado, etc

No aplica

3.7 Normas especiales sobre el etiquetado

En las inscripciones, rotulaciones o efiquetas identificativas del Pimiento de Fresno
Benavenle destinado al consume figurara obligatoriamenta las menciones
“Indicacion Geogratica Protegida” y “Pimiento da Frasno-Benavente”.

(]
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Agirnizmo ird provislo de una marca de conformidad, denominada contraatiqueta,
identificada mediante una clave alfanumérica, que serd colocada en 3 industria
envasadora de forma que no permita una nueva utilizacion de ias mismas y que
permilird asegurar la trazabilidad. En dichas contractiquetas figurard la mencién
“Indicacion Geogralica Protegida Pimienlo de Fresno-Benavente” y su logotipo.

El logatipo de la denominacién es:

L
s )
ANDICACION GEOGRAFICA PROTEGID

Los envases destinados al consumo, qua contengan mas de seis unidades de
pimiento fresco. deberdn levar cada pimiento identificado mediante una pegatina
qua contenga el logotipo.

3, DESCRIPCION SUCINTA DE LA ZONA GEOGRAFICA

La zona do produccién agricola se sitGa en el noroesta de la Comumdad Auldnoma
de Castilla y Ledn, ocupando 33 municipios del sureste de la provincia de Leon, 55
municipios del norte de la provincia de Zamora y un municipio de la provincia de
Valladalid.

Es una zona de amplics valles dedicados al regadio con una superficie de 2. 769 km®.

5. VINCULO CON LA ZONA GEOGRAFICA

5.1. Caracter especifico de la zona geografica
La zona de produccion presenta una topogratia marcada por los cauces de lps rios
Esla y Tera, que la atraviesan, en cuyas vegas estan depositados los materiales
sedimentarios sobre los que se desarrolla el cullivo del pimiento.

La altitud media de la zona es de 756 metros sobre el nivel del mar, que oscila desde
los 700 metros en las zonas sur y suresle hasla los 900 matros al noraste.

El clima de la zona es diferente fundamentalmente al de la subzaona limitrofe situada
al oeste del rio Esla, sobre todo en los regimenes de humedad y temperatura,

Gira ae innovacion
Informe Técnico Final
Pagina 24 de 87




Q@

La zona se caracteriza por el predominio de suelos de vega de fluvisoles calcireos.
En lo referente a la textura, destaca el elevado porcentaie medio de arena {55,78%),
asi comg conlanidos moderados de limo (25.02%:) y de arcilla {(19.15%}.

El pH medio de los suelos es de 7,16 y son ricos en materia organica. con un
contenido medio del 1,42%.

Estas caractedsticas particulares del suelo transmiten unas caracteristicas
difercnciales. sensoriales y tisicg-quimicas, a estos pimienos.

En la zona geografica persisten unos factores humanos vinculados a Ia tradicion de
cultivo del pimiento en esla zona, gue garantizan una cuidadosa seleccion local de
las mejores plantas y frutos para la obtencion de simiente, la determinacion de las
mejores parcelas para la produccitn de pimientos de calidad, asi como la adecuada
experiencia en las labores de cultivo y cuidado en el manejo de los frulos.

5.2. Caricter especifico del producto
El pimiento de Fresno-Benavente es del tipo morrdn, grande, de peso unitario
superior & 300 gramos, forma raciangular mas alte gue ancho, anchura mimima 10

centimetros. espesor de la carne supenor a 8 mm y presenta de 3 a § lbculos.

Es muy jugeso y de piel poco dura. El color del frute madure es roje. Su sabor es de
dulzor medio, poco amargo y no picante.

5.3. Relacion causal entre la zons geografica y la calidad, |a reputacion u otras

caracteristicas especificas

Los factores naturales de la zona geografica de produccién, relacionados con las
caracteristicas de suelos de la zona, olorgan unas car isli ificas a
estos pimientos:

- En la zona de produccion definida estos pimientos manifiestan mayor grosor de
la carne. mayor jugosidad, menor amargor, menor dureza y menos restos de
piel. Estas caraclerislicas estan relacionadas con los bajos niveles de matena
organica del suelo y con las texturas de los suelos existentes en la zona de
produccién.

El vinculo del producto con la zona geografica radica entre ofras cosas en su
reputacion, avalada por diversas referencias hisloncas y lerarias:

E! Archivo Historico Provincial de Ledn guarda escrituras de profocolos de la villa
de Fresno de la Vega, que datan dal sigle XVIlI, donde se haca referencia a los
diezmos de verduras de esta villa, ertre las cuales liguran los pimientos.

- En la obra “Fray Gerundio de Campazas®, escrita a madiados del siglo XV por
el afamado escritor cuyo seudonimo es Padre Isla, los pimigntos aparecen como
colofon de un fipico banquele, el cual tiene lugar en Campazas, municipio
partenecientc a la zona de produccion del Fimiento de Fresno- Benavenre.
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- Robertp Cubilic de la Puenle afirma en su libro “Comer en Ladn. Un sigio de
historia; 1700-1800" que los pimientos, a finales del sigio XVIll, entraban en al
mercado leonés de forma estacional y debian ser bastante apreciados en esta
ciudad, al menos por algunos sectores de la poblacién. Los documentos
estudiados muestran la presencia de pimienios en los meses de agosto,
septiembre, octubre y noviembre lo que lleva a pensar que el origen de este
producto eran las zonas proximas del Pimiento de Fresno-Benavenie.

En la publicacion “Avance estadistico de la riquera que en Espana representa la
produccién media anual de las plantas horticolas y plantas industriales”, de Ia
Direccion General de Agriculiura, Minas y Montes, del Ministerio de Fomento
{1914). aparece una resefa a la provincia de Zamora donde se indica que la
variedad de pimientos més generalizada es la conocida por morro de vaca.

- El tratado agronomico “El cullivo de pimientos, chiles y ajies”, publicado por
Mundi-Prensa (1996), recoge que la vanedad momo de vaca, segin localidades
y selecciones puede recibir distintos nombres. y entre elios destaca la
denominacian “de Fresno” para esla zona de produccion.

- En el “Inventario de Productos Agroalimentarios de Calidad de Caslilla y Ledn
{1999/2000)", editado por la Junta de Castilla y Ledn, se cataloga el Pimiento
morrdn de Fresno de la Vega (con produccion en Fresno y ofros nucleos de Ia
Ribera del Esla) v el Pimiento de Benavente {con produccion dispersa en las
comarcas de Benavente y Los Valles). En esla obra se menciona que el de
Benavente “se produce en otras areas de la region como Fresno de la Vega™.

- El "Pimienta mordn de Fresno de la Vega™ y el “Pimiento de Benavente”
aparecen en el catdlogo de frutas y horalizas de la seccion castellano-leonesa
de la iniciativa europea “Culinary Haeritage™ (Patrimanic Gastrondmico),
constituida para fomentar los productos locales y la cocing tradicional, proyecto
financiado parciaimente por la Comision Europea.

- El escudo heraldico de Fresno de la Vega, que data de 1984, incluye la figura de
un pimiento como uno de los signos de identidad del municipio.

- La reputacion actual viene avalada por la repercusién gue tienen, tanto las Ferias
del Pimiento, que se celebran anualmente el ultimo fin de semana de
sepltiembre, an Frasno de la Vega y en Benavenle- y que astin incluidas en el
calendario feral oficial de Castilla y Ledn-, como la Cofradia del Pimiento de
Fresno.

REFERENCIA A LA PUBLICACION DEL PLIEGO DE CONDICIONES
{ART® 5, APARTADO 7, DEL REGLAMENTO CE N° 510/2006)

Gira Ge wawsavns
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CAPITULO I: GENERALIDADES
Articulo 1°.- Base legal

De acuerds con lo que determina la Ley 1772001, de 7 de Diciembre, de Marcas
{B.0.E. num. 254, de 8 didembre de 2001), el Real Decrate 687/2002, de 12 de
julic por el gque se aprueba el Reglamento para la ejecucion de la ley 17/2001
(B.Q.E. nim. 167, de 13 de julio de 2002) y la Directiva del Consejo 89/104/CEE,
de 21 de diciembre de 1988, asi come la modificacién posterior, la decision
92/ 10/CEE del Consejo de 15 de diciembre de 1991, relativa a la aproximacién de
la legislaciones de los Estados miembros en materia de marcas, quedan protegidas
con la Marca de Garantia "LECHUGA DE MEDINAT, las lechugas designadas bajo
esta denominacion que, reuniendo las caracteristicas definidas en este Reglamento,
tiayan cumplido en su cultivo, produccion y envasado todos los requisitos exigides
en el mismo y en |2 normativa vigente que les afecte.

Articulo 2°.- Extensién de la proteccidn

1. La proteccion otorgada se entiende (nica y exclusivamente al nombre LECHUGA
DE MEDINA no pudiendo ser aplicable 3 ningun otro preducts que los reconocidos
por este Reglamento.

2. No s¢ podrad ulilizar la marca "LECHUGA DE MEDINA™ por ninguna otra clase de
lechuga mds gue para aqueila 3 la que se reflere el presente Reglamento, ni se
podran utllizar términcs, expresiones, marcas o distintives que por su similitud
fonélica o gréfica con aquella, puedan inducir a confusidn, al consumidor, con la
marca objeto de reglamentacion, ain en el casc de que vayan precedidas por
términos como “tipo*, "gusto”, “estilo”, “elaborado con”, "con industrias en”,
"envasado en * u otros analogos.

Articulo 3°.~ Organos competentes

La defensa de la Marca de Garantis, la aplicacion de su Reglamento, la vigilancia v
cumplimiento del mismo, asi como el fomento y control de la calidad de las
lechugas amparadas, guedan encomendados al Tilular de la Marca que es la
Asoclacion Heorticola Merindades, sita en la Plaza Mayor N 1, 09500 Medina de
Pomar (Burgos), & los Servicios Técnicos del Titular de la Marca, asi como a los
diferentes Organismos de la Administracién deatro de sus competencias.

Articulo 4°.- Uso de la Marca
Podran usar voluntariamente la marca “LECHUGA DE MEDINA" los operadores que,
tanto ellos como los productos, ohieto de diferenciacidn  por la cilada marca,

cumplan los requisitos que se seffalan en el presente Reglamento y hayan sido
autorizados expresamente por el Titular de la Marca y/o la Entidad de Certificacion.
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Dado ¢que la Marca de Garantia consiste en una indicacion geografica, este
Reglamenio de Uso prevé gue cuaiquier persona, cuyos productos o servicios
provengan de esa rzona geografica y cumplan las condiciones prescritas por el
mismeo podra utilizar la marca.

Articulo 5°.- Titularidad

La marca LECHUGA DE MEDINA y los distintivos que la representen, son propiedad
de la Asodiacidn Horticola Merindades y estdn inscritos a su nombre en el Registro
de la Propiedad Industrial.

Articulo 6%.- Produccién minima

Se establece una produccion minima anual de lechugas destinadas a la Marca de
Garantia. Cada unc de los operadores productores destinarda una produccién del
35% el primer afic y del 65% en los afios siguientes de la produccién total de
lechugas que cumplan con lo establecido por el Reglamento de Uso. Fl Almacenista
destinara la totalidad de las lechugas recepcionadas en su industria como Marca de
Garantia slempre que cumplan con los requisilos establecides por el Reglamento de
Usao.

Articulo 72.- Tipe de operadores

[entro de los operadores pertenecientes a la Marca de Garantia diferenciamos dos
tipos de cperadores:

- Productores: podran ser operadores productores de lechugas aquellas
personas ¢ entidades que preduzean lechugas, que lo soliciten y cumplan con
los requisitos de este Reglamento,

- Almacenistas: podran ser operadores Almacenistas las personas o enlidades
que envasen y comercialicen lechugas, que lo soliciten y cumplan con los
requisitos de este Reglamento.

Articulo 8°.- Canon

Como contrapartida por la aulorizacion de uso de la Marca "LECHUGA DE MEDINA",

se cstablecen unas cuotas con el fin de cubrir los gastos inherenles al
mantenimiento de la misma, aplicacién del Reglamento de Uso y promocién de Ia
marca,

Las cuotas establecidas son de tres tipos:
. Cupta fila: Se establece una cuota fija anual por operador productor y

Almacenista de 100 € incrementiandose anualmente dicha cifra en funcién de
Ia subida del 1PC. o
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2. Cuota wariable: se estoblece una cucta variable para los productores
Almacenistas en funcion del valor del producte final; esta cucta tendrd un
valor comprendide entre el 1 y el 20 % del valor del producto final; estos
valores serdn aprobados anualmente en la Asambiea Genersl de la
Asociacion,

3. Cuota de entrada: para la entrada de nuevos socios s¢ establece una cucta
de 250 EURCOS, incrementandose anualmente dicha cifra en funcidon de la
subida del IPC.

CAPITULO II: DE LA PRODUCCION DE LECHUGAS

Articulo 9°.- Zona de producdon

La zona de produccion de las lechugas amparadas por la Marca de Garantia
LLCHUGA DE MEDINA esta constituida por los municipios pertenscientss a la
comarca de las Merindades representades graficamente en el Anexo V y detallades
2 ceontinuacién: Villarcayo de Merindad de Castilla Ia Viefa, Medina de Pornar,
FEspingsa de los Monteros, Valle de Mena, Trespaderne, Valle de Tobalina, Partido
de la Sierra en Tobalina, Frias, Cillaperlata, Ofia, Jurisdiccidn de San Zadornil,
Berberana, Junta de Villalba de Losa, Valle de Losa, Junta de Traslaloma, Marindad
de Montija, Merindad de Cuesla Urria, Merindad de Sotoscueva, Merindad de
Valdeporres, Merindad de Valdivielso, Los Altes, Valle de Manzanedo, Valle de
Zamanzas, Valle de Valdeberana, Arija, Alfoz de Bricia y Alfoz de Santa Gadea.

Articulo 10°.- Variedades aptas

La Marca de Garantia LECHUGA DE MEDINA sole ampara las lechugas de la
variedad L. Ssliva Var. Capitata L., tipo Batavia, en todos sus subtipos siempre que
cumplan las caracteristicas establecidas en el presente Reglamento. E! Titular de fa
Marca podrd proponer al Instituto Tecnoldgico Agrario de Castilla y Ledn la
incursion de nuevas variedades, si se consideran de interés y rednen las
caracteristicas de calidad requeridas, una vez realizados los estudios pertinentes.

Articulo 112.- Cultivo al aire libre o en invernadero
£l cultivo de las lechugas puede realizarse bien af aire libre 0 en invernaderos
siempre y cuande cumplan 10s requisitos establecides en el presente Reglamento.

Las parcelas donde se realice ia siembra de las lechugas amparadas deben estar
ubicadas en los municipios indicados en el articulo 99 del presente Reglamento.

Articulo 12°.- Practicas de cultive
Las practicas de cultivo admitidas son |as siguientes!

1.- En los cultivos en invernaderos, las parcelas pel m?n | menas un meas sin
cultivar entre la ulima recoleccitén y la siguient cign. Enlps cultivos al aire
libre, este periodo seré de al menos 4 meses, /.8 5% Lok

E —— Tk
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2.- Solo podra utilizarse semilla certificada o la obtenida por los agricultores en sus
parcelas siempre que haya pasade un procese de seleccion supervisado por los
Servicios Técnicos del Titular de @ Marca, cumpliende en tode momento la
legislacion vigente. Para ello se realizard una instruccion de seleccion de semillas.

3. La siembra de la lechuga se realizard en semillero, donde permanecera hasta el
momento de la plantacidn.

4.- La planlacion se realizara cuando la planta tenga al menos 4 hojas

5.- La época de plantacion se desarrollara desde el mes de Marzo hasta el mes de
Agosto en los cultivos realizados al alre libre, La plantacién puede realizarse a lo
large de todo el afie si el cultivo se realiza en Invernaderos.

6.- Antes de la plantacidn, se realizard el abonada de las parcelas, con abonos
organicos o Inorgdnicos. Cuando las plantas estan en su época de desarrollo
vegetativo se aplicaran abonos nitrogenados en cobertera o abonos foliares.

7.- El marco de plantacion serd de 30 x 30 cm permitiende una tolerancia de 5 x 5
om

Articulo 139.- Riego
Los sistemas de riego permitidos serdn por aspersidn y por goteo; en ningdn caso
se utilizarén aguas residuales sin previa depuracion.

Articulo 14°.- Recoleccién

1.~ La época de recoleccidn de las lechugas va desde mediados de mayo hasta
noviembre para los cultivos al aire libre, siempre v cuando lo permitan las
condicianes dimaticas.

2.- La recoleccion se realizara de forma manual

3.- La recoleccién se realizard dafiando lo menos posible a la lechuga y realizando
una seleccidn esmerada para ser comercializadas bajo el amparo de la Marca de
Garantia aquellas gque cumplan las condiciones y requisitos establecidos en el
presente Reglamenta.

4.- En la recoleccidn de las lechugas se separaran e identificaran las fechugas
destinadas a la marca de garantia de aguellas que no van a ser destinadas para la
misma ¢n base a las variedades y a la produccion destinada a la Marca de Garantia.
5.- En el momento de la recoleccidn, se eliminan las hojas exteriores de las
lechugas, si éstas estén deterioradas y se colocan en cajas.

Una vez recolectadas y colocadas en cajas se identificardn antes de su transporte;
indicando que pertenecen a fa Marca de Garantia LECHUGA DE MEDRINA.

La recogida de las lechugas para su posterior transporte se realizard lo mas répida
posible, en un tiempo Inferior a 3 hores; si este liempo de recoleccion fuera
supernor, el transporte se realizard en frio,
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€APITULO 1II: DEL TRANSPORTE, RECEPCION, ALMACENAMIENTO Y
COMSERVACION DE LAS LECHUGAS

Articulo 15%.- Transporte

El transporte desde el productor hasta el almacenista debe ser realizado en
vehiculus aptos, minimizando en todo momento los posibles dafios que puedan
sufrir las lechugas.

El productor, al entregar en el aimacenista las lechugas, presentara un albardn de
entrega cn el cual queden reflejadas las unidades entregadas, el productor que las
entrega, fa fecha de recoleccién y &l almacenista de destino. Asi mismo deberd
indicarse si el tiempo transcurrido desde ¢l iniclo de la recoleccion de las lechugas
hasta el transporte de las mismas ha sido superior o infericr a tres horas y si el
trasporte ha side realizado en frio.

Articulo 16°.- Recepcién

Solo se admitirdn para la Marca de Garantia las lechugas procedentes de las
parcelas inscritas en los registros de la Marca.

Articulo 179.- Almacenamiento y Conservacion

La fecha de consumo preferente de 1as lechugas amparadas por la Marca es de seis
dias desde su récoleccion.

Articulo 18°.- Envasado y Etiquetado

1.- Los envases donde se comercialicen las lechugas deben ser de materiai
adecuado para uso alimentario,

2.- Los envases autorizados seran los que permitan un contenido méximo de 12
lechugas. Estardn perfectamente identificados con sus etiguetas y contragtiguetas
cotrespondientes.

3.- Fl contenido de luos envases debe ser homogéneo en cuanlo a caracteristicas,
calibre y procedencia.

Los envases serdn etiquetados y contraetiguetados come se indica en el Anexo IT1;
en la contraetiquets aparecera la fecha de recoleccion {nimera de lote), el nombre
v/o logotipo de la Marca de Garentia, una numeracion correlativa asignada por la
Asgciacion Horticota Merindades, el nombre y/o logotino de la Entidad de
Certificecion y la siguiente leyenda: "La Marca de Garanlia “Lechuga de Medina®
garantiza las carocteristicas de las lechugas 6 dias desde su recoleccion;
transcurrido este periode no se responsabiliza de fas r/n}nﬁ:"—;_,;

Ly %
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Se define lote a todas las lechugas recepcionadas en un mismo dia de un mismo
productor.

Como norma general durante la produccion, transporte, almacenamienta,
manipulacion, envasado y comercializacién de las lechugas, se cumplitd la
legislacion vigente ademds de lo especificado en el presente Reglamento, con el
objeto de lograr y garantizar la maxima calidad,

CAPITULO IV: DE LAS CARACTERITICAS DE LAS LECHUGAS

Articulo 19°.- Definicion

i.- La LECHUGA DE MEDINA es una lechuga L. Sativa Var. Capitata tipo Batavia
cultivada exclusivamente en 12 zona de producclén establecida en este Reglamento
y que cumple las caracteristicas de produccion, conservacion, etiquetado,

almacenamiento y transporte definldas en los Capitulos 11, III y IV del presente
Reglamento.

Articulo 20°: Caracteristicas de las lechugas

Las caracteristicas particulares y de calidad de las lechugas (L. Sativa Var. Capitata
L., tipo Balavia), amparadas por la Marca de Garanlia LECHUGAS DE MEDINA
deben ser las siguientes: enteras, sanas, de aspecto fresco, limpias, libres de hojas
suclas de tierras, turgentes, bien formadas, arrepolladas, firmes, compactas,
exentas de atagues de pardsites, enfermedades y de defectos que afecten a su
comestibilidad, exenta de dafios preducidos por las heladas y practicamente
axentas de dafos fisicos.

A) Caracteristicas fisicas

+ Peso: > 400 gr.

B) Caracteristicas quimicas

« Humedad: superior al 92%

« Nitratos: < 700 ppm NO;Na

+ Ausencia de herbicidas y materias aclivas no autorizadas por la Resolucién de

14 de enero de 2004, de la direccidn General de Produccién Agropecuaria, por

ta que se aprueba el Reglamento Técnico Especifico de Produccion Integrada de
Lechuga.

Pégina 34 de 87



Marcela Gonzalez E
Rectángulo


ASOCIACION HORTICOLA | REGLAMENTO DE USO DE LA Rev.:0
MERINDADES MARCA:
LECHUGA DE MEDINA

Pégina 9 de 18

) Caracteristicas organolépticas
Colar verde o verde amarilienlo, mas intenso en las hojas exteriores.

Aspecto optimo, buena presencia, hojas redondeadas, tan anchas como largas, bien
arrepoliadas, cogollo de dpice casi plano, hejas frescas, turgentes, sin presencia de
necrosis.

Olor agradable, suave.

Sabor equilibrado, ligeramente dules, muy agradable, con un retrogusto que invita
a una nueva degustacldn.

Textura adecuada, crujiente, tierna, turgente, jugosa, hameda, se trocea
facilmente, dejando una sensacidn de frescura.

CAPITULO V: INSCRIPCIONES Y REGISTROS

Articule 219 - Inscripcion de productores

1. Las solicitudes de inscripcién se dirigirdn a la “Asociacion Horticola Merindades",
en los Impresos facilitados por ésta al efecto, acompanade de los datos y
documentas que en ellas se reguieran. En esta solicitud figurard como minimo:

Mombre del operador, domicilic, D.N.I.f N.ILF./ C.LF.

Parcelas: Término municipal, poligonos y parcelas, parajes, superficie de
produccién, sistema de riego.

Cualquier otro dato necesario para su mejor identificacion, localizacion y
calificacion de la explotacign,

Asimismo, se adjuntard junto a la solicitud de Inscripcién, el compromiso del
operador del cumplimiento del Reglamento de Uso facilitado por ef Titular de la
Marca y un plano del SIGPAC de las parcelas a inscribir.

2. Antes de la inscripcidn definitiva a la rmarca se realizard una inspeccidn técnica
de las parcelas o instalaciones por los Servicios Técnicos de la Marca para
comprobar que se encuentran ubicadas en |2 zona de produccidn descrita en el
articulp 9° y gue las instalaciones se adaptan a lo establecido en el presente
Reglamento.

3. Tras dicho control, el titular de la marca, si procede, aprobard la selicitud de
adhesion, o bien, dencgard las inscripciones gue ne se ajusten a la normativa
vigente y a la establecida por este Reglamento.

ibtign. indicada en el
dhs gxigencias Bstipuladas en
}_:__-_“3' ._.77‘!

e ——

4. Se podrén inscribir los productores de la zona
articulo 9° del capitulo [l siempre gque cumplan
_este Reglamento,

e .y

Péagina 35 de 87


Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo


ASOCIACION HORTICOLA REGLAMENTO DE USO DE LA Rev.:0
MERINDADES - MARCA: ‘ —
LECHUGA DE MEIMNA

Pigina 10 de I8

5. EI Titular de la Marca de Garantia entregard & los operadores inscritos como
productores Iz correspondiente credencial.

6. En caso de baja voluntaria, v salvo cambic de tituleridad, deberdn transcurrir al
menos tres ahos para proceder a una nueva inscripcitn de la parcela afectada y/o
el Litular.

7. Aquellas parcelas que no se identifiquen y no se den de alta como se ha
establecido antericrmente, no serdn protegidas con |3 Marca de Garantia.

#. Para la vigencia de las Inscripciones en los correspondientes registros serd
indispensable cumplir en todo momento con los requisitos que en materia de
inscripcion establece el presente Reglamento, debiende comunicar al Titular de la
Marca cualquier modificacion que afecte a los datos suministrados en la inseripdién
en o] plaze maxime de 15 dias. £l Titular de la Marca podrd suspender o anular las
inscripciones cuando los litulares de las mismas no se atuvieran a estas
prescripoiones.

Articulo 22°,.- Registros de los Productores
Los Productores deberan llevar los siguientes registros:

A- Cusderno de Campo de la Cxplotacién Agraria, donde s¢ recogen por parcelas,
las incidencias, altas y bajas de la parcela, pricticas y medios de produccién
utilizades, Techa de plantacidn, fecha de corte de la lechuga, tipo de semilla, uso de
abonos y Wratamientos fitesanitarios, asi como su fecha de supresidn. Se deberd
especificar la rotaclon de cultivas y diferenciar las recolecciones destinadas para la
Marca de Garantia de aquellas que no lo son; éstas ultimas también deben ser
anotadas en el cuaderno de campo.

B- Regislro de 53lidas de la Explotac/én Agraria, donde se recogeran por dias, fa
recoleccion realizada, indicando las docenas o pieras recolectadas, nombre del
productor, fecha de salida y ¢l operador almacenista de destine. Se deberd Indicar
si el tiempo transcurrido desde el inicio hasta ef final de la recoleccien ha sido
inferior o superior a tres horas y si el trasporte ha sido realizado en frio. Una copla
de este registro sera entregada en ¢l almacenista como albardn de entrega.

Articulo 232 - Inscripcion de los Almacenistas

1. las solicitudes de inscripcion se dirigirdn al Tiwtar de la Marca, en los impresos
facilitados al efecto, acompaiado de los datos y documentos gue sean regueridos
por éste, asi come de aguellos que garanticen el cumplimiente de la normativa
técnico-sanitaria, y del compromiso de cumplimiento del Reglamento de Uso de la
Marca de Garantfa, y como tal, se archivard dicha solidtud por el Litular. En ellas
figurard como minimo:

Nombre de la Empresa, domicilio y zona de emplazamiento.
Propictario de 13 instalacion. /:g;,‘ Cangin

Pégina 36 de 87



Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo


ASOCIACION HORTICOLA | REGLAMENTO DE USO DE LA Rev.:d
) MERINDADES Y MARCA: - -
LECHUGA DE MEDINA
WL T Pagina 11 de 18
N.IF/CLF.

Nimero de Registro Sanltario.

Namere de Registro de Industrias Agrarias.

Cualquier otro dato necesario para su mejor identificacion vy catalogacion.
2. Asimismo se adjuntard junto a |a solicitud de inscripcion,

a) el compromiso del operador del cumplimiento del Reglamente de Uso facllitado
por el Titular de Ia Marca

b} una copia de Proyeclo/Memoria técnica para la inscripcidn en el Registro de
Industrias Agrarias en el gque se describen las Instalaciones, los procesos
productives y la maquinaria que interviene an el proceso.

<} Planos de las instalaciones

3. Presentada l2 solicitud de inscripcién, con los documentos anteriormente
indicados, y abonada la cuota de inscripcian, los Servicios Técnicos del Titular de ia
Marca realizardn una visita de inscripcidn donde comprobaran el cumplimiento de
los requisitos establecidos en el presente Reglamento.

4. Una wvez aprobada la adhesién a la Marca de Garantia, se realizara
definitivamente [a inscripcidn. En el caso de que la Industria no cumpliera los
requisitos establecidos en el Reglamento de Uso, los Servicios Técnicos del Titular
de |la Marca emitiran un informe al Titular de la Marca en ¢l gue se detallardn las no
conformidades detecltadas, asi como las medidas correctoras a realizar y el plazo de
subsanacion de las mismas,

S. Se padran inscribir los Almacenistas que tengas sus instalaciones situadas dentro
de la zona geografica protegida indicada en el articulo 92 del capitulo II, slempre
gue cumplan las exigencias del Reglamento.

6. El Titular de la Marca enlregaréd a los operadores inscritos, como Almacenistas la
correspondiente credencial.

7. En caso de baja voluntaria, y salvo cembio de titularidad, deberdn transcurrir al
menos tres afios, para proceder a una nueva inscripclén de la instalacion.

8. Solamente podrédn sacar al mercade lechugas amparadas bajo la Marca de
Garantia aquellos Almacenistas inscritos segiin lo establecido anterlormente.

9. Para la vigencia de las Inscripcicnes en los correspondlentes registros serd
indispensable cumplir en todo momento con los requisitos que en materia de
inscripcién establece el presente Reglamento, debiendo comunicer al Titular de la
Marca y a la Entidad de Certificacion cualguier modifigaeior que afecte a los datos
suministrados en fa inscripcion en &l plazo maximo del15ias "~

P %%
£, e
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Articulo 24° - Registro de los Almacenistas.
Los Almacenistas deberan cumplimentar los siguientes registros:

A.- Registro de Entradas de lechugas en el almacenista que asegure un
congcimiento perfecto del producto y donde queden anolados al menos los
siguientes datos: (dentificacion de la Instalacién, dia de entrada, nombra de
productor y cantidad recepcionada,

B.- Registro de produccién, gque asegure un conocimiento perfecto del producto
envasado donde gueden anctados como minimo fecha de entrada, cantidad
racepcionada, fecha de entrada y salida en cdmara identificando la misma, fecha de
fin de proceso; también deberd indicarse cuslquier otra manipulacion o tratamiento
realizado 3 la lechuga.

C.- Registro de Salidas de lechugas de sus instalaciones, que asegureé un
conodmiento perfecto de 1a manipulacidn y el destine del producto donde gueden
anotados como minimo los siguientes datos: nombre del operador, fecha de salida,
lote de salida, nimern de plezas expedidas, destino y numeracion de
contrastiquetas asignadas. En el lote de salida queda reflejade el productor, |a
fecha de entrada de las lechugas en el almacén y la fecha de salida del mismo.

D.- Registro de cdmaras y/o almacén: gque asegure un conocimiento de las
termperaturas y humedades relativas alcanzadas por las distintas camaras yio
almacenes, Indicendo al menos el nombre del almacenista, fecha de toma de datos,

Identificacion de la cdmara y/o almacén, y la T2 {? C) y Humedad Relativa (%) de
los mismos.

CAPITULO VI: DE LAS EXPLOTACIONES AGRICOLAS

Articulo 25° - Obligaciones de las explotaciones agricolas

Las explotaciones agricolas que hayan obtenido la calificacién, deberdn cumplir las
sigulentes obligaciones para el mantenimiente de dicha calificacion:

1. Cumplir con todas las disposiciones de este Reglamentc de Uso y las
exigencias legales que le sean de aplicacion.

2. Cultivar las lechugas manteniendo las practicas descritas en el Capilulo 11
del presente Reglamenta.

3. Realizar una declaracidn de las lechugas receogidas el mes anterior dentro de
los quince primeros dias de cada mes durante la época de recoleccidn,

4, Remitir una copia del cuaderno de campo, al menos una vez 2l afo al Tilular
de ia Marca.
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5.

Remitir una copia al Tilular de |2 Marca del libro de salidas da la explotacidn
agraria dentro de los quince primeros dias de cada mes.

Permitir en tode momente cuantos controles, inspecciones vy toma de
muestras consideren oportuncs los Servicies Técnicos del Titular de Ia Marca
y/o las Entidades de Certificacidn, presenténdoles la colaboracién precisa
que se les requiera.

Suscribir un compromiso de aceptacion de las normas que le sean de
aplicacién del presente Reglamento,

Cumplir con la produccion minima establecida en el articulo 69 del presente
Reglamento.

CAPITULO VII: DE LOS ALMACENISTAS

Articulo 26 °.~ Obligaciones de los Almacenistas

Les Almacenistas calificados deberan cumplir ademas de la normativa vigente las
siguienies cbligadones para ¢l mantenimianto de |3 calificacién:

1.

Cumplir con todas las disposiciones de este Reglamento de Uso y las
exigencias legales que le sean de aplicadon.

Dispaner de ndmero de registro sanilario y nimero de registro de industrias
agrarias

Cumplimentar, slempre que las camaras contengan lechuga de Medina
amparada por la Marca, el Registro de T2 (9 ) y Humedad Relativa (%) de
las cémaras de almacenamiento en dénde figurard, al menos, la
identificacién del Almacenista, fecha de toma de datos, identificacion de la
camara y la T8 (v C) ¥ Humedad Relativa (%) de la misma, segun modeio
adoptade por el Titular de la Marca,

Comercializar las lechugas amparados por la Marca de Garantia en envasss
con una capacidad maxima de doce lechugas, etiquetadas segin establecido
en el Anexo III del presente Reglamento.

Etiguetar la totalidad de las lechugas que lleguen & sus instalaciones con el
distintivo de Marca de Garantia siempre gue cumplan todos los requisitos
establecidos en este Reglamenta,

Remitir, en los pnmercs 10 dias de cada durante el periodo de

envasado, un resumen mensual de come " degiarando las lechugas

amparadas por la Marca de Garantj rq{quq‘qnmﬁd envasadas y
fe Dl =k
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comercializadas; asimismo se deberd incluir la  numeracion  de
contraetiquetadas asignadas.

7- Mantener actualizado el Registro de entradas de lechugas amparadas por la
Marca, segin modelo adoptado por el Titular de la Marca,

8- Mantener aclualizado el Registro de comercializacion de lechugas
certificadas, segln modelo adoptado por el Titular de la Marca.

9- Mantener actualizado el Registro de salidas de lechugas certificadas, segan
modelo adoptado por el Titular de la Marca.

10- Cumplir con la produccién minima establecida en ¢l articulo 62 del presente
Reglamento,

11-Permitir en todo momento, cuantos controles, inspecciones y tomas de
muestras consideren oportunos los Serviclos Técnicos del Titular de la
Marca, prestandoles la colaboracidn predsa que les sea requerida por
aquellos. Se establece un plan de autocontrol detallado en el anexo I de
este Regiamento.

CAPITULD VIII: MEDIDAS DE AUTDCONTROL

Articulo 277.- Control

La Asociacién Horticola Merindades, sin perjuicio de las competencias gue puadan
corresponder a otras instancias, velard por el correcto uso de la marca vy
establecera un sistema de gestién y autocontrol al gque estardn sometidos todos los
operadores inscritos; este sistema serd llevade 2 cabo por los Servicios Téenicos del
Titular de la Marca.

Periddicamente  todo el sistema de gestién y sutocontrol serd auditado por una
Entidad de certificacion, que reina los criterios establecidos en la norma eurcpea
EN 45011 y que se encuentre inscrita en ¢l Registro de Entidades de Certificacidn
de Productos Agroalimentarios de Castilla y Ledn, segin Orden AYG/1142/2003 de
2 de septiembre de 2003 de Ia Consejeria de Agriculttura y Ganaderia de la Junta de
Castilla ¥y Ledn, o aquella gue la sustituya.

El plan de autocontrol s2 realizard segin queda recogido en el anexoc T de este
Reglamento.
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CAPITULD IX: DE LAS ENTIDADES DE CERTIFICACION.

Articulo 28%.- La entidad de certificacién debe auditar a todo el procesc con una
frecuencia minima anual, con el fin de comprobar que se cumple con lo establecido
en el Reglamento de Uso. Esta frecuencia serd reforrada en el caso de que se
evidencie esa necesidad por parte de |a Entidad de Certificacion ante la aparicidn de
no conformidades o a sugerencia del Instiluto Tecnoldgico Agraric de Castilla y
Ledn.

CAPITULO X: INFRACCIONES Y SANCIONES

Articulo 29°.-Competencia y medidas sancionadoras

Sin perjuicio de las sanciones que pudieran corresponder por infracciones a la
legislacion vigente en la materla, la Asodiacion Horticola Merindades, podrd
sancionar el incumplimients del presente Reglamento con: amonestacian,
suspension temporal y suspension definitiva del uso de la marca, atendida la
gravedad y grade de reincidencia del responsable.

Articulo 30°%.-Infracciones.

1,- Al efecto de la imposicion de sanclones, tendran |a consideracién de infracciones
las irregularidades cometidas en contra a lo establecido en el presente Reglamento

y de las normas o acuerdos adoptados por el titular de |a marca en el desarrolio de
aguél.

2.- Las infracciones se calificardn en no conformidades, faltas leves, graves y muy
graves.

a) Tendran la consideracién de una no conformidad:

= No comunicar al Titular de la Marca, en ¢l plazo establecido cualguier
variacion que afecte a los datos suministrados en el momento de i3
inscripcidn en los Registros,

» No enviar en los periodos establecidos por este Reglamento los datos que
figuren en los registros correspondientes a cada operador,

»  Cualquier irregularidad detectada en las visitas d ngpeccién realizadas por
los Servicios Técnicos del Titular de jaifarca Uagde se reflejen
incumplimientos de los reguisitos y obl i;atmnak".sgb Jdos por este
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Reglamenta, =in trascendencia directa para los consumidores o que no
supongan beneficio especial para &l Infractor.

Cuando e pruebe por el infractor que no ha existido mala le y los hechos no
sean constitutivos de una falta grave o muy grave.

| as no conformidades deberan ser corregidas en el plazo establecido por el Director
Técnico en funcidn de las no conformidades detectadas slendo el periodo maximo
de subsanacion de tres meses,

b) Tendran Ia consideracién de faita leve:

La no carrecclén de las no conformidades en el plazo establecide por el
Director Técnico del Titular de la Marca.

Las faltas calificadas como leves se sancionaran con suspension temporal de la
autorizacion de uso de la marca por un periodo infarior a un mes.

¢) Tendran la consideracién de faita grave:

Aguellas originadas por la inexactitud, omisién o falsedad en la elaboracién
de documentos adoplados por el Reglamento de Uso, actuanda de mala fe.

El incumplimiento de las normas vigentes sobre practicas cultive, recoleccién
y transporie.

Utilizar en el procese de produccidn algdn tipo de producto que pueda dar
lugar a residuos toxicos o sabores extrafios a las lechugas.

Incumplir las normas de almacenaje y envasado contempladas en este
Reglamento

Envasar lechugas amparadas por [a Marca de Garantia, cuande no cumplan
las condiciones y normas de calidad establecides en este Reglamento v
demas normativa vigente,

Envasar lechugas bajo el amparo de la Marca de Garantia cuando procedan
de productores o parcelas ne inscritas.

Cl no permilir el acceso a sus instaladiones y/o documentacion al persenal
de los Servicios Técnicos del Titular de la Marr:a

Cualquier otra la infraccidn tenga cta sobre los
consumidores ¢ suponga un baneficio pah-eury‘rli%
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= La relteracion, en el plazo de un afio, de dos o mads faltas, calificadas come
leves.

Las faltas graves se sancionardn con la suspension temporal de la autorizacidn del
uso de la marca, por un periodo no inferior a un mes y un dia y no superiar a seis
meses segun gravedad de! incumplimiento a juzgar por la Junta Directiva de la
Asociacion.

d) Tendrén la consideracién de faltas muy graves:

= Cuando de la infraccion se deriven graves perjuicios para la marca, su titular
o usuarigs © para los consumidores

» L& reiteracidn, en el plazo de un afio, de dos o mas faltas calificadas como
graves,

Las faltas muy graves s¢ sancionaran con la suspensign permanente de uso de la
marca.

Articulo 31°.- Procedimiento Sanclonador

El Director Técnico estudiara los informes emitidos por los inspectores en sus visitas
a los distintos operadaores y los resultados analiticos €n caso que corresponda

En el caso que se hayan detectado ung ¢ mas incumplimientes tipificados como
infracciones se aplicard el procedimiento sancionador establecide en este articulo
pudiéndose dar las siguientes situaciones:

a) E! Informe refleja la deteccién de una NO CONFORMIDAD

Fl Director Técnico elaborard un informe de forma inmediata, gue enviara al
interesadec en e que sc indicaran las deficiencias detectadas, las medidas
propuestas para su subsanacidn, el plazo concedido para su correccién y la sancion
gue pudiera aplicarse en el caso que de la inspeccidn efectuada en el plazo
eslablecido, se continden detectande las no conformidades.

Si una vez realizada dicha Inspeccion se han subsanadeo 1a/s no conformidad/es, el
Director Técnico procederd al derre del expediente.

Si pna vez realizada la visita de inspeccién no se han corregido lafs no
conformidad/es, éstas serdn consideradas como una falta leve y se seguird el
procedimiento sancicnadaor establecido en el punta B,

Semestraimente, el Director Técnico presantard o gimrv_se_s a“la-Junta Directiva
para su conocimiento, evaluagon y archivo, si pro A i o+ X

i
1 L . - L
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b) El informe refleja la detecclén de una FALTA

Si del informe emitide por los Serviclos Técnicos del Tilular de la Marca se
considera la irregularidad como falta leve, grave o muy grave, el Director Técnlco
elaborara un informe inmediato donde se indicaran las defidencias detectadas y Ia
sancion propuesta,

Dicha informe serd remitido a la Junta Directiva para su estudio y evaluacion, tras
lo cual determinara la sancidn propuesta.

Asi mismo, se comunicara al interesado &l contenido del informe para que tenga
conocimiento gue se esta aplicando el régimen sancionador, exponiendo la sancian
propuesta, las causas de la misma, el periodo por el que queda suspendido para el
uso de la marca y el periodo que se le concede para reslizar las alegaciones gua
estime oportunas en contra de la declsion tomada, siendo éste de 10 dias naturales
desde la recepcion de la notificacién.

Si del informe emitido por el Director Técnico, fa falta se considera muy grave, la
sancion impuesta por la Junta Directiva de la Asoclacitn es la Suspensidn definitiva
del uso de la marca. Dicha sancién comenzard a ser efectiva en el momento de su
comunicacion al infractor, con independencia que deba ser ratificada por Ia
Asamblea General de la Asociacion

En el supueste de que la Asamblea General no tomara la decisidn de suspender
definitivamente al operador del uso de la marca, cuando la falta tipificada sea muy

grave, el expediente regresard a la Junta Directiva para que acuerde la suspensitn
temporal que nunca serd inferior a & meses.
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ANEXO I: PLAN DE AUTOCONTROL
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ANEXO I: PLAN DE AUTOCONTROL

Con ef objeto de cumplir lo dispuesto en el presente Reglamento y transmitir al
consumider una Imagen y una garantia de oplima calidad de la marca LECHUGA DE
MEDINA s2 ejecutara un protecelo de control que afectara a las fases de
produccion, almacenamiento y envasado que incluird los siguientes puntos:

1. Visitas de Inspeccion a explotaciones y Almacenistas

2. Programa de toma de muestras en los Almacenistas

3, Interpretacién de resultados y aplicacion de medidas correctoras en caso

que fuera necesarnio

4, Documentacion.
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1.1.-En explotaciones

Cada vez que una explolacién agricola solicile su inscripcién en el registro de la
marca "LECHUGA DE MEDINAY se realizard una visita de Inspectidn donde se
compraobarad que cumple los requisitos establecidos en el articulo 21° del cepitulo VI
del presente Reglamento, asi como que estd@ en disposicion de cumplir con las
obligaciones recogidas en su articulo 25° del capitulo anteriormente citado.

Una ver evaluada el Informe de visita por el Director Técnico, se inscribied la
explotacion en el registrc correspondiente siempre y cuando cumpla todes los
requisiles que establece este Reglamenio.

Anualmente los inspectores de los Serviclos Técnicos del Tiwlar de la Marca
visitardn Ia totalidad de las explotaciones agricolas; el 25 % de las mismas se
realizaran durante la época de siembra y recoleccion para verificar el cumplimiento
del Capitulo 1, TIT y IV y el articulo 25° del capituio V1.

Después de cada inspeccidn, el técnico elaborard un informe gue, junto con el acta
levantada en la misma, remitird al Director Técnico para su estudio, evaluacion y
aplicacion de medidas si hubiere lugar a ellas

1.2-En los Almacenistas

Cada vez que un Almacenista solicite su inscripcidn en el registro de la marca
"LECHUGA DF MEDINA" se realizard una visita de inspeccion donde se comprobara
que cumple los requisitos eslablecidos en el articulo 239 del presente Reglamento,
asi como que esta en disposicion de cumplir con las obligaciones recogidas en el
arliculo 2G6° del presente Reglamento,

Una vez evaluado el informe de visita por el Director Técnico se inscribird el
Almacemista en ¢l registro correspondienle siempre y cuando cumpla todos los
requisitos que establece esle Reglamento,

Trimestralmente, los Servicios Técnicos del Titular de la Marca visitaran la totalidad
de los Almacenistas para verificar el cumplimiento del capitulo III y IV y del articulo
269 del capitulo VIL

Después de coda visita, el inspector elaborard un informe que, junto con el acta
levantada en la misma, remitira al Director Técnico para su estudio, evaluacion y
aplicacion de medidas si hubicre lugar a ellas.

Pagina 47 de 87



Marcela Gonzalez E
Rectángulo

Marcela Gonzalez E
Rectángulo


ASOCIACION REGLAMENTO DE USO DE LA MARCA Rev.: )

HORTICOLA “LECHUGA DE MEDINA™ '

MERINDADES ANEXO 1 Piging 4 de 5
2. PR ADEM

2.1.- Almacenistas

Los inspectores de los Saervidos Técnicos del Titular de la Marca lomardn muestras
de lechugas existentes en las instalaciones de los operaderes Almacenistas para
verificar &l cumplimiento de fas caracteristicas descritas en el articulo 20° del
capitulo TV del presente Reglamento.

El n® de toma de muestras dependerd de la produccidn anual de LECHUGA DE
MEDINA teniendo en cuenta la siguiente tabla:

Produccién anual de I N© MUESTRAS ;
“LECHUGA DE MEDINA" JANO/INDUSTRIA
1 gy Me—nor a 250000 piezas / } 6 pieras de d&stln@ Iotes_i
Emtre 100,000 plezas y 250,000 plezas | B piuons e dsikon lius .
‘ : Entre 250.000 y 750,000 pi&Z;IS 10 pieras de distintos lot;s—‘
e Mayor a 750.000 piezas 12 pleras de df-sﬁntos iotes

Las determinaciones a analizar son aquellas descritas en el punto A y B del articulo
Z(* del Reglamento de Uso.

Se tomaran muestras de loles distintos y procedentes de explataciones diferentes.

Si se detectan irregularidades en las lechugas anallzadas, se volverdn a coger
muestras de la explotacidn agraria donde se hayan detectado las irregularidades de
las lechugas aplicandose ¢l procedimiento sancionador de este Reglamento, cuando
proceda.

Los Servicios Técnicos podran tomar muestras adicionales siempre y cuando lo
consideren conveniente.
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MEDIDAS CORRECTORAS

'] Director Técnica estudiaré los informes emitidos por los inspectores en sus visitas
2 los distintos operadores y los resultados analiticos cuande proceda. Cuando de
estus informes o hien de los boletines de andlisis se detecte una no conformidad o
una falla se enviard el informe al interesade a la mayor brevedad posible y se
aplicaré ¢l procedimiento sancionador cuando proceda.

4.-DOCUM N.

Por el titular de 12 marca se llevaran los siguientes regislros:
Documentacién relativa a los productores:

a) Solicitud de inscripcion y Compromise de operadores

4} Registro de productores y pargelas

¢) Copia del Cuaderno de campo

d) Registro de salidas de las explotaciones agrarias

Documentacién relativa a los Almacenistas:

a) Solicitud de inscripcién de Almacenistas y compromisc de operadores

b) Registro de entrada de lechugas en los Almacenistas

c} Registro de solicitud y entrega de contractiquetas

d) Registro de resimenes mensuales de comercializacién por cada Almacenista.

&) Registro de marcas comerciales vinculadas a la Marca de Garantia.

Documentaciin relativa al sistema de autocontrol
a) Registro de actas de visitas de inspeccion y loma de muestras.

b) Registro de resultados analiticos

c) Registro de informes realizades, medidas adoptadas y de tomas de muestras.
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ANEXO II: DIAGRAMA DE FLUJO
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( PRODUCTOR J }

|

E(:OMERCiAUZADOﬂ

DIAGRAMA DE FLUJO

Cuaderno de campo cumplimentado
v
Recoleccion y entrega

Dia
Parcela

Destino

Recepcion
QOrigen

Dia

Envasado: iote y contraetiqueta

Expedicion: destino

PUNTO DE VENTA W
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ETIQUETADO DE LAS LECHUGAS

Para garantizar un eliquetado correcto y un control del mismo, el Titular de la Marca creard
un registro de marcas comerciales, logotipos y etiquetado, de tal forma que los operadores
puedan utilizar las maercas comerclales vinculadas a la Marca de Garantia. Los nombres
comerciales, logotipos y etiquetado serdn utilizados exclusivamenta al ampare de la Marca de
Garantia.

La Asociacion publicaré unas normas intermnas para regular ias marcas comerdiales, el
logotipo, el etiquetado y la forma de numeracién de éste. Dichas normas se someteran al
visto bueno de la Administracién competente con cardcter previo a su aplicadidn.

Asi mismo el Titular de la Marca  adguiere el compromiso de someter todo el material de
etiquetado (carteles, tripticos, follelos...} al visto bueno de la administracidén con caracter
pravio a su publicacién.

las lechuygas amparados por la Marca de Garantia LECHUGA DE MEDINA en su etiqueta,
aparte de los datos exigidos por la legislacion vigente, llevardn una contraetiqueta de la
Marca, donde se indicard al mencs ¢l nombre yfo logotipo de la Marca de Garantia, una
numeracian correlativa asignada por I3 Asociacion y el nembre yfo legetipo de 12 Entidad de
Certificacion.

Los almacenistas solicitaran a los Serviclos Técnicos del Titular de la Marca las
contrastiguetas que necesiten segiin su produccin,

Los Servicios Técnices del Titular de ja Marca se encargaran de enviar las contraeliquetas
soliciladas a las explotaciones, controlar ¢l buen uso de las mismas por parte de [as empresas
asi como Hevar un registro de control de contraetiquetas.
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Con objeto de verificar |as caracteristicas organcléplicas definidas en el apartado C del
articulo 207 del Capitulo IV de fas lechugas amparadas bajo la Marca, se realizard una cata
anual con lechugas procedentes de los distintos operadores inscritos como Almacenistas.

Liss muestras serdn recogidas por duplicado, por los Servicios Téonicos del Titular de la
Marca, en cada uno de los operadores Almacenistas.

Esta cala se llevard a cabo per un panel de cata formadeo por al menos seis miembros. Cste
panel estard formado por personas elegidas por sus habilidades parz diferenciar olores,
sabores,. ... .

Una vez realizado el proceso de seleccion, se entrenard de forma adecuada a los miembros
del panel para que todos tengan los mismes criterios, vocabulario y la misma escala de
valores de referencia a la hora de evaluar las diferentes lechugas

Por cada muestra analizada se rellenard una hoja de cata que previemente ha sido
supervisada y aprobada por el Titular de la Marca. Se adjunta 13 haja de cata (Figura 1) que
tiene aprobada el Titular de la Marca. Sl en algin momento el Titular de la Marca desease
madificar Ia ficha de cata por no adaptarse a las necesidades del momento, se sometera al
visto bueno de la Administracién competente antes de su utilizacion.

Cada catader que forme parte del panel deberd observar y probar las lechugas sometidas
axamen, con el fin de analizar las percepciones olfativas, gustativas, tictiles y a continuacian
debera senalar en |2 ficha de cata puesta a su disposicién, la intensidad a la que percibe cada
uno de lps atribulos positives y negativos.

Para que la cata sea lo mas correcta posible 13 numeracién de cada muestra en cada una de
las fases sera distinta.

Se elaborard un infgrme final indicando las conclusiones a las que se ha llegado incidiendo en
que las lechugas analizadas presenten o no las caracteristicas definidas en el apartado C del
articulo 20° del Capitulo IV.

Las lachugas objeto de la cata serdn descalificades de forma inmediata si se detectan alguna
de las caracteristicas que se describen a conlinuacion:

v En el aspecto externo: lechugas no arrepolladas, con presencia de parasitos, tierra,
con colores andmalos, con manchas atipicas debido a podredumbres... o cualquier
otra alteracién que los desvie de las caracteristicas definidas en el capitulo IV de
este Reglamento.

v En el olgr: Olores atipicos, con recuerdos 2 estiércol, 2 pesticidas cualquier otra

alteracion que los desvie de las caracteristicas i en e capitulo IV de este
Reglamento. C;ﬁ;'ﬂ! £] J’(A
AN ~
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¥ En ¢l sabor; Sabores atipicos, demasiado amargos, o cualquier olra alteracioén que
los desvie de las caracteristicas definidas en el capitulo 1V de este Reglamento.

Todas aquellas lechugas que no superen entre fas valoraciones obtenidas como lechuga
entera y lechuga preparada una puntuacidn minima de 40 serdn descalificadas, al igual que
seran descalificadas automaticamente todas aguelias lechugas que obtengan una puntuacion
inferior @ 3.0 en aceptacion global e inferior a 2.0 en el resto de los atribulos evaluados.

En aquellas lechugas en 1as que se haya detectado alguna irregularidad en las caracteristicas
organolépticas de la muestra analizads, se repetird el andlisis organoléplico en Ja segunda
muestra. Si en esta nueva ¢ata se comprueba que lafs muestra/s analizada/s no cumplen con
las caracteristicas organolépticas definidas en el Reglamento de Uso de 12 Marca, los Servicios
Técnlcos estudiardn las causas de las desviaciones detectadas elaborande un informe que
enviargn a la industria correspondiente, Indicando el tipo de infraccion y 1a sancién.

La lechuga se presenta al panel de cata de dos maneras: como lechuga entera y lechuga
preparada.

Se entiende por LECHUGA ENTERA a las lechugas enteras amparadas per la Marca de
Garantia, que no han sufrido ninguna manipulacién y/o corte.

Se entiende por LECHUGA PREPARADA a las hojas de lechuga entera lavadas y fraccionadas
en pequefios trozos para poder ser degustada y a las gue no se les ha adidionade ningln tipo
de alifio ni condimento.

Los atrihutos valoredos en 1a cata con sus puntuaciones correspondientes son los siguientes:

LECHUGA ENTERA

COMPACTACION DE LA LECHUGA

1- Producto disgregade, poco arrepollado, con presencia de hojas sueltas, heterogéneas
en forma,

5- Producte arrepeliade, bien formado con ausencia de irregularidades en la forma; se
trata de un producto no muy compacto.

HOMOGENCIDAD

1- Producto con presendia de imegularidades, ya sea en el tamafio, forma ¢ color de las
hojas.

5- Producta con presencia de hojas homogéneas en tamafio, coler y grade de Frescura.

COLOR VERDE DE LAS HOJAS DEL APICE

1- Presencia en las hojas del dpice de ooloraciones andmalas marronaceas o blanquecinas
que afectan visualmente al producto.

5- Presencia de coloracion verde, verde amarillenta en las hojas del dpice con ausencia
de coloracionss andmalas.
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1- Presencia en las hojas de la base coloraciones anomalas marrondceas o blanquecinas
gue alectan visualmente al producto.

5- Presencia de coloracion verde, verde amarillenta en las hojas de |a base, con ausencia
de coloraciones anamalas.

NERVIO CENTRAL

1- Presencla de hojas sin nerviatura o con ella incompleta o con UR grosor &scaso o
practicamente inapreciable.

5- Hojas con nerviacién pronunciada presante en la totalidad y claramente diferenciado
del resto de fa hoja.

COLOR/INTENSIDAD

1- Producto que presenta una intensidad de olor alta o media-baja, ya sea de los atributos
de frescura y persistencia, 0 de otros atributos anémalos.

5. Preducto que presenta un olor equilibrado, fresco, persistente con una intensidad
madia.

LECHUGA PREPARADA

GROSOR DE LAS HDJIAS

1- Producte con presencia de hojas reblandecidas, poco firmes, con un grosor poco
uniforme gue en degustacion provacan sensacian de jugosidad media-baja.

3- Producto con hojas firmes y frescas gue durante la degustacién provocan sensacion
hiimeda y jugosa.

CROCANTIA AL MORDER

1- Producte q debido a las caracteristicas de sus hojas produce durante la degustacidn
una sensacion poco crocante, pastosa, con poca sensacion de frescura

5- Producto que debide a las caracteristicas de sus hojas, produce durante |a degustacidon
una sensacion crocante, jugosa y himeda, sintoma de frescura.

DUREZA DE LAS HOJAS

1- Producto con hojas de dureza alta, lignificadas, con dificulta Ia masticacion, o producto
con hojas reblandecidas, por sintomas de padredumbre o marchitez, que originan una
sensacion pastosa en Ia boca.

5- Producto con hojas de dureza media, crocante, gue proporcicna durante la
degustacién una sensacidn de frescura, que favorece la masticacion,

AMARGOR

1- Produclo que durante la masticacion provoca una sensacion amarga, astringente, con
una Intensidad alta dejando una sensacion trigeminal en la boca poco agradable.

5- Producto que durante la masticacion proveca una sensacion de amargor con intensidad
media, equilibrado y sin enmascarar el resto de atributos de fa lechuga, con
persistencia media y retrogusto agradable.
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DULCE

1- producto con ausencia de sabor dulce debido a la presencia de sabores anormales que
lo enmascaran,

5~ producte con Intensidad de sabor dulce eqguilibrado con el reste de atributos de sabor,
dejando un sabor residual suave y agradable.

ASPLRLZA DE LAS HOJAS

1- producto que presenta una textura seca y gresera en |a boca debido a la aspereza de
las hojas, dejando una sensacion residual poco agradable.

5- producto que presenta hojas con aspereza media, gue provoca durante |a degustacion
una textura firme y consistente siendo muy agradable.

ADHERENCIA DE LAS HOJAS

1- producto que durante la degustacidn presenta una aita adherencia en la boca,
provocando sensaciones incémodas y perjudicando la masticacién del mismo.

5- producto que durante la degustacldén presenta una adherencia media caracteristica de
un producte vegetal, la cual no interfiere en la masticacién,

AROMA INTENSIDAD

1- producto con una Intensidad media o baja con presencia de aromas no caracteristicos
denotando un grade bajo de frescura

5- producte con aroma de intensidad media-alta, de atributos caracteristicos de un
producto fresco, con persistencia media.

ACEPTACION GLOBAL
1- El preducto no cumple con las caracteristicas definidas.
5- Cumplimiento de la totalidad de las caracteristicas definidas.
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Figura 1: Hoja de cata de lechugas de la Marca de Garantia "LECHUGA DE MIDINA®

{ :

| HOJA DE CATA “LECHUGA DE MEDINA™

| S,

NOMBRE Y FIRMA DEL CATADOR: __

MUESTRA: _

FECHA:

LECHUGA ENTERA

Compactacion de ia lechuga
Homogeneidad de las hojas

| Color verds hojas del spice

' Color verds hojas de la basa

HNervio central

Olor intensidad

LECHUGA PREPARADA

Grosor de las hojas

| Crocancia al morder

¥
Amargor

Durpzadelashojss Bz

.ﬁL_ -

Dulce

@pefmdolmmja

Adhgrencia de las hojas

Argma intensidad

ACEPTACION GLOBAL

i
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ANEXO V: MAPA ZONA GEOGRAFICA
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Zona de producciGn amparada por ia Marca de Garantia LECHUGA DE MEDINA
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ANEXO 3
Invitacion Actividad de difusion

El Instituto de Investigaciones Agropecuarias (INIA) junto a los productores participantes de la Gira
Tecnolégica "Captura de experiencias en diferenciacion de productos a través de sellos de calidad y
organizacion para la venta” Salamanca Espafia, ejecutada entre el 5-13 de Mayo 2012, financiada por la
Fundacion para la Innovacién Agraria FIA. Tienen el agrado de invitar a Ud. a la Presentacion de Resultados de
esta Gira.

Esta actividad se realizara el dia Martes 5 de Junio del 2012 a las 17:30 hrs. en el Valle de
Azapa, Galpén Sra. Estela Mamani, concluyendo con una céctel de camaraderia.

Se agradece desde ya su presencia la cual daré mayor realce a la actividad y solicitamos confirmar su
asistencia

ARICA, Junio de 2012

Gira de Innovacion
Informe Técnico Final
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ANEXO 4
Lista de asistencia presentacion de resultados gira "captura de experiencias en la
diferenciacion de productos a través de sellos de calidad y organizacion para la venta
(Salamanca - Espania)
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LISTA DF ASISTENCIA.

Martes 5 de Junio el presente a fos 1730 hes. en

Vale de Azapa, Golpdn Sea. Estels Maman:

Vresertacion de Resaltados Giva “Capraar deexperiencia en la diferenciacion de productos o teayes de sclos de calidud & orsaioniin para ba venta (Salamanca — Expaha )™
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ANEXO 5
Presentacion PowerPoint

GIRA TECNOLOGICA.
CAPTURA DE EXPERIENCIAS EN LA DIFERENCIACION DE PRODUCTOS
A TRAVES DE SELLOS DE CALIDAD Y ORGANIZACION PARA LA VENTA
{Salamanca, Espana 5-13 DE MAYO 2012)

GIRA TECNOLOGICA
CAPTURA DE EXPERIENCIAS EN LA DH RCIACION DE PRODUCTOS A TRAVES
DE SELLOS DE CALIDAD ¥ ORGANIZACION PARA LA VENTA
SALAMANCA-ESPANA

- Obijetivo

Conocer experiencias de implementacion
de modulos de innovacién con productores
y desarrollo de sellos regionales de calidad
en la provincia de Salamanca- Espafa, su
funcionamiento y normativas.

Gira de Innovacion
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Integrantes

v HERMINIAAGUILAR FLORES

v ROXANA GARDICIC BOERO
vESTELA MAMANI CASTRO
v'RICARDO JAVIER OVANDO CAVANA
v FABIOLA SEPULVEDA SANTIBANEZ

v'VALESKA GONZALEZ FERNANDEZ-NINO

CAPTURA DE EXPERIENCIAS EN LA DIFERENCIACION DE PRODUCTOS A TRAVES DE SELLOS DE

VISITA UNIVERSIDAD SALAMANCA
" TALLER “50 ANOS DE LA POLITICA AGRARIA COMUN (PAC)"
Gira de Innovacion
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» La PAC Norma cuanto y qué producir, produciores organizados.
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«La PAC fomenta el mantenimiento
w b .- raves desms sglits famac
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VISITA AL INSTITUTO TECNOLOGICO
AGRARIO DE CASTILLAY LEON (ITACYL)

» SALIME,

Lc. »
A
e

L -1 —.
Gira de Innovacion
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- ~ VISITAVIVEROS EL ARCA (ASPRODE)

- ‘ 4 PLANTA DE COMPOSTAJE Y VIVERO
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VISITA EMPRESA LENTEJA DE ARMUNA
A l CONSEJO REGULADOR DE IDENTIFICACION GEOGRAFICA
= B PROTEGIDA LENTEJA DE ARMUNA

Gira de Innovacion
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CONSEJO REGULADOR DE IDENTIFICACION
' GEOGRAFICA PROTEGIDA LENTEJA DE ARMUNA
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GIRA TECNOLOGICA

CAPTURA DE EXPERIENCIAS EN LA DIFERENCI
CALIDAD Y DRGANIZAIL

SALAMANCA-ESPANA

CTOS A TRAVES DE SELLOS DE
ENTA

GIRA TECNOLOGICA

CAPTURA DE EXPERIENCIAS EN LA DIFERENCIACION DE PRODUCTOS A TRAVES DE SELLOS DE
CALIDAD Y ORGANIZACION PARA LA VENTA
SALAMANCA-ESPANS

Gira de Innovacién
Informe Técnico Final
Pagina 72 de 87



e

VISITA EMPRESA ACOR
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CAPTUR
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HIZACICN FARA LA VENTA

Angel
Fi gy s,

VISITA MERCADO CENTRAL DE SALAMANCA
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| I GIRA TECNOLOGICA
-._ _ . e TR i TR Gy i o e
CAPTURA DE EXPER L ACIONM DE PRODUCTOS A TRAVES DE SELLOS BE

SANIZA

GANIZA FARA LAVENTAE
SALAMANCA-ESPANA

GIRA TECHOLOGHK
CAPTURA DE EXPERIENCIAS EN LA DIFERENCIACION DE PRODUCTOS A TRAVES DE SELLOS DE
CALIDAD Y ORGANIZACION PARA LA VENTA
SALAMAMNCA-ESPANA
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&

Gira de Innovacion
Informe Técnico Final
Pagina 75 de 87



GIRA TECNOLOGICA
AS EN LA DIFERENCI DE PRODUCTOS A
CALIDAD Y ORGANIZACION PARA LA VENTA

SALAMANCA-

CAPTURA DE EXPERIENC

Gira de Innovacién
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.. diferenciacion del producto.

GIRA TECNOLOGICA
EXPERIENCIAS EN LA DIFERENCIACION DE PRODUCTOS A TRAVES
DE SELLOS DE CALIDAD Y ORGANIZACION PARA LA VENTA
SALAMANCA-ESPANA

B Conclusion

g v El desarrollo de una marca para los
. productos agropecuarios de la region de
Arica y Parinacota es alcanzable, de
acuerdo a las experiencias vistas en la gira.

v Se requiere para la obtencidon de una

marca la organizacion de los productores.

A través de las marcas se potencia la

CAPTURA DE |

(%

. v Al implementar una marca es fundamental
‘% el seguimiento del producto, desde el
predio hasta su consumidor.

GRACIAS

Gira de Innovacion

Informe Técnico Final

Pégina 77 de 87



ANEXO 6
Fotografias Actividad de difusion

i = BN
Fotografia 1. Presentacion resultados obtenidos de la Gira, primera visita
por la Srta. Valeska Gonzalez.

Fotografia 2. Presentacion resultados obtenidos de la Gira,Segunda
visita por la Sra. Roxana Gardilcic.

Gira de Innovacion
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Fotografia 3. Presentacion resultados obtenidos de la Gira, visita viveros el
Arca por el Sr. Ricardo Javier Ovando.

—

\

Fotgraﬁa 4. Presentacion resultados obtenidos de la Gira, visita Cooperativa
ACOR por la Sra. Estela Mamani.
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ANEXO 7
Fotografias Gira "captura de experiencias en la diferenciacion de productos a través de
sellos de calidad y organizacién para la venta (Salamanca - Espaiia)

8

Fotografia 1. Visita a la Facultad de Ciencias Agrarias y
Ambientales, Universidad de Salamanca,
Espana.

Fotografia 2. Visita a la Facultad de Ciencias Agrarias y
Ambientales, Universidad de Salamanca,
Espana.
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Fotografia 3. Visita a los mercados minoritarios de venta al detalle,
en la ciudad de Salamanca.

Fotografia 5. Visita al Instituto Tecnologico Agrario de Castilla y
Ledn (ITACYL).
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Fotografia 7. Visita a la Denominacion de Origen Lenteja de La Armuna,
entrevista con el gerente de la marca.
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Fotografia 8. Visita a la Denominacion de Origen Lenteja de
Armuna, entrevista con el gerente de la marca.

B

Fotografia 9. Visita al consejo regulador de la denominacion de origen
Lenteja de la Armuna.
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Fotografia 11. Visita a la planta de compostaje, Viveros el ARCA.
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Fotgraﬁa 13. Visita a las camas de vermicompéstje, viveros el ARCA.

-
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Fotografia 14. Charla Informativa sobre INIA Ururi, Facultad de Ciencias
Agrarias.
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Fotografia 17. Visita a la Cooperativa HORCAOL de produccion de zanahoria.
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