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. OBJET

Informar a
métodps ufilizados y de las
situacipn presente de los recur

Este informe debe sistematiz
desarrpllo de la iniciativa y I¢
ntes
resultados ¢stratégicos que se
impactos obtenidos a partir de

releva

Il. FECHA

El coordina
el contfrato.

lll. PROCEDIMIENTO

El info
corres

iniciati

siguientes
informando

En caso de
observ@aciories dentro del plazo

El incymplimiento en las fecha
con upa
denominadg
Contrato de

En caso de
los informes al ejecutivo enca
citud debe ser hecha con anterioridad a la fecha de vencimiento y por escrito.

La sol

Iv. CO

La inf

‘me técnico final debera
bondiente respaldo digit,
el coordinador de la iniciativ
ya con su nombre y céd

NTE

brma
informacion

VO

FIA de los results

e su ejecucion. P

DE REALIZACION

dor de la iniciativa

n la fecha de rec
su aceptacion o reg

ulta diaria. El
“Condiciones Gen
Ejecucion.

fuerza mayor, se g

NIDO

presentada en el in

dos finales e impactos logrados por la iniciativa, de los
modificaciones que se introdujeron;, ademas, del uso vy
sos utilizados, especialmente de aquellos provistos por FIA.

ar e integrar toda la informacion generada durante el
bs resultados obtenidos en cada una de las etapas mas
ara ello, se requiere especial énfasis en el analisis de los
definieron inicialmente y que daran cuenta de los logros e
ellos.

bresentara el informe técnico final en la fecha estipulada en

ser enviado a FIA en dos copias (original y una copia) y su
al, acompanado de una carta de presentacién, firmada por
a, presentando el informe e identificando claramente la
igo. FIA revisara el informe y dentro de los 45 dias habiles
epcidn enviara una carta al coordinador de la iniciativa
thazo.

rechazo, las razon\es se informaran en detalle. El ejecutor debera corregir las

determinado por FIA.

s de entrega de informes y correcciones sera sancionado

monto de esta multa esta estipulado en el reglamento

erales de los Contratos de Aporte”, el cual forma parte del

odra solicitar la postergacion de las fechas de entrega de
'gado, quien evaluara la pertinencia de dicha solicitud.

cion presentada en el informe técnico final debe ser consistente con la

forme financiero final.

La infdrmadién debe ser presentada en forma clara y concordante con los objetivos de la

iniciativa. kIl informe debe
publicz
materiales que complementen

sea que ha
resultados g

Fundacjon pa

yan sido realizad
btenidos.

incluir los cuadros, graficos, fotografias, diapositivas,

ciongs, informes de consultoria, material de difusién, material audio-visual y otros

la informacion y analisis presentados en el texto central; ya

bs en el marco de la iniciativa o sobre la base de los

ra la Innovacién Agraria 1
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FIA selrese
para estos 4

El informe
cada yno d¢

1. ANTEC

rva el derecho de p
xfectos.

écnico final debe

—DENTES GENER

ublicar una version del Informe Final editada especialmente

ncluir como minimo la informacién requerida para todos y

> |os puntos indicados a continuacion, en el orden indicado:

ALES

Nombre Eﬁecufor:f L

Jessica Balkenhol Vera

Jir

Coordinadpr g{al ﬁ’r‘oyecto:vjf Jessica Balkenhol Vera
Regianes ¢e fejechcién: | Aysén
Fecha de iniqid in%iciativa: 20 de marzo de 2017

Fecha térn

iino Iniciativa: |

15 de agosto de 2018

2. EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO
2.1. Estructura de financiamiento
Costa tota dél br@yecto :
Aporte totgl FIA ; ;
e s
Fo
L |Pecuniario
Aporte Contraparte ‘No|Pecuniario
: s g A R
Total
2.2, Detplle aportes entregado FIA y aportes programados Contraparte
Aportes FIA del proyecto Monto ($)
Primer aporte
Aportes erftregados Segundo aporte
Tercer aporte
Fundadion para la Innovacion Agraria 2
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3. RESUMEN EJECUTIVO DE LA INICIATIVA

Informar de| manera resumida el desarrollo completo de la iniciativa una vez finalizada,
con sus objetivos, justificacion, actividades realizadas y los principales resultados
obtenidos g impactos logrados. Entregar valores cuantitativos y cualitativos. (maximo 1

pagina).

Dona Pabla s una empresa de trayectoria y reconocimiento en la zona, es considerada una de
las méas impqrtantes en el rubro horticola, con alta capacidad de crecimiento, es una empresa que
constantemehte est4 innovando y desarrollando nuevas propuestas hoy es reconocida por su
calidad| La necesidad de la empresaria era poder diferenciarse de su competencia y mostrar su
propuesta de| valor, dado que sus |hortalizas eran presentadas sin una bolsa que la identificara. Se
opté por el [MA para Posicionar los productos de Doifia Pabla Hortalizas en mercado local,
desarrollandg una estrategia de promocion que permita aumentar el volumen de venta, a través
del disefio de¢ imagen de marca y| producto, destacando sus atributos diferenciadores. Es asi que
para e| casp de las hortalizas| se disefio una bolsa llamativa que muestra sus atributos
diferenciadores y le permitira sobresalir y destacarse sobre su competencia, se disefié bolsa para
cilantro| zanahoria, lechuga tradjcional y lechuga hidropénica, los cuales llevaran el logo en
adhesivo de [manos campesinas y el sello calidad aysen, para el termino del proyecto el codigo
calidad|aysén no estaba apobadqg por lo que la impresion de bolsas no lo considerd, pero se le
incorporara gl disefio a entregar g la empresaria de tal manera de que quede listo para imprimir ,
por los|altos|costos de impresion| de bolsa ( Cliché) sélo se pudieron imprimir 26.000 bolsas de
lechugg trad|cional y 20.000 de |echuga hidroponica.Estas ultimas se concretaran una vez se
transfieran Igs ultimos aportes de| FIA, se priorizé las lechugas por que es el producto de mayor
venta. El objetivo es poder apalnacar recursos de otras instituciones como sercotec para poder
adquirir| las bplsas que faltan de cjlantro y zanahoria. A su vez se desarrollo la imagen de marca y
producto para las frutillas en caja, las mermeladas ( 11) y conservas ( 5) se adquirieron todos los
codigog de parra y se elabord| etiquetado nutricional. Se imprimieron 4000 etiquetas para
mermelas y |conservas y 2000 etiquetas para caja de frutillas, se disefid pendén y tarjeta de
presentacion| Se disefié un exhibidor para instalar los productos agroelaborados en ferias junto a
un mantel tlgordado con la marca( pendiente la entrega), todos estos elemntos permiten
estandgrizar gl stand.

Se priofizé destinar recursos a lg impresion de etgiuetas y bolsas, por tanto las actividades de
lanzamiento e producto y notas periodisticas no se desarrollaron.

Dofia Rabla |con su nueva imagen podra destacarse y mejorar su competitividad, la imagen
desarrollada |para el caso de las hortalizas, principal rubro, es colorida destacando los atributos
que la hacen|diferente y por lo cual los clientes estan dispuesto a preferirla.

Fundacion para la Innovacion Agraria 4
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4. OBJETIVOS DE LA INICIArTIVA.

Descripcion del grado de cumplimiento de los objetivos generales y especificos
planteados | originalmente en|la iniciativa, en funcién de los resultados e impactos

obtenidos.
Si corfespgnde, realizar una |cuantificacion relativa del grado de cumplimiento de los

objetivps.

4.1 Objetivo general:

Posicignar lps productos de Dona Pabla Hortalizas en mercado local, desarrollando una
estrategia de promocion que permita aumentar el volumen de venta, a través del disefio
de imagen de marca y producto, destacando sus atributos diferenciadores.

4.2 Objetivos especificos (OE)

o i I ] 0
4 i3 | Descripcion del O Bl
OE bl e ; i cumplimiento
Disgfiar un plan de marketing que permita caracterizar el mercado objetivo y
1 desqrrollar estrategia para posicionar los productos en el mercado definido 100
Desarrollar el potenciai de negocios de la linea de productos Hortofruticolas de
2 Dofla Pabla , a través del disefio de marca, envase y packing o embalaje 100
3 Implementar actividades definidas en el plan de marketing para posicionar 60
producto en mercado objetivo.
4
n

Comparacipn, descripciény justificacion de los objetivos especificos planteados versus
los resultgdos | obtenidos| (% de cumplimiento’). Indicar razones que explican las
discrepancjas. @ | - -

El proyectq priorizé el objetivg 2 por tanto se incrementé el disefio de imagen de marca
y prodiucto|para los productos agroelaborados no considerados en la propuesta inicial,
pero que son parte importante de su sistema productivo dado que le generan ingresos
durante la ¢poca baja de las hortalizas.

" Porcehtaje de Cumplimiento: El porcentaje de cumplimiento de cada objetivo especifico se calcula luego
de determinar|grado de cumplimiento|de los resultados asociados a éstos. EI cumplimiento de un 100% de un
objetivo|espedfico se logra cuando el| 100% de los resultados asociados son alcanzados.

Fundagcion para la Innovacion Agraria 5
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5. METODPLOGiA

Indicarn las |actividades y com
objetivps egpecificos y resultad

o se llevaron a cabo (metodologia), asociandolas a los
os esperados.

g 4 Metodologia
9 i -N° { * 5
N OE | N RE I efectivamente utilizada
’ y Diagnostico y visita planta en coyahique, revision e informacion
secundaria, estudio competencia en terreno.
Entrevista personal Empresaria , envio de propuestas y avances
2 2 periddicas, aprobacion empresaria (disefio imagen de marca,
aplicacion productos, etc)
3 3 Propuesta , validacion y seleccién de disefio e impresion
elementos promocionales.
3 4 | No se realizaron (nota diario y cierre de proyecto)
n

Describa|las modificaciones
que |explican las discrepanci

introducidas durante la ejecucion del proyecto y razones
as con la metodologia originalmente propuesta.

notgs y prganizase el lanz

cantidad e bolsas y etiquet

decision ge priorizar los recu

tengan Igs bolsas y etiuetas
actividad|que puede articulz
productos finales para hacer

Los |tiempos de retraso en concretar los productos comprometidos como son el disefio
finall impidieron lograra tene

r los prototipos en una fecha que pudiese articularse las
amiento, se conversd con la empresaria y se llegd a la
Irsos en implementacion a través de impresion de la mayor
as. La nota en diario puede llevarse a cabo una vez que se
para poder sacar fotografia y mostrar resultados, es una
arse dado que FIA tiene periodista y se podria enviar los
nota.

Fundacion para la Innovacion Agr

aria 6
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6. RESULTADOS ESPERADQOS (RE) OBTENIDOS
6.1. Cuantificacion de los| Resultados esperados obtenidos
; i : ,' “Indicador de Resultados (IR) -
N° Resultado - Nombre | ;. Mediode. | :
0 RE|l Edperado (RE) | | Metadel | Resultados TSR o e
) p o (RE) . |del i T e vermc;ac;lon % de cumplimiento
e lindicador | - : .
Plin de
) y Ma knetmg ifforme ’ 1 Plan de 100
disenado y mkt
valldado
Disenfo 100
Nuevo disefo 21 etiquetas
de Marca, mermelada
4 enyases y N° s(11)
2 2 " " 5
empalaje Disenos Comservas
productos (5)
desarrollados verduras
(4), frutillas
(1)
Diseno
Elementos Tarjeta,
prgmocionales penddn 80
(Pgndon, Mantel
tarjetas de N° % Exhibidor (
] preisentacion, Elemntos pendiente).
3 3 - ) B
exhibidor promocion Las
folleteria,, ales fotografais
fotografias y folletria
productos), se desestio
desarrollados. por
priorizar
etiquetas
Notas en 0 Se opto por
; 4 megios de N° de ’ priorizar 0
) difysion notas impresion
publicados de
etiquetas
ﬁescriba y jufstifiq'ue detalladamente los principales resultados del proyecto, incluyendo J
% Se dehe adjyntar Anexo 1, Medio de verificacion.
Fundagion para la Innovacion Agraria 7
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Describay justifique detallac!amente los pnncmales resultados del proyecto mcluyendo

su analisjs de los resultadoé obtemdos

ool { G
it i

Se disefio imagen de marca para sus 2 lineas de produto, eso permitird estandarizar su
imagen y de esa manera los clientes y consumidores podran asociarla a los disrintos
producog presentes en el mercado ( hortalizas y agroelaborados), Dofia Pabla cuenta
con| un [reconocimiento en el mercado local , el desarrollo de imagen de sus
agroelabprados le permitira|capturara la atencion y preferencia de los turistas y fidelizar
a lpos clientes que al reconocer que es la misma productora de hortalizas y

agroelabprados la prefiran.

Indigue si ha obtenido resultados adicionales a los planteados en el plan operativo,
describa ja continuacion.| | : i

Hubo un cambio de actividades se priorizo el disefio e impresién de etiquetas de
mermelaglas y conservas dado su importancia en el sistema productivo de la Sra Jessica

Fundgcion |para la Innovacion ALraria 9
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7. ACTIVIDADES EJECUTADAS Y ANALISIS DE BRECHA (COMPARATIVO)

Identifican y describir las actividades realizadas (programadas y no programadas) durante
la ejecucipn de la iniciativa.

1. Tpbla de actividades programadas para la elaboracién del Plan de Marketing

Indique solo las actividades programadas en el plan operativo. Analizar la forma en que se
han (desafrollado las actividades programadas, debiendo sefialar el nivel de cumplimiento
de las mismas respecto fal Plan Operativo inicial y, en el caso de exisitir diferencias, las
razones que las causaron.

*-\ctlv]ldad programdda g de s L e
bty ' Razones’Problemas®
Dbscr poidv‘n; I icha - cumphmlento ek g
30
Disefio plan de Mkt | septiembre 100
2017

7.2. Agtividades de Implementacién del Plan de Marketing

Se debe| completar una tabla por cada etapa de financiamiento (elaboracion e
implementacién del plan |de marketing). Incluir problemas enfrentados cuando

corresponda.

Actividdd programada | | Grado de Porcentaje R Ll
e 1 . Razones”/Problemas’
Descripcion | Fecha |- "’“"""“9"“’ cumplimientO:; L e
Disefio | de
imagen de
marca y
producto
Hortaliza y
e enero 100
nutricional. 2018 | 100
Disefio de
packaging
para
productop.
Adquisicion
Cédigo de

;_-g.

Retrasos en el desarrolio y
validacion de disefio

Fundacién|para la Innovacién Agraria 10
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barras
productos
faltantes

para

Disefio
impresion

elementos
promocignales
como pendén,

exhibidoy
productos

feria, tarjetas,
fotagrafias

producto
desarrollp
catalogo

elementgs
promocignales.

e
de

de
para

28 de
febrero
2018 |

para
de

y

100

100

Retrasos en validacion de
disenos

Publicacién 2

not?s

31de
marzo
2018

Retrasos y
redireccionamiento para
impresién

Lanzamiento
nueva imagen 41 ge
de marcay 2018

producto|

marzo

Retrasos y
redireccionamiento para
impresion

Fundacién|para la Innovacion Agraria
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al.

7

3. T

bla|de actividadel

Informar las actividades que

Ls no programadas?® realizadas en la iniciativa.
no estaban programadas y justificar su realizacion.

Alctw:dad no programada i
» : Justlf' caclén
Descnpcnén Fecha : ; &
; Los agroelaborados son parte nmprtante de
Disefio le impresion de etiuetas | Mayo | su sistema productivo , generan ingresos en
agroelaborados 2018 los meses que no hay produccién de
hortalizas.
8. F’OTéNCIALES IMPA‘CTOS

internaci

los lmpactos
de la reali acn

l

]_tos puede‘n
como el mgre
lClO redesfo M
Jnal entre otros. |

estar  relacionado "'"‘con mejo
d vy acceso. ? ‘nuevos mercados, mejoras\

sperados econdmlcos..y.comermales dos arnos después
n del proyecto, que se podnan generar a partir del '
ealizacion del proyecto IMA v

en las condncnones de
oductevas, econémicas y
so bruto, costo del producto/servicio, precio de venta del
uevos canales de comercxahzacson a mvel local namona! o

2 Actiy

Sed

idades

ebe jus#\iﬁoar correctamente el po

* El ipactq

por m
prody
mang

edian
ctos g
ra de

naciopales,

prody

Fung

ctivos

acion)

debe dar cuanto del Ig
Bs, pequefias y microe

realizadas fuera de lo indiT.:ado en el plan operativo inicial.

rqué se realizoé una actividad no programada iniciaimente.

gro del objetivo de los proyectos IMA, este es: “Apoyar proyectos liderados
presas del sector agroalimentario que requieran un mejoramiento de sus

través del desarrollo e implementacion de estrategias de marketing innovadoras y efectivas, de

o internacionales. D
econémicos y sociale '

|

para la Innovacién A

contribuir a mejorar |las condiciones de competitividad y acceso a los mercados locales,

acuerdo a lo anterior, se debe describir los potenciales impactos
que se generan con el desarrollo de la propuesta.

graria 12
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Informe Técnico Fina

|

|

(Maximo

En el am
aumeno

desarroliq
presentaq
preferend

de una image’

ia del consumidor.

500 caracteres, espacios incluidos)

bito econdmico se espera un aumento de las ventas al menos de un 20% , un
de cobertura en las ventas tanto de hortalizas como agroeaborados. Con el

de marca se espera la consolidacién comercial , la

tion de sus hortalizas sera un elemnto diferenciador y clave para cautivar la

8.2 Ind
término
I du’ci

Estds im;
etnias, us

(o} obtemdo de ila

sactos podnan esta{
uarios de INDAP

que los impac?:os esperados en términos sociales dos afios después del
de la reahzac;pn njee' proyecto, que se podnan generar a partlr del

alizacion del proyecto IMA

relacionados con la mcorporacmn de nuevos trabajadores

umentos de sueldos, entre otros.

(Maximo
Al aume
relaciona
Proporcio
sra jessid
permitira

ntar la produccion

500 caracteres, espacios incluidos)

tanto de hortalizas y agroelaborados va directamente

do con el requerimiento de mano de obra, este aumentara de manera
nal al crecimiento de la empresa.En el caso especifico de agroelaborados, la
a compra a proveedores locales parte de su fruta si aumenta su produccién

aumentar la red de proveedores.

8.3 Indi
reﬁhzac
de

la refhzaclén del proy

|que los otros impactos esperados dos afios después del término de la
i6n del proyecto, Fue se podrian generar a partir del producto obtenldo

cto IMA.

(Maximo

Desarroll
, hoy eso
presento

este podqia ser una nueva l'n

se pierde y se pued
la evaluacion econd

500 caracteres, espacios incluidas)
b de hortalizas gama con los restos de la seleccién de las hortalizas que vende

en destinara a elaboracién de productos 3 y 4 gama, se

dmica y se le ha entregado eqquipamiento que puede utilizar

ea de negocio.

9. AROD

UCTOS OBTENIDT)S.

De acue
generad(
otros.

Se debe

DS, como Etiqueta

envases, carteles pubhcntanos trfptlcos demos, entre

do alos resultadoj obtenidos, identifique cuales fueron los nuevos productqs

adjuntar imagenes (de los mismos, anterior y postenor al desarrolio del IMA en
el Anexd 2. L ‘ ATt i) : : .

Fundgacion

para la innovacidn Ag

raria 13
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Ima

en [de marca y pro¢

ducto lechuga tradicional, lechuga

zanghorias, frutillas. Mermeladas ( 11) y conservas ( 5)
Cddigos [de barra y etiquetar
impresion de 4000 etiqueta
tradicional y 20.000 lechu
pendientes), tarjetas de pres

sentacion, pendén, mantel bordado.

hidropénica, cilantro,

do nutricional para todos los productos
s de agro elaborados, 2000 de frutillas, 26.000 de lechuga
iga hidroponica (pendiente una vez lleguen los fondos

10. PROBLEMAS ENFRENT

ADOS

En la sigyiente tabla debe indicar los problemas enfrentados durante el desarrollo de la
inicigtiva |y las medidas tomadas para solucionarlos, de acuerdo al origen de los
problemas: legales, técnicos,|financieros, administrativos y de gestion, entre otros.
; o . Evaluacion

ol e e el e e e di e e e (comente Slifasy
- Problema enfrentado | 'Medidas tomadas | medidas tomadas
o L . ,\ | lograron resolver el

problema enfrentado)

Retrasos|en la puesta en

marcha d

de informes

gl proyecto, entrega

Frente a los retrasoso se
solicit'extension de plazo

El problema de raiz
era la comunicaién si
bien las prorrogas
resolvieron el
problema no atacaron
lara’z manteniendo la
constante de
retrasoso a lo largo
del proyecto. Se
requeria mejorar los
canales de
comunicacién buscar
una forma de contaco
mas eficiente.

Fund

cion para la Innovacion Agraria
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11. CONGLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

11000 Cons:dera que Ios resultados obtenidos permitieron alcanzar el objetivo
general del proyecto? ;

Siya que seremos los |primeros en tener una verdura con nuestra propia

identidad,garantizando su | procedencia y calidad,para poder posicionarnos mas

formalme
La finalig
,debido §
en el des

nte en el mercado.

1 Mi inexperiencia,y
arrollo de la marca

ad del proyecto es
/a que el proceso es lento.Me imaginaba algo mas concreto

buena,pero a mi se me complicé el desarrollo del mismo

con mayor cantidad de impresiones para productos.

11.2 (',l

T P |
e

Como fue el funcipnamiento del equipo técnico del proyecto?
1o i i | ; i} i

La dispol
imposibil
proyecto

nibilidad del equipo
dad de poder junta

estuvo siempre fallé la comunicacién eso junto a la
rse mas seguido retrasaron mucho los resultados del

1.3 ¢
com

Tuvo dufcultades (
b fueron resuelto :

> inconvenientes en el desarrollo del proyecto? Indique

lgual tuv
prérrogas
nuestros
nuesira g

. pero la parte pos

spiracion.

mos muchas demoras,no cumplimos a cabalidad con Ios tiempos,pedimos

tiva es quedar con todos los disefios de las etiquetas para

productos bien heghas,con informes nutricionales y cédigos de barra,que era

114 Ej

U relaclon ala ejec

ucion del proyecto, z,tlene alguna recomendacxén para

‘let desarrolio futuros proyectos IMAs?

permita 1
feed bucl
teléfono
pergona.
Lo atro in
estgndari
estval) lop
en gestid
dentro de

informes.

Se sugiefe contratar capacidades profesionales mas cerca del lugar de ejecucion que
nantener un comunicacién mas fluida y rapida. El disefio requiere de mucho
¢ y eso es dificil cuando las distancias son muy grandes aun cuando el internet y
gyudan no son la mejor opcion ,
A su vez la nmplem atacion debiera incluir n‘'mero de visitas minimas exigidas .
nportante es quizas dejar un monto fijo como pago por administracion y logara
zar valores. A su vez es importante no ejecutar en periodo de alta produccion (
s empresarios estan muy ocupados y les falta tiempo. La inexperiencia a su vez
n de proyectos les dificulta un mayor control y seguimiento, se sugiere dejar
las funciones del equipo ejecutor el control, seguimiento y desarrollo de

lo importante es recoger las expectativas en

F undlacién
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115 Mencione otros as|

hectos que considere relevante informar, (si los hubiere).

Como cg
la imple
volver er

1 el dia.

nsultora considero|ue el plan de marketing es factible realizarlo a distancia, pero
mentacién No debiera estar a mas de 3 horas de distancia o bien poder ir y

Fundacién

para la Innovacién Agraria
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s productos obtenidos.
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ETIQUETADO NUTRICIONAL

SOLICITANTE: Andrea Fernandez

Consuitora

Carolina Oyarce Yaiiez

Ingeniero en Alimentos

Magister Sistema de Gestién integral de La Calidad
Universidad de La Frontera

+56975893998

Carolina.oyarce@v-i.cl




Ademas se

1.- Modo de conservacion

Adem
Produ
'6°9,6.9,5

Conte
Desta
Adicio

preferencia refrigrqdo
La
2.- Fecha
ambiente refrigerado)
De|preferencia indicar|
O golo el vencimiento
@)

vencimiento

as estar presente la Gl
cto Chileno Producido

XXX

nido
car que es hidropénica y

nalmgnte puede incluirs

Grasas Totales (g) 0,3 0.8
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (@) 7.7 6,5
AzUucares totales |(g) 4.7 4
Sodio (mg) 2 1,7

debe consignar de

epe indicar que el

Expiracién (las

Fono xxxxxxx, Res

heto: xx Unidades.

frutillas tienen una duracién de 15 dias aprox.

la frase consumir

manera obligatoria:

producto debe ser mantenerse en un lugar fresco, de

entre 0°y 5° C.

ar antes de consumir

En

fecha de elaboracion y vencimiento
antes de la fecha indicada en el envase y agregar
osa:

y envasado por xxxxxxx., Direccion xooocxx, Region de

N° xxxx del xx/xx/xx del Servicio salud XXXxXxXxXx.

que es regado por pozo o vertiente segin corresponda

o mail., web: Www. X0O0XXXX. Cl.
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Consultora

Carolina Qyarce Yafez

Ingeniero en Alimentos

Magister Sistema de Gestion integral de La Calidad
Universidad de La Frontera

+56975893998
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I. RESULTADGS

1.-MERMELADA DE FRAMBUESA
Ingredieintes: Frambuesas, aztcar

Enyase 250 gramos

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcion: 1 cucharada (15 gramos aprox.)
Porciones por envase: 16, 7 aprox.

100 gr 1 Porcidn

Energia (Kcal) 2114 317
Proteinas (g) 1,0 0,2
Grasas Totales (g) 0,6 0,1
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carhono disp. (g) 50,5 7,6
Azlcares totales| (g) 46,4 7
Sodio (mg) 4.6 0,7

Segun Ig nueva ley de 20606 y en base a los resultados la mermelada de frambuesa debe

tener el siguiente descriptor njutricionatl:

140 El tamafio y posicion del descritor dependera del area
de la cara principal de la etiqueta que se disefie. Se
adjunta tabla para referencia:

ALTO EN

Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo

= & e Menor 30 cm? Rotula en el envase
mayor que la contenga
Entre 30 cm®y menor a 60 cm? | 1,5x 1,5 cm

Entre 80 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5¢cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 3.5x35¢cm




2.-MERMELADA DE GROSELLAS
Ingredigntes: Grosellas, azdcar

Enpase [250 gramos

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcién: 1 cucharada (15 gramos aprox.)
Porciones por envase: 16, 7 aprox.

100 gr 1 Porcidn

Energia (Kcal) 184,9 27,7
Proteinas (g) 0,6 0,1
Grasas Totales (g) 0,1 0,02
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 454 6,8
Azlcares totales (g) 43,4 6,5
Sodio (mg) 13 0,2

Segun I3 nueva ley de 20606 y en base a los resultados la mermelada de grosellas debe

tener el siguiente descriptor nutricional:

» El tamanfo y posicién del descritor dependera del area
N de la cara principal de la etiqueta que se disefie. Se
/ \ adjunta tabla para referencia:

ALTO EN
AZUCARES Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo

Minsterdo

e Menor 30 cm? Rotula en el envase
s mayor que la contenga

Entre 30 cm? y menora 60 cm? | 1,5x 1,5¢cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5 ¢cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 3,5x3,5cm




3.- MERMELADA DE RUIBARDO
Ingredientes: Ruibardos, aztcar

Envase P50 gramos

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcién: 1 cucharada (15 gramos aprox.)
Porciones por envase: 16, 7 aprox.

100 gr 1 Porcidn

Energia (Kcal) 190,2 31,7
Proteinas (g) 0,9 0,2
Grasas Totales (g) 0,2 0,1
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 46,2 7,6
Azlcares totales| (g) 42,7 7
Sodio (mg) 1,3 0,7

Segun I3 nueva ley de 20606 y en base a los resultados la mermelada de ruibardo debe

tengr el siguiente descriptor nutricional:

19 El tamano y posicion del descritor dependera del area
de la cara principal de la etiqueta que se disene. Se
adjunta tabla para referencia:

ALTO EN
AZUCARES Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo

Menor 30 cm? Rotula en el envase
il mayor que la contenga
Entre 30 cm? y menor a 60 cm? | 1,5x 1,5 ¢cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 3:5% 3;,5¢m




4.- MERMELADA DE ROSAMOSQUETA
Ingredientes: Pulpa de rosa|mosqueta, azicar

Envase P50 gramos

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcion: 1 cucharada (15 gramos aprox.)
Porciones por envase: 16, 7 aprox.

100 gr 1 Porcion

Energia (Kcal) 331.1 497
Proteinas (g) 1,6 0,2
Grasas Totales (g) 0,3 0,04
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 80,5 12.1
Azucares totales| (g) 749 11,2
Sodio (mg) 0,4 0,1

Segun Ig nueva ley de 20606 y en base a los resultados la mermelada de rosa mosqueta

debe tener el siguientes descriptore nutricionales:

1 El tamanio y posicion de este descritor dependera del
> area de la cara principal de la etiqueta que se disefie.
/ \ Se adjunta tabla para referencia:

ALTO EN
CALORIAS Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo

i Menor 30 cm? Rotula en el envase
] mayor que la contenga
Entre 30 cm?y menora 60 cm? | 1,5x 1,5¢cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?

108 Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5¢cm
£ z cm?
st / \ Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
Pl A sz
NI AR Mayor o igual a 300 cm? 3,5x3,50m
i i
= {;;; i Nota: Los descriptores deben ser ubicados uno al lado

de ofro.




5.- MERJVIELADA DE GUINDA
Ingredientes: Guindas, aztcar

Enyase 250 gramos

NFORMACION NUTRICIONAL
Porcion: 1 cucharada (15 gramos aprox.)
Porciones por ernvase: 16, 7 aprox.

100 gr 1 Porcién

Energia (Kcal) 2127 31,9
Proteinas (g) 0,8 0,1
Grasas Totales (g) 0,3 0,04
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 5.7 7.8
Aztcares totales| (g) 48,7 7,3
Sodio (mg) 2.9 04

Segun la|nueva ley de 20606 y en base a los resultados la mermelada de guinda debe tener

el giguiente descriptor nutricional:

El tamafio y posicion del descritor dependera del area
de la cara principal de la etiqueta que se disene. Se
adjunta tabla para referencia:

ALTO EN

Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo

Minfsteda

— /f Menor 30 cm? Rotula en el envase
mayor que la contenga

Entre 30 cm? y menora 60 cm? | 1,5x 1,5¢cm

Entre 60 cm?® y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5¢cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 3,5x3,5cm




6.- MERMELADA DE MANZANA
Ingredigntes: Manzanas, azlicar

Envase 250 gramos

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcion: 1 cucharada (15 gramos aprox.)
Porciones por envase: 16, 7 aprox.

100 gr 1 Porcidn

Energia (Kcal) 218,7 32,8
Proteinas (g) 0,3 0,04
Grasas Totales (g) 0,3 0,04
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 53,7 8,1
Azucares totales (g) 50,7 7,6
Sodio (mg) 1,3 0,2

Segun Ig nueva ley de 20606 y en base a los resultados la mermelada de manzana debe

tener el siguiente descriptor nutricional:

100 El tamano y posicion del descritor dependera del area
de la cara principal de la etiqueta que se disefie. Se
/ \ adjunta tabla para referencia:
ALTO EN
AZUCARES Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo
N | Menor 30 cm? Rotula en el envase

el mayor que la contenga
Entre 30 cm? y menora 60 cm? | 1,5x 1,5¢cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5¢cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 3,5x35cm




7.- MERMELADA DE ZARZAPARRILLA
Ingredigntes: zarzaparrillas,| aztcar

Envase|250 gramos

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcion: 1 cucharada (15 gramos aprox.)
Porciones por envase: 16, 7 aprox.

100 gr 1 Porcidn

Energia (Kcal) 219 32,9
Proteinas (g) 1,2 0,2
Grasas Totales (g) 0,2 0,03
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 53,1 8
Aztcares totales (g) 46,1 6,9
Sodio (mg) 0,4 0,1

Segun lg nueva ley de 20606/ y en base a los resultados la mermelada de zarzaparilla debe

tener el siguiente descriptor nutricional:

15 El tamano y posicion del descritor dependera del area
de la cara principal de la etiqueta que se disefie. Se
\ adjunta tabla para referencia:

ALTO EN

T

Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo

Ministerio
do Satud

Menor 30 cm? Rotula en el envase
el mayor que la contenga
Entre 30 cm? y menora 60 cm? | 1,5x 1,5 cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5 cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 35x35cm




8.- MERMELADA DE DAMASCO
lng redigntes: Damascos, azicar

Enyase [250 gramos

~ INFORMACION NUTRICIONAL
Porcion: 1 cucharada (15 gramos aprox.)
Porciones por envase: 16, 7 aprox.

100 gr 1 Porcion

Energia (Kcal) 216,5 81,7
Proteinas (g) 0,7 0,2
Grasas Totales (g) 0,5 0,1
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 52.3 7,6
Azlcares totales (g) 50,4 7
Sodio (mg) 2,1 0,7

Segun Ig nueva ley de 20606 y en base a los resultados la mermelada de damasco debe

tener el giguiente descriptor nutricionatl:

191 El tamafio y posicion del descritor dependera del area
de la cara principal de la etiqueta que se disefie. Se
adjunta tabla para referencia:

ALTO EN
AZUCARES Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo

= Moaple

Menor 30 cm? Rotula en el envase
mayor que la contenga
Entre 30 cm® y menor a 60 cm? | 1,5x 1,5¢cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5¢cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 3,56x35cm




9.-MER
Ingredie

Enyase

Segun I3

el siguie

MELADA DE CIRUELA

ntes: Ciruelas, aztcar

250 gramos

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcion: 1 cucharada (15 gramos aprox.)
Porciones por envase: 16, 7 aprox.
100 gr 1 Porcidn

Energia (Kcal) 208.,6 31,3
Proteinas (g) 0,6 0,1
Grasas Totales (g) 0,2 0,03
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 51,1 7.7
Azulcares totales (g) 428 6,4
Sodio (mg) 0,4 0,1

nueva ley de 20606y en base a los resultados la mermelada de ciruela debe tener

hte descriptor nutricional:

102 El tamano y posicion del descritor dependera del area

de la cara principal de la etiqueta que se disefie. Se

\ adjunta tabla para referencia:

ALTO EN
AZUCARES

Area cara prinicipal etiqueta Dimensicnes simbolo

Mini: o
do Safud

/7 Menor 30 cm? Rotula en el envase

mayor que la contenga
Entre 30 cm?ymenora60cm? | 1,5x 1,5¢cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5 cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 35x35¢cm
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10}- MERMELADA DE CEREZAS
Ingredigntes: Cerezas, azucar

Envase|250 gramos |

| | INFORMACION NUTRICIONAL

Porcién: 1 cucharada (15 gramos aprox.)

Porciones por ernvase: 16, 7 aprox.

| | 100 gr 1 Porcién
Energia (Kcal) 2258 33,9
Proteinas (g) 0,9 0,1
Grasas Totales (g) 0.2 0,03
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 54,9 8,2
Azicares tot%ales (9) 523 7.8
Sodio (mg) | 0,4 0.1

Segun g nueva ley de 20?061y en base a los resultados la mermelda de cerezas debe tener

el siguiefte descriptor nutricional:

19 ‘ El tamanio y posicion del descritor dependera del area
| de la cara principal de la etiqueta que se disefie. Se
\ adjunta tabla para referencia:
0 | |
& X /f Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolc
-
i = il Menor 30 cm? Rotula en el envase

mayor gue la contenga
Entre 30 cm? y menora 60 cm? | 1,5x 1,5 cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5¢cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 3,5x3,5¢cm

04




11,- CONSERVA DE GROSELLA
Ingredigntes: Grosella, agua, aztcar

Envase [1000 gramos

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcidn: 1/2 taza (125 gramos aprox.)
Porciones por envase: 8 aprox.

100 gr 1 Porcion

Energia (Kcal) 68,9 86,1
Proteinas (g) 0,4 0,5
Grasas Totales {g) 0,1 0,1
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbono disp. (g) 16,6 20,8
Azlcares totales (g) 15,4 19,2
Sodio (mg) 0,7 0,9

Segun I3 nueva ley de 20606y en base a los resultados la conserva de grosella debe tener

el siguiente descriptor nutricional:

El tamarno y posicion del descritor dependera del area
de la cara principal de la etiqueta que se disefie. Se
adjunta tabla para referencia:

ALTO EN
AZUCARES Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo

Menor 30 cm? Rotula en el envase
mayor que la contenga
Entre 30 cm? y menora 60 cm? | 1,5x 1,5¢cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 { 2,5x 2,5¢cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0x 3,0cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 3.5x 3,5¢cm
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12)- CONSERVA DE CEREZAS
Ingredigntes: Cerezas, agua, aztcar

Enyvase [1000 gramos

INFORMACION NUTRICIONAL
Porcion: 1/2 taza (125 gramos aprox.)
Porciones por envase: 8 aprox.

100 gr 1 Porcidn

Energia (Kcal) 92,1 115,14
Proteinas (g) 0,5 0,6
Grasas Totales (g) 0,1 0,1
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carhono disp. (g) 223 279
Azucares totales (g) 20,7 259
Sodio (mg) 0,2 0,3

Segun Ig nueva ley de 20606| y en base a los resultados la conseva de cerezas debe tener

el giguiepte descriptor nutricional:

135 El tamafio y posicidn del descritor dependera del drea
de la cara principal de la etiqueta que se disefie. Se
adjunta tabla para referencia:

VArrea cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo

Menor 30 cm? Rotula en el envase
el mayor gue la contenga
Entre 30 cm? y menor a 60 cm? | 1,5x 1,5¢cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm

cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 35x35cm

13




13.

En

Se

- CONSERVA DE FRUTILLA

redigntes: Frutillas, agua, aztcar
vase [1000 gramos
INFORMACION NUTRICIONAL
Porcién: 1/2 taza (125 gramos aprox.)
Porciones por envase: 8 aprox.
100 gr 1 Porcién

Energia (Kcal) 75,4 94,3
Proteinas (g) 0,3 0,4
Grasas Totales (g) 0,2 0,3
Colesterol (mg) 0 0
Hidratos de Carbjono disp. (g) 18,1 22,6
Azticares totales| (g) 16,6 20,8
Sodio (mg) 0,7 1

el giguiepte descriptor nutricional:

gun Ig nueva ley de 20606 y en base a los resultados la conserva de frutilla debe tener

adjunta tabla para referencia:

ALTO EN

152 El tamano y posicidn del descritor dependera del area
de la cara principal de la etiqueta que se disene. Se

AZUCARES Area cara prinicipal etiqueta Dimensiones simbolo
i Menor 30 cm? Rotula en el envase
mayor que la contenga
Entre 30 cm®y menora 80 cm? | 1,5x 1,5¢cm
Entre 60 cm? y menor a 100 | 2,0 x 2,0 cm
cm?
Entre 100 cm? y menor a 200 | 2,5x 2,5 cm
cm?
Entre 200 cm? y menor a 300 | 3,0 x 3,0 cm
cm?
Mayor o igual a 300 cm? 35x35cem

Ad

.-Mod¢ de conservacién
« [Debe indicar que el producto debe ser mantenerse en un lugar fresco y seco

e Una vez abierto conservar refrigerado

cmas|todos los productos se debe consignar de manera obligatoria:

14



e [Producto listo para el consumo

N
"1

Fechp Expiracién
e [DDe preferencia indicar fecha de elaboracion y vencimiento

« (O solo el vencimientg

e O lafrase consumir antes de la fecha indicada en el envase y agregar vencimiento

Adepmas| estar presente la Glosa:
Praductd Chileno elaboradd y envasado por xxxxxxx., Direccion xxxxxxx, Regién de

XXX, Fono xxoooxx, Res N° xxxx del xx/xx/xx del Servicio salud Xxxxxxx.
Coptenido neto: 250gramos aprox (si no tienen seguridad de exactitud de medida).

Adicionalmente puede incluirse: mail., web: www XXXXXXxx.cl

A modo de ejemplo ilustrativg la etiqueta debe tener la siguiente informaciéon minima:

MERMELADA DE FRAMBUESA

LOGO EMPRESA
Ingredienfes: Frambuesas, azucar

INFORMACION NUTRICIONAL Producto Chileno elaborado y envasado por
Porcfén:‘l cucharada (15 gramos apiox.) XXXKXX, direcion KXXXXX, ciudad AXXX, Regién
e = xxx. Fono  xxxxxx, Res N° xxx del

100 gr 1 Porcion 2

Erorgia (ko) 2114 37 xx/xxixxxx del Servicio salud xxxxx.
[Proteinas (g) 1,0 02
IGrasas Totles (g} 0.6 0,1
IColesterol (mg) a a
Hidrales de Carbono disp. () 50,5 786
Azucares totales (g) 454 7
[Sodio (mg) 46 0,7

Mantenersk en un lugar fresco y seco. Producto Listo para el
consumo. Pna vez abierto conservar refrigerado

Fecha de vencimiento: dia/mes/ano

Contenido neto: 250 grmaos aprox

15
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