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CONTENIDO DEL INFORME TECNICO Y DE DIFUSION

1. Antecedentes Generales de la Propuesta

Nombre :

Codigo:

Postulante

Entidad Patrocinante

Lugar de Formacién

Tipo o Modalidad de Formacién

Fecha de realizacion (Inicio v término)

Justificacién y Objetivos de la Propuesta

Resultados e Impactos Esperados

6° Congreso Internacional Hazelnut

FIA- FP-L-2004-1-A-037

Jaime Alfredo Perry Jungk

Sociedad Inmobiliaria e Inversiones Goldberg S.A.
Terragona - Reus, Espaiia

Congreso Internacional

14 al 18 de Junio de 2004

Contribuir a la formacién para el desarrollo y fomento
del cultivo del Hazelnut en la IX Regién del pais.

Obtener informacién que permita decidir la
conveniencia del cultivo del Hazelnut en la IX Region
del pais
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2. Breve Resumen de los Resultados

La participacién del postulante tenia una orientacién principal de negocios, una perspectiva
radicalmente distinta a la que normalmente tienen otros postulantes que asisten en busca de
reforzamiento técnico, una perspectiva de Agronomo més que de Agricultor o Productor.

Bajo esta perspectiva, se lograron adquirir importantes conocimientos, informarse de los estudios y
del soporte técnico que existe para el desarrollo del cultivo del Hazelnut a nivel mundial es
tranquilizador cuando se pretende introducir una nueva especie en el pais y que implica inversiones
importantes en un ambiente practicamente experimental de alta incertidumbre.

Es importante destacar el conocimiento de primera fuente que se adquiere en cuanto a la magnitud
del mercado y la importante generacién de divisas que se pueden generar por la via de agregar
valor al producto basico versus la sola produccién y venta de commodyties como se desprende de
escuchar presentaciones de la delegacion de Estados Unidos y los contactos directos en reuniones
informales que normalmente se producen.

Tomar cabal conocimiento que se est4 entrando en un mercado absolutamente dominado por un
pais desde épocas inmemoriales, que no solo domina la capacidad de produccién sino que también
copa los mayores mercados de exportacion y consumo. Es el caso de Turquia como productor de
casi el 80% de la produccién mundial y la Comunidad Europea, consumidora de casi el 90 % de
dicha produccién. Nos enfrentamos a un mercado de caracteristicas de oligopolio que es
fundamental advertir antes de pensar en incursionar en este cultivo. De hacerlo, no se puede pensar
siquiera en tratar de tener posiciones dominantes de mercado. En esta materia, a la fecha las
condiciones estan dadas por el mayor productor mundial que fija su precio a su manera y
conveniencia donde el resto de la comunidad mundial, por su baja produccidn ni siquiera recibe los
beneficios de ese precio por lo insignificante de su oferta.

La experiencia observada en otros paises que tienen un tamafio de produccion relativamente similar
a la que puede llegar a tener u optar nuestro pafs y que también se han enfrentado a la disyuntiva
del tamatio de su oferta , nos ensefia que es preferible optar por atender nichos especificos de
mercado que pretender incidir en el mercado global, La experiencia del estado de Oregon, tinico
estado de Estados Unidos que produce el 99% del Hazelnut en dicho pais, nos entrega importantes
experiencias de un concepto de Cooperativa, muy desprestigiado en nuestro pais por cierto, pero
que ha sido tremendamente exitoso en dicho pais, tal vez por la tecnologia incorporada y la alta
capacidad administrativa y productiva de valor agregado que han desarrollado.

Experiencias en cooperativa, de menor trascendencia eso si, se pudo apreciar en la demostracion
espafiola que tocd conocer durante este congreso intermacional. En este caso, el cooperativismo es
mas tradictonal y también menos creativo en cuanto a agregar valor al producto. Sus resultados si
bien es cierto son defensivos en cuanto a enfrentarse a un mercado de mayor tamaiio como es el de
Turquia, carecen del modelo organizativo necesario para tildarlo de exitoso como es el caso
norteamericano, razén que necesariamente lleva a concluir que este tipo de modelos funciona en la
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. medida que la capacidad organizativa lo permite y es de conocimiento general que en dichas
materias Estados Unidos supera con creces a lo que puede hacer un modelo Espafiol o Italiano. Es
un modelo, por cuanto, a seguir y mas que a imitar el llamado que queda planteado es a
incorporarse a ello, introduciendo el concepto de globalizacién al antiguo y fracasado concepto de
cooperativa. La referencia es hacia una cooperativa con socios internacionales, concepto no
difundido, pero que puede dar a nuestro pais una ventaja clara, por su capacidad organizativa, por
la contra estacién, que es su maxima contribucién y ventaja en este mercado ya que puede dar una
capacidad de produccién permanente a plantas que hoy son de estacionalidad, como es el caso de
las del hemisferio norte.

Como resultado de la capacitacion del postulante, la entidad patrocinante pretende incursionar en la
consecucioén de una cooperativa global, iniciando contactos con la cooperativa del estado de
Oregon para buscar la asociacidn entre productores nacionales y norteamericanos. Es la mayor
potencialidad que se ha logrado identificar y que haria econémicamente sustentable el cultivo de
Hazlnut en nuestro pais sin estar dispuesto a los vaivenes de los mercados dominantes de Europa.
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3. Itinerario de Trabajo Realizado

Fecha Actividad Objetivo Lugar |
14 al 18|Asistencia al 6° Congreso|Contribuir a la formacién para|Terragona - Reus,
Jun 2004 |Internacional Hazelnut el desarrollo y fomento del|Espaiia

cultivo del Hazelnut en la IX
Region del pais.
4 May 05 |Dia de Campo Difundir la experiencia de un | Fundo Mapu Kudau
predio experimental  de |- Liucura - Pucén,
Hazelnut
19 May 05 | Conferencia: Difundir las conclusiones del|Salén Biblioteca
“Mercado del avellano y su|asistente al 6° Congreso|Galo Sepulveda,
comercializacion” Internacional Hazelnut Arturo Prat 42,
Temuco

4. Resultados Obtenidos

Se obtuvieron conocimientos del manejo de huertos comerciales y de las principales amenazas que
afectan dichos huertos. Visto el énfasis del asistente, los mayores conocimientos han sido los
sefialados en el resumen anterior en funcion del analisis de mercado al cual se van a exponer los
productores nacionales.

EE RTINS

s, A

Se tomd conocimiento en terreno de las maquinarias de apoyo a las cosechas y de las distintas
superficies como se puede apreciar en las fotografias que pueden existir entre hileras.

Fue significativo también conocer productos con valor agregado como es el caso de los presentados
por la delegacién norteamericana producidos por la cooperativa de Oregon, algunos de ellos se
exponen a continuacién en las siguientes imagenes.
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Foto N°10

Foto N°14

Foto

Al menos para esta perspectiva de analisis, estas imagenes hablan claramente del enfoque de
mercado que mantienen las industrias destinadas a atender nichos de mercado antes que ser
abastecedores de la industria y que de acuerdo a las conclusiones del asistente esta debiera ser la
postura de los productores nacionales.

Se aprecia notoriamente de esta postura su pensamiento en el consumidor final mas que en el
transformador del producto ya que claramente su posicidn es de agregar valor y no venta de la
materia prima. Seria esta la mayor contribucién que deja la ponencia norteamericana la cual
obviamente no es la que ellos promueven por la comodidad de sentirse monopélicos en ese
ambiente. Sin embargo, una asociacién con productores en contra estacién como es el caso chileno
debiera ser de su interés para aplanar las curvas de produccién anuales manteniendo sus plantas
ocupadas durante el afio completo a plena produccién. Esto en si logra satisfacer el objetivo
propuesto a cumplir por el participante.
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5. Aplicabilidad

Actualmente en Chile la situacion del Hazelnut representa una interesante potencialidad.
Potencialidad por cuanto a la fecha muy poca superficie se ha incorporado al cultivo, no obstante,
dadas las condiciones que pasaremos a explicar, representa una gran oportunidad de mercado en la
medida que no se pretenda competir con los productores de escala mundial y los productores
nacionales se posicionen en nichos especificos de mercado que les permitan tener los ingresos y
flujos necesarios que hagan debidamente rentable este cultivo.

La contra estacionalidad de los cultivos nacionales es quizas la mayor ventaja competitiva con
respecto a los mercados actuales. No deja sin embargo de ser menos cierto que la situacién
europea, también con un plantel importante de cultivos, ha comenzado a mermar, producto de los
huertos arrancados y sin reposicion debido a los altos costos, principalmente de mano de obra, que
deben enfrentar los productores y el alto valor del suelo lo que es una gran ventaja para la
incipiente industria nacional. Sin embargo, esta tltima ventaja que se perfila, tiene una importante
amenaza originada por el predominio del monopolio de oferta de Turquia, lgjos el mayor productor
mundial, con claras ventajas climaticas, manc de obra barata, altos subsidios estatales y una
apreciable e inmejorable cercania con los mercados consumidores de Europa Occidental, los
mayores demandantes del mundo. Una segunda y no menos importante amenaza para esta naciente
industria es sin duda la inminente entrada a la produccién de China. El gigante asiatico tiene la
innegable capacidad de clima, incomparable menor precio de la mano de obra, ni hablar del valor
del suelo y la débil presion que se puede gjercer sobre su gobierno, producto de su tamafio, para €l
cumplimiento de normas internacionales de transparencia de mercados, especialmente a las normas
anti dumping por los subsidios estatales. Todo ello conlleva amenazas que no deben dejar de
preocupar y tenerse en cuenta al decidir establecer estos cultivos en Chile.

Sin embargo, el mayor factor de éxito, la contra estacién de nuestro hemisferio y lo austral de
nuestros suelos aptos para este cultivo parecen jugar favorablemente al agregar ingredientes tales
como la necesidad de contar con produccién fresca para los nichos de mercado mas sofisticados,
como la chocolateria fina y el consumo fresco y snack producto de las actuales tendencias
alimenticias de la poblacion del primer mundo y que pueden ser sefialadas como la dieta
mediterrdnea. Esta m4is sana tendencia alimenticia donde se agregan componentes importantes
como los cultivos organicos, factibles aun en nuestro suelo, permiten acceder a nichos
especializados y de mercados mas sofisticados donde producto de su menor tamafio y mejores
precios se pueden asegurar los retornos que justifiquen esta inversidn.

Surge a estas alturas nuevamente la conclusién de buscar nichos de mercado con valor agregado
del producto. Obviamente desarrollar valor agregado para productos de alta sofisticacién o al
menos demandados por mercados sofisticados podria pensarse que requiere de alta inversion e
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infraestructura que, obviamente, un productor nuevo e inexperto, como es nuestro pais en su
conjunto, no le es posible disponer. Luego surge la oportunidad de agregarse a otros mercados,
como es ¢l norteamericano, con ¢l cual existen tratados de libre comercio que facilitan la
asociacidn de entidades tras un mismo fin, con el cual es factible desarrollar esas oportunidades en
conjunto y aprovechar las ventajas de contra estacion que Chile posee. Tal vez el mayor esfuerzo
financiero y de gestién estard en lograr estas alianzas estratégicas mas que en buscar en forma
aislada y autarquica el desarrollo 6ptimo de productos con valor agregado.

Finalmente y en cuanto a la aplicabilidad del rubro en Chile es absolutamente factible incorporar
los conocimientos que ha desarroilado el estado de Oregon en la medida que se agreguen esfuerzos
en el corto plazo para incorporar nuestra naciente produccion a los nichos de mercado
norteamericanos. Necesariamente para estos efectos se debe conformar un grupo técnico /
comercial que haga posible desarrollar este tipo de alianzas estratégicas.
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6. Contactos Establecidos

Institucion/Empresa | R [ Persona de Contacto | R | Cargo Fono/F |Direccién E-
u u ax mail
t t
Hazelnut Breeding Shawn Presidente Corvallis, Oregon
Program Mehlenbacher USA
University of Ankara Sultan Cobanogiu Facultativo Turkey
Universita Catolica Alessandro Facultativo Piacenza, Italy
del Sacro Cuore Roversi
Association Maria — Martha| |Director Técnico Francia
Nationale de| |Fermandez
Noisette
Ukranian Research| |Valery E.| |Hazelnut Ukrania
Institute Slyusarchuck breeding
Oregon State David Smith Hazelnut USA
University Breeding
Program
Oregon State Anita Azarenko Hazelnut USA
University Breeding
Program
Universita di Roberto Botta Biotechnology Italy
Bologna Departament
Ankara University Kocehko Ibah| |Docente Turkey
Cemehobny
Oregon State| |Becky Mc Cluskey | |Hazelnut USA
University Breeding
Program
INRA Eric Germain Market Research Bordeaux, Francia
Universita di| |Giovanni Me Biotechnology Italy
Bologna Departament
Universita de la| [Agostino Tombesi Investigador Italy

Tucsia
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7. Deteccién de nuevas oportunidades y aspectos que quedan por abordar

La mas relevante de las oportunidades detectadas, aparte de las ya indicadas, fue la postulacién de
Chile como sede del préximo Congreso Internacional que se llevard a efecto el afio 2008. Se
postulé con la aceptacion de la unanimidad de Ia delegacién chilena presente en el congreso con el
fin de marcar una presencia y demostrar el interés del pais en la difusién del cultivo del hazelnut.
La votacién fue ganada por Italia por un estrecho margen pero la audiencia qued6é gratamente
impresionada por la postulacién chilena y se llegé a un consenso no oficial de que la subsiguiente
sede del congreso seria Chile para el afio 2012,

En tal contexto serd de gran importancia para nuestros intereses como pais productor, preparar la
postulacion del pais para el afio 2008 en Italia y ganar la sede del 8° Congreso Internacional para
llevarla a efecto el afio 2012, Esto es una oportunidad cierta dada las condiciones que se esperan en
cuanto a participacion el afic 2008 donde la mayoria de los congresistas seran proclives a la idea de
incorporar al hemisferio sur en este cultivo. Siendo las mayores delegaciones presentes las de Italia
y Turquia, ambas simpatizantes de nuestra postulacién, existe una altisima probabilidad de éxito en
la medida que se haga una postulacién adecuada y con los patrocinios gubernamentales pertinentes.

8. Resultados adicionales

Vistas las capacidades obtenidas por el participante y los niveles de contacto adquiridos, la entidad
patrocinante ha decidido incursionar en la asociacién o desarrollo de alianzas estratégicas
internacionales que permitan el logro de desarrollar nichos de mercado con alto valor agregado
para la produccién nacional de Hazelnut. La entidad patrocinante estd dispuesta en este sentido a
firmar convenios con otros productores y con el FIA si se estima conveniente,
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9. Material Recopilado

Se agrega el titulo del material fotografico del punto 4 precedente y se ofrece en préstamo el libro

Le noisetier adquirido por el participante, que se estima de interés.

Tipo de Material N° Caracterizacion (titulo)
Correlativo

Foto 1 Cultivo mecanizado cosecha con entre hilera
limpia

Foto 2 Para cultivo mecanizado o manual se requiere
limpiar entre hileras

Foto 3 Entre hilera ya limpi, superficie ideal para
cosecha mecanizada o manual

Foto 4 Cultivar en colinas, también es apto para el
cultivo, con mejor aprovechamiento de los
suelos

Foto 5 Valor Agregado Snack Salado Cocktail

Foto 6 Valor Agregado Snack Dulce (Candie)

Foto 7 Surtido de productos con alto valor agregado

Foto 8 Tarro al vacio Hazelnut Rostizado Normal
(barbacoa)

Foto 9 Tarro al vacio Hazelnut Rostizado Frances (al
ajo)

Foto 10 Logo ¢ Isotipo Internacional

Foto 11 Etiqueta Cooperativa Oregon, para productos
Premium

Foto 12 Materia Prima en Verde

Foto 13 Materia Prima Madura

Foto 14 Materia Prima Cosechada en sus distintas
presentaciones; céascara (in shell), con piel
(skin) y blanqueadas (blanched)

Libro Le Noisetier, libro en francés editado por
« Centre Technique Interprofessionnel des
fruits et 1égumes » adquirido por el participnte
durante el congreso. Es de alta calidad t'cnica
y descriptiva, Esta disponible, en préstamo, a
requerimieto del FIA.
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10. Aspectos Administrativos

10.1. Organizacién previa al inicio de la actividad de formacién

a. Apoyo de la Entidad Patrocinante
X bueno regular malo

La entidad patrocinante financié el 100% de los gastos no financiados por el FIA

b. Informacidn recibida por parte de FIA para realizar la Postulacién
detallada X aceptable deficiente

La recepcion de la documentacion fue oportuna y eficiente, no obstante se estima necesario
advertir o tal vez remarcar al postulante respecto de la presentacién de este detallado informe, con
lo cual se logra poner mayor atencién en la recopilacion de informacion para su posterior difusion.
C. Sistema de Postulacion al Programa de Formacién de FIA

X adecuado aceptable deficiente
El sistema de postulacién es bastante adecuado, particularmente toda la tramitacién de

antecedentes es expedita y queda la sensacion de que existe gran experiencia en esta materia por
parte del FIA.

d. Apoyo de FIA en la realizacion de los tramites de viaje (pasajes, seguros, otros)
X bueno ____regular ____malo
No hay nada que haya quedado sin cubrir por parte del FIA, excelente.
e. Recomendaciones:

Se sugiere recalcar al postulante antes del evento, la necesidad de recopilaciéon de
antecedentes para presentacidn de este informe.
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10.2.

Organizacidn durante la actividad (indicar con cruces)

Item Bueno Regular Malo
Recepeidn en pais o region de destino segin lo| X

programado

Cumplimiento de reserva en hoteles X

Cumplimiento del programa y horarios segin lo| X

establecido por la entidad organizadora

Facilidad en el acceso al transporte X

Estimacién de los costos programados paratoda| X

la actividad
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11. Programa de Actividades de Difusién

11.1. Descripcién de las actividades de difusién

| Fecha | Tipo de actividad realizada | Objetivo Lugar
4 May 05 |Dia de Campo

Temas Tratados:

Principalmente se trataron temas
relacionados con las diferentes
variedades tanto del cultivar
experimental como del comercial.
Sus rendimientos en primera y
segunda hoja, la experiencia en la
primera cosecha y la posicién del
expositor en cuanto al enfoque de
mercado.

Asistentes:

Relacién de asistencia en poder del
FIA

Destinatarios:
Asistieron  productores,  acad-
émicos,investigadores, profe-

sionales, técnicos y potencia-les
productores de la IX regién

Organizaciones Istituciones
Presentes

Relacién en poder del FIA
Expositores

Jaime Perry - Productor

Pablo Grau — INIA

Tipo de Actividad

Abierta inscritos previamente
Programa de Actividades
En poder del FIA

Difundir la experiencia

de un predio
experimental de
Hazelnut

Fundo Mapu Kudau
— Liucura - Pucoén,
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19 May 05

Conferencia

Titulo
“Mercado del avellano y su
comercializacién”

Temas Tratados:

Se expusieron temas relativos a la
historia del cultivo, los mercados
internacionales, la experiencia de
Turquia con-trastada con el caso del
Estado de Oregon. Se concluyd con
el caso chileno, su posicion de
mercado en el nivel mundial y la
posicién del participante en cuanto a
la actitud de mercado que debe
adoptar Chile para ser competitivo y
exitoso. Finalmente se entrego
informacién de costo de produccién
real en un caso chileno.

Asistentes:
Relacion de asistencia en poder del
FIA

Destinatarios:
Asistieron  productores,  acad-
émicos,investigadores, profe-

sionales, técnicos y potencia-les
productores de la IX regién
Organizaciones e Istituciones
Presentes

Relacién en poder del FIA
Expositores

Jaime Perry - Productor

Pablo Grau — INIA

Silkie Poller - Agronomo

Patricio Saini - Agrénomo

Tipo de Actividad

Abierta inscritos previamente
Programa de Actividades

En poder del FIA

Difundir las conclusio-
nes del asistente al 6°
Congreso Internacional
Hazelnut

Salén Biblioteca
Galo Sepulveda,
Arturo Prat 42,
Temuco
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11.2. Especificar el grado de éxito de las actividades propuestas:

Las actividades propuestas fueron recibidas en forma excelente por parte de los asistentes y fueron
calificadas como de gran utilidad.

11.3. Indicar si se entregb algiin material a los asistentes, :

La presentacion se ejecuté en Data Show mediante herramienta de Power Pint que quedé a
disposicién de los asistentes. El medio magnético conteniendo los archivos de la presentacién
quedod en poder del FIA.

Se adjunta al presente informe archivo PPT con el material de la conferencia.

T
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Power Point FIA

11.4. Antecedentes de todos los asistentes

Los antecedentes de los participantes quedaron en poder del FIA.
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Anexo

Se adjunta detalle de las actividades realizadas durante el 6° Congreso Internacional de Hazelnut en

Terragona — Reus , Espatfia referido en el presente informe.
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Asistentes Actividad de difusién de Castafios Temuco 19 de Mayo 2005

gg{‘% ] '.""’"‘“‘"’_"‘Ed #5[irwe preg - [Ciuind | Tolwfone - 2 [Fax Actividad 31| Products ™ m-ﬂ:mgﬁ
2 s, {onrmedaal i | i T YRR 1
% w‘,, S %éﬁi na.‘igj?géiﬁ S sue % ; % ?;_‘}, “,1 %% 5 ?ﬁ ? hro tiiucn Clatana
{ i At YRR AT Er Ao | BNty | ek g | oot St | F e[S 7 iy | S
Aguitar masculine Administra Agncola Los Privada Casilla 69 Freire |4, gagmlar@agrichsl lavallanos |asiste
Valdés dor Piuguenes Freite 1970383— ec
Wil BE Gerente O assle
Lucla Aravena Mac|femenino Sel Chile S.A Privado Charles Sadler 02233 Temug45-260027 macchiavello@msn.com Consultor  [Lupine du
RM Victor Astete masculing Administra |Sociedad privado Neveria Las 2082602 20?1595ﬁrenz@citn'pal.cl Productor |Avellanos |asiste
dor Ganadera y 4656 Conde
1X Roxana Badilla femenino Universidad de Ja  |Universida |Los Temu |45-212789 rhadi0Q1@pinhu Investigado asiste
Formniera d Alerces co e.ufro.cl r
1.4 B BE |Lucia Baiboa femenino Estudiante |Universidad de Universida {Ramirez Victori|045- 09-5126862 |Ibalb001 @pinhu Productor asiste
Castiiio Temuco d 101 a 843281 09 -0004027 |e.ufro.cl
1X van Basso masculing Profesional | Seremi IX Publico Bibao 931 Temu |45-211704 ibasso@minagn, avellanos, {asiste
de Apoyo co gob.cl Castafios,
X Ana Marla |Benl Lagos lemenino Ing. Municipalidad de  |Plblico Maestranz Temu |045- proderautaro@h Consultor [Hortalizas|asisle
Agronomo |Lautaro a 1789 co 201459 otmail.com
X Ricardo BoudonZ  [masculino Ing. Servicios Privado Vicente Valdivi| 09- rboudan@grnail. consultor asiste
Forestal, {Forestales Pérez 678 a 8742524 com
1X Verdnica |Calfin temenino Nehuen Mapu privado Zentano Temnu myealfin@yahoo. Producter |Avellanos|asiste
178 co es . Otros
X Antonio  [Cartes masculino Ejecutive  |Indap Galvarine  |Pablico correo galvari}45-513189 acantes@indap.cl técnlco avellanos fasiste
Gabriel Cubillos Integral galvarino no castafios
AH] Karcline |Casanova |femenino Investigado|instituto Forestal  [Privado Caming a San  |41-749080 k @infor casahos, |asiste
del Rio r coronel Pedro .l otros
1X Cristian Calalan masculino Técnico Prodesal Indap Publico Pedro Curic6|45-573028 cricate@yahoo.c Ganaderi {asiste
Salas Agricola Aguirre om a
Vil Patncio Chung Guin- |[masculine Investigado|instituto Forestal  |Pnvado Casilla Concal41-749080 pchung@infor.cl asiste
Po r 108-c pcion
1X B Pedro Cistemas masculino Técnico privado Inés 2156 Temu {05~ consultor |avellanos |asiste
Latorre Universitan Pueblo co 2420554
1X Paocla Concha femenino Ing. Pordesal Temuco [Piblico San Martin Temu j45-244568 conchaalberi@y Castlanos,|asiste
Albert] Agrénomo 0643 ] ahoo com Hortallzas
IX Patricio E. |Cuevas masculino Propietario |Fundo El Capricho |Privado Casllla 63 Lautar|45-314411- productor it asiste
Gutierrez o 09-100126 castafios
X Miguel De la Barra |masculine Jefe de Indap Publico Manuel Lonco |45-471039 mdelabar@indap avellanos, aslste
Area Montt 459 cha .l Castafios,
X Sandra Fellandt femenino privado Palaclo Temu |45-541440- sandrafehlandt@ consultor  [Avellanos |asiste
Bialefeldt Aranjuez co 09- vir.nel , Otros
X BE Administrad asista
Patricio Feméndez G|masculing Suc. Agn. Luis Ales|Privado  |casllla 73 Galvar]63-272234 patofer@wiilnet.cl Productor |Avellanos.
IX Macarena |Fonseca femenino Encargada [Municipalidad de  |Pablico Santa Vilcln |45-562184 mfonseca@vilcu taxtll, asiste
Proder Viicun Laura 534 n.cl ovino,
RM Ronald Fulle masculino Inia Carillanca Publico Carlos Provid|09- ronalsiullecamas Avellanos, asiste
Alexander jCarrasce Antunes encla 9893830 coyahoo.es Castahos,
Wi BE Gerente asiste
Jogé Antoni]Garate Gofii |masculino Privado Charles Sadler 02233 Temug45-268900 |45-268900 |clubindoor@vir.net Productor |Avellanos
1X Maria Garrido femenino Propietario |Asesorias Privado Baquedan Cunco knagarrido@hot agricola |asiste
Lorena Salvo Agricolas o234 mail.com
Vil B BE (Yury Gonzalez  [masculing Ingeniero |Getsemani 0357 |privado Getsemani Temu |45.213427 yurygq@yahoo.e consultor |avellanos asiste
Qulroz Forestal  |Villa San Isidro 11 0357 Villa co ] Castalos
IX B BE |Jaime Guerrero masculing Docente  |UFRO universidad|]. Bunster Temu |45-325050 325050)iguere@ufro.ct constiltor- |otros asiste
Contreras 1151 v, co investigado |frutales
14 Juan Hemnosilla |masculino Profesional |Indap Piblico Bilbao 931 Temu |45-212103 fhermosilla@inda asiste
Francisco |Jague de Apoyo co pd
IX Julle Huenul mascutino Corporactd |Nehuen Mapu Privado Zenteno Temu |09- julichuenul@yah aslste
n Nehuen 178 oo 5235178 00 es
Vil B BE |Rodrigo Kiger M. masculino astudiante [U. De Concepcién {Universida |Yerbas Chilla [9-9780062- rkiger@udec.cl Investigado|avellanos.|asiste
d Buenas n 43-323394 r castafios,
Vil BE Propietario asista
Az Ak s napearios Klain Koch  [masculino Parcela El Tirol o ESVESEQ " &aﬁ E&SE 1 naalemud45-251618 |45-261619  (familia@klein.ct Productor
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Laurie Pablico Bitbao 93 mlaurie@ndap.cl
Mondaca caslafios
Wil BE YFemando |Ledn masculino Encargado |Agricola los privado Pocuro Curico|19- fernandolednmi@, productor |avellanos,lasiste
Morales de Frutales [Piuquenes Lida. 130 2231599 yahoo.com otras
Vil BE Jefe Oficing asiste
Claudia Marchant R. [femening TodoAgre S.A. Privado Inglaterra 420 Deplo ] Temud45-644734 |45-6444734 daudia@mehr.od Consultor |Gestidn a
IX B Narciso Martini masculino Administra [Agricola Las Privado Cofreo Villarr |[45-416557- |amartimib@yaho Productor |Avellanos |asiste
Algjandro  |Becerra dor Vertientas Ltda. Villarmica ca 9-3372526 o.com , Otros
1X Enriqua Mera Garcla |masculino Ingeniero  (Indap Privado Los Temu |45-733698- emera@indap.cl consultor, asiste
Ariel Agrénomo Pastores co 45-361069 Productor
Vil 2] Alelandro  {Mufioz Veliz |masculino Administra {Fundo Privado casllla 14 Traigu|045- Productor |Gtros asiste
dor Quichamahuida en 1973279 frutales
[F3 Héctor Mufioz masculino 1. Municipalidad de |Piblico Anibal Lautar|45-532756- lautaro@yahoo.c consultor tafios, |ast
Pasmifio Lautaro Pinte 820 0 09- om forestacié
IX Jorge Nahrwold masculing Propietario [Queficura Privado C. Villarri |[45-450489 vibrotec@tie.cl Avellanos, |asiste
Saelzer Henriquez ca Castafios
X René Navarrete  |masculino Asasor Proder Ercilla Plblica Ongolmo Ercilla [45-817390 mavarrete92@lal] castafos |asiste
Técnico 351 inmay.com
14 Patricia Necul femenino Jefe Prodesal Ercilta pablico Caupolica Ercilla |45-81790- avellanos, asiste
Técnico n 260 817399 castafios,
13 Pedro Neumann |masculino Indap Publico Bilbao 831 Temu {45-212103 preumann@inda productor  |castafios, |asiste
Balmaceda co 211312 p.cl otros
X B Julia Reichert femenino Fundo San Carlos |Prvado Cachrane Osom |64-235291 jardinbrotes@chil avellanas,|asiste
949-0 o e.com castafios,
X Patricta Reichert femanino Fundo Santa Privado Pje. Temu |45- rossakel@ctcinta Productor |Avellanos |asiste
Veronica Paseck co 2313390- met.cl .
X [Fedro Stanb Seitz [masculino Ing. Prodesal Ercilla  |Pdblice  |Ongolmo Ercilla|45-817390- pstaub@gmail.col Nogales, |asisle
Franclsco Agrénomo 351 817359 m Avellanos
B3 Luca Tarruzi masculinog [Privado Casila 23 Cuncc|09- lucaterruzzi@hot avellanos,|asiste
B479006 mail.com Castafios
X Georgina  |Toro masculing inia Canllanca Pilblico Callejon Temu {45-348161 gtoro002@pinhu Poacticante asiste
Huenulao Chispa 17 co e.ufro.ci
IX Luis Valenzusla |masculino Técnico Prodesal Ercllla Pdblico Caupuolica Ercilla |[45-817380- avellanos,|asiste
Asesor n 260 99 castafios,
X BE |Rodrigo Walker B. |masculino Administra |Agricola Los Privado Casilla 53 Cunco|45-573173 walkerrodrigo@y Adminlstra |avellanos,|asiste
dor Piuquenes ahoo.es dor Castafios,
X B BE Beat Zbinden masculine Gerente Prvado  Casilla Villamri 45-411213 avellano@tores x productor avellancs asiste
483 ca ulza.com
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