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IMA 2016 — Informe Técnico Final.

I. OBJETIVO

Informar a FIA de los resultados finales e impactos logrados por Ia iniciativa, de los
métodos utilizados y de las modificaciones que se introdujeron; ademas, del uso y
situacion presente de los recursos utilizados, especiaimente de aquellos provistos por FIA.

Este informe debe sistematizar e integrar toda la informacién generada durante el
desarrollo de la iniciativa y los resultados obtenidos en cada una de las etapas mas
relevantes de su ejecucién. Para ello, se requiere especial énfasis en el analisis de los
resultados estratégicos que se definieron inicialmente Yy que daran cuenta de los logros e
impactos obtenidos a partir de ellos.

[l. FECHA DE REALIZACION

El coordinador de la iniciativa presentara el informe técnico final en la fecha estipulada en
el contrato.

lll. PROCEDIMIENTO

El informe técnico final debera ser enviado a FIA en dos copias (original y una copia) y su
correspondiente respaldo digital, acompafado de una carta de presentacion, firmada por
el coordinador de la iniciativa, presentando el informe e identificando claramente Ia
iniciativa con su nombre y cédigo. FIA revisara el informe y dentro de los 45 dias habiles
siguientes a la fecha de recepcién enviard una carta al coordinador de Ia iniciativa
informando su aceptacion o rechazo.

En caso de rechazo, las razones se informaran en detaile. El ejecutor debera corregir las
observaciones dentro del plazo determinado por FIA.

El incumplimiento en las fechas de entrega de informes y correcciones sera sancionado
con una multa diaria. El monto de esta multa esta estipulado en el reglamento
denominado “Condiciones Generales de los Contratos de Aporte”, el cual forma parte del
Contrato de Ejecucion.

En caso de fuerza mayor, se podra solicitar la postergacion de las fechas de entrega de
los informes al ejecutivo encargado, quien evaluara la pertinencia de dicha solicitud.
La solicitud debe ser hecha con anterioridad a la fecha de vencimiento y por escrito.

IV. CONTENIDO

La informacién presentada en el informe técnico final debe ser consistente con la
informacién presentada en el informe financiero final.

La informacién debe ser presentada en forma clara y concordante con los objetivos de la
iniciativa. El informe debe incluir los cuadros, graficos, fotografias, diapositivas,
publicaciones, informes de consultoria, material de difusién, material audio-visual y otros
materiales que complementen Ia informacion y anélisis presentados en el texto central; ya
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sea que hayan sido realizados en el marco de la iniciativa o sobre la base de los
resultados obtenidos.

FIA se reserva el derecho de publicar una versién del Informe Final editada especialmente
para estos efectos.

El informe técnico final debe incluir como minimo la informacion requerida para todos y
cada uno de los puntos indicados a continuacién, en el orden indicado:

1. ANTECEDENTES GENERALES

Inversiones y Negocios Paralelo 47 Ltda.

Domingo Aurelio Eguiguren Cosmelli

Aysén

26/04/2017

13/04/18

2. EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO

2.1. Estructura de financiamiento

2.2. Detalle aportes entregado FIA y aportes programados Contraparte

Aportes entregados

Primer aporte

Segundo aporte

Fundacion para la Innovacion Agraria 3
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IMA 2016 ~ Informe Técnico Final.

RESUMEN EJECUTIVO DE LA INICIATIVA

El proyecto nace por la necesidad de avanzar en el desarrollo de nuestra marca con
miras en el posicionamiento de la misma dentro de la regién. Para lo anterior se trabajo
con IDEA Consultores de la Universidad Catolica de Valparaiso. La primera actividad
realizada fue un Plan de Marketing, el cual sirvié para definir las brechas existentes entre
el desarrollo de marca ideal con el real a ese minuto, Luego del plan de marketing se
trabajo en las siguientes areas: Arquitectura de Marca, en donde se redefinié el logotipo e
isotipo de nuestra marca y con ello todas sus aplicaciones. El resultado de esto fue un
‘Manual de Marca”. Con lo anterior definido, se trabajé en el desarrollo de material e
imagenes de difusién y de presencia en punto de venta. De esto resulto el desarrolio de
adhesivos con la imagen de la marca, vestimenta corporativa (poleras y delantales),
triptico con informacion de nuestras cervezas, timbres con el logo para uso en cajas o
papeleria, etiquetas para nuevos envases Y una serie de iméagenes y papaeleria que
conservamos ejcomo archivos para el futuro,

Ademas de o anteriro se trabajo en la definsién de nuevos envases. Se compro un pallet
de 1575 botellas de 500cc, las que enviarén a “decorar’ con las etiquetas y
contraetiquetas correspondintes a cada estilo de cerveza. Junto con las botellas se
compraron 120 botellones de 1 litro, que llevan una etiqueta generica y que se utilizarén
en el Mercado Arisca de Puerto Guadal con el objeto de desarrollar la marca localmente.
Para embotellar se compraron 2 llenadoras de botellas contra-presion junto con
accesortios complementarios que permitén lienar manualmente las botellas desde los
barriles ya carbonatados y conservar la presion dentro de éstas.

Ademas de las botellas, se disefiaron y adquirieron 2 formatos de vasos con logo
impreso. Un formato clasico, igual al que estabamos usando regularmente pero con la
imagen nueva (400 u) y un formato nuevo para la cerveza Baya (rubia) (200 u). Con
estos vasos mas los tripticos con los estilos de cerveza, queremos marcar presencia con

nuestro sello en los nuevos lugares de venta.’

Respecto a la venta, se ha trabajado en vender nuestro producto en nuevos puntos
dentro de la regién. Hoy estamos en Puerto Guadal, con el Mercado Arisca Guadal;
también entramos en locales de terceros: Chelenko en Coyhaique, Adobe en Coyhaique,
Casino Dreams en Coyahque, Bar Siglo XX| en Coyhaique, Taberna Resto-Pub en Chile
Chico y restaurant La Querencia en Villa Cerro Castillo.

Para lograr estos avances comerciales, se trabajé sobre la calidad del producto y los
procesos de elaboracion. Lo principal para ello fue la contrataciéon de un Maestro
Cervecero Profesional y la adquisiscion de una nueva planta productiva con mayor
capacidad. Sobre eso, recibimos una capacitacion en proceso de elbaoracién dictada por
Cristian Alvarez de “Mundo Cervecero”, lo que nos permitié estabilizar el producto,
disminuyendo significativamente los problemas vinculados a carbonatacién y calidad de
la cerveza.

Con todo, la implementacién del proyecto IMA-2016-0849, nos dio un apoyo e impulso
necesario en la profesionalizacién de nuestra oferta, desarrollo de marca y crecimiento

en ventas,
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OBJETIVOS DE LA INICIATIVA.

Descripcién  del grado de cumplimiento de los objetivos generales y especificos

planteados originalmente en Ia iniciativa, en funcion de los resultados e impactos
obtenidos.

Si corresponde, realizar una cuantificacion relativa del grado de cumplimiento de los
objetivos.

IV.1 Objetivo generai:

La elaboracion e implementacion de un Plan de Marketing que nos permita posicionarnos
con todas nuestras cualidades en el Lago General Carrera y desde ahi a la region.

IV.2 Objetivos especificos (OE)

2
3
4

1 Mejorar las técnicas de produccién, carbonatacién. 100%
2 Crear nuevos formatos de producto: envases y embalajes 100%
3 Alcanzar nuevos canales de venta y nuevas localidades 100%
4 Desarrollar merchandising que comunique nuestro concepto 100%
n

El trabajo se centro sobre los objetivos planteados, por lo que no existen mayores
discrepancias entre lo proyectado y lo ejecutado.

1 Porcentaje de Cumplimiento: El porcentaje de cumplimiento de cada objetivo especifico se calcula luego
de determinar grado de cumplimiento de los resultados asociados a éstos. El cumplimiento de un 100% de un
objetivo especifico se logra cuando el 100% de los resultados asociados son alcanzados.

Fundacién para la Innovacion Agraria 7
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METODOLOGIA

Indicar las actividades y cémo se llevaron a cabo (metodologia), asociandolas a los
objetivos especificos y resultados esperados.

Una cerveza miés estable en lo que respecta a gasificacion. Identificacién de
nivel de presién para cada variedad. Lo que se realizo mediante el desarrollo
de un protocolo de carbonatacidn para cada variedad, desarrollado entre
nuesiros asesores de Mundo Cervecero en la capacitacién y el trabajo de
nuestro Maestro Cervecero.

Nuevo envase y embalaje para Arisca; al menos un tipo de botella y barril
retornable que permita a los viajeros llevar su cerveza. Se desarrollaron dos
nuevos tipos de envases: una botella de 500cc para cada variedad yun
botellén de litro para venta en el mercado Arisca en Puerto Guadal

Venta al detalle y directo al consumidor. Nuevo punto de venta, Guadal.

Internalizar nuestros atributos intangibles. Impresién de triptico que cuente el
proceso de elaboracién de cerveza y el concepto detrés de Arisca.

N/A

Fundacién para la Innovacién Agraria
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RESULTADOS ESPERADOS (RE) OBTENIDOS

2

SN~

6.1. Cuantificacién de los Resultados esperados obtenidos

Definicion Todos los 100%
Carbonatac | de presién | barriles con
ion homo- | adecuada | CO2 y con
Cerveza génea para para la . presion
correcta | Carbonatac | , 20°19° oo adomada
1 1 | menete ién de . : .
carbonat cerveza mismo ademas de | a su estilo
ada estilo un
durante protocolo
toda la de
temporada | carbonataci
on.
Se diseid | Facturacid 100%
y n de ventas
compraron | de cerveza
un pallet de | distinto a
Compleme | botelllas de | venta de
ntar venta | 500cc para schop
de barriles | etiquetados
Nuevos con alglin | segln cada
2| 9 Formato | Formato de otro estilo de
sde venta formato de | cervezay
venta venta (bo- se
tellas, compraron
growlers, 120
etc) botrellones
de 1 litro
con
etiqueta
generica.
3 | 3 | Nuevos | Puntosde | Teneral Hoy Tener al 100%
puntos venta menos 3 estamos menos dos
de venta puntos de | vendiendo | puntos de
2 Se debe adjuntar Anexo 1, Medio de verificacién.
Fundacion para la Innovacion Agraria 10
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Para el OE N1° 1 se ha trabajado profeéioné izando eullproceso productivo. Para elia se

ventas de en’7 ventas
la cerveza puntos de nuevos;
(incluyendo venta mercado
Puerto nuevos de Guadal
Tranquilo) | aparte de y otra
Tranguilo localidad
Se Promover 100%
Aumentar é‘hsenaolll'n, la marca
los lugares esarrollar con
en donde ony ppl_eras,
se haga compraron. | fripticos y
Pero no se | portavasos
presente han en Puerto
Desarroll Arisca ; .
implementa | Tranquilo,
o de Merchand como do au
4 | 4 | marcay chan marca con o aun. y con
Merchan asing portavasos, . folletoslc?
dasing poleras y/o informacion
tripticos de Ia
gue den a mgl:cady
conocer la Xlr?éocg ei
vision de’la al menos 2
cerveceria.
puntos de
venta
5|5
n

incorpor¢ al equipo un Maestro cervecero profesional, quién junto a la asesoria y
capacitacion de “Mundo Cervecero”, ha logrado un protocolo de carbonataciéon que
asegura la calidad del producto final. Se ha superado la problematica de la carbonatacién
gracias a aeso. En esta linea se adquirieron insumos de produccion para la capacitacion,
puesta en marcha nueva etapa con la planta nueva, revisién y mejora de recetas y otras
pruebas. Dichos insumos se compraron con fondos del proyecto y ademas se aportaron
cémo aporte no pecuniario por parte del ejecutor.

Para el OE N° 2, se hizo toda la gestién de disefio y compra de botellas, ademas del
equipamiento para llenarlas. Solo que ain no se ha vendido ningtina de nuestras
cervezas bajo los nuevos formatos. Se espera tener en Puerto Guadal venta del formato
de Botellon de 1 litro apenas recibamos la compra en nuestras instalaciones. Y comenzar
a entregar el formato de botellla de 500cc a lugares en donde podamos pilotear este
envase. Para ello el casino Dreams esta a la espera de dichas botellas para ponerlas

dentro de su oferta.

Para el OE N°3 Se ha logrado introcucir la cerveza bajo formato shop en 7 puntos de
venta nuevos aparte del Puerto Tranquiulo: Chelenko Coyhaique, Adobe Coyhaique,
Siglo XXI Coyhaique, Casino Dreams Coyhaique, Taberna Resto-Pub Chile Chico, La

Fundacién para la Innovacién Agraria 11
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Querencia Villa Cerro Castillo y Mercado Arisca en Puerto Guadal.

Respecto del OE N° 4 se hizo todo el disefio y compra del material, pero no lo hemos
implementado ain. Se hara entrega de vasos y del triptico de la cerveza en los lugares
nuevos de venta y la vestimenta se usara en la proxima temporada en Puerto Tranquilo.

Fundacion para la Innovacion Agraria 12
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ACTIVIDADES EJECUTADAS Y ANALISIS DE BRECHA (COMPARATIVO)

Identificar y describir las actividades realizadas (programadas y no programadas) durante
la ejecucion de la iniciativa.

Noohw

7.1. Tabla de actividades programadas para la elaboracién del Plan de Marketing

Indique sdlo las actividades programadas en el plan operativo. Analizar la forma en que se
han desarrollado las actividades programadas, debiendo sefialar el nivel de cumplimiento
de las mismas respecto al Plan Operativo inicial Y, en el caso de exisitir diferencias, las

razones que las causaron.

Actividad programada Grado de Razones’Problemas?
g .
Descripcion Fecha cumplimiento

Visita Técnico que | 15/11/17 100% EL técnico que hizo la capacitacion

realizara la fue Cristian Alvarez de la empresa

capacitacién Mundo Cervecero. La capacitacion
se centro en proceso productivo en
nueva planta de 1000 litros batch y
calidad de producto.

Generar protocolo | 15/11/17 100% Junto con la capacitacién, el maestro

de carbonatacion cervecero desarrollo un protocolo de

carbonatacién adecuado a nuestras
_ cervezas.

Evaluacion del 31/12/17 100% El plan de marketing desarrollado y

Plan de Marketing, por IDEA Consultores y aprobado por

seleccién de FIA, fue utilizado cémo guia para los

nuevos formatos pasos siguientes.

Compra de nuevos | 13/04/18 100% Los nuevos formatos fueron

formatos e seleccionados, disefiados y

implementacion de comprados. Estamos por instalarlos

nuevos formatos en los nuevos puntos de ventas.

en puntos de venta

Recorrer 13/04/18 | 100% Se logra abrir 7 nuevos puntos de

localidades de la venta bajo el formato shop.

zona, gestionando

nuevos puntos de

venta ,

Inauguracion 311217 | 100% Mercado Arisca Guadal esta

nuevo mercado de operando desde inicios del verano.

Guadal Haciendo actividades como ferias
locales y encuentros de musica y
comida. Tenemos nuestra cerveza,
en un inicio como degustacion y
luego como venta

Fundacion para la Innovacion Agraria
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Propuestas de

formatos, seleccidn

modificaciones

13/04/18 | 100%

Se desarroll6 toda la papeleria y
merchandising propuesto.

Gestiom de
impresiones

13/04/18 | 100%

Se envio lo seleccionado para
impresion

7.2. Actividades de Implementacién del Plan de Marketing

Se debe completar una tabla
implementacién  del
corresponda.

Aprobacion del

por cada etapa de financiamiento (elaboracién e
plan de marketing).

Incluir problemas enfrentados cuando

100% La aprobacién del plan
de marketing fue tal cual

Plan de | 01/07/17 | completo |
marketing o propue.st_o.en el plan
, operativo inicial
= - —
implementacidn o capacio o procass
?:éacr;{ico Visita | 156/11/17 | completo productivo y
carbonatacion.
' 100% Se defini6 para los
nuevos formatos una
Compra botella de 500cc y un
botellas y | 13/04/18 | completo botellén de 1 litro. Lo
botellones que fue comprado vy
decorado con las
etiguetas.
Presencia en | 13/04/18 | completo 100% Hoy se vende nuestra
algin almacen cerveza en 7 puntos
bajo el formato shop.
Impresion 13/04/18 | completo 100% Se disefio y elabora
Tripticos, ‘ papelerfa de difusion.
folletos y/o Digital € impresa
posavasos
(papeleria)

Fundacion para la Innovacién Agraria
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7.3. Tabla d‘e_actividadesfn‘o: programadass.realizadas en la iniciativa.
Informar las actividades que no estaban programadas y justificar su realizacion.

8. POTENCIALES IMPACTOS

3 Actividades realizadas fuera de lo indicado en el plan operativo inicial.

4 Se debe justificar correctamente el porqué se realizé una actividad no programada iniciaimente.

Fundacion para la Innovacién Agraria 15
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(Méximo 500 caracteres, espacios incluidos)

En dos afios esperamos duplicar nuestras ventas gracias a la apertura de nuevos puntos
dentro de la regiéon. Ademas con ello podemos explorar el salir de la regién buscando
nuevos puntos de venta en otras capitales regionales y en otros mercados.

Lo anterior nos desafia en terminos productivos, ya que el crecimiento en venta
demanda un crecimiento en infraestructura mas apta para ese incremento.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

En primer lugar el crecimiento del proyecto Arisca tiene el potencial de generar empleos.
Si aumentamos las ventas gracias a los nuevos puntos, podemos esperar que ya hacia
el final del afio 1 debamos contratar a 2 personas méas como apoyo para el proceso de

5 El impacto debe dar cuanto del logro del objetivo de los proyectos IMA, este es: “Apoyar proyectos liderados
por medianas, pequefias y microempresas del sector agroalimentario que requieran un mejoramiento de sus
productos a través del desarrollo e implementacion de estrategias de marketing innovadoras y efectivas, de
manera de contribuir a mejorar las condiciones de competitividad y acceso a los mercados locales,
nacionales, o internacionales. De acuerdo a lo anterior, se debe describir los potenciales impactos
productives, econémicos y sociales que se generan con el desarrollc de la propuesta,

Fundacién para la Innovacién Agraria 16
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produccion, y asf el equipo va creciendo en la medida del crecimiento anual que
vayamos logrando.

Por otra parte, iniciativas cémo la del mercasdo Guadal, que esta dentro de nuestros
objetivos replicar en otras localidades, generan impacto en cuanto son un aporte a la
activacién de economias locales y valoracién del producto local. A dos afios esperamos
estar con un mercado guadal auténomo, trabajado integramente por los vecinos
involucrados, vendiendo mas y nuevos productos desarrollados localemente. En linea
con lo anterior y dependiendo del resultado de éste primer ejercicio, vemos que el
mercado es replicable en ofras localidades. Pero esta esta sujeto a la evaluacién de esta
primera experiencia.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

El principal impacto es el crecimiento en ventas gracias al desarrollo de marca que a
facilitado el posicionarnos de la cerveza y de nuestro concepto de marca dentro de la
region. Hoy si somos reconocidos mas alla de los limites de puerto tranquilo cémo una
cerveza de calidad, comprometida con la region y su desarrollo y con una oferta
comptetitiva y en muchos casos superior al resto de la oferta existente. El crecimiento en
ventas da pie a un pocicionar el producto alineado con la visién de ser la mejor cerveza
de Aysén. Lo que debe ir traduciendose en mayor venta, mayor presencia y mayor
impacto.

9. PRODUCTOS OBTENIDOS.

Arquitectura de marca: logotipo, isotipo y reglas de uso.

Etiquetas para las 3 variedades de nuestra cerveza y etiqueta genérica para botellon de
1 litro

Vasos con logo

Adhesivos con logotipo en 2 tamafios

Timbres del logo en 2 tamafios

Poleras con imagen Arisca

Delantales

Botellas y botellones

Fundacién para la Innovacion Agraria 17
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Iméagenes para poner en locales

Triptico o folleto descriptivo de las cervezas,

Mucho disefio de papeleria disponible para impresién a futuro (tarjetas de presentacion,
carta comida restaurant, pendones, etc.)

Ademas se compré equipo de embotellado manual con accesorios complementarios
(pinchadores de barril, mangueras Yy conectores)

Por ultimo, la capacitacién en proceso productivo, que nos permité sacarle mejor
rendimiento a nuestros equipos y lograr un producto estable y de calidad superior.

Para lo anterior se hicieron varias pruebas lo que implicé compra de insumos de
produccion.

10. PROBLEMAS ENFRENTADOS

En la siguiente tabla debe indicar los problemas enfrentados durante el desarrollo de Ia
iniciativa y las medidas tomadas para solucionarlos, de acuerdo al origen de los
problemas: legales, técnicos, financieros, administrativos y de gestidn, entre otros.

Administrativos: Trabajar con Comunicacién fluida con FIA|El  problema me
FIA santiago desde Ia regién Santiago para evitar duplicar | parece es de disefio
de Aysén, supone dificultades | tareas del cémo se
logisticas de presentacion de administra el fondo.
informes, correcciones a las Mas que solucionarlo
presentaciones y otros que lo sobrellevamos de
demandan tiempos del propio tal manera que
negocio pudiesemos
minimizar su impacto.

11. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

1.1

Fundacién para la Innovacién Agraria 18
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2.1
3.1
4.1
5.1
6.1
7.1
8.1

9.1

10.1

Me parece que se cumple el objetivo general del proyec’tb,'yé due los resultados de los |
objetivos especificos son una contribucion significativa a la construccién de marca y
desarrollo del relato para la venta, crecimiento y posicionamiento del producto.

De la contraparte tecnica desde FIA tuvimos apoyo y flexibilidad necesaria para lograr
sacar adelante el proyecto. Desde IDEA Consultores hubo buena disposicién a trabajar.
Ahorta bien, me parece que la figura del consultor captura obligatoriamente parte de los
fondos asignados que hubiese preferido destinarlos en mas desarrollo que en
honorarios.

Las principales dificultades tienen que ver con el proceso de rendicion e de elaboracién
de informes. Se envia por correo electronico y en paralelo se debe hacer llegar a
Santiago. Esto, considerando nuestra posicion, generé dificultades y perdidas de tiempo.
Nada muy grave, pero si mejorable centrando el control de la ejecucién en un ente

regional.

Fundacién para la Innovacién Agraria 19
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Recomendaria tener una contra

parte tecnica local con la que se pueda trabajar desde el
territorio en donde estamos. Ad

emas de mas opciones de consultoras para elegir.

N/A

Fundacién para la Innovacién Agraria 20
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12. ANEXOS

Anexo 1. Medios de verificacion.

Anexo 2. Imagenes de los productos obtenidos.

Fundacion para la Innovacién Agraria
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Presentacién de Marca

La marca Arisca se encuentra presentada a fravés de una composicidn visual que centra gf
foco en el icono de marca y destaca la palabra escrita - logotipo - de la marca. El caballo
como imagen rescata una tradicion del territorio que permite no solo identificar al produc-
to sino también diferenciarlo de sus potenciales competfidores con una imagen pregnante y

un gesto de fuerza que se lagra en la composicién total,
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Variaciones de Fondo de Marca

La marca Arisca presenta variaciones de fondo de acuerdo al contexio de uso, se presenta ung
marca monocromatica que permite el uso sobre fondos blancos o negros y ademés se trabaja sobre
un fondo neutro en un 70% black que debe utilizar el logotipo en blanco.

Se privilegia el uso del blanco en todas Jas aplicaciones de marca lo cudl permite un buen uso estéti-
co del fogotipo ¥ mantener fos conceptos originales de composicion
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Grilla de Construccién de Marca
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La grilla de construccion permite comprender las proporciones de la marca, que deben ser
respetadas en todos los tipos de soportes,




x| 1x 1x
S
12/
ARISC/
1x 1x

06

Area Auténoma de Marca

El érea de reserva se refiere al area minima que debe conservar la marca a su alrededor para
asegurar su claridad y visibilidad, pues es esencial que la marca conviva de forma legible, libre de

otras marcas, grafi-

cas, slogans, identidades, fotografias y tipografias.
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Variables de Zm..nw

Las variabies de marca permiten usos no oficiales de la marca. Estas variables umzﬁnma usos en
formatos no traficionales, manteniendo la composicién y armonia de la marca



!.._Ku.!.!!.!.lfisd

ISCA

EZJ M8~ GAUCHA

CERVEZA

b o

Tipograffa creada para la Marca Arisca
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© Bold ABCDEFGHIJK
LMNNOPQRST
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Tipografias de Marca

La tipogratfia de la marca Arisca fue disefiada especiaimente para la empresa, dibujando punto a
punio cada letra y construyendo la composicion final,

En el caso de lag tipogratias complementarias de la marca, se utiliza Garamond Bold



Hoja Carta

21 x 27 cms
7 Papel Bond 170 grs

e T ¢ Impresion 4/0 Color
ARISC

CRAVRRA GAvCHA

. Hoja Carta
1

Disefio de Hoja Corporativa Arisca

Lago General Carrera, Patagonia, Aysen

I + Garamont / 12pts



GARRAFA 1000

Categoria:

Boca:

Altura:

Capacidad:
Codigo:

Diametro Int. Boca:
Diametro Mayor:
Peso:

ESTANDAR
GP! 400
215,60 mm
1000 cc
Ambar: 18685
29,00 mm
103,00 mm
870 gr

cnmed tenpar it

Gt

7.5¢cms

Etiquetas de Botella

SWD 501

CERVEZA GAUCHA

Lorem tpsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
etusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua, Ut
enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameco
laboris nist ut aliquip ex ea
contmodo consequat:
e
Ingredientes:

Cebada maleteada, Avena, levadura,
lipulo y sgua

Elaborada por ‘Arbwea”, marca de loversinnery Negoding
Parulalo 47 Lida.
Diraeina de elabaraciding Camime achopuxrto Tte Vidal,
Coyhaigue, Aysén, Chile.
Direcyidh vomercial: Avenida Guneral Baquedana 400,
Coyhaiquu, Aysén, Clile,

7.5cms

Etiqusta Principal de Marca Arisca en Botellon de 1.000 cc
La etiqueta esta pensada en serigrafia con finta blanca

sun s'ot



O

1

Poleras

Disefio de Vestuario Corporativo, Poleras. Las poleras son de
algadon 100% en color negro con logotipo en serigrafia blanca
un color tinta especial

i



Delantal

16

Disefio de Vestuaric Corporativo, Perchera Gabardina Negra con
Estampado Logo Blanco.
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Protocolo de carbonatacion

En el siguiente documento se describiran los procedimientos para carbonatar
cerveza en barriles y en fermentadores isobéricos.

A considerar:

Para las tres variedades actuales de cerveza se ha decidido tener 2,5 volumenes de
CO2 por litro de cerveza, por lo cual la presién al interior del barril en una temperatura
alrededor de 10°C debe ser de 1,5 bar. El siguiente protocolo entrega la informacién de
manera que puede adaptarse a medida Que se necesite aumentar o disminuir Ia
carbonatacién segun el estilo de cerveza, o segun lo requieran en distintos puntos de venta.

Carbonatacién en barriles
Para realizar la carbonatacion en barriles se necesita:

~Tangue de CO2

-Regulador de €02

-Pinchador con conectores sin bola antiretorno de cerveza Yy sin pieza antiretorno de
gas (estas pueden retirarse liberando los conectores john guest de los pinchadores)

-Mandmetro con manguera

-Desinfectante

Preparacion

Se debe preparar una solucién de desinfectante en un roceador, con el cual se debe
rocear todo lo que entrara en contacto con Ia cerveza (incluyendo Ia manguera por donde
pasara el CO2) antes de realizar las conexiones. Es vital desinfectar todo para evitar que la
cerveza sufra contaminacion.

El pinchador debe estar libre de las piezas anti retorno. Una vez libre, se le debe
conectar la manguera que va desde el regulador de CO2 conectado al tanque de CO2, al
conector por donde sale la cerveza (conector de al medio del pinchador), y por la entrada de
CO2 (conector a lateral del pinchador), se debe instalar el manémetro con la manguera.

El regulador de CO2 debe ajustarse para que en manometro de baja presion indique

1,5bar.

Procedimiento

1.- Seleccionar el barril a carbonatar y desinfectar con el roceador la parte del espadin por

donde se pinchara el barril.

2.- Esperar 5 minutos, para que el quimico haga efecto y pinchar el barril {con el pinchador
previamente desinfectado).

3.- Se debe medir la presién por medio del mandmetro del pinchador, se abre la vavula del
regulador de CO2 y se permite el ingreso del gas al barril. El manémetro del pinchador debe



marcar 1,5 bar, en caso de indicar menos, debe apretarse ¢] regulador de CO2 hasta lograr
esta presién. En caso de que marque mas, se debe soltar el regulador de CO2 y agitar el
barril, hasta alcanzar 1,5bar.

4.-Alcanzando ia presion, se debe agitar e[ barril vigorosamente con el CO2 abierto
(ingresando al barril) durante 4 minutos sin parar, ~

5.-Se debe cerrar la valvula del CO2, y se debe agitar el barril durante 30 veces, esto sirve
para disolver el CO2 en la cerveza Yy que indique la presién exacta que tenga el barril. Si
éste procedimiento no se realiza, el barril indicara que tiene mas presién, por lo tanto al
agitar debe disminuir, en caso de que no disminuya, significa que alcanzé la presion
deseada.

6.- Correccion de CO2: cuando no se alcanza 1,5 bar en los primeros 4 minutos, se debe
volver a inyectar CO2 y agitar durante un minuto extra con Ia misma presién de 1,5 bar,
luego se cierra la vaivula de CO2 Yy se vuelve a agitar para confirmar que la correccién sea
la deseada. Para barriles de 50 litros, se debe corregir por dos minutos extra después del
paso 6 para poder alcanzar Ia carbonatacién deseada.

Importante: -Es necesario tener barriles a temperatura de 4°C durante al menos las
ultimas 8 horas. En caso de no ser asf, los tiempos estipulados mas adelante en el
documento podrian variar.

- Los barriles pueden agitarse mas del tiempo definido, y nunca superaran la presion

indicada en el regulador de CO2.
-Para carbonatar con una presién mayor o menor, sélo debe ajustarse la presion del

manoémetro antes de comenzar a agitar los barriles.

Carbonatacién con fermentador Isobérico

Para realizar la carbonatacién en fermentador se necesita:

-Fermentador isobarico

-Piedra difusora de CO2, unida a la conexion Clamp del fermentador con una valvuia
de paso.

-Conexién Regulador de CO2 a la vaivula de paso de la piedra difusora

-Tanque de CO2
-Manémetro Unido en Ia salida de CO2 del fermentador

Preparacion

La piedra difusora con su valvula deben estar conectadas al fermentador antes de
que se introduzca el mosto en este. Debe ser desinfectada previamente a conectarse y
también debe ser desinfectada cuando se desinfecte el fermentador.

Este proceso se lieva a cabo una vez que se ha concluido la maduracién en frio de

la cerveza.
La cerveza debe mantenerse a temperatura de maduracién (alrededor de 4°C) para

poder realizar una carbonatacién exitosa

Procedimiento



1.- Se debe desinfectar la manguera por donde pasara el CO2 para ingresar al fermentador.
Ademas, de desinfectar la conexién al a valvula por donde pasara el CO?2.

2.- Se conecta la manguera del regulador de CO2 a la valvula del fermentador,

3.- Elregulador debe quedar en 1,5 bar una vez abierto e CO2 (sin abrir la valvula gue va
hacia el fermentador)

4.- Se abren las valvulas entre el Regulador de CO2y el fermentador, y comienza a ingresar
el CO2

5.- Se deben esperar alrededor de 48 horas para que el CO2 se disuelva en la cerveza. Se
sabra cuando esta lista la carbonatacion cuando el manémetro del fementador se iguala a la
presidn del manémetro del regulador de CO2.



