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FOLIO CODIGO | FIA- -C-2007-1
BASES: {Uso interno)

A. GENERAL DE LA PROPUESTA

I, ANTECEDENTES GENERALES

dk NOMBRE DE LA PROPUESTA:

Mejora de la presentacion de nuestro producto y desarrollo de estrategias de
marketing para posicionarlo en el mercado nacional.

2. SECTOR: Agroindustrial
3.  PRODUCTO: | "Jaman Patagonico”
‘4. REGION: [ Regidn de Los Rios

5. PERIODO DE EJECUCION:

i FECHA DE INICIO 1 de Mayo 2008

| FECHA DE TERMINO 31 de Marzo de 2009
DURACION 11 meses
6.  IDENTIFICACION DE LA EMPRESA POSTULANTE (Anexos Iy II) B
NOMBRE EMPRESA Agricola y Comercial Campos de La Union S.A.
REPRESENTANTE LEGAL: Pedro José Grez Alemparte
FIRMA
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II. OBJETIVOS

Objetivo general
P N = = : A= s . . = |
Introduccion del "Jameén Patagonico” en el mercado nacional via el mejoramiento de
la presentacion del producto laminado.

ITI.CARTA GANTT (Presentar en Anexo I1I)

IV. HITOS

Instrumento 2: Proyecto

» Fl desarrollo de la imagen corporativa de “Secretos de La Union” la desarrolld una
impertante agencia de publicidad experta en disefio y medios y logro a través de un
diseno muy sofisticado y de alto nivel captar la atencién del consumidor.

o Fecha cumplimiento: Julio 2008

« Se desarrollaron recetas con el "lamoén Patagonico” a fin de que el consumidor final
tuviera alternativas innovadoras para prepararlo ya sea como aperitivo, entrada y/o
platos de fonde.

Fecha cumplimiento: Julic 2008

*  Se obtuvo un surtido de fotos que permitieron ser aplicarlas a los catalogos y folletos
(recetarios) asi como al sitio web. Se seleccionaron las fotografias mas adecuadas por
una la disenadora de Ia agencia de publicidad y por representantes de la empresa.

o Fecha cumplimiento: Septiembre 2008

* La envasadora permite, sellar al vacio u obtener un envasado en atmesfera modificada,
' lo que protege al producto de contaminacidon cruzada y evita el desarrcllo de
microerganismaos aerobios.
o Fecha cumplimiento: Septiembre 2008

= El sitio Web fue desarrollado por una empresa internacional (alemana) con amplia
experiencia en el desarrolio de sitios Web en cuanto a disefs, estructura vy
posicionamiento en los primeros lugares de los buscaderes. Este desarrollo fue
supervisado por la disenadora de la agencia de publicidad.
o Fecha cumplimiento: Octubre 2008

La
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V. PRESUPUESTO CONSOLIDADO DE LA PROPUESTA

ITEM (a) [ FIA EMPRESA | TOTAL
. M$ | % M$ %  M$ %
RRHH , | |
| EQUIPAMIENTO (b) , | | |
INFRAESTRUCTURA PSSR
VIATIVOS/MOVILIZACION L |
| MATERIALES E INSUMOS
| SERVICIOS DE TERCEROS T |
| CAPACITACION ]
| DIFUSION
| GASTOS GENERALES
| GASTOS DE ADMINISTRACION
IMPREVISTOS I T s
| TOTAL | |

(8) La pertinencia de los items esta asociada el tipo de instrumento. A excepcion de
infraestructura, la que no se puede financiar con aportes en ninguno de los instrumentos que
componen |a canvocatoria.

(b) En cualguier caso, los aportes FIA solo permiten financiar equipamiento menor.
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B. PARA CADA INSTRUMENTO

B1. ESTUDIO Y PROYECTO

Id TiPO

_PROYECTO

II. OBJETIVOS

'Objetivo Instrumento 2: PROYECTO ' ]
Introduccion del “Jamon Patagonico” en el mercado nacional via el mejoramiento de
la presentacion del producto laminado.

Objetivos especificos (priorizar no mas de 5 objetivos por
i B instrumento)

1 PROYECTO Desarroilo de imagen y marca corporativa ("Secretos de La Union”)
de una linea de productos laminados para ser comercializados a
través del retail y del consumidor final.

Determinacion de especificaciones técnicas de envasado al vacio o
con atmésfera modificada, para respaldar los atributos de inocuidad, |
calidad y sanidad de los mismos.

Lanzamiento de una nueva categoria de preductos fabricados en |
carne de vacuno par “Campos de La Union S.A."

N© | Instrumento

2 | PROYECTO

| PROYECTO

Ll |

II1. METODOLOGIA

Instrumento 2: PROYECTO

El objetivo especifico N° 1, de la propuesta, se pretende alcanzar con la siguiente
metodologia y/o procedimientos:

DESARROLLO DE LA IMAGEN Y MARCA CORPORATIVA ‘
Se desarrollara la imagen corporativa “Secretos de La Unién”,
La imagen corporativa estara compuesta por:
» Jsotipo: esta es la figura mas reconocible de la marca corporativa,
es por esencia la imagen que primero se alojara en la memoria del

consumidor.

« logotipo: FEstara compuesta, principalmente por el disefo
tipografico de "Secretos de La Union” su color y el soporta de esta.

Fundacion para la Innovacion Agraria 5
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DESARROLLO DE RECETAS

Se considera contratar los servicios de un Chef (Marco Farias von Riehm,
docente de nutricion de “La Universidad de Las Ameéricas, asesor de
Hortifrut, etc) que prepare recetas de “Aperitivo”, “Entrada” y “"Fondo” con
el “Jamoén Patagdnico” a fin de entregar ideas a los consumidores del uso
del “Jamén Patagdnico” mas alla del tradicional “carpaccio” o la “ensalada”
con “Jamon”. Estas recetas se incluirdn en el sitio web y en los recetarios
que se les entregaran a los clientes en las degustaciones o en las ventas
on-line. También se les enviardn a medios gastrondmicos.

'SESION FOTOGRAFICA

Una vez desarrollada la imagen corporativa de “"Secretos de La Unién” y el
disefio del packaging de los productos “Jamoén Patagonico” y las distintas
'recetas se procedera a tomar fotos de acuerdo al siguiente detalle:

= Corte: Son las fotos que se le toman a los productos en forma

. individual con fondo blanco. Estas fotos se utilizan posteriormente en
la pagina web y en los volantes y catdlogo.

= Ambientadas: Son las fotos que se le toman a los platos preparados‘
en forma individual pero ambientadas como si estuvieran en un
restaurante o en un hotel de alta categoria. Estas fotos se utilizan
posteriormente en la pagina web, en los volantes y catalogo.

El trabajo fotografico lo realizara una fotografa profesional (Susan Lasen
www.susanlasen.cl) especializada en fotos publicitarias, y los
representantes de la empresa junto con la disefiadora asesora (Alejandra
Ravera) seleccionaradn las mas apropiadas para ser aplicarlas al disefio y a
las diferentes metodologias de difusion de la marca corporativa.

'DESARROLLO DEL SITIO WEB “SECRETOS DE LA UNION”

' Se encuentran inscritos los siguientes dominios: www.jamonpatagonico.com
/ www.jamonpatagonico.cl y www.secretosdelaunion.com /
www.secretosdelaunion.cl, los que seran utilizados en el desarrollo de esta
metodologia.

El sitio Web sera desarrollado por una empresa alemana que se acaba de
‘instalar en Chile (que aun mantiene las cuentas de sus clientes de Eurcpa)
'con amplia experiencia en el desarrollo de sitios Web en cuanto a disefio y
‘estructura, y especialmente en conseguir, por los puntos anteriores, que los
sitios que desarrollan aparezcan siempre en la primera pagina de los

Fundacion para la Innovacion Agraria 6
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'principales buscadores. Este desarrollo estard supervisado por un
profesional con experiencia en desarrollo de imagen y marca.

El hosting de la pagina Web permitiréa hacer un seguimiento, via un
contador de visitas, del nimero de personas que visiten el sitio, cruzando la
informacion de la hora y dia de las visitas con las actividades
promocionales: degustaciones, avisos en medios, noticias, avisos en radio,
eventos, etc.

|
El tono del sitio, compuesto con textos e imagenes, serd emotivo y
'personalizado a fin de crear empatia con el consumidor.

|

Se hara referencia al sur de Chile, la Patagonia Chilena, lo regional para
crear empatia con aquellas personas que van de vacaciones a lugares
cercanos como Villarrica, Pucén, Ranco, Puyehue, Frutillar, Puerto Varas,
Puerto Montt, etc.

'Con respecto al producto se usarad un tono emotivo, que de cuenta de lo
“natural” “tradicional” “como era antes” y que evoque los sentidos,
potenciando lo “gourmet” del producto. Ademas, se incluird informacion
“técnica” que de cuenta de las caracteristicas nutricionales del “Jamon
Patagonico”: sano, bajo en grasas y colesterol, alto en proteinas y Hierro,
liviano, 100% natural, sin quimicos, sin proteina de cerdo (para el mercado
judio), etc. para llegar al consumidor nacional que se interesa en su salud y
isu dieta.

:Se presentaran los productos “similares” que existen en Europa y como se
llaman en las distintas comunidades a fin de crear empatia con el mercado
de comunidades europeas o descendientes de europeos residentes en Chile
' (Suizos, Alemanes, Italianos, Espanoles, Judios).

Se incluiran diversas secciones, con botones de fécil acceso para el usuario,
entre las que se destacan:
= “Historia”, recurriendo a la historia familiar y el emprendimiento de
sus fundadores.
* “Producto”, informacién general y caracteristicas técnicas.
= “Recetas”, a fin de dar ideas de como utilizar el “"Jamon Patagonico”,
= "Donde Comer” que permitira “prestigiar” al producto por cuanto
esta presente en los mejores restaurantes y hoteles de Chile,
= "Contacto- Inscribase” que nos permitird armar una base de datos
para enviar nueva informacion “personalizada” y
= “Noticias” en las que se mantendra informado al usuario de
“eventos”, “Ferias”, “recetas”, “nuevos restaurantes y hoteles” donde
encontrar el producto, nuevos productos, asi como las noticias o
avisos que aparezcan en los medios.

Fundacion para la Innovacion Agraria /
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ETIQUETAS

Una vez definida la imagen de “Secretos de La Union” y seleccionados los
distintos tipos de envases se disefiaran etiquetas ad-hoc para cada
‘producto.

= Laminados al Vacio

Se desarrollardn etiquetas autoadhesivas con una composicion grafica
adecuada y con informacion relevante que ira sobre puesta en la cara
superior de las bandejas al vacio. Estas etiquetas, con textos en espanol
y en inglés, consideran la presentacion del producto, una breve
descripcion del proceso de fabricacion, el contenido, etc. En la parte
posterior se consideran etiquetas blancas con la “Informacion |
Nutricional” y el contenido de ingredientes. También en espanol e inglés.

APLICACIONES DE VEHICULO

lSe considera el disefio de autoadhesivos para instalar en un vehiculo que se
utilizara para la distribucion del producto. Estos autoadhesivos se instalaran
en el capo, las puertas y la parte posterior del vehiculo para difundir la|
marca y el producto. ‘
| El objetivo especifico N° 2, de la propuesta, se pretende alcanzar con la siguiente {
metodologia y/o procedimientos:

PACKAGING (ENVASES) DE LOS PRODUCTOS

Se desarrollara packaging de los productos laminados al vacio
(6gr./36gr/100gr/TrozoxKilo) en bolsas plasticas (oro/plata), bandejas
(oro/plata) y sus respectivas cajas.

» Se considera para la primera etapa la adquisicion de una méquina‘
envasadora al vacio con inyeccion de gas para el sellado de las
bandejas con productos laminados asi como los trozos.

= Se solicitardn muestras de los materiales de envasado a los
proveedores a fin de verificar que el envase que ofrecen es el
adecuado para el producto, considerando las caracteristicas técnicas
del envase, como por ejemplo el micronaje y los film barrera.

Una vez seleccionados los materiales de embalaje (bolsas y bandejas) con
las caracteristicas mas adecuadas se procedera a definir los rangos de vacio
y/0 gas que se aplicard a cada producto a fin de preservar el producfo sin
‘afectar su calidad organoléptica.

Fundacion para la Innovacion Agraria 8
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l ; _—
| El objetivo especifico N°3, de la propuesta, se pretende alcanzar con la siguiente
| metodologia y/o procedimientos:

MATERIAL PROMOCIONAL

El “Material Promocional” estard compuesto por los siguientes elementos:
|

Recetario

Se considera la impresion de un diptico de 10 x 10 cm en papel couche de|
250grs. en 4 colores en el que se haga una presentacion del producto la |
manera de almacenarlo, cortarlo, etc. Y algunas recetas para aperitivos y
entradas. Este recetario se entregara junto con los productos.

Catalogo de Productos

Se considera el disefio y la impresion de un catalogo corporativo que
presente la empresa, su ubijcacion geografica (destacando el aspecto
regional, sur de Chile) y los productos. Ademas se considera un lugar para
incluir una muestra para degustacion. Este catalogo se imprimira en papel
couche, con barniz opaco y fotos con barniz brillante, y su tamafio sera de
aprox. 20 x 20 cms. Con 3 a 4 hojas (6 a 8 caras). Este catalogo se utilizara
para entregar a ejecutivos de alto nivel, grandes empresas, potenciales
clientes internacionales, Chef’s, Banqueteros y Centros de Eventos.

Volantes de punto de venta
Se considera la impresion de un volante de tamafio 1/3 carta (9,5 x 21,5
cm) en papel couché de 250grs. en 4 colores, que entregue informacion
comercial y nutricional de los productos de “Secretos de La Union”. Este
'volante se entregara a los distintos clientes en:
| - Hipermercados

- Restaurantes

- Eventos, Ferias y Catas.
' Junto con el despacho de productos.

CAPACITACION A VENDEDEROS EN 22 HIPERMERCADOS JUMBO

El "Jamodn Patagonico” se exhibird en el mesén de “Fiambres a Granel” en
trozos al vacio, para ser laminado a pedido de los clientes, y en la seccién
de “Fiambres Laminados y envasados al vacio” en todos los Hipermercados
‘JUMBO en Chile.

?La seccion “Fiambreria a Granel” de cada Hipermercado cuenta con una
‘gran dotacion de personal de atencion a publico debido a la alta demanda
de productos laminados. Por politica de la empresa, el personal de ventas
debe estar capacitado sobre las caracteristicas técnicas de los praductos
que ofrece a fin de entregar un mejor servicio a sus clientes

Fundacion para la Innovacion Agraria 7 ) 9
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Como el "Jamon Patagonico” es una “nueva categoria de productos” (no
existe el “Jamon de Vacuno” en Chile), ademas de ser una exigencia del
JUMBO hacia el proveedor, es clave para el éxito la “capacitacion a los
vendedores de la seccion fiambreria” para que conozcan el producto, lo
puedan ofrecer y puedan aclarar las dudas de los clientes.

Basado en lo anterior, se realizard una capacitacion, al inicio del proyecto
' de marketing, en cada uno de los 22 locales del JUMBO en Chile.

La fecha y hora de cada capacitacién estard sujeta al turno en que se
encuentren todos los vendedores del mesén. En un principio se tiene
planificado los dias lunes a las 08:00 A.M.

La capacitacion, la realizara el Gerente General de “Secretos de La Union”, y
se basara en una presentacion audiovisual que incluird lo siguiente:
= Presentar el codigo, el numero del codigo de barras y el precio del
producto.
« Indicar la metodologia de vender el producto laminado, tipo de
corte (es clave: tiene que ser “pluma”).
* Indicar los textos que debe tener la sefalética, formatos pre-
envasados en bandejas al costado de la seccion.
= Realizar una degustacion del producto para que vean la diferencia
con el jamoén de cerdo,
= Entregar tips de uso, carpaccio, tabla, sandwich, etc.
= Listado de clientes (restaurantes) para que vean que tipo de
clientes estan consumiendo este producto
= TEST rapido para ver el grado de entendimiento de la
capacitacion.

DIFUSION EN MEDIOS ESCRITOS Y RADIALES

Como aspecto global se pretende penetrar en la mente del consumidor del
mercado objetivo enmarcandose en una estrategia mixta que se
complemente medios de comunicacion, escritos especializados y radiales.
Las publicaciones en medios especializados se realizaran enfocados en dos
aspectos: “Gastrondmico” y “Nutricional”

Medios escritos especializados: |
= En primera instancia, se establecerd una estrategia de publicacion
en revistas especializadas, en donde se difundira en la seccion
"Gastronomia” de las revistas del segmento objetivo Ia
introduccion en Chile de una nueva categoria de productos “Jamén
Patagonico” y para reforzar sus cualidades gastrondmicas se hara
referencia a los restaurantes y hoteles en Chile que tienen el
producto en su carta. De este modo no serd el "proveedor” el que
recomienda su propio producto sino que seran “sus clientes” los
que respalden la calidad. Se presentarani también lag distintas
recetas que tiene cada lugar.

e

Fundacion para la Innovacion Agraria 10
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= Al igual que en el punto anterior, se difundira en las secciones:
"Nuevos Productos” / Salud & Bienestar / Nutriciéon Sana / etc. Las
caracteristicas de este nuevo producto reforzando fuertemente su
bajo nivel de grasa y colesterol (similar al del pavo) y su alto
contenido de proteinas y hierro.

Medio Radial:
= Como complemento a los medios escritos se utilizara un medio |
radial (Radio “El Conguistador”) por 1 mes para lanzar la marca, Y |
especificamente el producto, entre las comunidades objetivo:
suizas, alemanas, italianas, espanolas y judias, que conocen un
producto similar en sus paises de origen, asi como las cualidades
nutricionales seran el foco para la comunidad chilena que conoce

el “charqui” de vacuno. |

|

|

\

[

= El primer mes se subira la frase “Lanzamiento” :

| "Ya esta en Chile el unico y mas exquisito jamon de pierna de

: vacuno: "Jamon Patagonico” - “"Secretos de La Union”

} El excelente balance de sal, especias, curado y madurado hacen del
"Jamoén Patagonico de Vacuno”-"Secretos de La Union” una

r experiencia gastronomica inolvidable.

| Encuéntrelo exclusivamente en la seccion Fiambreria de todos los
Hipermercados Jumbo del pais y en nuestro sitio web
www.secretosdelaunion.com

CORREO DIRECTO

Dado gque el "Jamon Patagonico” como “marca” es desconocido en Chile y
como especie (Vacuno) no esta presente en el mercado, es necesario que
‘el publico objetivo (europeos: Suizos, Alemanes, Italianos,
Espanoles) tenga la posibilidad de degustarlo a fin de que lo
reconozcan y vean su similitud con los productos originarios de sus
comunidades.

Por otra parte, el segmento de la comunidad Judia también podra probar un
producto en vacuno “alternativo” al pastrami que es muy conocido en su
‘comunidad, pero con caracteristicas organolépticas muy diferentes:
similares a las del “Jamon Serrano de Espafia” o “Jamoén Prosciutto de
Italia”, que conocen, pero que no consumen por su religion.

En el caso de la comunidad chilena que sélo conoce en vacuno el “charqui”
y el “pastrami” se pretende que con la degustacion reconozcan el bajo
aporte de “grasa”, que en ese segmento, hoy por hoy, es una gran
' preocupacion y la razén de que algunas personas no consuman “Jamon de
| Cerdo”.

Fundacion para 1a Innovacion Agraria 11
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'Se considera el diseno y la impresion de un “Correo Directo” para enviar a
las comunidades objetivo. Este correo serd en papel couché y entregard la
‘informacion del catdlogo pero en forma resumida junto a una muestra del
'producto (2 ldminas de “Jamodn Patagonico” envasado al vacio) de modo
‘que los clientes potenciales puedan degustar el producto en la tranquilidad |
|de Su casa.

Fundacion para la Innovacion Agrari
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IvV. RESULTADOS E INDICADORES

‘ Reletado_ o producto f

NO |

l Nombre

Descripcion

Indicador de |

cumplimiento

N° del
objetivo al

Desarrollo de

Por el profesionalismo
de la agencia de

Gracias a su
imagen los
productos
ingresan al
segmento alto del
mercado.

que responde

1 |Imagen y Marca | publicidad se ha La imagen y 1
Corporativa. | logrado desarrollar una calidad de los
imagen atractiva y productos se
elegante. aprecia en todo el
| material
i audiovisual e 1
‘ impreso. W
* El envasado al vacio o/ Aumenta de {a
con atmosfera fechz_;\ d.e
Determinacion modificada permite venc1?;1ec;1to —_—
2 |Especificaciones |mantener en  buen :jesipra tal > da tra»es 2
Técnicas estado el producto, te_ e tu @) ?.af
protegido de la i;q;"le dgsl;gma =
contaminacion., !
L ‘ etiquetas actuales.
- Ingreso al canal de
Retail (Ingreso
Hipermercados
Jumbo).
A través del desarrollo Mayor ingreso por
de la imagen vy las ventas respaldado a
| T diversas estrategias de través de una
& promocion se ha documento de 3

‘ mercado

'logrado ingresar a un
nuevo mercado.

ingresos o ventas al
inicio vs. Ingresos o
ventas actuales
Lista de clientes al
inicio vs. Lista de
clientes actuales.
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V.

ESTRUCTURA DE COSTOS Y APORTES

En el archivo Excel que se adjunta, "Estructura de Costos y Aportes.xls” deben completarse los
siguientes cuadros:

Flujo mensual de Aportes FIA de cada instrumento

Flujo mensual de Aportes Empresa de cada instrumento

Flujo mensual total (Aportes FIA y Empresa) de cada instrumento

Presupuesto consolidado del instrumento

Para completar dichos cuadros, se debe usar una Memoria de calculo, la cual también esta

incluida en el archivo Excel mencionado,
VI. EQUIPO PROFESIONAL (Debe adjuntar en Anexo IV y V los Curriculum Vitae y
cotizaciones en el caso de contratar un Servicio de Terceros)
Para completar el cuadro refiérase a los siguientes tipos:
1. Coordinador 5. Empresa de servicios (como
2. Asesor o consultor externo ejemplos: publicista, disenador grafico)
3. Técnico de apoyo
4. Administrativo
~ Nombre Tipo = Funcion o tarea a desarrollar Instrumento
*Realizara la  seleccion y|
adquisicion de los |
equipamientos, materiales e
. | insumos, llevando un estricto
Barbara Leisinger Kattwinkel 1 control de los gastos, respaldado, PROYECTO
con facturas de compra, boleta
de compra y/o boleta honorario
segun corresponda,
* Ingreso de la rendicion de ]
' gastos al sistema FIA.
Chef NN 2 |- PROYECTO
Agencia DDB . 5 [« PROYECTO
'Hess & Rottges 5 | ~ PROYECTO
Susan Lasen 5 . PROYECTO |
14
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ANEXOS
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Presupuesto consolidado Propuesta

(En M$ = Millones de pesos chilenos)

ITEM FIA EMPRESA TOTAL
Ms %0(1) Ms$ %(1) Ms$ %(1)
RRHH
EQUIPAMIENTO
INFRAESTRUCTURA P v
VIATICOS/MOVILIZACION

MATERIALES E INSUMOS
SERVICIOS DE TERCEROS
CAPACITACION

DIFUSION

GASTOS GENERALES

GASTOS DE ADMINISTRACION
IMPREVISTOS

B PR

TOTAL

%o(2)

(1) En sentido vertical
(2) En sentido horizontal




Presupuesto consolidado Instrumento 1: PROYECTO

(En M$ = Millones de pesos chilenos)

ITEM FIA EMPRESA TOTAL
L Ms [ %) Ms$ [ %) Ms$ [ %q1)
Presupuesto consolidado Instrumento 2: PROYECTO (En Mg = Millones de pesos chilenos)
ITEM FIA EMPRESA TOTAL
Ms | %) M$ | %) Ms [ %q1)

Presupuesto consolidado Instrumento 3: CURSO O PASANTIA

(En M$ = Millones de pesos chilenos)

ITEM

FIA

EMPRESA

TOTAL

Ms

[ %)

M$ | %q1)

M$

I %o(1)




Flujo mensual de Aportes FIA Instrumento 1: ESTUDIO (En M$ = Millones de pesos chilenos)

@ ITEM | _Total | Mesi | Mes2 | Mes3 | Mesd [ Mess ~ | Mes6 | Mes7 | Mes8 | Mes9 | Mesl0 | Mesil
ITEM [ Total | Mesi | Mes2 | Mes3 | Mesd | Mes5 | Mes6 | Mes7 | Mes8 | Mes9 [ Mes10 | Mesii
Flujo mensual de Aportes FIA Instrumento 3: CURSQO O PASANTIA (En M3 = Milfones de pesos chilenos)

ITEM [ Total | Mesi | Mes2 | Mes3 | Mes4a | MesS | Mes6 | Mes7 | Mes8 | Mes9 | Mesli0 | Mesil




Flujo mensual de Aportes Empresa Instrumento 1: ESTUDIO (En M§ = Millones de pesos chilenns)

[ ITEM [ Total [ Mesl1 | Mes2 | Mes3 | Mes4 | Mes5 | Mes6 | Mes7 | Mes8 | Mes9 | Mesi0 | Mes1l
Flujo mensual de Aportes Empresa Instrumento 2: PROYECTO (En M$ = Millones de pesos chilenos)

| ITEM | Total | Mes1 | Mes2 | Mes3 | Mes4 | Mes5 | Mes6 | Mes7 | Mes8 | Mes9 | Mesli0 | Mes1i1l
Flujo mensual de Aportes Empresa Instrumento 3: CURSO O PASANTIA (En M$ = Millones de pesos chilenos)

| ITEM [ Total | Mesi | Mes2 | Mes3 | Mes4 | Mes5 | Mes6 | Mes7 | Mes8 | Mes9 | Mes1iD | Mesl1l




Flujo mensual total (Aportes FIA y Empresa) Instrumento 1: ESTUDIO (En M$ = Millones de pesos chilenos)

[ ITEM | Total [ Mes1 | Mes2 | Mes3 | Mes4 | Mes5 | Mes6 | Mes7 | Mes8 | Mes9 | Mes10 | Mesii

Flujo mensual total (Aportes FIA y Empresa) Instrumento 2: PROYECTO (En M3 = Millones de pesos chilenos)

[ ITEM [ Total [ Mes1 [ Mes2 | Mes3 | Mesd4 | Mes5 | Mes6 | Mes7 | Mes8 | Mes9 | Mesli0 | Mes1l

Flujo mensual total (Aportes FIA y Empresa) Instrumento 3: CURSO O PASANTIA (En M$ = Millones de pesos chilenos)

| ITEM | Total [ Mes1 | Mes2 | Mes3 | Mes4 | Mes5 | Mes6 | Mes7 | Mes8 | Mes9 | MesiD | Mes1l
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ANEXO I: FICHA DE DATOS INSTITUCIONALES

Ficha Empresa Postulante

Agricola y Comercial Campes de La Union S.A.
Nombre de la organizacion,
institucidén o empresa
RUT de la Organizacion
Tipo de Organizacion

Plblica _ Privada X

Direccion
Pais
Region
Ciudad o Comuna 5 o |
Fono

Fax
Email i = i

Web - | www.camposdelaunion.com
Tipo entidad (C) Empresas productivas y/o de procesamiento
(C) Ver notas al final de este anexo

Fundacion para la Innovacion Agraria _ 16
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Ficha Representante(s) Legal (es)

ANEXO IT: FICHA DE DATOS PERSONALES

(Esta ficha debe ser llenada tanto por el Representante Legal de la Empresa que postula)

| Pedro José

| Nombres

Apellido Paterno | Grez
Apellido Materno | Alemparte

RUT Personal

Nombre de la Organizacion o

Agricola y Comercial Campos de La Unidn S.A.

RUT de la Organizacién

Tipo de Organizacion

| Publica

Privada

Cargo o actividad que desarrolla
en ella

| Gerente General

Direccién (Iaborgl)

Pais

' Chile

_Region

 Ciudad o Comuna
| Fono

_—
I Fax

 Celutar

Email

fWeb

www.camposdelaunion.com

' Género

Etnia (A)

Masculino X |

Femenino

Tipo (B)

Profesional

(A), (B): Ver notas al final de este anexo
Nota: Se debera repetir esta informacion tantas veces como numeros de

participen

Fundacion para Ia Innovacion Agraria
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Convocatoria 2007

Ficha Coordinador

(Esta ficha debe ser llenada tanto por el Coordinador de la propuesta)

Barbara Greta Christiane

Nombres
Apellido Paterno leisinger
Apellido Materno Kattwinke!

RUT Personal

Nombre de la Organizacion o
Institucion donde trabaja

l SFriuéllet Chile S A.

RUT de la Organizacion

Tipo de Organizacion

Publica

Privada

'Cargo o actividad gue desarrolla
en ella

Gerente de Operaciones
l

Profesion

Ingeniero Agrénomo

 Especialidad

Economia

Direccion (laboral)

Pais

Chile

Region

Ciudad o Comuna

XIV Reqitn

Fono

Fax

Celular

Email

Web

Género

Masculino

Femenino

x

|

Etnia (A)

Tipo (B)

| Profesional

(A), (B): Ver notas al final de este anexo

(A) Etnia

Mapuche

Aimara ,

' Rapa Nui o Pascuense
| Atacamefa

'Quechua

'_Collas del Norte
Kawashkar o Alacalufe
| Yagan

Sin clasificar

(B) Tipo

 Productor individual pequefio

Productor individual mediano-grande

Tecnico

Profesional

Sin clasificar

Fundacion para 13 Innovacion Agraria
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(C) Tipo de entidad

Universidades Nacionales

Universidades Extranjeras

Institucicnes o entidades Privadas

Instituciones o entidades Piiblicas

Instituciones ¢ entidades Extranjeras

Institutos de investigacion

Organizacion o Asociacion de Productores pequenos

Organizacion ¢ Asaciacion de Praductores mediano-grande

Empresas productivas y/c de procesamignto

Sin clasif tar

Ll

Fundacion par3 I3 Innovacion Agraria
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ANEXO III: CARTA GANTT
GENERAL DE LA PROPUESTA

(VER FORMATO SUGERIDO EN ARCHIVO EXCEL "FORMATO CARTA GANTT.XLS")

Fundacion para la Innovacion Agraria 20



CARTA GANTT GENERAL DE LA PROPUESTA

Meses

Instrumento Actividad 6 10 | 11
Proyecto

Desarrollo de imagen Corporativa
Proyecto

_|Pesarrollo de Recetas

Proyecto A X

Sesion Fotografica
Proyecto

Desarrollo Sitio Web
Proyecto

Capacitacion a Vendedores Jumbo
Proyecto

Recetario
Proyecto

Catalogo de Productos
Proyecto

Correo Directo
Proyecto ) .

Aplicacion Vehiculo
Proyecto .

Difusion Medios Escritos
Proyecto ,

Difusion Medios Radiales
Proyecto

Packaging Productos
Proyecto

Etiguetas
Proyecto

Volantes Punto de Venta




	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8
	Page 9
	Page 10
	Page 11
	Page 12
	Page 13
	Page 14
	Page 15
	Page 16
	Page 17
	Page 18
	Page 19
	Page 20
	Page 21
	Page 22
	Page 23
	Page 24
	Page 25
	Page 26
	Page 27
	Page 28
	Page 29
	Page 30
	Page 31



