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Objetivos

OBJETIVO

_G_E_N_ERA_L_-,,/
Conocer el nivel de ATRACTIVO y la ACEPTACiÓN POTENCIAL al

producto PATO MUSCOVY BROILER en comparación con el

producto que actualmente se encuentra en el mercado en el canal

SUPERMERCADOS.
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OBJETIVOS
ESPECIFICaS ./ 1. LINEA BASE: CONSUMO ACTUAL

• Frecuencia de compra
• Cantidad que compra por vez
• Imagen Pollo Vs. Pato

2. DESEMPEÑO EN GONDOLA (PATO MUSCOVY VS. PATO

CRIOLLO).

• Visibilidad
• Atractivo.

3. ACEPTACION POTENCIAL PATO MUSCOVY

• Disposición a la compra sin precio
• Proyección de la compra
• Disposición a la compra con precio.
• Sugerencias al fabricante.

4. DEGUSTACION (PATO MUSCOVY VS. PATO CRIOLLO).

• Preferencia por atributos organolépticos
• Preferencia general

5. IMAGEN PATO MUSCOVY
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Metodolo~

TIPO DE
ESTUDIO

SURVEY CUANTITATIVO en LOCACION CENTRAL

TECNICA .
-------_/

Entrevistas individuales en CENTRAL LOCATION, con comparación
directa en GONDOLA y DEGUSTACION entre el NUEVO PRODUCTO
Yel ACTUAL, utilizando un cuestionario estándar de alrededor de 30
minutos de duración.

. PUBLICO OBJE~ Hombres y mujeres de 25 a 60 años de los niveles socioeconómicos

ABC1 y C2, NO RECHAZADORES de carne de PATO, residentes en

Santiago.



MUESTRA

-----/
90 entrevistas NO proporcionales por G.S.E y edad según se describe:

TOTAL 60 30

25 - 44
45 - 60

15 15
15 15

15
15

45
45

~

TRABAJO DE
CAMPO /

La degustación se realizó en la mitad de la muestra (N=47).

El trabajo de campo se realizó entre el 25 y el 26 de Marzo del 2003,

en la LOCACION CENTRAL de ICCOM Estudios de Mercado de

MUNCHEN.

El trabajo de campo estuvo a cargo de Jefes de estudio y

encuestadores de ICCOM.
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Conclusio·nes '1 recomen:daclones



... El presente estudio, realizado entre mujeres y hombres de 25 a 60 años de edad, de los

niveles socioeconómicos ABC1 y C2, NO RECHAZADORES de carne de PATO, con el

objetivo general de evaluar la ACEPTACION POTENCIAL del PATO MUSCOVY BROILER

muestra como principales resultados:

La carne de PATO, tiene un ALTO NIVEL DE PRUEBA, la que ha sido realizada

tanto en Restaurantes como en el Hogar, sin embargo su compra para consumo

en el HOGAR es baja, así, un 58% de los entrevistados no compra este tipo de

carne y aquellos que si lo hacen (42%) declaran una compra muy esporádica, con

una frecuencia promedio menor a una vez por año.

El segmento más cercano a la carne de pato alcanza una proporción de 16%, que

son los sujetos que señalan comprar al menos una vez por año o con mayor

frecuencia.

Sin embargo, el bajo consumo del producto en Hogares, se explica

PRINCIPALMENTE por LA BAJA DISPONIBILIDAD del producto en el mercado,

más que a BARRERAS CON EL TIPO DE CARNE.
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No es una carne de gusto masivo, pero solo un 9% de los entrevistados, mencionó

DESAGRADO, centrados en su nivel de GRASITUD.

El perfil de Imagen de la carne de PATO es significativamente más bajo que el de

la carne de POLLO en todos los atributos evaluados, pero sus debilidades más

relevantes y que presentan una BARRERA A SU CONSUMO son:

SU DISPONIBILIDAD

y EL BAJO CONOCIMIENTO SOBRE FORMAS DE PREPARACION

Lo que indica, que además del trabajo en mejorar la disponibilidad del producto en

el mercado, se requiere una EDUCACION del consumidor que deberá centrarse

no solo en los BENEFICIOS del producto sino también en SUS USOS para que se

perciba como un producto adecuado al CONSUMO FAMILIAR, que pueda entrar

en la cocina en forma cotidiana como lo ha hecho el PAVO en los últimos años.



Además, se percibe una proporción relevante de VENTAJAS para la carne de

POLLO y PAVO, Y por lo tanto el VALOR que se percibe para la CARNE DE

PATO, que actualmente existe en el mercado, no justifica un sobre precio en

comparación a estas carnes.

En este contexto, el PATO MUSCOVY BROILER, es percibido como un producto

significativamente MAS ATRACTIVO que el PATO CRIOLLO (presente

actualmente en supermercados), sus principales VENTAJAS y que explican su

ATRACTIVO son:

UN MEJOR TAMAÑO

y QUE TIENE MAS CARNE

Así, en la góndola se prefiere en forma significativa por sobre el PATO CRIOLLO,

lo que permite una PREFERENCIA para la COMPRA DEL HOGAR.

Su única debilidad en comparación al PATO CRIOLLO, es que se percibe CON

MAS GRASA.



Su desempeño en la góndola permite, que la Intención del compra del producto

SIN PRECIO, alcance un nivel MEDIO, donde uno de cuatro entrevistados

declaran un DEFINITIVO SI A SU COMPRA, Y un 65% un PROBABLE A

DEFINITIVO SI.

Los varones muestran una mayor disposición a la compra del producto.

Así, el PATO MUSCOVY BROILER, logra proyectar una COMPRA PARA EL

HOGAR, SIGNIFICATIVAMENTE MÁS ALTA que la compra actual, aumentando

la frecuencia de compra a alrededor de una vez por mes, lo que muestra que los

BENEFICIOS percibidos en el, dan cuenta de un producto MUCHO MAS

ADECUADO al consumo familiar en el hogar.

Además, logra una PERCEPCION DE CALIDAD MAS ALTA, lo que permite que el

precio se proyecte alrededor de un 14% más caro que el precio del POLLO, donde

el 73% que declaró que pagaría lo mismo por el PATO que actualmente existe en

el mercado en comparación a lo que paga por el POLLO, baja a un 33% frente al

PATO MUSCOVY.
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Sin embargo, se debe considerar que el Precio al cual se presentaron los

diferentes cortes, especialmente de aquellos que son más ATRACTIVOS

(TRUTRO y PECHUGA), fue mucho más alto que el 14%, lo que hace caer la

Intención de Compra en forma significativa, indicando que estos precios son una

BARRERA a su COMPRA, y dejaría para estos cortes una aceptación potencial

(probable a definitivo si) de alrededor de 33%.

El PATO MUSCOVY BROILER ENTERO, soporta mejor el precio.

Finalmente la DEGUSTACION del producto en comparación con el PATO

CRIOLLO, le otorga preferencias más altas al PATO MUSCOVY BROILER,

aunque no estadísticamente significativas, dado el tamaño de la muestra.

Siendo los principales motivos de su preferencia SU SABOR, QUE ES MAS

BLANDO Y MENOS FIBROSO.

Tras su evaluación en la Góndola y su Degustación, el perfil de Imagen del PATO

MUSCOVY BROILER, logra superar en forma significativa a la del PATO que

actualmente se encuentra en el mercado en:
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RENDIMIENTO

VARIEDAD DE CORTES

FACILIDAD DE PREPARACION

VARIEDAD DE USOS EN LA COCINA.

Lo anterior indica que la Imagen del producto centrada en estos aspectos, lo hace

un producto más adecuado a un consumo masivo, tiene mejor rendimiento,

variedad de cortes, lo que lo hace más fácil de preparar y con más variedad de

usos en la cocina.

Estos son los atributos diferenciales del producto y que le permiten ser percibido

más competitivo con la carne de POLLO o PAVO.

Se debe considerar que el producto es criticado por su FORMA DE

PRESENTACION, la que se relaciona a las bandejas, envoltorio, ya su contenido

de grasa a la vista, aspectos que podrían ser mejorados.
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Resultados por objetivos

14"\
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1.- Línea de Base Consumo Actual.

1"5\
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1. El consumo actual.

Considerando las CARNES EXOTICAS de CONEJO, PATO, AVESTRUZ, CIERVO Y

JABALI, la carne de PATO tiene ALTO CONOCIMIENTO (97%) entre sujetos de nivel

socioeconómico alto y medio (ABC1C2).

Presenta un ALTO NIVEL DE PRUEBA en el segmento socioeconómico estudiado (92%),

así la mayoría que conoce la carne de pato aunque sea solo de nombre, la ha probado

alguna vez.

El CONSUMO de CARNE de PATO entre los probadores ha sido tanto en RESTAURANTES

como en HOGARES, sin embargo, se observa que el nivel socioeconómico ABC1 presenta

mayor proporción de consumo en RESTAURANTES, mientras que el C2 más en el HOGAR.

Alrededor de 6 de 10 probadores declara que les GUSTA la carne de PATO, un tercio se

declara indiferente y uno de 10 sujetos declara que NO LE GUSTA.

Lo anterior indica que NO es una CARNE de GUSTO MASIVO.

Los agrados por la carne de PATO, se centran en su SABOR "rica/sabrosa", mientras que los

desagrados se centran en el ALTO NIVEL de GRASA, TEXTURA FIBROSA Y SU SABOR.
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2. Características de la compra actual.

La carne de PATO, presenta una frecuencia de compra para el HOGAR MUY BAJA en

comparación a la declarada para la CARNE de POLLO o PAVO.

De hecho un 58% de los entrevistados, declara NO COMPRAR para el HOGAR este tipo de

carne y aquellos que SI lo hacen (42%) declaran una COMPRA MUY ESPORADICA.

Así, el POLLO y el PAVO han logrado formar parte del SET de PRODUCTOS que compran

en forma quincenal o semanal, mientras que la carne de PATO en promedio no alcanza a ser

comprada con una frecuencia de al menos una vez por año (0.8 veces por año).

Los entrevistados declaran que la BAJA frecuencia de compra para el HOGAR de carne de

PATO en comparación a la compra de POLLO o PAVO, se debe principalmente a la BAJA

DISPONIBILIDAD del producto en el MERCADO (44%), además, se agrega el hecho de que

se percibe MAS GRASOSA (18%) Yque existe un bajo CONOCIMIENTO sobre FORMAS DE

PREPARACION (12%), que NO ES DE CONSUMO MASIVO (12%). Además, se percibe de

PRECIO POCO CONVENIENTE (9%).

En general, se observa que en promedio para estas carnes la compra es de alrededor de

2Kg. cada vez que compran.
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Continuación...

Al indagar sobre la DISPOSICION a PAGAR por la CARNE de PATO en comparación al

precio del POLLO y PAVO, se observa que el público no percibe en la CARNE de PATO un

VALOR que soporte un PRECIO MAS ALTO, así, siete de cada 10 pagarían lo MISMO, y 2

de cada 10 pagarían MENOS.

Lo anterior, indica que la CARNE de PATO, no es percibida como un SPECIALTY por este

segmento, es decir es un PRODUCTO de consumo esporádico pero que dada la

PERCEPCION DE CALIDAD del producto que actualmente existe en el mercado no logra ser

valorado y por lo tanto solo un 10% de este segmento está dispuesto a pagar más en relación

a la carne de pollo o pavo.

Ocho de cada 10 entrevistados señala que el POLLO y el PAVO tienen ventajas por sobre el

PATO, son carmes menos GRASOSAS y MAS SANAS.

Así la IMAGEN de la carne de PATO, está muy por debajo de la carne de POLLO, tanto a

nivel de atributos de PRODUCTO como SABOR, VERSATILIDAD, RENDIMIENTO,

ATRACTIVO YPRESENTACION y, como en ATRIBUTOS de IMAGEN como ADECUACION

PARA EL CONSUMO FAMILIAR.

Además una gran DEBILIDAD de la CARNE DE PATO es su DISTRIBUCION y

DISPONIBILIDAD en el MERCADO, a la que se agrega la NECESIDAD de EDUCAR al

consumidor en el USO DEL PRODUCTO, hay desconocimiento de formas de

PREPARACION y RECETAS.

¡(C()M
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Nivel de conocimiento 'LPrueba de tipo de carnes.

Base: Total contactos (102)

ABC1 C2
(%) (%)

100 100
78 92

96 98
92 90

96 90
50 -.... 24

92 84
48 41

77 68
12 8

93

". " 2_.J:· ... )._. ," \).'_.' ~',.,,,,:"" ".~ !!l.

=PRUEBA =CONOCIMIENTO

t-- 44

97
"""""" ....-...._........ 91

CARNE DE ,_,_;¡ • \.~.l ' •. :.'... '. , . .... ! .t" , ,"o" •
'. 73

JABALI

o 20 40 60 80 100

CARNE DE
CIERVO

CARNE DE
CONEJO

CARNE DE
PATO

CARNE DE
AVESTRUZ ~ ,37

X CARNES CONOCIDAS =
X CARNES PROBADAS =

Pre~. n.A: ¿Qué cortes cree Ud. que compraría?

4.5
2.6

Signif.(5%): -.... ,,/'(r/~~)rV)
'\, \. \. . l I
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Lugar donde ha consumido carne de PATO.

Base: Entrevistados probadores carne de PATO (83).

En HOGAR Y
RESTAURANTE

28%

32% HOGAR

RESTAURANTE

ABC1 C2
(%) (%)

HOGAR 21 +-- 44

RESTAURANTE 52 -+ 27

HOGAR YRESTAURANTE 26 29

201

Pre~. 1 UD. me dijo que ha probado la carne de PATO, ¿ la probó en su hogar o en algún negocio o
restaurante?



Nivel de agrado por la carne de PATO
21"\

Base: Entrevistados probadores de PATO.

Motivos de desagrado
Base: 8

3

4Me gusta

No me gusta, ni
me disgusta

Motivos de agrado
Base: 48

Me gusta mucho 5

No me gusta, 1
No me gusta nada

I PROMEDI~

Pre~.2: ¿ y qué tanto le gusta a Ud. la carne de PATO?
Pre~.2.A: ¿Por qué razones a Ud. le ... la carne de PATO? ¿Por algo más?

Rico / Sabroso 83%
Sabor Diferente 6%
Agrada sabor agridulce 4%

Carne grasosa / aceitosa
Más fibroso
No agrada el sabor
Es más duro

%50
%38
%38
%25

¡((OM
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Características de la compra actual

Base: Total entrevistados

POLLO PAVO PATO
~-:::t;.'..

•
'~...'<1 ~,

4-' ~,
'!'r .

...... NUNCA

: FRECUENCIA DE COMPRA PROMEDIO t0 ~
58%

(W VECES AL MES)

MENOS DE UNA
VEZ POR AÑO

t[!DBASE COMPRA CON ALGUNA
~ 0FRECUENCIA (N)

~~ ~
PROMEDIO KGS. QUE COMPRA t@J B l.2!JCADA VEZ

2"2\

Pre~,3: ¿Con qué frecuencia diría Ud. que compran POLLO/PA VO/PATO en su hogar?
Pre~.3.A: Y aproximadamente, ¿cuántos Kilogramos de POLLO/PAVO/PATO compra cada vez que

compra?
!(COM
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Motivos de la baja frecuencia de compra.

Base: Entrevistados que consumen PATO con muy poca frecuencia en
comparación al consumo de POLLO o PAVO.

ES DIFICIL DE ¡"!Il!!!I'!I!!I!IlII!II!lI"""III!II!IIIlIII!II!I!I!I"'I!!!III!I~-- 44%
ENCONTRAR

ES MÁS GRASOSO 18%
1--.........

NO SABE/ES DIFICIL DE 1I!\IlI!!I"""'..... 12%
PREPARAR

NO ES DE COMSUMO t-""'l!lI'I!!I!III' 12%
MASIVO

PRECIO POCO "",,,1II!!IlI'!!'! 9%
CONVENEINTE ¡;ioióiiiiilllillílíll

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

23"\

¿Por qué razones consume PATO con tan poca(recuencia en comparación a su consumo de
POLLO/PAVO?

I



Disposición a ~ar más, menos o lo mismo por la 24"1
carne de PATO vs. POLLO/PAVO.

MAS MENOS

80/0 190/0

LO MISMO

UD. me dijo que ha probado la carne de PATO, ¿la probó en su hogar o en algún negocio o
restaurante?



Ventajas percibidas para la carne de POLLO/PAVO en 25"\
comparación a I;a carne de PATO.
Base: Total entrevistados.

No tiene ventajas

Ventajas percibiday

MENOS GRASA / COLESTEROL

MAS SANA

MEJOR SABOR

MAS BLANCA

MAS BLANDA

Tiene ventajasg
41%

20%

13%

12%

10%

Pref:.4.B ¿Qué ventajas tiene a sujuicio la carne de POLLO/PAVO, en comparación a la carne de
PATO?, ¿Algo más? /(()M
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Perfil de • POLLO vs. PATO.Imagen

Base: Total entrevistados.
Escala (1 =Totalmente en desacuerdo a 7 =Totalmente de acuerdo)

-+-PATO POLLO
7

6,5
6,7 6,7 6,7

6,56,4 6,4 6,3
6 5,9 5,9 5,8

5

4
3,7 3,7

3
2,7

2

1
o

l!n~ 8 s¡ '" z'" '" .n8~
Wa: ~<o Qw'" ~ffi8

wWW wW 0<o
~g

o < oa:!Z oz< z~ g =~ iX~~ frl!Za: 1- 0< a:<
lD 0- ...J<o ::!~~ <Q~ wa:;:S:z: 00. <0.< a: w
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::;)~a:...J w a:< "'0< 0!Z< Z",I-o. wo. gt¡¡o.

°
<z > < ... "'oa: "'o~ "'w¡: ~80cñ zOw wz

iX >w o o. "'ffiw wffi~ ~li}<
owa: zo

w'" a: '"
w o. w~ffi~ oa:o. !!lo

'" ~g o. w ::;) a: 1-w < '" o. "'~!Z!51-::;) W >w¡:
'"

Le vaya leer algunas frases que otras personas nos han mencionado acerca de las carnes
como POLLO y PATO... ¿Qué tan de acuerdo está UD. con que el ... ? ICCOMCt:;f 4 4 , ¡



11.- Desempeño en Góndola.
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Al presentar al PATO MUSCOVY BROILER y el PATO CRIOLLO que actualmente existe en

el mercado, en una GONDOLA simulada de SUPERMERCADO con cortes de PECHUGA,

TRUTRO y ENTERO, con el objetivo de evaluar su ATRACTIVO, se observa que:

La VISIBILIDAD ESPONTANEA, para ambos productos es similar, así alrededor de 7 de

cada 10 sujetos recordaron haber visto espontáneamente PATO MUSCOVY BROILER y

PATO CRIOLLO.

Al ayudar el recuerdo mencionando los productos, el recuerdo sube a un 87% para PATO

MUSCOVY y un 88% para PATO CRIOLLO.

El IMPACTO en la GONDOLA es similar para AMBOS PRODUCTOS, sin embargo, la

VISIBILIDAD ESPONTANEA por CORTES muestra que la PECHUGA de PATO MUSCOVY

fue significativamente más visible que la de PATO CRIOLLO, siendo este producto el de más

ALTO IMPACTO en GONDOLA.

El PATO MUSCOVY BROILER, es significativamente MAS ATRACTIVO (65%) que el PATO

CRIOLLO en la GONDOLA (34%), y claramente su DIFERENCIACION es POR EL TAMAÑO,

pero su ATRACTIVO se CENTRA además del TAMAÑO, en un MEJOR COLOR, en QUE

TIENE MAS CARNE Yse proyecta más SABROSO/APETITOSO.

ICCOM
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Continuación...

Se debe considerar que para aquellos que el PATO CRIOLLO es más ATRACTIVO (34%), se

basan en lo SANO Y NATURAL, así, se percibe una ALlMENTACION MAS SANA, se VE

MAS NATURAL, YMAS SANO / SALUDABLE.

Dado estos resultados podemos HIPOTETIZAR, que el segmento que VALORA lo

SANO/NATURAL y que prefirió al PATO CRIOLLO, puede estar influenciado por su nombre,

dado que lo CRIOLLO tiene una connotación CAMPESTRE, que se decodifica como

SANO/NATURAL, atributos en los que el PATO MUSCOVY, no cumple dado su apellido

BROILER que da cuenta de una producción más INTENSIVA y POCO NATURAL.

Sin embargo, para el PATO MUSCOVY se perciben dos BENEFICIOS RELEVANTES:

TIENE MAS CARNE Y MEJOR TAMAÑO, los que se traducen en una percepción de MAS

BLANDO Y MAS SABROSO.

Así, al realizar la comparación por atributos, el PATO MUSCOVY logra una preferencia

significativamente más alta en CANTIDAD DE CARNE, este atributo es el que permite

generar la Imagen de mayor RENDIMIENTO, además gana en APETITOSIDAD y COLOR.

El PATO CRIOLLO se prefiere solo porque se percibe MENOS GRASOSO.

El NIVEL DE ATRACTIVO GENERAL del PATO MUSCOVY es significativamente más alto

que el del PATO CRIOLLO, y por lo tanto, genera una PREFERENCIA PARA COMPRAR

PARAELHOGAR,mása~.

\CCOMheo 9 E ., i



Visibilidad en góndola

Base: Total entrevistados

PATO MUSCOVY BROILER

IOIAL> ( 87% )

I AYUDADO>

ESPONTANE?>-

I AYUDADO>

ESPONTANE?>-

PATO CRIOLLO

301

% %

Cortes que ViY Total Total Total Total
Espontáneo Ayudado Espontáneo Ayudado

PECHUGA
~ 79% TRUTRO 57% 80%

TRUTRO 81% PECHUGA 49% 76%
ENTERO 3.5kg. 51% 63% ENTERO. 56% 74%
ENTERO 1.8kg. 21% 40%

IXCortes que Vi2=> 0 ~ 8 B
Pref:.6
Preg.6.A
Preg.6.B

¿Qué tipos de PATO recuerda haber visto en góndola?
¿Qué tipos de cortes recuerda haber visto de ... ?
¿Cuál o cuáles de los siguientes productos recuerda haber visto en la góndola?

1ceoM[(:+. "'$ »



Nivel de atractivo· para comprar

Base: Total entrevistados

PATO
MUSCOVY

PATO
CRIOLLO

NINGUNO

Son diferentes
Por el tamaño 87%

Por el color 26%

el ¿Cuál de los dos así de mirarlos, le parece más atractivo para comprar?
Pre~. 818.A ¿Hay alguna diferencia entre estos tipos de PATOS que están en la góndola?

¿Qué nota diferente entre ellos? ¿Tienen alguna otra diferencia?

Muy Signlf.(1%):~



Motivos por los cuales percibe más atractivo al PATO "3"2\

MUSCOVY vs. PATO CRIOLLO.
Base: Entrevistados que encuentran más atractivo el PATO MUSCOVY (58) VS.

PATO CRIOLLO (31). .-.84

". MAS ATRACTIVO PATO
MUSCOVY

• MAS ATRACTIVO PATO
CRIOLLO

", 39

Sano/Seludabl.

Mejor tamaño

Mejor color

NET ATRACTIVO

Menos grua••••• 26

.... 16

Se ve más natural ••• 13

Se ve más blando

Se ve más rendldor

Mejor presentación

NET SANOINATURAL

Más sabroso/apetltolO

Más sana su alimentación

Se ve más carnudo/más carne•••••

NET ATRIBUTOS DE PRODUCTO

o 20 40 60 80 100

Pre~. 7.A: ¿Por qué Ud. encuentra más ATRACTIVO... ?, ¿Por algo más?
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Percepción de ventajas del PATO MUSCOVY.

Base: Total entrevistados.
No tiene ventajas

33"\

Ventajas percibiday

NET ATRIBUTOS PRODUCTO

Si tiene ventajas

g
59%

oSe ve más carnudo, tiene más carne 44%

oMás sabroso apetitoso 7%

NET ATRACTIVO 54%

oMejor tamaño 46%

oMejor color 8%

oMejor presentación 8%

°NET SANO NATURAL 8%

Pref:. 9/9.A ¿Cree UD. que este producto PATO MUSCOVY, tiene ventajas por sobre el PATO
CRIOLLO? ¡((QM..
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Preferencias por atributos.

Base: Total entrevistados.

• PREFIERE MUSCOVY • PREFIERE CRIOLLO =AMBOS IGUAL • NINGUNO

SU CANTIDAD DE
CARNE

SU APETITOSIDAD

SU COLOR

SU CANTIDAD DE
GRASA

SU ATRACTIVO EN
GENERAL

PREFERENCIA
PARA COMPRAR

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Prer¡. JO ¿Cree Ud. que este producto PATO MUSCOVY. tiene ventajas por sobre el PATO
CRIOLLO?

iv1LJySlgnlf.(1%):~ "I"(~'\Jt''v'i
Slgnlf,(5'1o) ---. ". / I
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Motivos de compra para el hogar PATO MUSCOVY vs. 35"\
PATO CRIOLLO.
Base: Entrevistados que comprarían PATO MUSCOVY (51) VS. PATO CRIOLLO (27).

• COMPRA PATO
MUSCOVY

• COMPRA PATO
CRIOLLO

_--84

".61

• 61

• 49

Mejor tamaño

Mejor color

NET ATRACTIVO

Mejor presentación

Se ve más blando

Se ve más natural ••••• 22

Se ve más blando••••••

Seno I saludable •••• 15

NET SANOINATURAL•••••••••• 44

Más sabroso/apetitoso

Más sabroso I apetitoso

Más sana su alimentación

Se ve más carnudo/más carne

NET ATRIBUTOS PRODUCTOS

o 20 40 60 80 100

Pre~. 11 ¿ Y, cuál de los dos compraría para el consumo en su hogar?
Prer¡:. ¡LA ¿Por qué razones Ud.... por algo más?

I



111. Aceptación Potencial Pato M:uscov'l:.

36"\

!(COM
h'! Ni' i



Sin precio el PATO MUSCOVY alcanza una intención de COMPRA MEDIA, (promedio 3.5 en

escala 1 a 5), donde un 65% probablemente a definitivamente compraría el producto, pero

donde la aceptación potencial más segura es de un 24% de los sujetos del segmento

estudiado.

Los HOMBRES se ven más DISPUESTOS a COMPRAR el producto, así, en este segmento

un tercio de los varones definitivamente lo compraría.

Los CORTES de mayor ACEPTACION POTENCIAL son:

PECHUGA

TRUTRO

El pato ENTERO en sus dos tamaños tiene menor aceptación potencial.

El PATO MUSCOVY logra proyectar una COMPRA significativamente más ALTA, que la

COMPRA ACTUAL de PATO, así, se compraría en promedio 16 veces al año, donde las

respuestas se concentran en una vez por mes (39%).

La cantidad de Kg., que compraría es el de la compra actual, pero con una frecuencia mucho

más alta.

!(COM
[ti, 9 s , i



38\
Continuación...

Estarían dispuestos a pagar un 14% más de lo que paga actualmente por el POLLO y el

PAVO. Los precios actuales en tres supermercados (L1DER, JUMBO, EKONO), por cortes

para POLLO y PAVO son en promedio:

Lo anterior explica porque al presentar los siguientes precios para el PATO MUSCOVY

PECHUGA$2.900/Kg.

TRUTRO $2.900/Kg.

ENTERO $1.500/Kg..

La intención de COMPRA cae en forma significativa, especialmente para los CORTES de

más atractivo, PECHUGA y TRUTRO, lo cuales se presentaron a un PRECIO superior al

50% del precio promedio del POLLO y el PAVO. Así de un 65% que probablemente a

definitivamente compraría el producto sin precio, cae a 34% para la pechuga y 33% para el

trutro.

lCCOM
UEPfS 4' '



Continuación...

El PATO MUSCOVY ENTERO, soporta mejor el precio, pero también disminuye su Intención

de Compra, lo que se explica por que el precio al cual se presentó está alrededor de un 20%

más caro que el precio promedio del POLLO y PAVO.

Así entre las sugerencias que se le hacen al fabricante, el PRECIO CONVENIENTE junto con

mejorar la PRESENTACiÓN del producto en relación a su envase "bandejas más cómodas",

"envoltorio más atractivo", "que tenga mejor color", son las principales.

También se observan sugerencias en relación a un MENOR CONTENIDO DE GRASA A LA

VISTA Ya que en la ETIQUETA se adjunten RECETAS PARA SU PREPARACiÓN.

39"\



Disposición a la compra (sin preciol

Definitivamente compraría 5

Probablemente compraría 4

No estoy seguro/a si compraría o no 3

Probablemente no compraría 2

Definitivamente no compraría 1

60% I
83%

57%

-
TOTAL

IPROMEDI~ 8
ABC1

~
C2

8
HOMBRE

B
MUJER

(2)

Pre~. 12: Si Ud.. encontrara este PATO MUSCOVY en al~uno de sus cortes en el lu~ar donde
habitualmente compra POLLO o PAVO, ¿cuál cree Ud.. que sería su conducta? 1((()M

(titE s S $: $



Nivel de interés po,r cortes.

Base: Entrevistados que no están seguros a definitivamente comprarían (70).

EDAD
25·44 45.60

(%) (%)

41\

12 14

62 ~. 39

PECHUGA

TRUTRO

ENTERO 3,5 Kg.

ENTERO 1,8 Kg.

63

~=.~~~63¡.. 63

• TOTAL

=ABC1

=C2

71

6

56

14

o 20 40 60 80 100

Pre~. ¡2.A: ¿Qué cortes cree Ud. que compraría? Tend.(10%) ~.



Proyecc.ión de co,mpra para el hogar de PATO
MUSCOVY.
Base: Entrevistados que no están seguros a definitivamente comprarían (70).

Frecuencia de
Compra promedio TOTAL ABC1 C2

N° VECES AL AÑO 8 ~ [§J
UNA VEZ POR MES 39% 37% 41%
CADA 15 DIAS 24% 26% 22%
CADA 6 MESES 13% 11% 16%
CADA 3 MESES. 13% 18% 6%

Promedio Kgs. Que compraría cada vez 0 ~ B
Porcentaje adicional que pagaría vs. POLLO 14% 17% 11%

PROMEDIO N° VECES AL AÑO ~ 8 ~
UNA VEZ POR MES 34% 32% 38%
CADA 15 DIAS 27% 32% 22%
CADA 6 MESES 14% 13% 16%

Pre~. 12A: ¿Qué cortes cree Ud. que compraría?
I(COM
b':¿ 19 4 §i 8



Disposición a la compra (con precio).=.

56%

-
, 16

11
I

: 14'

11
Probablemente compraría 4

Definitivamente compraría 5

No estoy seguro/a si compraría o no 3

Probablemente no compraría 2

Definitivamente no compraría 1+--
PECHUGA $2.900/Kg. TRUTRO $2.900/Kg.

Total Total

ENTERO 1,SKg.
$1.500/Kg.

Total

ENTERO 3.5Kg.
$1.500/Kg.

Total

I PROMEDIO>

PreE:, 14-14.C: Si Ud. encontrara el/la de este PATO MUSCOVY a $, .. Por Kilof:ramo. ¿Cuál cree Ud. que
sería su conducta?

!("·,.rOfvl,"-. "-... .
[tia -'$! i



IV. Degustación



"46\

La PRUEBA del PRODUCTO a través de una degustación de primer impacto, muestra una

tendencia en la que se prefiere el PATO MUSCOVY, por:

SU SABOR

CONSISTENCIA

TEXTURA.

Así, logra una mejor aceptación en la degustación y una mejor Intención de Compra para el

HOGAR.

Es RICO/SABROSO, MAS BLANDO YMENOS FIBROSO que el PATO CRIOLLO.

Finalmente tras la GONDOLA y DEGUSTACION, el PATO MUSCOVY proyecta un perfil de

IMAGEN significativamente mejor que el PATO que actualmente existe en el MERCADO en:

RENDIMIENTO

VARIEDAD DE CORTES

FACILIDAD DE PREPARACION

VARIEDAD DE USOS EN LA COCINA.

!CCOM
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47"\
Continuación...

Es decir supera en ATRIBUTOS de IMAGEN que dan cuenta de un PRODUCTO más

AMIGABLE para el CONSUMO en el HOGAR, pero está lejos del perfil que proyecta el

POLLO, lo que indica un fuerte trabajo en el posicionamiento del producto.

La imagen del producto que actualmente encuentran en el supermercado en relación a la

forma de PRESENTACION es significativamente más alto que para el MUSCOVY, esto

además, aparece también como una sugerencia al fabricante, donde las menciones aluden

a aspectos del envase, como la bandeja y el envoltorio, además el contenido de grasa a la

vista puede ser un aspecto negativo a la hora de evaluar el ATRACTIVO DE LA

PRESENTACION del producto.

ICCOM
bE 44 5 i



Preferencias por atributos organolépticos.

Base: Total entrevistados que realiz.aron degustación (47)

• PREFIERE MUSCOVY • PREFIERE CRIOLLO =AMBOS IGUAL • NINGUNO

POR SU SABOR

POR SU CONSISTENCIA

POR SU TEXTURA

PREFIERE EN GENERAL

PREFIERE PARA COMPRA
PARA EL HOGAR

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Preg. 17 ¿Cuál de los dos compraría para el consumo en su hogar?, MuySignif.(1%):~ '/I"'(~ 1\..1
Signif.(S%): ---. :~'" ~•..J, .!

I



Motivos de la preferencia tras degustación PATO
MUSCOVY vs. PATO CRIOLLO.
Base: Entrevistados que prefieren PATO MUSCOVY (26) vs. PATO CRIOLLO ('16).

49\

MAS SABROSO /
APETITOSO

MAS BLANDO

MENOS FIBROSO

SE PARECE AL
PAVO/POLLO

MEJOR COLOR

SANDO/SALUDABLE

ES MAS NATURAL

88 .

• PREFIERE PATO '
MUSCOVY

• PREFIERE PATO
CRIOLLO

o 20 40 60 80 100

Preg. ¡7.A: ¿Por qué razones compraría ... ?, ¿Por algo más? 519n1f.(5"·,'1 --. , ' ,o' "',1'\,"
\.../ í ~

I



50\
Perfil de imagen del PATO MUSCOVY vs. PATO Y POLLO

Base: Total entrevistados.
Escala (l =Totalmente en desacuerdo a 7 =Totalmente de acuerdo)

-PATO MUSCOVY -+-PATO POLLO
7

6,5
6,7 6,7 6,7

6,56,4 6,4 6,3
6 5,9 5,9 5,8

5

4
3,7
3,4

3

2

1
g ~~ 8 ~ Ul ZUl Ul

.n8~
LUa: ~co ºLU

LUffi8 LULULU LU Oco
~g o c oa:!Z ~Zc Z~ g -a: .....

&l!Za: 1- Oc oa:c :::!~ a:Ca:
:::!~~ Cº::: LUa:;:5;¡; ;;~~

a: LUal O<.l C 0- ..... C<.l <.lo. 0.-C !:!Ic ;¡; I-:::! -a:a: <.ll-~ ~<.ll- LUOO<.l C LU ZZUl c~ ~!Z~ a:C<.l ° <.la: LU "'a: LUCC
<5 a: ..... <.l CZc gtiifh ~~

Cz LU a:C ~Ol- o!ZC ZUll-o. ¡:Jo.
~ >LU > c'" "'Oa:

LUffi~
u..UJ~ ~§cicñ z<.la: LUZ

a? o. Ul<.lLU ffiOa: LUUl LUffi~
cUlc oLUo.Ul ..... LU ljj_ffia? <.la: _<.l

Ul Zo o. LU a: 1-LU !:!IUl C Ul o. ~!Z5
I-~ LU >LU¡:Ul

Le voy a leer algunas frases que otras personas nos han mencionado acerca de las carnes
como POLLO y PATO... ¿Qué tan de acuerdo está Ud. con que el ... ?

Muy Slgnlf.( 1%):~

Slgnlf.15'·'nl ----.

I



Cuadros estad'ísticos
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GENESIS 3.0

11 CUADRO

CONTENIDO: LUGAR DONDE PROBO CARNE DE PATO

1

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE ENTREVISTADOS QUE HAN PROBADO ALGUNA VEZ CARNE DE PATO

I~ DI LA PlltlDA
I

................ G.S.I. SEXO EDAD PATO

TOTAL I BOMBO IMOJD. I 45-60 PROBADOIl! PRO:OO..GRAL ABCl C2 25-H

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Bogar
....taurct._.
Total 100\ 11&...

1
2
3

33 21 H 30 34 ! 37 29 33 -
40 52 27 37 42 I U 38 40 -
28 26 29 33 25 22 33 28 -

( 83) ( t2) ( U) ( 30) ( 53) I( U) ( 42) ( 83) ( O)

PUGllNTA 1 Ud. a. dijo que ha probado la carne de pato, ¿la probó en .u hogar o en algún negocio o restaurante?



GENESIS 3.0

CUADRO

CONTENIDO: NIVEL DE AGRADO POR LA CARNE DE PATO

2

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE : ENTREVISTADOS QUE HAN PROBADO ALGUNA VEZ CARNE DE PATO

LA c.uHB DE PATO

................ G.S.E. SDO EDAD T PATO

TOTAL
ABe1 I e2 BOMBO IMUJER. I f5 - 6O IPROIlAOORrPRo:OOaGRAL 25-U

A---L.-A -----1....--

\ \ \ \ \ \ \ \ \

110 _ Guata Jladol. 1
110 _ Guata 2
110 _ Guata. Ni Ole Disgusta 3
Jl& OUta f
Jl& OUta Mucho 5

PIlOKZDIO
oeniaci6ll

Total 100\ Bases

1 - 2 . 2 2 - 1 -
8 5 12 7 9 10 7 8 .

33 fO 2f 20 fO 3f 31 33 -
ti f5 ti 60 38 37 55 ti -
12 10 15 13 11 17 7 12 -

3.5' 3.60 3.59 3.80 3." 3.56 3.62 3. 59 -
0.85 0.73 0.96 0.75 0.88 0.96 0.72 0.85 -

A_n. a. t C-D.. D-De

( 831 ( f2) 1 UI ( 30) ( 53) ( UI ( f2) ( 83) 1 O)

PRBGllIITA 2 ¿Y qué tanto la gusta a 114. 1& carna de pato!



GENESIS 3.0

I!::::I~C~UAD~RO=====2A===:::::!11

CONTENIDO: RAZONES POR LAS QUE LE AGRADA LA CARNE DE PATO

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE ENTREVISTADOS A LOS CUALES LES GUSTA LA CARNE DE PATO

';:;:;:;:;:;:;:::1 C.S.E. SJaO EDAI> PATO

TOTAL I ROMBU IMllJXR 145-60 PROBAOORIPRO:OO.CRAL ABCl C2 25-44

, \ \ , \ \ \ , ,
Sll1>or llco I Sabro.o
Sll1>or lliterlUlte
La carue ú. Pibro.e
Agrada Agridulce
Se Parece al Pollo
lJ....i .....
Su Carne Blanca
Ka ú ••atural
Jlú sana
Agrada Conoi.tlUlcia
MeDos «:ruoa..
Ka .... J\llio.a
Otra.

11
12
13
14
15
16
17
18
lt
20
2l
22

"

83 87 80 77 88 82 85 83 ·
6 4 8 5 8 5 8 6 ·
2 - 4 5 . 5 - 2 -
4 , - . 8 5 4 4 ·
2 - 4 5 - 5 - 2 ·
4 . 8 5 4 5 4 4 ·
4 . 8 5 4 5 4 4 ·
2 I 4 - . 4 - 4 2 -. - - - - - - ·
2 - 4 5 - 5 - 2 ·
8 13 4 , 8 5 12 8 -
2 4 . 5 - 5 . 2 -
2 - 4 5 - 5 - 2 -

Total (a) Ba...

Suaa de .e8p\le.ta. (\)

23)

121

25)

124

22)

125

26)

124

22)

132

26)

121

48)

121

O)

,I.BGOlfTA 2A : ¿Por qué razon•• a Ud. le ••• la carne de pato? ¿por algo aáa?



GENESIS 3.0

CUADRO

CONTENIDO: RAZONES POR LAS QUE NO LE AGRADA LA CARNE DE PATO

2B

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE : ENTREVISTADOS A LOS CUALES NO LES GUSTA LA CARNE DE PATO

................ G.S.B. SUO I BI»J) i PATO

TOTAL I ROKIlIlB IKt1JU I Tf5-60 IPROBADORTpRO:OORGU10 AIlC1 C2 25· ..

Graci...ta/Ac.1tooa 111
Ti.... Co1.otaro1 112
lIlo Pibrooo 113
.. S.co 114
lIlo Duro 115
SU Color .0 ah Oocuro 116
Cuero auy Gn.oo 117
110 .a<Sa Sabor 118
110 o. lDcu...tra To<Sao Part.o 119
110 .. LLaaa 1. At ci6zl 120
110 •• Lid.... 121
Otru "

Total (a) Bao.o

Suaa cla bopu.otao (\)

, , , , , , , , ,
50 67 67 fO 67 50

38 50 33 50 33 fO 33 38

25 33 33 fO 25

38 50 33 50 33 60

; I
38

- I
21 6) 2) 6) 5) 3) 81 O)

100 166 100 166 180 100 151

PUGIlNTA 2A ¿Por qué rOlo"" a Ud. la ••• 1a cama da pato? ¿por &1go ah?



GENESIS 3.0

CUADRO

CONTENIDO: FRECUENCIA DE CONSUMO DE 3 TIPOS DE CARNE DE AVE

3 1I

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE

POLLO (VBCKS)

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

•••••• ,u••••••• G.S.B. SGO EDAD PATO

TOTAL
ABCl I C2 BOMBU rMUJER I •5- 6° PROBADORIPRO:OORGRAL 2S-U

A--l.-A B I C --l.-

0Il& v.. por Semana
Cada 15 Dias
0Il& v.. por Me.
Cada 3 Me...
Cada 6 1Ia•••
0Il& V.. por Año
Coa Menor Frecuencia
JIwlca

PIl.OKKDIO
oe8Tiaci6n

Total 100\ Base.

IPAVO (nCBS)

0Il& V.. por Semana
Cada 15 Dias
0Il& V.. por Me.
Cada 3 lIa.e.
Cada 6 Me...
0Il& V.. por Año
Coa Menor Frecuencia
Rw>ca

PIl.OKKDIO
Desviaci6n

Total 100\ Bases

520
HO
120
.0
20
10

S
O

520
2.0
120
.0
20
10

5

°

79 87 71 77 80 76 82

1

80 71
13 9 18 17 12 13 13 U -

2 - • 3 2 2 2 2 -• 2 7 - 7 7
~ I 2 29

1 2 - 3 - 2 1 -
- · - - - - - - -- - - - - - - · -
· - - - - . - · .

U.U n.n U.O. U.33 U.87 n.07 U.31 .5.23 38.29
U.72 12.H 16.28 U.U U.86 16.n 12.61 13.85 21.68

A. t B.... e-na D. •

( 9O) ( H) ( .5) ( 30) ( 60) ( .5) ( H) ( 83) ( 7)

H .2 27 30 37 36 33 3. n
19 18 20 13 22 11 27 19 U
17 20 13 20 15 13 20 17 U

9 • 13 13 7 11 7 10 -
7 • 9 13 3 9 • 7 -
6 2 9 3 7 9 2 6 -
4 2 7 3 5 7 2 • U

• 7 2 3 5 4 • • U

25.01 28.92 21.10 22.05 26 •• 9 I 23.50 26.52 2•. 80 27.50
20.99 20.91 20.32 20.82 20.91 1, 22.H 19.53 20.8. 22.U

A. t B.na CEUS D-na

( 9O) ( .5) ( 45) ( 30) ( 60) ( .5) ( .5) ( 83) ( 7)

PAGINA' 1 CONTINUA...



GENESIS 3.0

1I CONTINUAcrON CUADRO 3 11

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

PATO (VBCKS)

................ G.S.B. sno I EDAD ! PATO

TOTAL

AIle~2 BOKIIU IKUJBIl I I tS-60 IPROBADORlpRO:OO1lGRAL 25-H
A A B e

\ \ \ \ \ \ \ \

tina Vez por Semana
eada 15 Dla.
tina Ve. por x ••
Cada 3 Ile .
eada 6 Ile .
tina Vas por Año
e.... KaDor Frecuencia
Ilwlca

PIlONllDIO
oa....iaci6D

Total 100\ aa•••

520
2to
120
60
20
10

5
O

- - - - . - - I - -. - . - - - - - -
3 • 2 10 - 2 6 I 6 -
2 2 2 3 2 6 - 2 -
6 2 7 10 2 2 7 5 .
7 7 7 13 3 6 9 7 -

26 18 33 30 23 26 27 28 .
58 67 U 33 70 62 53 56 100

0.77 0.82 0.72 1.82 0.25 0.66 0.89 0.8& 0.00
2.21 2.51 1.86 3.50 0.60 1. 92 2.H 2.29 0.00

A-n. a--·· e-na D- t

( 90) ( 65) ( 65) ( 30) ( 60) ( .5) ( .5) ( 83) ( 7)

PllZGllNTA 3 ¿Con qué frecuencia diría Ud. que compran pollo en su hogar? y ¿con qué frecuencia compran pavo en
su hogar? y ¿con qu6 frecuencia ea.pr&n pato en .u bogar?



GENESIS 3.0

1I
CUADRO 3A

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

CONTENIDO: NUMERO DE KILOS EN CADA COMPRA DE CARNE DE POLLO

BASE : ENTREVISTADOS QUE HAN COMPRADO POLLO CON ALGUNA FRECUENCIA

II1lMIlRO D. ElLOS (B11 GJlAIlOS) I

................ O.S.B. SIlXO EDAD PATO I
TOTAL

BOMBU IKOJIIR I '5-60 PROa:oRIPRO~GRAL ABC~2 25-ft
A A

" \ \ \ \ \ \ \

RO Sabe I No R.sponde

PROMIIDIO
De....i.ci6D

Total 100\ Bano

sao
800

1000
1200
1500
1800
2000
2500
2800
3000
3500
tOOO
6000

11000

6 7 t 3 7 9 2 S U
2 - t 3 2 2 2 2 -

12 16 9 10 13 16 9 11 29
2 2 2 - 3 - , 2 -
t , t 3 S 7 2 S -
3 , 2 3 3 t 2 t -

30 29 31 33 28 J1 29 J1 U
11 13 9 10 12 9 13 11 U

1 - 2 3 - 2 - 1 -
U 11 18 17 13 7 22 16 -

1 2 - - 2 - 2 1 -
8 7 9 3 10 7 9 6 2'
1 - 2 . 2 2 - 1 -
1 2 - 3 - 2 - 1 -
2 2 2 7 . 2 2 2 -

2252.27 22'5.'5 2259.09 2U5.00 2171.67 2197.7J 2306.82 2261. 7J 21U.86
1370.63 1610.12 1079.21 1825.5t 1086.U 1720.13 890.20 137J.79 1328.65

A.... B.... Ciln. D-na

( 90) ( '5) ( t5) ( 30) ( 60) ( 'S) ( 'S) ( 83) ( 7)

PIUlGOIlTA 3A y aproxiaaclaaent., ¿C\1Úto. Itilogr&llOo d. pollo. p.vo, p.to cOIIIpra cada ves que COIIlpra?



GENESIS 3.0

!=:=C=U:::::AD=:R=O=====3=B==:!.11

CONTENIDO: NUMERO DE KILOS EN CADA COMPRA DE CARNE DE PAVO

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE : ENTREVISTADOS QUE HAN COMPRADO PAVO CON ALGUNA FRECUENCIA

ll1l!IUO DI! IC1LOS IIlN GRAMOS)

I i ¡ i ¡ I................ G.S.E. sno EDAD 'ATO

TOTAL
AB~:l:; I BOKBU IKUJIlR 145'60 I.ROBADORI.RO:OOIt!GRAL 25·44

A A~ I c---.i.-o----L-I>---J

No Sabe / No It.aponde

500
600
700

1000
1200
1500
1800
2000
3000
3800
4000
5000
5500
6000
7000

10000

,
15

1
1

26
1
8
1

22
6
1
3
3
1
2
1
1
5

,
17

2

29

24
7
2
2
2
2

,

2
23

2
9
2

20
5

5
5

5
2
2
5

,
10

21
3
7

17
3

7
10

3
3

,
18 !
~ I

28

9
2

25
7
2
2

,
16

2

28
2
7
2

16
7
2
5
2

2
2
2
2

, ,
lt

1
1

25
1
9
1

23
6
1
3
4
1
3
1
1
5

,
33

33

17

17

P1t0llllll1O
De....iaci6..

1970.73 1697.50 2230.95 2428.00 1770.18 2057.14 1880.00 2007.89 1500.00
1702.76 1207.16 2033.23 1858.07 1588.99 1947.18 1395.21 1729.45 1224.74

A-o. B- t Cana D.~

Total 100' Base. 86) ( 42) ( 44) ( 29) ( 57) ( 43) ( 43) ( 80) ( 6)

.ItIlCONTA 3A I Y .prod....daIIleut.. ¿cuánto. ltilogrUlO. d. pollo. pavo. pato cOIlpr& cada vea que cOllpr.?



GENESIS 3.0

.!::::::==CU=AD==RO====3:::.::C===:!11

CONTENIDO: NUMERO DE KILOS EN CADA COMPRA DE CARNE DE PATO

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE : ENTREVISTADOS QUE HAN COMPRADO PATO CON ALGUNA FRECUENCIA

jll1lllDO DI I.ILOS (11I GRAHOS)

................. G.S.B. SUO EDAD PATO 1
TOTAL ABC~2 BOMBU IMUJER I 45-60 PROBADORIPRO:OORIGRAL 25-H

A A---I......-.. D I e o---J...-¡)-J

\ \ \ \ \ \ \ \ \

HO Sabe / Ho blpOl1de

P~XO

Deniaci6n

TotAl 100\ 8&...

200
350
500

1000
1500
2000
3000

3 - 4 5 - 6 - 3 -
3 - 4 5 - - 5 3 -
5 7 4 5 6 6 5 5 -
3 - 4 - 6 - 5 J -
3 - 4 5 - - 5 3 -

18 20 17 25 11 24 14 18 -
8 7 , 5 11 6 10 8 -

58 67 52 50 67 5' 57 58 -
lUO.63 noo.oo 15'5.45 1555.00 U16.67 1671.43 1705.56 16'0.63 -
'07.U 800.00 '37.22 865.00 Ul.U '05.0' '0'.35 '07.U -

AaI1l D.'" e_n. D-ne

( 38) ( 15) ( 23) ( 20) ( 18) ( 17) ( 21) ( 38) ( O)

PRJlGllHTA 3A I Y aproxiud&&ente. lCUiAtO' Itilogoraao. de pollo. paTO. pato COIIpra cada ve. que COIIpu?



GENESIS 3.0

CUADRO 4

ICCOM LTDA. - 3821

LINEA BASE
CONTENIDO: RAZONES DE LA POCA FRECUENCIA DE CONSUMO DE PATO EN COMPARACION CON EL CONSUMO DE POLLO

BASE

I RUOHES

: ENTREVISTADOS QUE CONSUMEN PATO CON MUY POCA FRECUENCIA EN COMPARACION CON EL CONSUMO DE POLLO/PAVO

................ C.S.E. sno EDAD PATO

TOTAL

I HOMIlU IMUJER I {5-60 ti NOCRAL ABCl C2 25-U PROBADOR PROBADOR

11 11 \ \ 11 \ \ \ \

~ •• / Dificil de Prepararlo 111
la Duro/...ecita al. Cocción 112
l. al. ere.o.o 113
11 Color 11{
Ro •• de COI1OUIIlO llaoivo 115
l. Poco Coaociclo 116
Dificil de IIlcOlltrer 117
Poco V.roatil 118
Precio poco CoD-reniont. lB
Ro Agracl& Sabor 121
Otru "
Ro Sabe / No bapond.

12 15 10 6 18 13 111 12 -
3 · 5 - 6 -

1~ I 3 -
18 23 U 18 18 20 18 -. · - - - - - - -
12 23 5 6 18 . 21 12 ·

3 8 - 6 - 7 - 3 -
U 23 57 U 47 {O {7 U ·- - - - - - - - -

9 8 10 6 12 13 5 9 -
3 8 - 6 . - 5 3 ·
6 8 5 6 6 7 5 6 ·
6 · 10 12 - 7 5 6 ·

Total (a) Bao••

Suaa de Il••pu••ta. (11)

13)

116

21)

116

171

107

17)

125

15)

107

19)

120

3{)

116

O)

PRllCONTA { ¿Por qué razones consume PAto COD tan poca frecuencia en comparación a su CODSumO de pollo/pavo?
¿por algo d.?



GENESIS 3.0

11 CUADRO 4A 11

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

CONTENIDO: DISPOSICION A COMPRAR EN COMPARACION CON EL PRECIO DEL POLLO Y DEL PAVO

BASE

PAGA1l:A

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ O.S.B. sao EDAD i PATO I
TOTAL I BOMBO IIltJJEIl I 45-60 IPROBADORIPRO:OORIGIl.AL ASCl C2 25-U

, , , , , , , ,

Total 100' B.....

Ni.
lleno.
Lo IliIllDO

1
2
3

8 7 , 17 3 , 7 8 -
U 20 18 7 25 20 18 U U
7J 7J 7J 77 72 71 76 72 86

( 'O) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PUG1lIlTA 4A 1 Y en cOIIIp.raciÓll al precio del pollo y del pavo, ¿ud. ..tarta di.pue.to a pagar ,.¡., ....0. o lo
.hao por la c...... de pato?



GENESIS 3.0

CUADRO 4B

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE
CONTENIDO: VENTAJAS DE LA CARNE DE POLLO/PAVO EN COMPARACION A LA CARNE DE PATO

BASE

IVDTAJAS

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S.B. SCO BDAD PATO

TOTAL I HOMBU IIlt1JBa I45-60
~ NO

GRAL ABe1 c2 25-" PROBADOR PROBADOR

Sabor
Sano
IIb n_da
1Il. Jugo••
lIb n_ca
MeDo. Co1e.tero1/gra.a
Paci1 da preparar
La Praparaci6ll Ú. lÁpida
Precio CoaTen1ente
lIb Coaocida
Otru
.in!f\lD& Ventaja
.0 Sabe / ~ aaaponda

Total (a) "ae.

Suma da aeapue.ta. 1\)

11
12
13
16
15
16
19
20
21
22

"O

\

13
20
10

2
12
U

4
6
6
3
6
9
8

\

16
24
13

2
11
40

7
7
4
2
4
4
9

45)

163

\

11
16

7
2

13
42

2
4
7
4
7

13
7

45)

135

\

10
10
10

7
10
30
10

3
3

17
10

3

30)

123

\

15
25
10

13
H

2
7
7
5

8
10

60)

149

\

13
16

7
2

16
40

4
7
7
7
4
7
7

45)

137

\

13
24
13

2
9

42
4

~ I
1; I
45)

162

\

14
U
11

2
12
42

5
6
6
2
6
7
7

83)

13'

\

u

16
29

2'
14

7)

12'

,RBGUNTA 4. ¿OU' ventaja. tiene a au juicio la carne de pollo/paTo. en comparación a la carne de pato? ¿algo al.?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: IMAGEN DE LA CARNE DE PArO

t====CU=AD=R=O===5=====11

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

as uco SABIlOSO

................ G.S.ll. SEXO EDAD ¡ PATO

TOTAL

I HOKBU IMUJllIl I f5 - 60 IPROBADORIPIl0:OOllGRAL ABCl C2 25-ft
A A ---l-

\ , \ \ \

Totalaecte ao Da.acuerdo

Totalaaote de Acuerdo

Total 100\ Baaaa

1
2
3
f
S
6
7

2 2 2 . 3 f

,¡I
2 ·

f 2 7 3 S f S ·
f 9 . - 7 f f U

28 29 27 17 33 27 25 57
28 3l 2f 37 23 27 29 29 U
U 11 27 17 20 16 22 20 ·
U 16 13 27 8 18 11 U U

f.89 f.80 f.98 5.U f.62 f.Bf f.93 f.93 f.U
1.fO 1.38 1.f2 1.23 1.fO 1.55 1.2f 1.U 1.18

,A-Il' B.·- Can. D_ t

( 901 ( f51 ( f5) ( 30) ( 601 ( f5) ( f51 ( 831 ( 7)

1,--~;_llHll_us_OV_s~_m_IlDAD_u._COC_DlA .....J11 ~~ , ABCl I C2

Totalaaote ao De.acuerdo

Totalaaote de Acuerdo
Mo Sabe I Ro Ileaponde

PIlOKIlDJ:O
Da....iaei611

Total 100\ Base.

1
2
3
f
5
6
7

f f f 3 S 2 7 5 -
11 13 9 3 15 9 13 12 -
10 11 9 7 12 7 13 10 U
2f 16 33 13 30 22 27 23 U
29 36 22 fO 23 fO 18 30 U
10 9 11 20 5 9 11 10 U

9 9 9 7 10 9 9 8 U
2 2 2 7 . 2 2 2 ·

f.31 f.30 f.32 f.82 f.07 f.55 f.07 f.27 f.71
1.55 1.59 1.50 1.H 1. 58 1.39 1.66 1.56 1.28 I,A-ni B- • Cana D-na

( 90) ( f51 ( f5) ( 30) ( 601 ( f5) ( f51 ( 83) ( 7)

PAGINA' 1 CONTINUA...



GENESIS 3.0

11
CONTINUACION CUADRO 5

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

ISil APJ.OVIIClIA TODO

................ G.S.Il. sno IIDAD ! PATO

TOTAL
BOIIBU IHUJIIR I 45·60 IPROBADORlpRO~1lGIlAL AB~~: 25-H

A A
\ \ \ \ \ \ \ \ \

Totalaent. en De.acuerdo

Tot&laeDt. de Acuerdo
110 Sabe I 110 ....p""de

PICIIOlDIO
DeaTiaci6D

Total 100\ Ba•••

1
2
3
4
5
6
7

4 2 7 · 7 7 2 5 ·
8 9 7 · 12 7 9 7 14

11 9 13 13 10 16 7 12 ·
38 38 38 37 38 29 47 37 43
18 18 18 20 17 18 18 lB 14
11 16 7 17 8 13 9 11 14

9 7 11 10 B 9 9 B 14
1 2 - 3 . 2 . 1 ·

4.27 4.36 4.1B 4.72 4.05 4.23 4.31 4.24 4.57

l." 1.40 1.55 1.20 1.55 1.59 1.36 1.48 1.50
A-ni B. * C·u D-n.

( 9O) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

Ii-U_'_AIlA_TO_DA_KI_P»U_l.IA ---'IIi-TOT_G_.:_...LI_ABC_I-L..I_c_2----J1i-B_OIlBU__1 HUJIIIt 125... 145,60 IPlloBADOlllPllo:OOll1

Totalaent. en De.acu.rdo

Totabent. de Acuerdo

PIlOKBDIO
De....iaci6D

Total 100\ Ba.ea

1
2
3
4
5
6
7

18 18 18 7 23 16 20 19 ·
7 11 2 · 10 7 7 6 14

12 9 16 13 12 11 13 13 ·
21 22 20 17 23 22 20 lB 57
17 18 16 27 12 20 13 18 ·
17 16 18 27 12 13 20 16 29

9 7 11 10 B 11 7 10 ·
3.98 3.B4 4.11 4.77 3.5B 4.09 3.B7 3.95 4.29
1.90 1.87 1.92 1.54 1.94 1.87 1. 93 1.94 1.2B

A-na B.-· e-na D-n.

( 9O) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PAGINA. 2 CONTINUA...



GENESIS 3.0

11
CONTINUACION CUADRO 5

1I

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

lIS rACIL DI INCONTR.U
IN SllPDHlJ.CADOS

................ G.S.I!. sao EDAD ! PATO

TOTAL
ABC~2 H~ IMUJIllt I f 5- 6o IPROBADOlll PW:OOllGRAL 25-H

A A
\ \ \ \ \ \ \ \ \

Tota1aent. d. Acuerdo
110 Sabe I !lo ••1p000d.

PIIOKIlDIO
Deniaci6D

Total 100\ Bue.

1
2
3

•5
6
7

¡¡ I
f2 56 37 55 U U U U
27 9 20 17 18 18 17 2t
11 16 23 8 11 16 13 H

13 16 11 13 13 16 11 13 H
2 2 2 . 3 2 2 2 ·
1 - 2 3 - - 2 1 ·- - - - - - - - -
3 2 • 3 3 f 2 • -

2.02 2.07 1.'8 2.28 1.90 2.00 2.05 2.03 2.00
1.26 1.18 LB 1.28 1.23 1.22 1. 30 I 1.27 1.07

A-na a·". C-D8 Pan.

I 90) ( '5) I '5) ( 301 I 60) ( H) I '5) ( 83) ( 7)

I lIS rACIL DI INCONTR.U 1I TOTAL I I
._11IaBS_TtlUNTIIS_,_ GRAL ABCl C2

Tota1aent. en De.acuerdo

Tota1aeDte de Acuerdo
Ilo Sabe I Ilo baponde

UOMIDIO
Deniaci6n

Total 100\ Bases

1
2
3

•5
6
7

8 7 9 3 10 7

1:1

8 : I8 7 9 7 8 7 8
20 18 22 23 18 22 22

2; I19 20 18 20 18 16 22 18
22 13 31 27 20 20 HI l' 57
20 31 9 17 22 2f 16 20 H

2 2 2 - 3 2 2 2 ·
1 2 - 3 . 2 - 1 ·

4010 f.32 3.89 LH '.08 '.20 LOO '.0' '.86
1.57 1.61 1.U 1.33 1.67 1. 58 1. 55 1. 60 O.U

A-ns B-na C-ns D••

I 90) ( H) 1 f5) ( 30) ( 60) 1 '5) I '5) 1 83) 1 7)

PAGINA' 3 CONTINUA...



GENESIS 3.0

11 CONTINUACION CUADRO 5 11

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

LA PODA DIl PRlSIlIITACION
lIS AnACTrVA

................ G.S.Il. sno IIDAD ! PATO 1
TotAL

BOMBU 1 HtlJU
I T 1 NO 1

GRAL ~~; 25·4{ 45·60 IPRO~
A A
\ \ \ \ \ \ \ \

Totalaante en ~••cu.rdo

Totalment. da Acu.rdo
lo Sabe I lo l.eopollda

PROMIlDIO
o.m.ael&>

Total 100\ Bu.1

1
2
3
t
5,
7

3 . 7 - 5 t 2

I
t -

7 7 7 3 8 9 t 7 ., 9 9 10 8 11 7 8 U
33 tO 27 27 37 2t t2 31 57
20 22 18 23 18 27 13 20 lt
13 9 18 17 12 7 20 13 U
12 11 13 17 10 13 11 13 -

2 2 2 3 2 t - 2 -
t.52 t.52 '.52 '.93 '.32 LtO LH LS' '.29
1.51 1.31 1.69 1.3& 1.53 1.60 1.tO 1.55 0.88

A-na B- t C-na Dans

( 9O) ( t5) ( t5) ( 30) ( 60) ( 45) ( t5) ( 83) ( 7)

1,-_::n.o_VIlIlD__.:o__~_v_~_n_lJ'rJ.()_s_s_CO_Il~_T_Il_S 11 T~': GJL._c_2__1 BOHBU I NUJD \25'" I 45·60 IPROBADORjPRO:OORI

Total.act. ac De••cu.rdo

Tota1aent. de Acu.rdo
No Sabe I Ro Relponda

PROMIlDIO
D.....iael6n

Total 100\ ...ea

1
2
3
t
5
6
7

16 9 22 3 22 18 13 17 -
3 2 • 3 3 t 2 2 U

U U 13 17 13 13 16 U U
32 tO 2t tO 28 29 36 31 U
12 13 11 10 13 13 11 12 lt

6 t 7 7 5 • 7 6 -
7 9 • 3 8 , t 6 U

10 7 13 17 7 , 11 11 -
3.73 t.02 3.U '.00 3.61 3.71 3.75 3.69 '.U
1.69 1. 52 1.79 1.23 1.U 1.80 1.56 1.70 1.H

A-u B-na e-na O-na

( 9O) ( t5) ( '5) ( 30) ( 60) ( t5) ( t5) ( 83) ( 7)

PAGINA' t CONTINUA ••.



GENESIS 3.0

11 CONTINUACION CUADRO 5 11

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

as PACIL DII PRIlPARAll

................ G.S.B. SDO EDAD PATO ¡
TOTAL

ROMBU IKUJIIll. I 45-60
II 110 IGRAL AB~~~ 25-H PROBADOR PRO~

A A B
\ \ \ \ \ \ \ \ \

Totalmente en De.acuerdo

Totalaent. de Acuerdo
lID Sabe / No ....ponde

PJ.OIIEI)IO
Deniaci6n

Total 100\ Ba.e.

ICOIlOCIl VAlUAS UCllTAS
PAIlA PI.BPUAJ.LO

Totaleente en De.acuerdo

Totaleente de Acuerdo
110 Sabe / No ".aponde

P1lC»lIlDIO
De."iaci6n

Total 100\ Ba.e.

1
2
3
4
5
6
7

1
2
3

•5
6
7

14 16 13 10 17

I
16 13

I
16 -

4 7 2 - 7 - ~ 4 14
16 20 11 20 13 le 13

I
17 -

3l 24 38 20 37 33 29 2~ 57
17 20 13 23 13 20 13 17 14

9 9 9 10 e 4 13 e 14
1 - 2 - 2 - 2 1 .
8 4 11 17 3 ~ 7 8 -

3.67 3.56 3.80 3.92 3.57 3.61 3.H 3.63 '.14
1.53 1.53 1.52 1.H 1.55 1.41 1.63 1.55 1.12

A-na B-". C-n. D-na

I 9O) I 45) ( 45) ( 301 I 60) ( 45) ( 45) ( 83) I 7)

Jt 36 33 27 38 33 36

I

36 14
16 16 16 7 20 20 11 16 14
12 16 9 23 7 16 ~ 12 14
22 22 22 17 25 16 2~ 19 57

8 9 7 10 7 7 ~ 8 -
2 - '"

7 - 2 2 2 -
2 2 2 3 2 2 2 2 .
3 - 7 7 2 4 2 4 -

2.68 2.'2 2.14 3.11 2.47 2.56 2.80 2.54 3.14
1.62 1.54 1.69 1.14 1.51 1.5' 1.66 1. '5 1.12

A-na a. t e-na D-ns

I 90) ( 45) ( 45) I 30) I 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PAGIIIA. 5 CONTINUA •••



GENESIS 3.0

11!:==cO=NT=I=NU:::A=C=I=O::N=C==:U:::::AD===::RO======::::::::5==::!1!

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

,
TOTAL

GRALTIIlIIB UN PUCIO CONVBIIIBIlTIl:

G.S.B.

ABCl
'-----'---,A,,

NO

Ci._--'-_H_OHBU_B_--'-__B_-'-_-< _--,,--4_5~-~0 IPROa:aRIPRO~
" '"

Totalaent. en Dasacuerdo

Totalaant. d. Acuerdo.0 Saba / .0 h8pODda

1
2
3
4
5
6
1

8
8

11
n

l~ I
1

11

2
9

11
53
11

4
2
1

13
1

11
40

9
4

16

3
3

10
n
13

3

20

10 I
10
12
41

8
5
2
1

4
9

11
n

9
1

13

11 I
l~ In

l~ I

8
8

11
45
11

4
1

12

PaoNIlDIO
DaaTiaci6a.

3.69 3.90
1.26 1.11

A-Aa

3.45 3.'2
1.31 1.00

B....

3.59 3.11
1.35 1.16

e_n.

3.61 3.64
1.34 1.29

D. t

4.14
0.83

Total 100' Bases 90) ( tsl ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 1)

PUGUNTA 5 Le voy a leer algunas frasea que otras perlonas Doa han mencionado acerca d. la. carnes como pato y
pollo. y con ayuda de .sta tarjeta Ud. me dirá que tan d. acuerdo o en d.sacuerdo está con la frase
si está totalmente en d.sacu.rdo •• dirá un 1 y si .stá total.ente de acuardo un 1



GENESIS 3.0

CONTENIDO: IMAGEN DE LA CARNE DE POLLO

11 CUADRO 5A
11

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

lIS nco SABROSO

................ G.S.IIi. SUO EDAD PATO

TOTAL
BOMIIU IHOJXR I 45-60 PROBADORIPRO:OOa.GR.AL ~:.l:: 25-U

A A --l...--

\ \ \; \ \; \; \; \; \;

rota1aente en De.acuerdo

rotalaente de Acuerdo

PROIOlIlIO
De....iaci6n

rotal 100\ 8&...

1
2
3
4
5
6
7

- - - - - - - - -- - - . . - - - -
2 2 2 3 2 2 2 2 -
6 2 9 3 7 7 4 6 -

27 18 36 30 25 29 24 28 14
34 U 24 U 32 31 38 34 U
31 33 29 23 35 31 31 30 U

5.87 6.04 5.69 5.77 5.92 5.82 5.91 5.83 6.29
0.99 0.89 1.05 0.96 1.00 1.02 0.96 1.00 0.70

A- t a-l1. e_". D_ •

( 90) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

1_;_i_llilQ_u_sos_V_AU_IliB_m;:__COC_INA 11 ~~ GJ e2

TotaLaente en Des.cuerdo

rotal.....ta de Acuerdo

PROIOlIlIO
De."iaci6n

Total 100\ Bu..

1
2
3
4
5
6
7

- . - . - - - -- - . - - - - - -- - - . - - - - -
2 - 4 3 2 2 2 2 .

16 9 22 20 13 18 13 17 -
26 31 20 40 18 36 16 27 14
57 60 53 37 67 U 69 54 86

6.37 6.51 6.22 6.10 6.50 6.22 6.51 6.33 6.86
0.82 0.65 0.94 0.83 0.79 0.81 0.81 0.84 0.35

A- t B- • e- t D·**

( 90) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PAGINA # 1 CONTINUA .••



:;ENESIS 3.0

s. APlOnCllA TODO

1=1=CO=NT=I=N=UA=C=I=O=N=C=U=AD=RO===5=A==.I!

................. G.S ••• I SUO ! EDAD ! PATO

TOTAL
ABC=-G2 IBOMBU IMUJER 125.44 1'5'60 IPIlOBADOIl!PRO:OO1lGJlAL

A A B C

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Totalaente en De.acuerdo

Totalaante de Acuerdo

PROMIl:DIO
Pe....iaci6n

Total 100\ Bu••

1
2
3,
5
6
7

- - - - - - - - -- - - - - . - - ·
7 11 2 13 3 7 7 7 -
2 - , 3 2 - , 2 ·

22 18 27 23 22 2. 20 22 2'
28 27 29 23 30 33 22 25 57
n H 38 37 t3 36 ., t3 U

5." S. '3 5.96 5.67 6.08 s.n 5. '8 S .'5 5.86
1.15 1.27 1.01 1.35 1. 00 1.0' 1.20 1.18 O.U

,A-n. a. t C_n. D-n.

( '0) ( H) ( '5) ( 30) ( 60) ( 'S) ( '5) ( 83) ( 7)

IES PAIlA TODA NI FAMILIA C2

TotalaeDte en C..acuerdo

Totalaant. de Acuerdo

PROMIl:DIO
Pe....iaci6n

Total 100\ Buea

1
2
3

•5
6
7

- . . - . - - - -- - . - . - - - -- - - . - - - - -- - - - - - - - ·
U 11 18 13 15 20 , U U
26 27 H 37 20 2' 22 25 2'
60 62 58 50 65 51 69 60 57

6.H 6.51 6.'0 6.37 6.50 6.31 6.60 6.H 6.0
0.73 0.69 0.77 0.71 O. ,. 0.78 0.65 0.73 0.73

A-n. a-n. C· t D-n.

( '0) ( '5) ( '5) ( 30) ( 60) ( 'S) ( '5) ( 83) ( 7)

PAGINA' 2 CONTINUA•••



GENESIS 3.0

1I CONTlNUACION CUADRO 5A 11

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

as rAen.. DII IlNCONTllAll
llIl SOPIlRKIlII.CADOS

................ O.S.II. sao ! !!:DAD PATO

TOTAL
BOMBU IWJD 12s-H I '5-60 PROBADORIPIl0:OORORAL AB~~:A A B C

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Totalmente eA Del.cuerdo

Totalaente de Acuerdo

PItOMIIDJ:O
1>e••iaci6D

Total 100\ Be•••

1
2
3,
5
6
7

1 2 - - 2 - 2 1 - I- - - - - - - . -- - . - - - - - -- - - - - - - -
3 , 2 3 3 4 2 4 -

17 18 16 17 17 20 13 17 U

" 76 82 80 78 76 82 78 86

6.70 6.60 6.80 6.77 6.67 6.71 6.69 6.n 6.86
0.78 1.00 0.45 0.50 0.89 0.54 0.96 0.81 0.35

A-n. B_... C-11JI O-Da

( '0) ( 'S) ( '5) ( 30) ( 6O) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

1_:_~_At:_I_L_D_II_IiIICOIlI'aAa: 11~ [;]L_C2__..LI_B_OMBU__...II_W_JD__l..1_2_S_-_H_...II_'5_-_6_0_l..lp_R_O_BADO__R...II_PIlO_:OO__R..J1

Totalaente en De••cuerdo

Totalaente de Acuerdo

PROMEDJ:O
1>e..iaci6n

Total 100\ Bas••

1
2
3
4
5
6
7

- - - -
: I

- - - -- - - - - - - -- - - - - - - .
- - - - ; I - - - -
7 7 7 7 7 7 7 -

18 20 16 17 18 18 18 18 U

" 73 78 77 75 76 76 75 86

6.69 6.67 6.71 6.70 6.68 6.69 6.69 6.67 6.86
0.5' 0.60 0.58 0.5' 0.5' 0.59 0.5' 0.60 0.35

A-na B-... C-ns D-ns

( 90) ( {51 ( '5) ( 30) ( 60) ( {S) ( {S) ( 83) ( 71

PAGINA' 3 CONTINO" ..•



GENESIS 3.0

11 CONTINUACION CUADRO 5A

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

1::::::::::::::::1 G.S.B. sno BDAD PATO

LA rolMA DI P~ENTACION

lIS AnACTIVA

Tota~te ea De••cuerdo

Totalaeute de Acuerdo

PlOImDIO
oe8Tiaci6ll

Total 100\ B..e.

1
2
3
4
5
6
7

- - - - - I - - - -- - - · - - - - -
1 - 2 · 2 2 - 1 -
8 7 9 3 10 7 9 7 14

21 20 22 27 18 31 11 19 43
31 27 36 33 30 27 36 31 2'
3' 47 31 37 40 33 .. U 14

5." 6.13 5.84 6.03 5.97 5.82 6.16 6.04 5.43
1.01 0.96 1.03 0.17 1.06 1.04 0.'4 1.00 0.'0

A-na aana C-ns D···
( 90) ( 45) ( 45) ( 30) ( 6O) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

1_
_SI_VIIlD__D__III_V_UIADOs_co_It_T_IIS 11 ~~. IIITDO,TIl0:&ADO,TIltTnOS BCT . . _

TotalmeAt. en D••acuerdo

Totalmente de Acuerdo

PaoNZDIO
oe8Tiaci6A

Total 100\ B....

1
2
3
4
5
6
7

- · - · - - - -- - - - - - - - -- · . - - - - -. · - - - - - - -
6 4 7 · 8 11 - 6 -

20 24 16 27 17 16 24 19 2'
74 71 78 73 75 73 76 75 71

6.69 6.67 6.71 6.73 6.67 6.62 6.76 6.n 6.71
0.57 0.56 0.58 O." 0.62 0.68 0.43 0.58 0.45

A-na B-na Cana O-ns

( 90) ( 45) ( 45) ( 30) ( 6O) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PAGINA. 4 CONTINUA •••



GENESIS 3.0

ZS J'ACIL DI: PIUlPAU.ll. 1

1:::1=CO=NT=I=NU=A=C=I=O=N=C=U=AD=R=O===5=A:::=11

................ G.S.B. sao EDAD PATO

TOTAL
HOMBU IKOJBIl I 45-60

,1 NO
GRAL AB~~: 25-H PROBADOIl PROBADOIl

A A

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

\ \ \ \ \ \ \ \

TotaLDeDt. ea Desacuerdo

Totalaente ~ Acuerdo.0 Sabe I )lo ae~~

PaaMBDIO
Ilerriaci6n

Total 100\ aa•••

Totalaente ea D••acuerdo

Totalaente ~ Acuerdo.0 Sabe I No Re.ponde

PlOHIlDIO
Ileniaci6n

Total 100\ Bue.

1
2
3
4
5
6
7

1
2
3
4
5
6
7

- I - - - - - - - I- - - - - - - - --

I
- - - - - - - -- - - - - - - - -

8 7 9 . 12 13 2 7 14
30 31 29 40 25 29 JI 30 29
61 62 60 57 63 58 64 61 57

1 - 2 3 - - 2 1 -
6.54 6.56 6.52 6.59 6.52 6.44 6.64 6.55 6.43
0.64 0.62 0.66 O.U 0.70 0.72 0.53 0.63 0.73

,A-ns H·,.. Can. D·.,.
( 90) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

. - - - - - - - -- - - - - - - - -- - - - - - - -
1 2 - 3 - 2 - 1 -

14 13 16 17 13 18 11 16 -
26 22 29 27 25 29 22 23 57
58 62 53 50 62 51 64 59 43 I1 - 2 3 - - 2 1 -

6.42 6.H 6.39 6.28 6.48 6.29 6.55 6.41 6.43 I
0.78 0.80 0.75 0.87 0.72 0.83 0.69 0.80 O.U I

A-ns a-na e-na O-ns

( 90) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PAGINA' 5 CONTINUA•••



GENESIS 3.0

===C=O=NT=IN=U=A=C=I=O=N=C=UAD=R=O====5A==='.11

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

TUIIB tJIl PUCIO CONVENIENTE:

................ G.S.E. I sno ! IUlAD PATO

TOTAL
AB~:l:; IBOMBU IMUJER I 25-" I 45'~0 PROBADORIPIl.O:OO.GRAL

A A B e
\ \ \ \ \ \ \ \ \

Totalaente en Desacuerdo

Tota1aeDte de Acuerdo
110 Sabe I 110 Il.eoponde

PIlOIIBDIO
De8Tiaci6n

Total 100\ Baseo

1
2
3
4
5
6
7

- . - - - I - I
. -- - - . - . - - .. . - - - . - . -

1 - 2 - 2 2 - 1 .
20 13 27 20 20 22 18 19 2'
27 33 20 30 25 27 27 25 f3
51 53 U f7 53 47 56 53 29

1 - 2 3 - 2 - 1 -
6.2' 6 •• 0 6.18 6.28 6.30 6.20 6.38 6.32 6.00
0.82 0.71 0.91 0.78 O.U 0.87 0.77 0.82 0.76

A-ni B-... e-Da D- t

( '01 ( tS) ( 45) ( 30) ( 601 ( .5) ( 45) ( 831 ( 7)

PRIlGtJIlTA 5 Le voy a leer a1iUD&1 fras.a que otras perSODal n08 han mencionado acerca de las carnes como pato y
pollo, y con ayuda de ••ta tarjeta Ud. me dirá que tUl de acuerdo o en de.acuerdo está COD la fra••
Ii eota totalllente en desacuerdo Ile diri UD 1 Y si e.t' totalmente de acuerdo UD 7



GENESIS 3.0

CONTENIDO: TIPOS DE PATOS RECORDADOS EN LA GONDOLA

CUADRO 6

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

BASE

IUCODDO

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S.B. ¡nO KIlAD PATO

TOTAL

I HOHIllJl IHOJBR I .5-60 PROBADORIPRO:OORGRAI. ABCl C2 25-ft

\ \ \ \ \ \ \

Pato Mu.ccobi Broiler 1
Pato Criollo 2
Pato Mu.ccobi y Pato Criollo 12
'ato ale 3
Otro 98

Total 100\ aa.e.

8 7 , 10 7 13 2 8 -
8 9 7 13 5 7 , 8 -

U 67 62 63 65 62 67 65 57
20 18 22 13 23 18 22 18 t3. . - . - - - - -

( 90) ( .5) ( .5) ( 301 ( 601 ( .5) ( tS) ( 83) ( 7)

PRllGllIITA 6 ¿OUé tipo. d. pato recuer4a hAber vi.to en góndola?



GENESIS 3.0

CUADRO 6A
1I

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE
CONTENIDO: TIPOS DE CORTE DE CARNE DE PATO RECORDADO ESPONTANEAMENTE EN LA GONDOLA

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

TIPO DE PATO-CORTE

................ G.S.E. SEXO EDAD ¡ PATO

TOTAL

I HOMBRE 11IUJEP. 145-60 IPROBADORlpRO~RGRAL ABel C2 25-44

\ \ , \

TOTAL PATO xaSCOVI BROILIlIl 71
•Trutro 1
.P.chuva 2
....t.ro 1.8 tilos 3
....t.ro 3.5 tilos 4

TOTAL PATO CUOLLO 72
.Trutro 5
.P.chuVa 6
....tero 7

TOTAL SDI ESPECIFICAR 73
•Trutro 8
.P.chuVa 9
....taro s/. 10

RO SABB/RO CONTBSTA 98
llIJI(;1lHO 99

72 73 71 73 ni 76 69 73 57
58 60 56 53

60 I 58 58 58 57
6l 64 58 63 60 60 62 63 43
2l 20 22 13 25 20 22 22 U
51 56 47 57 48 53 49 53 29
69 73 64 77 65 I 64 73 70 57
57 64 U 63 53 51 62 57 57
49 56 {2 47 50 42 56 51 29
56 62 U 60 53 51 60 57 43
20 18 22 13 23 18 22 lB 43
U 18 20 13 22 18 20 17 43
U 16 13 10 17 9 20 13 29
16 13 18 7 20 16 16 U 29
- - - - - - - - -. - . . - - - - -

Total (a) B....

Suma de Reapuestas 1\)

45)

593

45)

531

30)

5U

60)

568

45)

536

45)

589

8)

566

7)

530

PREGUNTA 6A • ¿Qué tipos de cortes recuerda haber visto de ••• ?



GENESIS 3.0

1I CUADRO 6B

ICCOM LTDA.-3821

LINEA BASE

CONTENIDO: TIPOS DE CORTE DE CARNE DE PATO RECORDADO EN LA GONDOLA EN FORMA AYUDADA

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

TIPO !lll PATO-CORTII

TOTAL PATO MIlSCOVJ: BROILIIJ. 81
•Tntro 1
•Pechuga 2
....tero 1.8 Ulo. 3
....t.ro 3.5 Ulo. 4

TOTAL PATO a.IOLLO 82
•Trutro 5
•Pechuga 6
....t.ro 7

TOTAL SDI IISPIICl:PICAJl 83
•Trutro •
.P.chuga 9
....tera .1. 10

RO SABIl/IIO COHTBSTA 98
IfIJKOllllO 99

................ G.S.B. sno EDAIl PATO

TOTAL I ROMBU IHOJIlIl I 45-60 ~I 110GRAL ABCl C2 25-44 PROIlAIlOR PROIlAllOr.

87 87 87 83 88 1 87 87 87 86
79 80 78 70 83 I 80 78 78 86
81 84 78 80 82 78 84 82 71
40 40 40 30 45 3l 49 40 43
63 62 64 67 62 64 62 66 29
88 91 84 90 87 82 93 88 86
80 80 80 87 77 78 82 80 86

" 80 71 77 75 69 82 78 43
74 80 69 80 72 71 78 76 57

- - - - - - - - -- - . - - - - . -- - - - - - - - -- - . . - - - - -
2 . 4 . 3 2 2 2 .
- - - - - - - - -

Total <a) .....

Suaa de R.apu••tu (\1 655

30)

664

60l

674 697

83)

677

7)

587

PUGUNTA 6. ¿CUál o cuil.. d. lo. .iguiant•• producto. r.cu.rda hab.r vi.to en la góndola?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: PATO MAS ATRACTIVO PARA MIRARLO

11
CUADRO 7 1I

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

j MB PARllCB KAS AnACTIVO

Pato Muc""i
Pato Criollo
xiDguno

Total 100\ aa•••

1
2
O

................ G.S.S. SSXO EDAD PAro I
TOTAL I HOMBU 11IUJBR I 45-60 PROBADORlpRO~RIGRAL ABC1 C2 25·H

64 60 69 n 65 62 67 63 86 !
Ji 40 2t 37 33 36 33 36 1~ I1 - 2 - 2 2 - 1

( 90) ( 451 ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7) I

PJlIlG11MTA 7 Aquí está ud. Yiendo do. tipo. d. pato. ¿cuál de lo. do. así de airarlo., l. parece más atractivo
para comprar?



GENESIS 3.0

CUADRO

CONTENIDO: RAZONES PARA ENCONTRAR MAS ATRACTIVO EL PATO MUSCOVI

7A

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

BASE : ENTREVISTADOS QUE ENCUENTRAN MAS ATRACTIVO EL PATO MUSCOVI

................ G.S.B. sno EDAD I PATO

TOTAL I BOKIlU IMtJJB2 I 45-60 IPROBADORIPRO:OOIlaRAL ABCl C2 25·H

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Nn' ArUCTIVO 101
.lCajor l'r.....t.ci6n 11
.Mejor Color 13
.lCajor T&ado 15

Nn' lWIO/nTllUI. 102
•Sano/Saludable 19
.Ilú s..... au Aliaent.ei6n 20
.S.... • a Katural 24

Hn' AnIBllTOS DEL PIlODllCTO 103
.S U. Blando 12
.S /u. Carnudo 16._a ar... 17
.Ilú Sabroao/Apatitooo 18
.sa ... U. hAdidor 23._a lribrooo 25

Hn' OTIOS 104
.Agracla Tamaño Pechuga U
.Sa Par.c. al Pavo/Pollo 21
.Hb Ficil da Cocinar/Preparar 22
.Otraa "

.. 81 87 U 85 89 80 83 100
lt 11 26 2l 18 29 10 17 33
2l 19 23 16 23 U 27 19 33
59 59 58 58 59 61 57 58 "3 - 6 11 - 4 3 4 -- - - - - . -

I

- -
3 - , 11 - 4 3 4 -. - - - - - - - -

45 56 35 37 U 32 57 48 17
5 7 3 5 5 7 3 I 6 -

24 30 19 16 28 21 27 27 -- - - - - - - - -
U 19 10 11 15 4 23 13 17

3 4 3 5 3 - 7 4 -
2 - 3 - 3 - 3 2 -
3 4 3 - 5 - 7 4 -
2 . 3 . 3 - 3 2 -
2 4 . - 3 - 3 2 -- . - - - - . - -. - - - - - - - .

Total C.) Bua.

s.... da .a&pllaat.. C\)

27)

294

31)

285

19)

275

39)

2"

28)

265

30)

313

52)

293

61

2"

PRaGOHTA 7A : ¿Por qué ud. encuentra .a atractivo••. ? ¿por algo .a?



GENESIS 3.0

CUADRO

CONTENIDO: RAZONES PARA ENCONTRAR MAS ATRACTIVO EL PATO CRIOLLO

7B

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

BASE : ENTREVISTADOS QUE ENCUENTRAN MAS ATRACTIVO EL PATO CRIOLLO

................ C:.S.E. SIlCO EDAD PATO I
TOTAL I ROMBU IMIlJO I 45-60 PROBADOIlI PRO:OOIlIC:RAL ABel C2 25-44

\ \ \ \ \ \ \ \ \

llBT ATUCTIVO 101
.Mejor .r.....taci6n 11
.Mejor Color 13
.Mejor TaaalIo 15

nr SAJIO/HAT1lIlAL 102
•Sano/Saludable U
.Mb Sana .u Ali.....taci6n 20
.se "e ú ••atural 2.

nr ATUIll7TOS DEI. .RODUCTO 103
.Se "e mb Blando 12
.se "e¡ú. CArnudo 16
."-0. C:raa& 17
.Mi. Sabroeo/Apetito.o 18
.Ba "e mb Itandidor 23
."-01 pibrolo 25

nr anos la'
.Agrada TUl&Íio 'echuga U
.se 'arece al 'a"o/'ollo 2l
.M1. P'cil 4e Cocinar/'reparar 22
.Otru "

61 6l 62 36 75 63 60 60 100
6 6 8 · la 6 7 7 -

26 28 23 , 35 U 33 27 -
2' 28 3l 27 30 )8 20 27 100
3' 3' 38 36 .0 31 ., 37 100
la 11 8 , la 13 7 la ·
16 17 15 , 20 - 33 13 100
13 11 15 18 la u 7 13 -
'5 50 38 36 50 44 ., H 100

6 11 . · la 13 7 -- . . · . - - -
26 28 23 18 30 25 27 23 100
13 11 15 18 la u 7 13 -- - - - - - - - -- . - - - - - - ·
la 11 8 18 5 U - la ·. - · - - - -

3 - 8 , - 6 3 ·
3 6 - - 5 6 - 3 -
3 6 - , - 6 - 3 -

Total (a) Ba.e.

Suaa de ltespueataa (\)

18)

324

13)

2'2

11)

252

20)

Ha

16)

314

15)

308

30) 1)

600

'UGUIlTA 71. 1 ¿'or qué ud....cu...tra mb atractivo ..• ? ¿por algo ..b?



GENESIS 3.0

CUADRO 8 1I

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

CONTENIDO: PERCEPCION DE DIFERENCIAS ENTRE El PATO MUSCOVI y El PATO CRIOllO

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

IALGllHA DIPDmfCIA

................ G.S.B. sno EDAD ¡ PATO

TOTAL I HOMBRll IMUJER I IPROBADORIPRO:OOItGRAL ABCl C2 25-44 ts-60

\ \ \ \ \ \ \ \

Sí
Ilo

Total 100\ aa.e.

1
2

100 100 100 100 100 100 100 100 100. - . - - - - -
( '0) ( H) ( '5) ( 30) ( 60) ( ts) ( '5) ( 83) ( 7)

PIlBG1lIITA 8 I ¿Bay alguna diferencia entre ••to. tipo. d. pato. que ••Un en la góndola?



GENESIS 3.0

1I CUADRO 8A

CONTENIDO: DIFERENCIAS ENTRE EL PATO MUSCOVI y EL PATO CRIOLLO

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

BASE

DIFIDlBIICIAS

ENTREVISTADOS QUE PERCIBIERON DIFERENCIAS ENTRE LOS TIPOS DE PATOS

................ G.S.ll. sno EDAD I PATO

TOTAL I HOMIlU IIIOJIIR I ts-60 IPROBADORlpRO~RGRAL ABC1 C2 25-U

1< \ 1< 1< 1< 1< \ 1<

T&IIl&ño
Taaaño de la Pechuga
11 Color
Mi. Natural
Sano
La Textura
MeDos era••
Otra.

11
12
13
lt
15
16
17
99

87 87 87 n 83 91 82 86 100
1 2 - - 2 - 2 1 -

26 2t 27 23 27 27 2{ 28 -
12 11 13 3 17 18 7 13 -

6 2 9 3 7 2 9 6 -
6 4 7 3 7 2

~ I
6 -

2 2 2 . 3 2 2 -- - . - - - -

Total (a) h.es

SUIIl& de Respuesta. (\) 132

45)

145

30)

125

60)

lt6

ts)

lt2

45)

135

83) ( 71

142 100

P~UllTA 8A 1 ¿Qué Dota diferente entra ello.? ¿tienen alguna otra diferencia?



GENESIS 3.0

1I CUADRO 9

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

CONTENIDO: PERCEPCION DE VENTAJAS DEL PATO MUSCOVI SOBRE EL PATO CRIOLLO

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

IALGtlHA VIlNTAJA

................ G.S.I!. SUO IlDAD PATO

TOTAL

I HOKBU IMOJa I 45-60 PROBADORjPRO:OO1lGRAL ABCl C2 25-H

\ \ \ \ \ \ \ \

Total 100\ lIuea

1
2

66 62 " 63 67 58 73 66 57
H 38 31 37 33 42 27 H .3

( 9O) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PUGlDlTA 9 ¿Cree ud. qu. eat. producto peto .uacoYi. ti.... ventajaa por aobre el pato criollo?



GENESIS 3.0

CUADRO

CONTENIDO: VENTAJAS DEL PATO MUSCOVI SOBRE EL PATO CRIOLLO

9A 11

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

BASE : ENTREVISTADOS QUE PERCIBIERON VENTAJAS DEL PATO MUSCOVI SOBRE EL PATO CRIOLLO

................ G.S.B. sno EDAD I PATO

TOTAL

I HOHBU IMOJIOl I .5-60 IPR.OBADORIPRO:OOR.GRAL ABCl C2 25-HIvaTAJAS
!

" " \ \ " " " " "
lIZr ATIlA.CTIVO 101

.Mejor Pr••«Gtaci6n 11

.Major Color 13

.Major Taaaño 15
lIZr SAllO/IlATtlUL 102

. Sano/Saludable 19

.Ni. S&Da .u AlilulIlt.ci6n 20

.se ... ah Katural H
lIZr ATUBllTOS DEL PRODUCTO 103

.S 111. Blando 12

.S /111. Carnudo 16

.Mano. G:rua 17

.Ni. Sabro.o/Ap.tito.o 18

.S.... 111. ~dor 23
•Mano. Fibroao 25

lIZr OTROS 10.
.Agrada T&aaño Pechuga lf
.S. Par.c. al Pavo/Pollo 21.Mi.. Fácil da Cocinar/Preparar 22
.Otr.. 99

I
5. s. 55 7. f5 50

5:\
56 25

8 7 10 U 5 8 9 ·
8 H 3 5 10 12 9 ·

ti .3 fa 63 38 38

5~ I
f7 25

8 • 13 11 8 8 7 25
5 - 10 · 8 8 • 25
3 - 6 5 3 • • -
2 • - S - - 3 2 -

59 68 52 .2 68 65 55 58 75
5 • 6 5 5 • 6 5 -

H 57 32 37 U 5. 36 .5 25
3 • 3 · 5 - 6 • -
7 • 10 - 10 8 6 • 50
2 • - · 3 • - 2 ·
3 · 6 - 5 - 6 • -
5 • 6 5 5 • 6 5 -
5 • 6 5 5 • 6 5 -
- - - - - - - - -
- - - - - - - - -- - - - - - - · -

Total (a) Bue.

_ da a..pue.tu (\)

28)

275

31)

266

U)

273 271

26)

271

33)

270

55)

270 250

PaBG:OIITA tI. I ¿Cui1 diría ud. que .on .u. v.ntaja.?



GENESIS 3.0

.!::=:==CU=AD=R=O==:=:::::::10==:=:::dI!

CONTENIDO: PREFERENCIA POR TIPOS DE PATO EN 5 CARACTERISTICAS

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

BASE

SO COLOR

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S.B. SIlXO I EDAD I P"'TO

TOTAL

I BOHBU IMUJBR I I 45-60 IPROBADOR1PRO:OORGRAL ABCl C2 25-44

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Pato Muaeovi
Pato Criollo
Igual..

Total 100\ h ...

1
2
3

62 60 64 60 63 58 67 6l 71
37 38 36 37 37 42 3l 37 29

1 2 - 3 - - 2 1 -
( 90) 1 45) ( 45) ( 301 ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 71

Pato Muaeovi
Pato Criollo
Igual••

Total 100\ Bas••

1
2
3

8l 80 82 87 78 78 84 81 86
U 20 U 13 20 20 16 18 U

1 - 2 . 2 2 - 1 -
( 90) ( 45) ( 45) ( 301 ( 60) ( 45) 1 45) ( 83) ( 7)

PAGINA' 1 COIITINO......



GENESIS 3.0

I so CANTIDAD DB GRASA:

CONTlNUACION CUADRO 10

ICCOM LTDA.-382l

GONDOLA

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Pato Nuacovi
Pato Criollo
Igual..

Total 100\ Basel

I SO APBTITOSIDAD

Pato Nuacovi
Pato Criollo
Igual..

Total 100\ Basel

1
2
3

28 38 18 30 27 36 20 27 43
68 6O 76 6O 72 60 76 69 57

4 2 7 10 2 4 4 5 -
( '0) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

67 69 64 67 67 64 69 67 57
31 2' 33 30 32 33 2' 30 43

2 2 2 3 2 2 2 2 -
( '0) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PAGINA' 2 CONTINUA•••



GENESIS 3.0

11
CONTINUACION CUADRO 10

1I

ICCOM LTDA.-382l

GONDOLA

SU ATRACTIVO EN GRAL:

................ G.S.B. ssxo EDAD PATO

TOTAL

I BC»aIIlB IH1JJER I 45-60 ti NOGRAL ABel c2 25-44 PROBADOR PROBADOR

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Pato Hu.covi
Pato criollo
IlfIUll..

Total 100\ la.e.

1
2
3

69 67 71 70 68 U 73 70 57 I
29 31 27 27 30 33 24 28

4~ ¡2 2 2 3 2 2 2 2

( 90) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7) I

PRBGlJNTA 10 Ahora comprando estos productos. el pato mu.covi y el pato criollo ¿CUil d. lo. do. prefiere por .•• ?



GENESIS 3.0

11 CUADRO 11
11

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA
CONTENIDO: PREFERENCIA DE COMPRA PARA EL HOGAR DE LOS TIPOS DE PATO

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

::::::::::::::::1 G.S.B. I sno P:DAD T PATO

TOTAL I I I BOMBIlI II«JJIDl I 45-60 IPROBADQItIPRO:OORGItAL ASCl C2 25-"

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Total 100\ Ba.e.

Pato ICuacovi
Pato Criollo
lIiDguno
Ambo.

1
2
3
4

57 56 58 57 57 51 62 55 71
30 33 27 27 32 29 31 30 29

8 7 9 3 10 11 4 8 .
6 4 7 13 2 9 2 6 .

( 90) ( 45) ( 45) 1 301 ( 601 ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PaBOUllTA 11 ¿Y cuil de lo. do. compraría para el con.uao en .u hogar?



GENESIS 3.0

11 CUADRO llA

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

CONTENIDO: RAZONES PARA PREFERIR COMPRAR EL PATO MUSCOVI

BASE

IAZOIIZS

: ENTREVISTADOS QUE COMPRARIAN EL PATO MUSCOVI

................ G.S.B. saxo EDAD PATO 1
TOTAL

I BOMBU IMUJER I'5·60 PROBADORlpRo:OOll1GIlAL ABCl C2 25·U

\ \ \ \ \ \ \ \ \

JRT J.TUCrIVO 101
.Mejor Pre.entaei6n 11
.Mejor Color 13
.Mejor Tamaño 15

JRT SAHO/IIATtlUL 102
•Sano/Saludable 19
.Mi. S......u Alimentaci6n 20
· Se Te .la »atural 2.

JRT J.TRIllllTOS DllL PI.ODOCTO 103
•Se Te úa Blando 12
•Se Ta/úa <:a=udo 16.XeI1o. Grua 17
.Mi. Sabro.o/Apetito.o 18
· Se Te al. J.endidor 23
.Meno. 'ibro.o 25

JRT onos 10.
.).grada Tamaño Pechuga H
.Se Perece al PaTo/Pollo 21
.K.l••leil da Cocinar/Preparar 22
•Otra. 99

6l U 58 ., 68 6l 6l 63 .0
H 12 15 , 18 17 11 15 ·
H 16 12 6 18 9 18 13 20
U 52 U ., 50 52 U 50 .0

2 · • 6 · · • 2 ·
2 · • 6 · · • 2 ·
· · · · · · - - -

I
· · · - · · - · -

6l 52 69 65 59 57 64 61 60
18 20 15 2. 15 17 18 17 20
25 24 27 35 2l 22 29 26 20
· · - · - · · · ·

20 12 27 12 H 22 18 20 20
· · · · · - · - ·
2 · • · 3 · • 2 ·
· · · · · · · · ·- - · · · · - · ·
· · · - - · · · ·
· - · · · · · · ·
· - · · · · - · ·

Total (a) aa.u

Suaa de Il..pu••tu (\)

25)

252

26)

281

17)

25.

H)

276

23)

257

28)

277

U)

271

5)

220

PUGUNrA llA: ¿Por qué razone. ud.... ? ¿por algo al.?



GENESIS 3.0

11 CUADRO 11B 11

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

CONTENIDO: RAZONES PARA PREFERIR COMPRAR EL PATO CRIOLLO

BASE ENTREVISTADOS QUE COMPRARIAN EL PATO CRIOLLO

................ G.S.B. sno EDAD PATO

TOTAL I BOMBU IKUJn I '5-60 PROBADORIPRO:OOJlGRAL ABC1 C2 25-H

\ \ \ \ \ \ \ \ \

llZT ATlACTIVO 101
.Mejor Pre.entaci6n 11
.Mejor Color 13
.Mejor Tamaño 15

llZT SAHO/HATllUL 102
•Sano/Saludable 19
.Xi. Sana .u Ali..entaci6n 20
.Se ve mi. Natural 2.

llZT ATRIlltlTOS DIlL PRODUCTO 103
· Se .,. mi. Blando 12
•Se .,./mi. Carnudo 16
.Meno. Grua 17
.Xi. Sobro.o/Apetito.o 18
•S• .,. mi. Ilandidor 23
.Meno. Pibro.o 25

11ft OTIlOS 10.
.AgTeda Tamaño Pechuga l'
.S. Parece al Pa.,0/Pol10 21
.Mi. páci1 de Cocinar/Preparar 22
•Otra. "

26 27
2: I 25 26 15 36 28 -• 7 - 5 - 7 • -

19 13 25 - 26 15 2l 20 -
7 13

5; I
25 - - H 8 -

H 33 25 53 31 57 H 50
15 7 25 13 16 · 2f 12 50

7 7 8 - 11 · H 8 -
22 20 25 13 26 31 H H -
U {7 50 38 53 62 36 H 100

• 7 - 13 - 8 - • ·- - - - - - - - ·
33 33 33 13 .2 38 2' 28 100
19 20 17 25 16 31 7 20 -- - - - - - - - -- - - - - - - - ·• 7 - 13 - 8 - • -- - - . - - - - -
· - - - . · - · -- . - - , · - - -• 7 - 13 - 8 . • -

Total (a) lI&.e.

Suma de Ilellpueataa (\)

15)

2U

12)

266

8)

216

U)

2H

13)

247

H)

2U

25)

252

2)

300

PREGUNTA llA: ¿Por qué razone. ud.... ? ¿por algo mi.?



GENESIS 3.0

CUADRO 12 1I

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

CONTENIDO: DISPOSICION A COMPRAR PATO MUSCOVI EN LOS LUGARES HABITUALES DE POLLO O PAVO

BASE

lSI~

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S.B. SIlXO EDAD I PATO I
TOTAL

BOICBU IHtJJIIIl 2S-.±~BADOIlTPIlO:OO1l1GRAL ABC~2
A A Il I e I)--J...-I>---J

\

DefiDitivamente No Compraría 1
Pr~l.....te No Compraria 2.0 latoy Segura ai Compraria 3
Pr~leaeDt. Compraría t
DefiDitivaaente Compraría 5

PIOIIIlDIO
Deaviaci6ll

rotal 100\ Ba•••

16 11 20 7 20 20 11 16 U
7 t , 3 8 t 9 7 -

12 13 11 7 15 11 13 10 t3
U n 36 50 37 38 H U t3
2t 2t H 33 20 27 22 27 -

3.52 3.69 3.36 t.OO 3.28 3.n 3.58 3.55 3.U
LB 1.21 1.t5 1.06 1.tO 1.H 1.2t 1.36 O.U

,A-na Il- • C-n. D-na

( '0) ( tS) ( tS) ( 30) ( 60) ( tS) ( tS) ( 83) ( 7)

PREGUNTA 12 Si od. encontrara .ate pavo aUlcovi, aD alguno de .~ cortea en el lugar donde habitualmente compra
pollo o pavo. ¿cuil cr•• u4. que .eria .u con4ucta?



GENESIS 3.0

I!:==C=UAD=R:=O====1=:3=====::!11

CONTENIDO: FRECUENCIA CON QUE COMPRARlA LA CARNE DE PATO

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

BASE

!~CtJElICIA

: ENTREVISTADOS QUE NO ESTAN SEGURAS A DEFINITIVAMENTE COMPRARlAN PATO MUScOVI

::::::::::::::::j G.S.B. seo EDAD PATO

TOTAL I ABC1 I C2 BOMIlU IKOJBII. 25-44 I 45-60 PROBADOlI.lpRO~1I.GII.AL
! I A~A B I C--...J...--c~

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Mi.. da llna/llna Ves por Semana 52 O
Cada 15 Di.. 2U
llna Vez por !le. 120
Cada 3 Me... .0
Cada 6 Me... 20
llna Vez por Ailo 10
COD Menor Precuencia O

Total 100\ B....

10 8 13 15 7 15 6 9 17
H 26 22 26 23 2l 28 25 17
39 37 4l 30 H 35 42 36 67
13 18 6 15 12 9 17 U -
13 11 16 15 12 18 8 U -

1 - 3 - 2 3 - 2 -- - - . - - - - -
16.H 15.79 17.22 18.37 15.23 17.56 15.39 16.05 20.67
14.07 13.12 15.09 16.07 12.51 16.15 11.68 13.95 U.68

A-n. B.... e-ns D-na

I 70) ( 38) I 32) I 27) I H) ( H) I 36) ( 64) I 6)

PRBG1lNTA 13 ¿COIl qué fr.cuencia cr•• ud. que cOll!Praría ••ta cano. da pato?



GENESIS 3.0

CUADRO

CONTENIDO: FRECUENCIA CON QUE CONSUMIRlA LA CARNE DE PATO

13A
1I

ICCOM LTDA. -3821

GONDOLA

BASE

n.BCllXIICIA

: ENTREVISTADOS QUE NO ESTAN SEGURAS A DEFINITIVAMENTE COMPRARlAN PATO MUScOVI

::::::::::::::::1 G.S.B. sno EDAD i PATO I
TOTAL

I ABC1 I C2 BOMBU IMUJU I45-60 IPROBADORTpRO:OORIGRAL 25-H
A-----l....--A----l.-B I B I C -----l....--I>--l-o--J

\ \ \ \ \ \ \ \ \

ll1a d. Un&/llD& VU por Semana 520
C&eSa 15 Diu HO
llD& V.. por Me. 120
C&eSa 3 Me... 40
CaeSa 6 X.... 20
llD& V.. por Año 10
Coa. xanor Precuencia O

PROKEDIO
Da.,.iaci6D

Total 100\ Bue.

I
11 8 16 19 7 15 8 11 17
27 32 22 30 26 26 28 28 17
34 32 38 22 42 29 39 31 67
11 16 6 15 9 9 U 13 -
U 13 16 15 U 18 11 16 .

I 1 - 3 . 2 3 - I 2 -. - - - - - - - -
17.33 16.37 18.47 20.30 15.47 18.26 16.44 17.02 20.67
14.73 13.27 16.22 17.16 12.62 16.16 13.17 14.69 14.68

A-n. B.... e.n. O-na

I 70) ( 38) I 32) I 27) I 43) ( 34) ( 36) ( 64) ( 5)

'a.aGOH'I'A 13A: ¿Y, COD qué frecuencia la eouwairía en su hogar? .



GENESIS 3.0

1I CUADRO 13B
1I

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA
CONTENIDO: NUMERO DE KILOS DE PATO MUSCOVI COMPRARlA EN CADA COMPRA

BASE : ENTREVISTADOS QUE NO ESTAN SEGURAS A DEFINITIVAMENTE COMPRARIAN PATO MUSCOVI

jlltlKKllO DI XILOS

................ G.S.I. sao EDAD PATO

TOTAL
AllCl I C2 BOMBU IMOJU 145-60 PROBADORipRO:OORGRAL 25·"

A--l.....-A -l.-

\ \

110 Sabe / 110 J.eoponde

PaamDIO
Deniaci6D

Total 100\ Be.u

500
800

1000
1500
1800
1900
2000
3000
HOO
3500
4000

I
~ I

3 6 4 5 3 6 5 -
3 - - 2 3 - 2 -

20 16 25 25 16 26 U 19 33
16 11 22 11 19 12 19 17 -

7 . 16 7 7 6 8 8 -
1 - 3 - 2 3 . 2 -

31 39 22 33 30 35 28 31 33
11 18 3 I 7 U 9 U 9 33

1 3 - 4 - - 3 2 -
3 5 - - 5 3 3 3 -
1 3 - 4 - - 3 2 -
1 - 3 4 - - 3 2 -

1827.54 2071.05 1529.03 1807.U 1839.53 1714.71 1937.14 11811.11 2000.00
776.07 857.75 526.21 810.41 754.26 691.60 835.66 770.10 816.50

A-** B-n. e-na jo.ns
( 70) ( 38) ( 32) ( 27) ( 43) ( H) ( 36) ( 64) ( 6)

PUG1JHTA 13B: Y aproxilUd&aente. ¿CUinto. kilogramo. d. pato auacovy corapraria cad& vez que lo compre?



GENESIS 3.0

11 CUADRO 13 C

CONTENIDO: PROPORCION MAYOR QUE PAGARlA EN COMPARACION CON LO QUE PAGA POR EL POLLO

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA

BASE ENTREVISTADOS QUE NO ESTAN SEGURAS A DEFINITIVAMENTE COMPRARIAN PATO MUSCOVI

TOTAL
GJ.AL\ ADICIONAL ABel C2 I BOMBU

L-__...L._A----l..-A----l..-a._....L...-:

\ \ \

PATO

~-...L.t-5_-C-60 !PRO~
\ \ \

o
5

10
15
20
30
50
60

100
110

Ro Sabe / Ro J.eoponde

PJ.OKKllIO
Deniaci6n

Total 100\ Ba.e.

33 29 38 U t2 38 28 31 50
t 3 6 • 5 3 6 5 -

27 26 28 26 28 18 36 27 33
10 16 3 7 12 15 6 9 17
U 13 16 26 7 12 17 16 .

3 3 3 - 5 3 3 3 -
1 . 3 · 2 3 - 2 .
1 - 3 • - 3 - 2 -
3 5 - 7 - 3 3 3 -
1 3 - • - 3 . 2 -
1 3 - • - - 3 2 -

U.35 17.16 11.09 23.U 8.72 16.76 12.00 15.16 5.13
21.98 26.75 13." 31.U 10.35 25.95 16.95 22.76 6.07

Aoo... a.*· C.... D. t

( 70) ( 38) ( 32) ( 27) ( .3) ( H) ( 36) 1 't) ( 6)

PI.BGOHTA 13e: y en ténúnos de porcentaje, ¿Cuánto más pagaría por ••te pato muscovy e.o comparaci6n a lo que
paga por el pollo?



GENESIS 3.0 ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA
CONTENIDO: DISPOSICION A COMPRAR PECHUGA DE PATO A $2.900 POR KILO

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

PIICBOC:A A $ 2.900 kilo

DefiJútinment. No COIIIpraria 1
Probabluente Ho Coaapraria 2
.0 zatoy Segura 8i COIIIpraria 3
Probabl_ez¡,te Comprarla "
DefiJúthamente COIIPraria 5

PRO!lBI)IO
Deniaci6D

Total 100\ Bu••

1:::::::::::::::: G.S.B. sno i BllAD PATO

I
TOTAL

ABe1 I e2 BOMIlU IMO±4 I 45-60 PROIlADORlpRO~RGRAL
I 1.---1..-1. I)----J

33 33 33 20 40 3l 36 3l 57
19 20 18 30 13 13 24 19 14
U 13 16 7 18 13 16 U U
27 27 27 37 22 )) 20 28 U

7 7 7 7 7 9 4 7 -
2.54 2.53 2.56 2.80 2.42 2.76 2.33 2.60 1.86
1.36 1.36 1.36 1.30 1.37 1.42 1.26 1.36 1.12

A-na 11-... C-n. D- •

( 9O) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

Pl.&Ctnn'A l' Si ud. encuentra la pechuga de este pato llUacovy • $2. '00 por kilogramo, ¿cuál cree Ud. que aería
81,1 conducta?



GENESIS 3.0

CUADRO l4A

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA
CONTENIDO: DISPOSICION A COMPRAR TRUTROS DE PATO A $2.900 POR KILO

BASE TOTAL DE ENTREVISTADOS

TJ.tlTIlOS A $ 2.900 kilo

DefiDitivaaent. Ho Compraria 1
Probabl_...te No Compraria 2.0 Ilatoy Segura .i Compraria 3
Probable te Coapraria t
Definiti t. Compraria 5

PIIOKIIllIO
OeOYiaci6n

Total 100\ Ba•••

1,······..······,1 G.S.Il. ¡ 1................ SIlXO EDAD PATO

I I TOTAL I I HOHIlJlll IHOJZll I 45-60 IPI1.0~GRAL ABCl C2 25-44
I ! A----l-A

\ \ \ \ \ \ \ \ \

32 I 36 29 23 37 27 38 31 43
19

I
18 20 27 15 16 22 19 U

16 16 16 7 20 16 16 16 U
29 29 29 tO 23 38 20 29 29

t 2 7 3 5 t t 5 -
2.5t 2.U 2.U 2.73 2.t5 2.78 2.31 2.57 2.29
1.32 1.29 1.3t 1.2' 1.32 1.31 1.28 1.32 1.28

A·na B.na C. t O.na

( '0) 1 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( ts) ( t5) 1 831 ( 7)

Pa.zGtDlTA 1.A~ Y .1 encontrara 108 trutro. de ••te pato IDU'COVY & $2.'00 por kilogramo, ¿cuál cree que .ería .u
cODducta?



GENESIS 3.0

1I CUADRO 14B
11

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA
CONTENIDO: DISPOSICION A COMPRAR PATO ENTERO DE 1.8 Kg A $1.500 POR KILO

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

Dll 1. 8 kilos A $1. SOO lilo

................ G.S.ll. SDO EDAD PATO 1
TOTAL

ABC1 I C2 BOMBU IMUJER IH·60 PROBADORlpRO~GRAL 2S·H
A~A I c~D-L-

\ \ \ \ \ \ \

DefiAitiyamente No Compraria 1
PrObab1eaente No Compraria 2
Ilo B8toy Segura ai Comprada 3
Probab1_te Comprada •
DefiAitiyamente Compraria S

PaoKllDIO
Deaviaci6n

Total 100\ II&S88

18 18 18 17 18 18 18 17 2'
11 13 , la 12 11 11 11 H
11 11 11 13 10 13 , 12 -
.7 S3 40 4J .8 .2 Sl H S7
13 • 22 17 12 16 11 U -

3.27 3.13 3.40 3.33 3.23 3.27 3.27 3.30 2.86
1.32 1.2. 1.39 1.32 1.32 l.B 1.31 1.31 1.36

A-ns Ball. e-na D-ns

( '0) ( .S) ( .S) ( 30) ( 60) ( .S) ( .S) ( 83) ( 7)

PRllGUNTA 1.8: Y el pato entero de 1.8kg. a $1.S00 por kilogramo, ¿cu11 cree ud. que sería su conducta?



GENESIS 3.0

CUADRO HC

ICCOM LTDA.-3821

GONDOLA
CONTENIDO: DISPOSICION A COMPRAR PATO ENTERO DE 3.5 Kg A $1.500 POR KILO

BASE TOTAL DE ENTREVISTADOS

DI 3.5 kilos A $1. 500 J:ilo

G.S.B.

L-~_RAL_AL_..l-_AB_~=--L~~&u_..l-_
\ \ \

45- 6O IPWIlAl)()~ PW:OO~I
:--'--C'~D ' D'

\ \ \

Definitiv-..e.nte No Corapraria 1
Probableaent. No Compraria 2
)lo Ilatoy Segura si Cocpraria 3
Probableaent. Cocpraria 4
DefiniU.......t. CClI¡)raria 5

P~OMBDIO

DeBdaci6n

Total 100\ Bases

20 22 18 13 23 20 20 19 29
12 16 9 10 13 9 16 13 .
12 11 13 17 10 13 11 12 14
39 42 36 43 37 38 40 39 43
17 9 24 17 17 20 13 17 14

3.20 3.00 3.40 3.40 3.10 3.29 3.11 3.20 3.14
1.39 1.35 1.40 1.25 1.45 1.41 1.37 1.39 1.46

A-n. B.... C-1l8 D-n.

I 90) I 45) ( 45) ( 30) I 60) ( 45) ( 45) I 83) I 7)

PUGUIlTA HC: y al p"to entero de 3.5kg. a $1.500 por ItilogrUlO. ¿cuil cree ud. quo ..ría BU conducta?



GENESIS 3.0

1I CUADRO 15 11

rCCOM LTDA.-3821

GONDOLA

CONTENIDO: SUGERENCIAS AL FABRICANTE PARA QUE EL PATO MUSCOVI SEA MUSCOVI

BASE

ISOGDKNClAS

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S.I. SI%O IlDAIl PATO

TOTAL I IIOMBU IKUJIlR I 45-60 PIl.oBADOal PRO:OOaGIl.AL ABCl C2 25-H

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Pracio Conveniente 11
Color lI1a »atural 12
lleAo. Guaa 13
Inva.a Diferent. de Pollo/Pavo 14
In la :ltiqu.eta Vengan con aecat..
111. Pul>lícidad 16
La Pn.entacio.. 17
Sa V&Dda Troudo 18
Inva.e Mi. L1amativo 19
AlíaaAtacio.. Sana 2l
Otu. "
Xíngw>a °
»0 Sa!>& I »0 Il.aaponde

19 2. 13 13 22 16 22 18 2'
3 2 4 3 3 2 • 4 -

l. 22 7 17 13 13 16 16 -- - . . - - - - -
14 13 16 13 15 13 16 14 14
11 11 11 17 8 11 11 11 14
2l H 18 13 25 20 22 20 29

2 - 4 7 . • - 2 -
7 11 2 3 8 11 2 4 .3
3 2 4 - 5 4 2 4 -
7 7 7 10 5 4 , 7 .

11 2 20 10 12 13 , 11 14
4 4 4 3 5 4 4 5 -

Total (a) B....

Swoa da aaapll..tas (\)

.5)

122

45)

110

30)

l0'

60)

121

45)

115

H)

117

83)

116

7)

143

PIl.:IGONTA 15 ¿Qué allgerenciaa le haría ud. al fabricanta para qua .ata pato .uacovy qua l. pre.enti fuera ala
atractivo para comprarlo? ¿qué otrae augeruciu l. baria? ¿y aparte del precio que otra referucia?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: PREFERENCIA POR ATRIBUTOS

1I CUADRO 16

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

BASE

POR Sil SABOR

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S.Il. SUO EDAD PATO

TOTAL I HOHIlU INtlJllR I.5-60 PltOaADORTPItO:OORGRAL ASC1 C2 25-ft

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Pato Kuacovi
Pato criollo
AIIbo.
Ilinguno

Total 100\ S...e.

11
12

3

•

U 52 .5 36 55 55 U U 50
30 32 27 36 27 32 28 33 -, 8 , U 6 , 8 , .
13 8 18 U 12 5 20 9 50

( H) 1 25) ( 22) ( 1t1 ( 33) ( 22) ( 25) ( t3) ( .)

C2

Pato Iluacovi
Pato Criollo
AIIbo.
Ilinguno

Total 100\ Sale.

11
12

3

•

.7 U .5 36 52 50 U U 75
36 .0 32 t3 33 36 36 'O -

9 8 9 7 , , 8 , -, • H H 6 5 12 7 25

( .7) 1 25) 1 22) 1 U) ( 33) ( 22) ( 25) ( t3) ( ')

PAGDIA t 1 COHTIIlUA•••



GENESIS 3.0

I POIl so TUTORA

~=C=O=NT===INU====A::::C=I=O:::::N===CU::::AD~R::::O======1=6~11

................ G.S.I. SCO EDAD PAro

rorAL I BOMBaJI IMOJEIl I t5-60 ti: NOGIlAL ABCl c2 25-tt PROBADOIl PROBADOIt

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Pato Kuacovi
Pato criollo
AIIbos
NiJlguno

Total 100\ Bases

IPUFEIlBIlCIA GBNDAL

Pato ~cOTi
Pato Criollo
AIIbos
NiJlguno

Total 100\ B.ses

11
12

3
t

11
12

3
t

t7

I
te t5 n te 50 U t7 50

30 32 27 2t 30 32 28 33 ·
13 12 l' 14 12 lt 12 12 25
11 8 14 14 , 5 16 , 25

( t7) ( 25) ( 22) ( 14) ( 33) ( 22) ( 25) ( n) ( tl

53 60 t5 n 58 5' te 53 50
30 32 27 36 27 27 32 33 ·

6 t , 7 6 , t 7 ·
11 t 18 14 , 5 16 7 50

( n) ( 25) ( 22) ( U) ( 33) ( 22) ( 25) ( U) ( t)

PIUGUNTA 16 ¿Cuál de los dos prefiere?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: PREFERENCIA DE COMPRA PARA EL HOGAR

I~I=C=UAD=RO===17==11

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

................ G.S.B. SUD BDAJ) PATO

TOTAL I BONIIU1MOJO Iu-,o PlOBADOIl! PlO:OOltGItAL ABCl c2 25-4'

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

, , , , , , , ,

Total 100' 11....

P.to IIwIcoTi
P.to criollo
AIIbo.
.aguDO

11
12

3
4

'7 U 50 3' 52 55 40 '7 SO
2' 3' U U 18 27 24 28 -, 4 U 7 , , 8 , -
lt 16 23 14 2l , 28 16 SO

( '7) 1 25) ( 22) ( 14) ( 33) ( 22) ( 25) 1 43) ( 4)

P..caIITA 17 1 ¿euil de lo. do. cOlI¡>r.ri. par. el COIlSUlIO ....u hogar?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: RAZONES PARA PREFERIR PATO MUSCOVI

11
CUADRO 17A

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

BASE : ENTREVISTADOS QUE PREFIEREN PATO MUSCOVI

................ G.S.IL SEXO EDAD PATO

TOTAL I BONIIU IXOJU I 15-60 PROBADORI'1l0:OORGRAL ABC1 C2 25-HI~
" " " " " " " " "

nr IoTUCnVO 101
.Mejor 'n....t.ci6D 11
.Mejor Color 13
.Mejor Taaa60 15

nr &A»O/n'1'llUIo 102
•laDo/Saludable 19
.Mú S....... Al.aent.ci6D 20
... ala ».tua1 2.

nr IonxBlI'1'OS DEL P.oDOCTO 103
....la aludo 12
... ala Cu1wdo 16
.1IeDo. Graaa 17
.Mú Ial>ro.o/A¡Mtito.o 18
... ala 1eD4idor 23.1IeDo. Fibro.o 25

nr 0Ta0S 10.
.Agrada Taado Pechuga H
•s. Parece al ......./'0110 21
.JIU Fácil ele Cocinar/Preparar 22
.Otru "

S 8 7 - 10 7 8 8 ·• · 7 · 5 7 . • ·• 8 - · 5 . 8 • ·
· - - · - - - - ·• 8 - · 5 - 8 - 50

• 8 - - 5 - 8 - 50

· - - · - - - - ·- · . - . - - - -
100 100 100 100 100 100 100 100 100

19 17 21 50 10 21 17 21 -• - 7 - 5 7 - • ·• 8 . - 5 - 8 - 50
81 75 86 51 85 71 '2 " 100
- · - · . . - - ·

15 17 H 17 15 H 17 17 -• 8 - - 5 - 8 • -- - - - - - - - -• 8 - - 5 - 8 • -
· - - - - - - · -- - - - - - - - ·

Total <.) Bue.

Suaa ele R..pu..t.. (") 121

265

H)

2U

61

23t

20)

260

HI

227

12)

282 H5

2)

350

P~tlN'I'A 171.. ¿Por qué ruooe. comprad•••• ¿Por .lgo Di.?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: RAZONES PARA PREFERIR PATO CRIOllO

CUADRO 17B

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

BASE : ENTREVISTADOS QUE PREFIEREN PATO CRIOLLO

................ G.S.II. sno lDAIl PATO

TOTAL I BONIlU IMOJBIl IH-6O PROBADOIlI PIlO:OOIlGIlAL ABCl C2 25-H

\ \ \ 11 11 \ \ 11 \

DT ATUCl'IVO 101
.Mejor 're.~t.ei6D 11
.Mejor Color 13
.Mejor Tuallo 15

DT SAHO/HATOIAL 102
.SaDO/saludable l'
.lIb s........ Aliment.ei6D 20
.•• al. IIatur.l 2.

DT ATIlIIlllTOS DaL 'RODUCTO 103
•h ala 1l1udo 12
•h ala CUDuelo 16.1IaDo. Qr... 17
.1Ib Sabro.o/Apatito.o 11
.h ala -....tielo.. 23.1IaDo. ,ibroao 25

DT OTROS 10•
•qr.cs& Taado 'echug. U
.s. 'ar.e. al '.vo/Pollo 21
.1Ib 'ieil de Coeiuar/p...parar 22
.Otr.. "

6 10 11 13 ,
6 10 11 13 ,
, 10 11 13 6

" 90 100 100 U 88 100 "13 20 U 11 25 13

81 80 100 " 89 88 88 88

17 11 13

Total <.1 aa...

suaa ele Raapu..taa (\1

101

220 217

7)

200
"

233

8)

215

8)

226

16)

2U

01

O

PlBGUNTA 17A: ¿Po.. qué ".,ou•• ec.p.....i •... ¿Po...lgo -'.1



GENESIS 3.0

CONTENIDO: IMAGEN QUE PROYECTA EL PATO MUSCOVI

CUADRO 18
11

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

BASE : TalAL DE ENlREVISlADOS

Ias ueo SAIlallSO

................ GoS.llo sno llIlAD PATO

TOTAL
BOIlIlU IHllJn I45-60 PIl0BADO~PIlo~aGJ.AL ABC=-1--=2 ~5-U

A A
\ \ , \ , \ \ ,

Tot&1AeDta _ o..acu.rdo 1
2
3
4
5,

Totalaante da Acu.rdo 7

PIIOIIIlIlIO
o.niaci6D

Total 100\ .....

4 2 7 - 7 , - 4 14
4 7 2 7 3 4 4 4 14

11 , 13 10 12 7 16 11 14
18 20 16 10 22 20 16 19 -
U U 33 53 35 40 U 40 57
14 11 18 10 17 11 18 16 -

7 2 11 10 5 , 4 7 -
4.57 4.U 4.64 4.80 4.45 4047 4.67 4.64 3.71
1.40 1.20 1.57 1.25 1.45 1.57 1.19 1.36 1.58

1.0... ..... c.... D-·*

( '0) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

1_~_·_DlB_V_SOll_V_AIU_.._JlDAI)_LJ.__COCDlA 11~ GJ C2

Totalaanta _ !l..acu.rdo 1
2
3
4
5
6

Totalaant. da Acu.rdo 7
110 Saba I .0 Raapc>llda

PIIOIIIlIlIO
o.niaci6D

Total 100\ .....

1 . 2 - 2 - 2 1 -
4 4 4 - 7 , - 5 -

11 13 , 10 12 7 16 11 14
23 24 22 27 22 22 24 24 14
42 U 40 n 40 U 40 42 U
14 11 18 10 17 16 13 13 2t

2 2 2 3 2 - 4 2 -
1 - 2 3 - 2 . 1 -

4.55 4.51 4.59 4.0 4.48 4.5~ 4.58 4.52 4.86
1.14 1.07 1.21 0.91 1.23 1.1~ 1.16 1.15 0.'9

1.0". ..... c.... I).n.

( '0) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

PAGINA' 1 COK'I'IIIUAo oo



GENESIS 3.0

11
CONTINUACION CUADRO 18

11

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

u·.............. G.S.B. SDO BDAD PATO

TOTAL

ABC~2 ROHBU IXUJBR IU-60 PROBADOIlI PIlO:OOIlGRAL 25-44
A A

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Tota1aalte eA Oeaacuerdo

Totallunte de Acuerdo

'JlOIaI)IO
O..Yiaci6ll

Total 100\ Ba.e.

1
2
3

•
S
6
7

- - . - - - - - -
6 7 • 3 7 • 7 6 -

13 16 11 10 lS 11 16 H -
28 2t 31 U 20 31 2. 27 U
28 2. 31 17 33 22 33 29 H
17 18 16 20 lS 18 16 16 29, 11 7 7 10 13 • 8 U

•• 63 •. U •• 62 •• 60 •• 6S •• 78 ..., •• S9 S.U
1.30 1 .• 0 1.20 1.20 1.35 1.35 1.2. 1.31 1.12

A-na a-... e·... o. •

( 901 ( .S) ( Ul ( 30) ( 60) ( Ul ( .S) ( 831 ( 7)

1
11 TOTG·~

~ PAIU. TODA XI ,AMILIA .. ~ ABCl e2

To~te eA De.acuerdo

Totaa-te de Acuerdo

PIlOIIIalIO
DelYiaci6ll

Total 100\ Ba.e.

1
2
3

•S
6
7

16 18 13 17 lS 11 20 17 -• 7 2 . 7 2 7 5 -
10 • 16 - lS 13 7 8 29
23 27 20 23 23 22 2. 23 29
23 2t 22 27 22 2. 22 2t H, , , 20 3 11 7 10 -
l. 11 18 13 lS 16 13 13 29

•• 19 •. O. 4.33 •• 57 •• 00 • ••2 3.96 •• U •• 71
1.88 1.87 1.87 1.86 1.86 1.77 1.95 1.90 1.58

A-na B.... e-na 0-""
( 90) ( U) ( .Sl ( 30) ( 60) ( U) ( U) ( 83) ( 7)

PAGINA' 2 CONTIXOA•••



GENESIS 3.0

1I CONTlNUACION CUADRO 18

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

ES PACIL DI IllCONTJ\A1!.
111 StlPlIlMIIlCAl)()S

................ G.S.I. SDO EDAD PATO

TOTAL ABC~2 BOHIlU TMUJB1l I .5-60 PROBAI>ORIPRO:OORGRAL 25-44
A A

\ \ \ \ \ \ \ "
Tot&1aente en De.acu.rdo

Tot&1aenta de Acuerdo
110 Sabe I 110 I.~

PIOKIi:I)XO
oa....1ac16l1l

Total 100\ .....

1
2
3
4
5
6
7

38 36 40 20 47 36 40 U .
18 20 16 27 13 20 16 17 2'
27 27 27 40 20 29 24 27 29
11 11 11 10 12 , 13 10 29

3 2 4 3 3 2 4 2 U
2 4 . · 3 2 2 2 -. . . - - - - . -
1 - 2 · 2 2 - 1 -

2.30 2.38 2.23 2.50 2.20 2.27 2.33 2.22 3.29
1.a 1.35 1.22 1.02 1.40 1.23 1.35 1.28 1.03

Aona I-na C-n. D.""·
( '0) ( 45) ( 45) ( 30) ( 6O) ( 45) ( 45) ( 83) ( 71

l
ES PACIL DI IIICXlIITU1 11 TOTAL ¡-¡

._D_I.ISTllUIJTU 1 ---' aRAL~ e2

Totalaant. de Acu.rdo
!lo Sahe I 110 ..~

PIlOKIIlIO
oa....1&c16l1l

Total 100\ .....

1
2
3
4
5
6
7

8 , 7 3 10 7 , 8 -
6 7 4 10 3 , 2 6 -

20 20 20 20 20 11 2' 22 -
26 24 27 27 25 2' 22 24 .3
22 16 a 23 22 24 20 22 2'
16 24 7 13 17 16 16 U 29

2 . 4 · 3 2 2 2 -
1 - 2 3 - 2 - 1 .

4.06 4. O. 4.07 4.00 4.08 4.14 3.98 3." 4.86
1.48 1.55 1.40 1.31 1.55 1.47 1.48 1.50 0.83

A-na I-u e-u D.**

( '0) ( 45) ( 45) ( 301 ( 60) ( 451 ( 45) ( 83) 1 71

PAGINA' 3 CONTINUA•••



GENESIS 3.0

u FOJlIQ DIl PJUlSII:HTACION
as AnACTIVA

I!:::I=CO=NT=I=NU=A=C=I=O=N=C=U=AD=R=O===1=8===:!11

................ G.S.B • sno llDAD PArO

TOTAL

AB~~2 BONIIU IXtJJD I45-60 PIlOBADORIPRO:OOaGRAL 25-44

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Tota1aeDte en nesacuerdo

Tota1aeDte de Acuerdo

Total 100\ Baaes

1
2
3
4
5
6
7

16 18 13 13 17 16 16 17 .
8 7 9 3 10 11 4 7 U

U 13 16 17 13 13 16 13 29
31 33 29 27 33 31 31 31 29
24 24 24 27 23 22 27 24 29

4 4 4 7 3 4 4 5 -
2 . 4 7 - 2 2 2 .

3.63 3.53 3.73 3.97 3.47 3.56 3.71 3.63 3.71
1.53 1.41 1.57 1.52 1.45 1.5' 1.51 1.57 1.03

Ñons l .... c.... D....

I 90) ( 45) I 45) I 30) I 60) I 45) I 45) I 83) I 7)

1...
_S_._VDD__.._ ..__VUUDOS_CO_Jt._TU .....11 'l'OTG.~. DTDO. TRO%AI)(). TR1lTIlOS IICT ...... ABC1

Tota1aeDte en nesacuerdo

Totalaante de Acuerdo

Total 100\ Bases

1
2
3
4
5
6
7

2 . 4 . 3 - 4 2 -
2 - 4 3 2 2 2 2 -
7 4 9 7 7 9 4 7 -

12 18 7 17 10 13 11 12 U
39 31 47 U 38 33 44 37 57
26 33 18 20 28 29 22 27 U
12 13 11 13 12 13 11 12 U

5.09 5.33 4.84 5.07 5.10 5.18 5.00 5.07 5.29
1.30 1.05 1.46 1.21 1.H 1.22 1.37 1.32 0.88

A. t l .... e-n. D-n.

I 90) I 45) I 45) I 30) I 60) I 45) I '5) I 83) I 7)

PAGINA' 4 CONTINUA•••



GENESIS 3.0

11
CONTlNUACION CUADRO 18

11

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

IU PACIL Da PR&PARAIl

................ G.s.a. sno llDAD PATO

TOTAL I HOMIIU IMtlJBll IU-60 PWBADOII.TPao:OO..GII.AL ASCl C2 25-U
A C

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Tota1aeDt. en De.acuerdo

Totalaent. de Acuerdo
lo Sabe I Ho Ile.ponde

PIlOKBDIO
oe....iaci6D

Total 100\ Ba•••

1
2
3
f
5
6
7

6 7 f 7 5 - 11 6 ·
10 9 11 10 10 16 f 11 ·

7 9 f 10 5 f 9 7 ·
29 27 31 13 37 29 29 27 57
33 31 36 37 32 fa 27 H 29

7 13 . 3 8 f , 6 U
3 2 f 7 2 2 f f ·
6 2 9 13 2 f 7 6 ·

f.U "lB f.l0 f.15 f.lf .. 21 f.07 f.l0 f.57
1.fO 1.f5 1.H 1.5' 1.31 1.21 1.56 1.U 0.73

A.... a.... Cana D_n.

( 90) ( n) ( f51 ( 30) ( 60) ( f5) ( f51 ( 83) ( 7)

Totalaent. en Delacuerdo

Tota1aeAt. de Acu.rdo
lo Sabe I lo Ileaponc!e

PIlOKBDIO
DelYiaci6D

Total 100\ Ba•••

1
2
3
f
S
6
7

fa fO fa 30 f5 33 ., f2 U
12 11 13 13 12 lB 7 13 ·
H 16 H 13 17 16 16 13 .3, 11 7 10 8 , , 8 U
H 13 11 17 15 16 16 U 29

3 f 2 3 3 • 2 f ·
1 2 . 3 . 2 - 1 ·
3 2 f 10 . 2 f • ·

2.61 2.68 2.53 2.93 2." 2.77 2.U 2.5f 3••3
1.61 1.76 1.62 1.10 1.62 1.73 1.63 1.70 1.29

A.... a.... c.... D. •
( 90) ( f5) ( n) ( 30) ( 60) ( f5) ( f51 ( B3) ( 7)

PAGINA' 5 COHTIII1lA.••



GENESIS 3.0

1.=1=CO=NT=I=NU=A=C=I=ON=C=U=AD=R=:O===1:::8=:!II

ICCOM LTDA.-3821

DEGUSTACION

ITIIlIQ UIl PUCIO COIlVllllIIIlTIl:

................. G.S.Il. SUO KIlAIl PATO I
TOTAL

ABC:l:2 BOKIlU IMlJJn I 45-60 PRO~GRAL 25-44
A A

1<

'fotal.eAte eA De.acuerdo

'fotal.eAte de Acuerdo

PROImOIO
~iaei6c

Total 100\ Ba.e.

1
2
3
4
5
6
7

U 22 16 17 20 11 27 U 14
16 13 18 17 15 20 11 16 14
11 11 11 10 12 9 13 12 -
24 22 27 27 23 3l 18 24 29
22 20 24 23 22 24 20 20 U

4 7 2 3 5 - 9 5 .
3 4 2 3 3 4 2 4 -

3.42 3.42 3.42 3.47 3.40 3.56 3.29 3.40 3.71
1.67 1.78 1.56 1.63 1.70 1.53 1.80 1.69 1.48

A."" B.... C.na D-ns

( 90) ( 45) ( 45) ( 30) ( 6O) ( 45) ( 45) ( 83) ( 7)

P1BGONTA 18 Ahora que ya conoci6 e.te nuevo producto. con la ayuda de e.ta tarjeta Ud. me dirá que tan de acuerdo
o en de.acuerdo e.tá con la frase, oi está totalmente an desacuerdo me dirá un 1 y si está totalmante
de acuerdo un 7. ¿qué tu de acuerdo está ud. con que el pato mu.covy e•••. ?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: PRODUCTOS CONOCIDOS

1I
CUADRO 19

ICCOM LTDA.-3821

FILTRO

BASE

IPlODOCTOS

: TOlAL DE ENIREVISTADOS

................ G.S.I. SIlXO EDAO PAro

TOTAL

! BOMBU IHIlJn IH-60
ti 110GRAL ABCl C2 25-H PROBADOR PROBADOR

caz,.. de A.eatrus
caz,.. de Cieno
CU1le de Conejo
CU1le de Jahali
CU1le de Pato

1
2
]

t
5

U 96 90 92 95 98 87 95 82
88 92 U 9t 86 88 89 9l 6t

100 100 100 100 100 100 100 100 100
73 77 68 83 68 78 70 75 55
97 96 98 100 97 96 98 99 82

Total Ce) "ee.

s.... ele Ra&pu••t&& (\)

52)

til

50)

Ha

]6) 66)

U6

501

tia

t7)

tU

92)

tiO

111

]83

PRIGllIITA C 1 ¿CuU o cuU•• de lo. productos que l. voy e _...cicmar conoce, eunque ••e eolo de nOlllbre?



GENESIS 3.0

1=1=C=UAD===RO======20===:::!11

CONTENIDO: PRODUCTOS CONSUMIDOS ALGUNA VEZ

ICCOM LTDA.-3821

FILTRO

BASE

¡"ODUC'lOS

: ENTREVISTADOS CONOCEDORES DE PATO

................ G.S.I. SIDCO XDAD PATO

TOTAL I BOKBU IXtlJn I 45-60
~ NOGRAL ABCl C2 25-H PROBADOR PROB.UlOJt

\ \ \ \ \ \ \ \ \

CarA. de A......trua
ca=e de Cierro
ca=e de CoDejo
ca=e de "abaH
ca=e de 'ato

rotal (a) Ilaa••

s.... de hapu••ta. (\)

1
2
3
4
5

37 50 24 U 34 42 35 38 33
H 48 U n 36 42 50 48 11
85 78 '2 92 81 88 80 87 67
10 12 .8 14 , 13 7 11 11
91 '2 'O 97 88 'O 93 100 -

( 99) I( 50) ( 49) ( 36) ( 64) ( 48) ( 41nT( 91) ( ')1
mi 280 255 30e 248 275 mi 284 1221

PJtllG1lJlTA D ¿Cuál o cuil•• d. lo••iguient•• producto. ha conauaido alguna .....1



GENESIS 3.0

11 CUADRO

CONTENIDO: RAZONES PARA NO CONSUMIR CARNE DE PATO

21
11

ICCOM LTDA.-3821

FILTRO

BASE : ENTREVISTADOS QUE HAN NO HAN PROBADO NUNCA CARNE DE PATO

................ C.S.B. sno EDAD PATO

TOTAL I BOIIBU IIltIJD I '5-60 PIlOIW)()IlI PIlO:OOIlCIlAL ABCl C2 25-H

\ \ \

10 ~.da Sabor
la 'oco SlUlO
&c.ito.o/Clr••o.o
otro
10 Sabe / Bo ".aponda

Total (.) Ba•••

_ da Ileapu..t.. (\)

11
12
13

"

25 .0 · 29 25 25 - 25
25 67 . · 29 25 25 - 25
13 33 . · U 25 - . 13
25 - .0 · 29 25 25 - 25
13 . 20 - . - 25 - 13

( 81 ( 31 ( S) ( O) ( 7) ( tI ( t) ( 01 ( 8)

101 100 100 O 101 100 100 O 101

PRJIG1JIlTA. I ¿Por q'" no ha prob.do n....c. l. c.=e da pat07 ¿por alguna otra razón?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: CARNES QUE NUNCA CONSUMIRlA

ICCOM LTDA.-3821

FILTRO

BASE

InODocros

: ENTREVISTADOS CONOCEDORES DE PATO

................ G.S.B. suo EDAD PATO

TOTAL I BONBU IWJml IU-60 PROBADOSlPRO~SGBAL ABCl C2 25-H

\ \ \ \ \ \ \

Ca=a de " ....tru.
Ca=a de ei.no
Ca=a de CoIl.:lo
Ca=a de Jaball
Ca=a de Pato

1
2
3

•5

- - · · - - - - -
2 - • · 3 - • 1 11
6 • 8 3 8 8 • 7 -

30 28 33 U 39 33 30 30 33. - · · - - · . .

Total la) 1Ia...

s.... de Be_..tu 1\)

SOl

32

U)

.5 17

U)

50

tel

u

ti)

38

9l)

38

tI

PaBGmrrA P : ¿CU'l o cuil•• de la. aiguientea carn•• Ud. DUDe. c~wairía, ni siquiera para probar?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: ACTIVIDAD DE LA ENTREVISTADA

1I CUADRO 24
11

ICCOM LTDA.-3821

FILTRO

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S.ll. SEXO I BDAD PATO

TOTAL

I BOMBU I)ltJJD. I I PWBAD011,1O:OO1GRAL ABC1 C2 25-44 45-60

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Ili<Uco./Abogaclo. llte: 1
IAgaiuo. de lljec:ue:i6n 2
laiat_t.. Soc:iale. 3
'rof••or.. ODiyar.itario. 4

. 'rof••or.. •• Media/Badea 5
Otro. 'rof••ioaala. ODiyar.. 6
~to••jac:utiyo. 7
lljac:utiYo. Kadio. •
llIIplaaclo. Kadio. ,
Vea.4acIor"/Ag_t.. Viajante. 10
Vea.4acIor.. AIIbulant.. 11
Vea.4acIor•• C..ue:./At_e:i6n Ke.OIl
C....,e:i_t.. Due!o. 13Art........ 14
1D4uatrial.. Indep_diente. 15
COIldue:tor-Cbof.r 16
Obr.ro. llIpecialilaclo. 17
Operario. de XDduatria y Con.t. l'
Otro. Obr.ro./Trabaj. Xanuale. l'
C••ant.. 20
Jubilaclo./1_ti.ta. 21
Oficial•• r.r.A.A. y Carabin.ro. 22
Pu.OIl&1 da Tropa da r.'.A.A. 23
Dudaa da Ceaa 24
llItudi_t elIan.. Ba.ie:a 25
••t1ldJ. t elIan.. Xadia 26
••tudi t elIan.a Supo cuiv. 27
••tudi_t elIan.. Supo No cui".
Otraa Ocupae:ion.. 29
1CO llIpec:Uiea 3O
1CO llIy J.fa de Bogar 3l
1CO Sabe / 1CO llIapocda

Total 100\ Ba•••

16 20 11 23 12 20 11 16 U

• 11 4 20 2 4 11 • -, 9 9 7 10 11 7 10 -- - - · · - - - -
3 2 4 3 3 7 · 4 ·
1 2 · 3 - 2 - 1 -
· · - · - - - - ·
6 4 7 3 7 4 7 5 14

16 9 22 17 15 13 18 17 -
6 7 4 3 7 4 7 4 29
- · · · - - - - ·
3 - 7 3 3 2 4 2 U
3 2 4 3 3 4 2 4 ·- - - · - - - - -
3 4 2 7 2 - 7 4 -
- - - - · - - · ·- - - · - - · - -- - - - - - - - -
1 2 · 2 - 2 1 -- - - - - - - - -
3 2 4 - 5 - 7 2 U

· · - · - - · - -
· - - - · · - - ·

16 20 11 3 22 18 13 16 14
· - · - - - · - -
· - - · - - · - -
2 - 4 3 2 4 - 2 -- - · · · · - - -
2 2 2 - 3 4 - 2 -- - · - - - - - -- - - - - · - · ·
2 4 · - 3 · 4 2 -

( 'O) ( 45) ( 45) ( 30) ( 60) ( 45) ( 45) 1 83) ( 7)

P1llClUJITA. ,¿Cuil".u ae:tiYidad pdAcipal?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: ACTIVIDAD DEL JEFE DE HOGAR

ICCOM LTDA.-3821

FILTRO

BASE : TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S.B. SDO EDAD PAro

TOTAL I HOHBU IICtIJBIt I PROSADORIPRO:OORGRAL ABCl C2 25-U '5-60

, , , , , , , , ,
19 36 2 13 22 20 18 18 2'

7 7 7 10 5 9 , 6 U
1 2 2 2 1
1 2 2 2 1
3 2 3 3 7 ,
1 2 1
2 3 2 2
3 , 3 3 2 ,, 7 3 5 , 5

1 2 2 1
3 , 3 2 4

10 13 7 7 12 13 29

1 2 2 2 1
6 4 8 , 6

Jli4ico./Abogaclo. Etc 1
IAfeAiuoa Ü Bjacuci6G 2
.uiat...tu Socialo. 3
Prof••o"u lIAhuoitarioo ,
Profeoo"a. B. Jlo4ia/Buiea 5
otro. J'rot••iOll&l•• tJni.era. ,
Alto. BjocutiYo. 7
EjocutiYOO Jlo4io. 8
IIlIploaclo. Jlo4io. ,
VoadocIoreo/Agutu Viajantu 10
VoadocIoru Aoibulanta. 11
VoadocIon. C....rc./At...ci6l> Mo.""
C-ciuto. DIlallo. 13Art._ U

IAduotrialo. IA4opoAdi...to. 15
COIl4w:to,,-CIlofu 16
Obruo. "pocialbaclo. 17
Operario. Ü IAduotria y COAOt. 18
Ot"o. Obroro./Tral>&j. lI&nualo. 19
C••ut.. 20
Jubilaclo./aontiata. 21
Oficiala. r.r .A.J.. y earabiAoro. 22
ru....al ü Tropo ü r.r.A.A. 23
Dudu ü CHa H
"tu4iaAta. JtuallaAu aa.iea 25
B.tu4iaAtao JtuallaAu Modia 26
"tu4iaAta. JtuallaAu Sup. llAiv. 27
B.tu4iaAta. JtuallaAu Sup. No lIAiv.
Otra. Ocup&ci""o. 29
110 "pocifiea 3°
110 Bay Jofo ü Bogar 31
110 Sobo / 110 Roop<>D4o

Total 100' Ba•••

32

'0)

16

45)

57

30)

20

60)

31

45)

2

33

45)

33

83)

29

7)

paaamrrJ. I 1 ¿CuÁl •• la activicl&d priAcip&l del jofe do bogar?



GENESIS 3.0

1I CUADRO 26

CONTENIDO: INGRESO FAMILIAR MENSUAL

ICCOM LTDA.-3821

FILTRO

BASE

I IHGUSO

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S.Il. sua EDAD I PATO

TOTAL
ABC1 I C2 HOIIBU IHUJEll I 45-60 IP1\O±:OO.G~ 25-44
A~A e-..-L- -1)-

\ \ \ \ \ \ \ \ \

1.700 O aú
¡SO - 16"
flO • 6U
201 - 41'
lo Sabe I lo haponde

PIIOImDIO
Deniaci6D

Total 100\ aa•••

1
2
3
4

2t 52 4 26 30 30 27 30 13
54 28 80 58 52 51 47 53 63
- - - - . - - . .
- - - - . - . . -

18 20 16 16 18 , 27 17 25

1.65 1.35 1.95 1.69 1.63 1.67 1.64 1.64 1.83
0.48 0.48 0.22 0.46 0.48 0.47 0.48 0.48 0.37

A-*·- Bol1ll Col1ll D. t

( 91) ( 46) ( t5) ( 31) ( 60) ( 46) ( t5) ( 83) ( 8)

P~A J 1 Me poclría decir. ¿cui1 •••1 ingoreao faaiUar ........1 ....u ho9ar?



GENESIS 3.0

CONTENIDO: G.S.E.

CUADRO 27

ICCOM LTDA.-3821

FILTRO

BASE

le.u.

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ e.S.B. suo BDAD PATO

TOTAL I BOIIIlU IJlDJBR I 45-60 PROBADORIPRO:OOReRAL ABCl C2 25-44

\ \ \ \ \ \ \ \ \

Abcl
C2

Total 100\ aa...

PUCUll'TA][ 1 CLASIPIQtII en

1
2

., '2 4 58 45 48 51 51 36
51 8 " 42 55 52 ., ., u

( 102) ( 52) ( 50) ( 36) ( 66) ( 50l ( 47) ( '21 ( 11)



GENESIS 3.0

CONTENIDO: EDAD

CUADRO 28 1I

ICCOM LTDA.-3821

FILTRO

BASE

I~

: TOTAL DE ENTREVISTADOS

................ G.S ••• SUO BDAD PATO

TOTAL I BOIlIlU IHOJU If5·60 PJ.olW)()~TPJ.o~G~ ABCl C2 25-ft

\ \ \ \ \ \ \ \ \

25-ft
15-60

Total 100\ .....

1
2

51 56 f6 50 52 " - 50 55
U U 5f 50 U 4 100 50 45

( 102) ( 52) ( 501 ,( 361 ( 66) ( 50) ( 47) ( 92) ( 111

PUGt1IITA. 1 ¿OUe edad CWllPlil> od. ea .u iiltillO clIlllpletúlo.?
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21-03-2003

ICCOM Ltda. N°
EMPRESA DE ESTUDIOS DE MERCADO N° ESTUDIO

FILTRO
AVDA. CONDELL 277- FONO:3417800

SANTIAGO 2 I O 1 0 1 2 I 3 I 8 I 2 I 1

ENTREVISTADORIA COOIFICAOOWA REVISORIA OBSERVACIONES

CódigO

Fecha

SUPERVISION:

COO.
RESULTADO

FECHA VERIFICA TB.EFON. TElEF. OBSERVACIONES
SUPERV. COINC~ EFEC· TERCE·

DENTAl. nVA ROS G.S.E. EFECT. TERCEROS

1 2 3 4 5 6 --------
I 2 3 4 5 6

1 2 3 4 1; 6

DATOS DE IDENTIFICACION I
NOMBRE ENTREVISTADA : _

DIRECCION ENTREVISTADA:: ---' N° _ LETRA: _

CASA =1 OEPTO =2 ' COMUNA:, LAMINA: MANZANA: _

OBSERVACIONES REFERENCIA ' COD.ENC.:, _

TELEFONO: HORARIO MAS PROB.ENCONTRAR, _

FECHA

MUESTRA: CONTACTE DUEÑAS DE CASA Y JEFES DE HOGAR C1C2 DE 25 A 60 AÑos

CONTROL MUESTRA

{COMPLETE AL TERMINAR]

~:

~:

CI = 1

25-44" 1

C2 = 2

45-60" 2

J

l
I
¡
I
I

~

Q INTRODUCeIOH.
Buenos dlaslbuenas tardes. Trabajo en ICCOM. PRESENTE CREDENCIAL que es una Empresa

de Estudios de Mercado; estamos realizando un estudio sobre algunos productos y quisiera hacerle

unas sencillas preguntas. GRACIAS, APLIQUE CUESnONARIO.

LA ENTREVISTADA 1
A En su hogar. ¿quién e. la persona que \.--- ---

cumple las funcione. de duel\a de casa? OTRA PERSONA 2 Cierre
_.-

S ¿Qué edad cumplió Ud. en su último ANOTE: 25 -44 1

cumpleai'los?

I I 45-60 2

OTRA 3 Cierre

CARNE DE AVESTRUZ 1

C ¿Cuál O cuáles de los productos que le CARNE DE CIERVO 2 SI

voy a mencionar conoce, aunque sea solo CARNE DE CONEJO 3 Blllnco

de nombre? CARNE DE JABALI 4 Cierre

CARNE DE PATO 1;

CARNE DE AVESTRUZ 1

O ¿Cuál O cuáles de los siguientes CARNE DE CIERVO 2

productos ha consumido alguna vez? CARNE DE CONEJO 3

LEA
CARNE DE JABALI 4

CARNE DE PATO 5



WCUEST.

[ ]

3

N° ESTUDIO

[2 O O 2 - 3 8 2 1]
CODo ENC.

[ ]

FECHA

[ oo, ...... 2003]

~ Como le conté, nosotros somos entrevistadores de ICCOM. que es un Instituto de Estudios de

Mercado. y quisiera contar con su opinión. De lo que se trata es de conocer lo que piensan los

consumidores sobre algunos productos.
La mejor forma en Que Ud nos puede ayudar es dándonos sus opiniones con la mayor sinceridad.

Nosotros no trabajamos haciendo avisos ni estamos comprometidos con los productos o servicios

que le vamos a mostrar. entonces cualquier comentario favorable o desfavorable que Ud. desee

hacer, por favor, hágalo con libertad.

~ APLIQUE PREGUNTAS DE 1 A 2.A SOLO SI CODIGO 5 (DATO) EN P.D

1 PASE TARJETA "1". HOGAR 1

Ud. me dijo que ha probado la carne de PATO, RESTAURANTI: 2

¿la probó en su hogar o en algún negocio o AMBOS 3

restaurante?

ME GUSTA MUCHO 5

2 PASE TARJETA '2". ME GUSTA 4

¿Y qué tanto le gusta a Ud. la carne de
NO ME GUSTA. NI ME DISGUSTA 3

PATO?
NO ME GUSTA 2

NO ME GUSTA NADA 1

2.A ¿Por qué razones a Ud. le... [SEGUN P.2] ... la carne de PATO?
SONDEE: J.Por algo más?

--_.-

~ A TODOS
3 PASE TARJETA "3". ¿Con qué frecuencia dlria Ud. que compran POLLO en su hogar?

¿Y. con qué frecuencia compran PAVO en su hogar?
JY. con aué frecuencia compran PATO en su hoaar1

3.A y aproximadamente, ¿cuántos Kilogramos de [POLLO), [PAVO), [PATO) compra cada vez que
comDra?

P.3 P.3.A
P.e cada Droducto Kg. Compra pOI' vez

o: ~ a: V> 13w a:
15~~ i5 ~ 13 13 ~

~¡ ~ ~
:::E :::E

~
ffiffil"l lO (3< < < :::E:::>

~~ ~
<V>

~ ~ ~~ ~frl zzw :::>u :::>:::E u u ufE z

a). POLLO 1 2 3 4 5 6 7 6

b). PAVO 1 2 3 4 5 6 7 6

e). PATO 1 2 3 4 5 6 7 6



7

DEFINITIVAMENTE COMPRARlA 5

14.B SIGA CON TARJETA -14-. PROBABLEMENTE COMPRARlA 4

Y el PATO Entero de 1.8 Kg.• a $1.500 por NO ESTOY SEGUROIA SI COMPRARlA O NO 3

Klogramo. ¿cuAl cree Ud. que .eria su
PROBABLEMENTE NO COMPRARlA 2

DEFINITIVAMENTE NO COMPRARlA 1

conducta? ,
DEFINITIVAMENTE CO....RARIA 5

14.C SIGA CON TARJETA -14-. PROBABLEMENTE CO....RARIA ..
y el PATO Entero de 3.5 Kg.• a $1.500 por NO ESTOY SEGUROIA SI COMPRARlA O NO 3

Kilogramo. ¿cuál cree Ud. que seria su PROBABLEMENTE NO COMPRARlA 2

DEFINITIVAMENTE NO COMPRARlA 1

conducta?

15 ¿Qué sugerencias le harfa Ud. al fabricante para que este PATO MUSCOVY que le presenté
fuera más atractivo para comprarlo? ¿qué otras sugerencias le hada?
SI PRECIO SONDEE: I.V aDarte del Drecio aue otra referencia?

~.-

-+ DEGUSTACION.

CONTROLE ROTACION. CIRCULE PRODUCTO PRUEBA EN PRIMER LUGAR

PATO MUSCOVV =1 PATO CRIOLLO = 2

16 DE AGUA MINERAL, PASE PRIMER PRODUCTO. DE TIEMPO
DE AGUA MINERAL. DE A PROBAR EL SEGUNDO PRODUCTO.
¿Cuál de los dos Dreflere?

EL PRIMERO EL SEGUNDO
-

aUEPROBO aUE PROBO AMBOS NINGUNO

a). POR SU SABOR 1 2 3 4

b). POR SU CONSISTENCIA 1 2 3 4

e). POR SU TEXTURA 1 2 3 4

d). ¿CuAl prefiere en~I? 1 2 3 ..
EL PRIMERO aUE PROBO 1

17 ¿Cutl de los dos comprarla para el El SEGUNDO QUE PROBO 2

consumo en su hogar?
AMBOS 3

LPor aué razones comDrarfa••• rSEGUN P.1 n...? I.Por alao mi.?
NINGUNO ..

17.A



Tarjeta "F". Filtro
2002-3H2/

TARJETA "F"

• CARNE DE AVESTRUZ

• CARNE DE CIERVO

• CARNE DE CONEJO

• CARNE DE JABALI

• CARNE DE PATO



7'ur;l!/u '" ". FiI/ro
2002-3l<2'

TARJETA "1",

• HOGAR

• RESTAURANTE

• AMBOS



tarjeta "2 ". Filtro
2(J(J2-3X21

TARJETA "2",

• ME GUSTA MUCHO

• ME GUSTA

• NO ME GUSTA, NI ME DISGUSTA

• NO ME GUSTA

• NO ME GUSTA NADA



Tarjeta "3 ", Filtro
2002-3H11

TARJETA "3"
\

• UNA VEZ POR SEMANA

• CADA 15 DIAS

• UNA VEZ POR MES

• CADA 3 MESES

• CADA 6 MESES

• UNA VEZ POR AÑO

• CON MENOR FRECUENCIA

• NUNCA



7'arjeta "5 ". Fi/tro
2002-3821

TARJETA "5",

1 = TOTALMENTE EN DESACUERDO

2= COMPLETAMENTE EN DESACUERDO

3= EN DESACUERDO

4= NI DE ACUERDO, NI EN DESACUERDO

5= DE ACUERDO

6= COMPLETAMENTE DE ACUERDO

7= TOTALMENTE DE ACUERDO



TARJETA "6.8"

PATO MUSCOVY BROILER:

• TRUTRO

• PECHUGA

• ENTERO 1.8 Kg.

• ENTERO 3.5 Kg.

PATO CRIOLLO:

• TRUTRO

• PECHUGA

• ENTERO 1.8 Kg.

• ENTERO 3.5 Kg.

Tarjeta "6.8". Filtro
]OO]-3X2 J



Tarjeta "12 ", Filtro
2002-3821

TARJETA "12"
\

• DEFINITIVAMENTE COMPRARlA ALGUN

CORTE

• PROBABLEMENTE COMRPARIA ALGUN
CORTE

• NO ESTOY SEGURO/A SI COMPRARlA O
NO

• PROBABLEMENTE NO COMPRARlA

• DEFINITIVAMENTE NO COMPRARlA



Tarjeta "'2.A oo. Filtro
2002-3821

TARJETA "12.A"

• ENTERO 1.8 _Kg.

• ENTERO 3.5 Kg.

• TRUTRO

• PECHUGA



Tarjeta "/3 ". Filtro
1002-3H2/

TARJETA "13"
, '

• MAS DE UNA VEZ POR SEMANA

• UNA VEZ POR SEMANA

• CADA 15 OlAS

• UNA VEZ POR MES

• CADA 3 MESES

• CADA 6 MESES

• UNA VEZ POR AÑO

• CON MENOR FRECUENCIA



Tarjeta "/4 oo. Filtro
2002-3H2J

TARJETA "14"

• DEFINITIVAMENTE COMPRARlA

• PROBABLEMENTE COMPRARlA

• NO ESTOY SEGURO/A SI COMPRARlA O
NO

• PROBABLEMENTE NO COMPRARlA

• DEFINITIVAMENTE NO COMPRARlA



Tarjeta "/R". Filtro
2(J(J2-3R2/

TARJETA "18"

1 = TOTALMENTE EN DESACUERDO

2= COMPLETAMENTE EN DESACUERDO

3= EN DESACUERDO

4= NI PE ACUERDO, NI EN DESACUERDO

5= DE ACUERDO

6= COMPLETAMENTE DE ACUERDO

7= TOTALMENTE DE ACUERDO
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