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|I. Plan de trabajo |

| 1. Antecedentes generales del proyecto

ETAPA |

1.1. Nombre del proyecto

Diseio e implementaciéon de plan de marketing para “Textiles Aymaras del Tamarugal”

1.2, Sector subsector y rubro en que se enmarca el proyecto
Pecuario

Cameélidos
General para Subsector Camélidos

1.3. Penodo de ejecumon del proyecto
Fecha ImCIO e 15 de Marzo de 2017

'Eech@}el’mm 31 de enero de 2018

1.4. Lugar en el que se ”evara o i sl ipogsata
Regton(es) | Tarapacéa
Tamarugal

Pozo Aimonte

Variedad en confeccion de prendas de vestir de origen aymaras
| usando tres técnicas de tejidos (el liso, el espiga y el ojo de perdiz) y
| tefiidas con plantas del altiplano de la region.

No aplica
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1.6. ACCIones del proyecto
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TARAPACA

Acclones a reallzar

X

X

X -

% 'Soportes comu e écxonales (catalogos félletos pendon_es | tros)
Pagma web -

X steno de mamng ’

X Estrateglas de ”ketmgléiaozonal o : i
D|sp!ay u otros para la demoétramén o) vema de productos l
Promomon en‘puntos det; enta (ferlas supermeroados entre otros)

X Impresuﬁn material de ‘dlfusmn i ’ '

1.7. Identificacion del ejecutor (completar Anexo 1).

Nombre completo 0 | ALBINA VALENTINA CHOQUE CHALLAPA
razon social ’

Gifé' S f . Textiles; Acabado de Productos Textiles.

Preparacion de Hilatura de Fibra Textiles; Tejedura de productos

Rui..,

Nombre compieto ALBINA VALENTINA CHOQUE CHALLAPA

representante !egal

1.8. Identificacion de la entidad prestadora de servncnos (completar Anexo 2)

Entidad prestadora de servncms e

Nombre completo 0 " | Servicios Fredy Alejandro Leon Donoso
razén social - i
Giro | ASESORIA EMPRESARIAL Y EN MATERIA DE GESTION

“Nombre completo. | FREDY ALEJANDRO LEON DONOSO

representante legal
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»Coordlnador Entidad Prestadora de Servnmos

Nombre comp!eto (o]
razén socual

FREDY ALEJANDRO LEON DONOSO

Giro

INGENIERO EJECUCION AGRICOLA

Rut

»-»Nombre com leto
representante legal

FREDY ALEJANDRO LEON DONOSO

1.9. Identificacion del coordinador del proyecto IMA '(completar Anexo 3).

completo:

‘Nombre | MANUEL ADRIAN HUERTA PIZARRO

Teléfono

E-mail

| 2. Configuracién técnica de la iniciativa

2.1. Objetivos del proyecto

2.1.1. Objetivo general?

Disefar un plan de marketing e implementar las estrategias para el posicionamiento de las
prendas de vestir de origen aymara, con tres técnicas de tejido.

1 Segun lo establecido en el punto 2.7.2 de las bases de postulacién, el recurso humano corresponde a

gastos por contrato de personal incremental incremental para la coordinacion del proyecto. Su financiamiento
sera s6lo con cargo al aporte de contraparte.

2 E| objetivo general debe dar respuesta a lo que se quiere lograr con el proyecto. Se expresa con un verbo
que da cuenta de lo que se va a realizar.
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Objetivos especificos®

Neala 0 OheweiEsieioes OF)
Realizar un anadlisis del entorno en el que se desenvuelve la artesania de tejidos
1 aymaras
Generar una estrategia de posicionamiento y de marketing para la artesania de tejidos
2 aymaras.
3 Implementar las estrategias generadas el plan de Marketing.

3 Los objetivos especificos constituyen los distintos aspectos que se deben abordar conjuntamente para
alcanzar el objetivo general del proyecto. Cada objetivo especifico debe conducir a uno o varios resultados.
Se expresan con un verbo que da cuenta de lo que se va a realizar.
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2.2.Resultados esperados
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 Objetivo Especffico (OF)

Resu!tado Esperado
' (RE) e

| Fecha alcance :
| Res uitado o

Identmcar y anahzar la CompetenCIa Ios consumldores y Ios aspectos
medioambientales y relevantes del mercado de tejidos Aymaras.

20 Junio 2017

Estrategia y modelo de negocios para el mercado de tejidos Aymaras.

20 Junio 2017

Estrategia de posicionamiento definida para tejidos Aymaras.

31 Enero 2018

Disefio de etiquetado y material de difusion.

31 Enero 2018
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Objetivos _Especifigog el

- Hito Critico*

Fecha de cumplimiento
(mes y afio)

Etapa 1: Elaboracion Plan |

_de Marketing

Aprobaci'én del plan de marketing por
| parte de FIA

27 septiembre 2017

.1

Reconocimiento de  competencia vy
compradores para generar propuesta de
marketing.

20 junio 2017

1

Generacion de modelo de negocios

20 junio 2017

2

Definido el tipo de estrategia de
posicionamiento

20 junio 2017

Etapa 2: Implementacion
del Plan de Marketing.

Aprobacién de la implementacion de

| estrategias de plan de marketing.

Febrero 2018

3

Disefio de imagen corporativa de la
empresa.

31 enero 2018

Disefio de catalogos fisicos y digitales

31 enero 2018

* Completar hasta aqui. La siguiente informacion corresponde a actividades de la etapa dos, que seran definidas posterior a la

aprobacion del Plan de Marketing.

**Completar punto 3, cuadro de Costos totales consolidados (pg. 12).

***Completar Anexos 1, 2, 3y 4 (pg. 14).

4 Un hito puede estar asociado a uno o mas resultados esperados y/o a resultados intermedios.
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* Completar una vez que el Plan de Marketing haya sido aprobado.

2.4. Actividades y Metodologia

Indicar las actividades y como se llevara a cabo (metodologia), asociéandolas a los objetivos especificos y resultados esperados.

 Metodologia

Considera levantar en terreno

productor y el ecosistema productivo. Para ello se realizd
una visita a la empresa donde se identificd el procedimiento
de produccidn, los productos que la empresaria oferta, los
canales y precios de venta. Por su parte, se identificd los
competidores locales, a nivel global y por internet, todos con
énfasis en el contexto medioambiental.

informacion referente al

-visita en terreno del
procesamiento y blsqueda de informacion de
segunda fuente.

lugar de produccion,

Con la informacion generada en el objetivo nimero 1, se
logré identificar el modelo de negocio actual de la
empresaria. Posteriormente se propuso un nuevo modelo de
negocios.

-realizar modelo de negocios

De acuerdo al mercado de destino se generara una
estrategia de promocién y/o comunicacién que incorpore
disefo en la estrategia digital (uso de redes posibles de
autogestionar por el empresario), elaboracién de mailing y
vitrina virtual de productos ofrecidos por empresaria.

-Visita terreno para identificar oferta productiva.
-revisar medios de difusién utilizados por
empresa y potenciales usos de redes sociales
-Disefio de medios para difusion de empresa

Se generardan a lo menos 2 propuestas de formatos de
envasado para que el empresario determine a mayor
satisfaccion para posteriormente generar una maqueta de
packaging.

-Elaborar en digital propuesta de packaging
-Maquetar prototipo
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2.5. Carta Gantt: Indicar la secuencia cronoldgica para el desarrollo de las actividades sefaladas anteriormente de acuerdo a la
siguiente tabla:

Visita terreno para identificar oferta productiva

2 1 revisar medios de difusién utilizados por | X | X
empresa y potenciales usos de redes sociales

2 4 | Disefo de medios para difusion de empresa X | X
Elaborar en digital propuesta de packaging X

3 1

3 1 Maquetar prototipo X
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Indicadores de Impacto (ejemplo: Aumento en las ventas, disminucion de costos, generacion de empleos nuevos):

Indicador &&= | = |ineabasedel: . | VM‘??a,rde‘».if‘d‘CadQ,' al LR D
o ety oo e e o e teminodella o Mediode verificacion: |
(Especificar) : e _propuesta 9 . > S ;

N° Visitas por medio de
difusién autogestionadas 0 500 Registro de visitas

por usuario/ano

Numero de productos Heoisine § .
vendidos con marca 0 680 egistro facturacion
propia/ano anual

8 Completar con el valor que tiene el indicador al inicio de la propuesta.
9 Completar con el valor del indicador, al cual se espera llegar, al final de la propuesta.
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ALBINA VALENTINA CHOQUE CHALLAPA

Preparacion de Hilatura de Fibra Textiles; Tejedura Produccién
| de Textiles; Acabado de Productos Textiles.

| No aplica

. |si

| Av. La Paz #036 Salitre Victoria, Comuna de Pozo Almonte,
| Ciudad de Pozo Almonte, Provincia del Tamarugal, Region de
Tarapaca.

| ALBINA VALENTINA CHOQUE CHALLAPA

propietario
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Anexo 2. Ficha identificacion de la entidad prestadora de servicios.
Nombre completo o razén social | Servicios Fredy Alejandro Leén Donoso E.I.R.L.
Giro / Actividad Asesoria Empresarial y en Materia de Gestién
N
| 5 Profesionales vinculados a la propuesta
Pasaje Siena 2788, Rancagua, Regién de O’Higgins
| www.innovacciénchile.webnode.cl
| Fredy Alejandro Le6n Donoso
| Director Ejecutivo
Plan Operativo
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Anexo 3. Ficha identificacion coordinador de la iniciativa IMA. Esta ficha debe ser llenada por el
coordinador.

Nombrecompleto | MANUEL ADRIAN HUERTA PIZARRO

RUT : ;
Profesisn. | INGENIERO AGRONOMO / INGENIERO COMERCIAL

Nombre de la s E
empresa/orgamzamon donde : INDEPENDIENTE
trabaja g - -

RUT de la. empresa/orgamzaoion
donde trabaja

Cargo que ocupa enla = :
empresa/orgamzamén donde | REPRESENTANTE
trabaja

Direccion postal dela - | AVDA. LA TIRANA # 400 DEPTO 1204 TORRE B, COMUNA DE

empresalorgamzacwn dcnde :
trabaja (calle, comuna, ciu da i er,)ALIJ:{ISlg,EC’;AP\ROVINCIA DEL TAMARUGAL, REGION DE

provincia, regron)
Telefonofijo .~

Fax

Teléfono celular

Email

Firma
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Anexo 4. Ficha identificacion coordinador de la Entidad Prestadora de Servicios. Esta ficha debe

ser llenada por el coordinador de la entidad que realizaré las actividades de la iniciativa IMA.

Nombre completo

Fredy Alejandro Ledn Donoso

RUT

Profesion .

Ingeniero E. Agricola

Nombre de la
empresa/organizacion donde
trabaja :

| Servicios Fredy Alejandro Leén Donoso E.I.R.L.

RUT de la empresa/orgamzacnon
donde trabaja

Cargo que ocupa en la
empresa/orgamzacxén donde
trabaja

| Director Ejecutivo

Direccion postal de las =2
empresa/organizacion donde
trabaja (calle, comuna cmdad
provincia, reglon)

| Pasaje Siena 2788, Villa Florencia, Rancagua

Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email

Firma
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Anexo 5. Plan de Marketing

Resumen Ejecutivo

Analisis del entorno

El analisis del entorno debiera considerar el andlisis de los siguientes aspectos:
Identificacién y andlisis de la competencia: identificar productos similares en el mercado
local o nacional, y reconocer los atributos que la hacen exitosa.

Anédlisis de los segmentos y mercado objetivos: sefalar a quién va dirigido el producto, es
decir, identificacién del potencial comprador -colectivo- segin su perfil de actividades y
segmento socioeconémico.

Anédlisis de la demanda y tendencias: identificar cuéles son los productos y tendencias méas
valorados y cotizados segln nuestro consumidor, y cuéles son los atributos que los hacen
marcar una pauta dentro del mercado.

Analisis de provision del producto y participaciones de mercado

Conocimiento del producto y sus atributos: responder ;,Cuél es la historia detras de este
producto, su origen?, ;Cuales son sus beneficios?, ;Para la salud, bienestar, experiencia
de consumo?, entre otros.

Andlisis de los habitos de uso del producto: indicar el comportamiento del consumidor
¢ Para qué sirve el producto?, ;,Cuéndo o en qué momentos se utiliza o consume?, ;,Cémo
€s su uso?, entre otros.

Anélisis del desempefio de la mezcla comercial y cada una de sus herramientas (4p de la
situacion actual): analizar la propuesta de marketing en base al producto. Esta debe ser
coherente entre el producto, el precio, el punto de venta/canal de distribucién y la
promocién —comunicacién- para dirigirse correctamente al consumidor y mercado al que se
pretende llegar.

Analisis de los elementos del medioambiente y de contexto relevantes, que considere los
aspectos Politicos, Econdmicos, Sociales y Tecnoldgicos (PEST): considerar que esto
también forma parte de la agregacién de valor del producto y la empresa.

Andlisis FODA: Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas del producto en
consideracién al mercado actual.

Plan a futuro

Este debiera contener el desarrollo de los siguientes aspectos:

Objetivos de provisién de servicio

Objetivos y Estrategia en Marketing

Estrategia de Posicionamiento (d6nde estamos y dénde queremos estar)

Mezcla de Marketing (4p: producto, precio, plaza, promocion)

Arquitectura de marca (Principios de la marca — “compromiso” con el consumidor. Identidad
de marca, identidad gréafica.)

Presupuesto.

Principales indicadores para medir la satisfaccion y control
El disefio del Plan de Marketing debera mostrar en forma clara, la factibilidad técnica y

financiera de la empresa para poder ejecutar posteriormente las actividades presentadas
en dicho Plan.
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