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I. Plan de trabajo

[ 1.

Antecedentes generales del proyecto

ETAPA |

1

.1. Nombre del proyecto

Desarrollo e implementacion de un Plan de Marketing para corrales de uso ganadero
fabricados en tecnologia de polimeros plasticos

1

.2. Sector, subsector y rubro en que se enmarca el proyecto

Sector Pecuario
Subsector Bovinos-Ovinos
Rubro Bovinos de leche, bovinos de carne, ovinos de leche, ovinos de carne

.3. Periodo de ejecucion

del proyecto

Fecha inicio 08.05.2017
Fecha término 03.05.2018
12 meses

Duracién (meses)

4. Lugar en el que se llevara a cabo el proyecto

Region(es) Aysén, Los Lagos, Los Rios

Provincia(s) Coyhaique, Aysén, Chiloé, Lianquihue, Osorno, del Ranco, Valdivia

Comuna(s) Coyhaique, Aysén, Castro, Ancud, Los Muermos, Puerto Varas, Puerto
Montt, Purranque, Osorno, Valdivia, Paillaco, Rio Bueno, Lanco

.5. Producto

Identificar Producto:
Indicar las
caracteristicas y/o
atributos del producto

Sistema de corral modular tipo lego, armable, mévil o portable, liviano,
facil traslado, versétil, econémico, elevado componente de género y
etario, ya que puede ser utilizado por hombres y mujeres de cualquier
edad sin gran esfuerzo fisico, producto 100% reciclable. Favorece el
bienestar animal y con un elevado componente de bioseguridad ya
que no aloja microorganismos, disminuyendo el riesgo de contagio de
enfermedades.

N° de Resolucion

No aplica
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1.6. Acciones del proyecto

Acciones a realizar

Plan de Marketing

Analisis de laboratorio de caracteristicas de los productos e inclusién en etiquetas

Mejoramiento de procesos de elaboracién o transformacion de productos

X Disefios (Arquitectura de marca, logotipos, etiquetas, papeleria)

X Envases y embalajes (busqueda o desarrollo de un nuevo envase o embalaje que
agregue valor al producto)
X Soportes comunicacionales (catalogos, folletos, pendones, otros)

X Pagina web

Disefio de mailing

X Estrategias de marketing relacional

Display u otros para la demostracién o venta de productos

X Promocidn en puntos de venta (ferias, supermercados, entre otros)

X Impresién material de difusién

1.7. Identificacion del ejecutor (completar Anexo 1).

Nombre completo o Inversiones & Consultoria Rio Norte Itda.
razon social

Giro Fabricacién de corrales para ganado

Rut 76.084.501-9

Nombre completo Paola Priscila Velasco Mora

representante legal

1.8. Identificacion de la entidad prestadora de servicios (completar Anexo 2).
Entidad prestadora de servicios

Nombre Completo 0 Idea Consultores Ltda.

razén social

Giro Consultora

Rut

Nombre completo Eduardo Antonio Abarca Lucero
representante legal
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Coordinador Entidad Prestadora de Servicios

Nombre completo o
razén social

Eduardo Antonio Abarca Lucero

Giro

Consultoria

Rut

Nombre completo
representante legal

Eduardo Antonio Abarca Lucero

1.9. Identificacion del coordinador del proyecto IMA '(completar Anexo 3).

Nombre Paola Priscila Velasco Mora
completo
Teléfono
E-mail
2 Configuracion técnica de la iniciativa

2.1. Objetivos del proyecto

2.1.1. Objetivo general?

Elaborar e implementar una estrategia comercial a través de un plan de marketing para dar a conocer
nuestros productos a distintos productores/as o personas en el rubro.

2.1.2. Objetivos especificos?

NO

Objetivos Especificos (OE)

Elaborar un plan de marketing acorde a la realidad del producto

1 Segun lo establecido en el punto 2.7.2 de las bases de postulacion, el recurso humano corresponde a
gastos por contrato de personal incremental incremental para la coordinacion del proyecto. Su financiamiento

sera solo con cargo al aporte de contraparte.

2 E| objetivo general debe dar respuesta a lo que se quiere lograr con el proyecto. Se expresa con un verbo

que da cuenta de lo que se va a realizar.

3 Los objetivos especificos constituyen los distintos aspectos que se deben abordar conjuntamente para
alcanzar el objetivo general del proyecto. Cada objetivo especifico debe conducir a uno o varios resultados.

Se expresan con un verbo que da cuenta de lo que se va a realizar.

Plan Operativo

Convocatoria Region de Aysén 2016
Innovacién en Marketing Agroalimentario

5/21

[


iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo

iacosta
Rectángulo


%
l /”ﬂ—Lw—nmg
PATAGONIA
AYSEN

Ao ©,, R

AGRAR'A MISETERIO DT BGPTNIVAA
5 Definir el o los segmentos de tipo de consumidor para el producto
3 Desarrollar una matriz comparativa de los principales competidores
4 Redefinir o ajustar identidad de marca
5 Disefiar embalajes
6 Disefiar soporte o plataformas de difusion
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2.2.Resultados esperados
Fecha alcance
Objetivo Especifico (OE) ResultacggEE)sperado Resultado
1 Plan de marketing elaborado 28 Noviembre 2017
2 Segmentos de consumidores identificados 30 Octubre 2017
3 Cuadro comparativo de los principales competidores (Matriz competitiva) 30 Octubre 2017
4 Nuevo logo o imagen corporativa 30 Enero 2018
5 Disefio de embalaje adecuado al tipo de producto 30 Marzo 2018
6 Soporte o plataformas de difusién disefiadas 30 Marzo 2018
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2.3. Hitos del proyecto

Objetivos Especificos

Hito Critico*

Fecha de cumplimiento
(mes y ano)

Etapa 1: Elaboracién Plan
de Marketing

Aprobacion del plan de marketing por
parte de FIA

15 Noviembre 2017

2 Cuadro de segmentacion de 30 Octubre 2017
consumidores desarrollado
3 Matriz competitiva elaborada 30 Octubre 2017

Etapa 2: Implementacion
del Plan de Marketing

4 Logo implementado 30 Marzo 2018
5 Embalajes diseiiados 30 Marzo 2018
6 Soporte de difusién disefiadas 30 Marzo 2018

* Completar hasta aqui. La siguiente informacién corresponde a actividades de la etapa dos,
que seran definidas posterior a la aprobacién del Plan de Marketing.

*Completar punto 3, cuadro de Costos totales consolidados (pg. 12).

***Completar Anexos 1, 2, 3 y 4 (pg. 14).

4 Un hito puede estar asociado a uno o més resultados esperados y/o a resultados intermedios.
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* Completar una vez que el Plan de Marketing haya sido aprobado.

2.4. Actividades y Metodologia

Indicar las actividades y cémo se llevara a cabo (metodologia), asociandolas a los objetivos
especificos y resultados esperados.

identificar

1. piezas
2. elementos
3. conjuntos

la metodologia de analisis permitiré definir
instancias de identificacion para

e el almacenaje
e el traslado

e la exhibicion
e el uso

(o]
gE N° RE Metodologia Actividades
4 Nuevo logo | Para el desarrollo de la identidad de marca | Aplicacion matriz QFD para
o imagen | se considera la actualizacion de la imagen | analisis de marca.
corporativa | existente, el re disenode la marcay la
definicion de la identidad visual a partir de | Ejaboracién BRIEF de marca a
la aplicacion de instrumentos de | parir de la caracterizacion/
evaluacion y caracterizacion de marcas y | cualificacion/visualizacion
metodologia de co creacién marcaria.
Jornada de co creacién de
imagen e identidad marcaria.
Actividades de testeo vy
validacion
5 Disefio de | Se plantea el diseio de un sistema de | Analisis particularidades del
embalaje identificacion y transporte de productos. producto
adecuado
al tipo de | E| tamafio y volumen de estos obligan | Andlisis  posibilidades  de
producto implementar una metodologia que permita | identificacion (costo/impacto)

Definicion instancias de

identificacion.
Elaboracion de propuestas

Desarrollo de modelos vy

prototipos

Implementacion de sistema de
identificacion y transporte
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6 Soporte o
plataformas
de difusion
disefadas

Como parte de la estrategia de difusion se
desarrollara un mapa de posicionamiento y
caracterizacion del usuario para la
definicion de los canales y soportes a
desarrollar  considerando el enfoque
situacional del producto y el usuario.

Se aplicara una metodologia de aplicacion
de instrumentos y levantamiento de
informacion para determinar la coherencia y
pertinencia de la estructuracion de
mensajes, seleccion de soportes y canales
con el tipo de usuario y situacion.

Esta informacién incide en la estrategia ya
que permite  combinar  plataformas,
mensajes y soportes fisicos y digitales en
funcion de la necesidad de comunicacion
comercial enfocada.

Desarrollo benchmarking

Desarrollo
posicionamiento

mapa

Elaboracion mapa de publicos
Caracterizacion del usuario
Definicién de sopores fisicos

Definicibon  medios  digitales
(refresh sitio, integracion redes
sociales)

Estructuracion de mensajes

Implementacién de soportes
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2.5. Carta Gantt: Indicar la secuencia cronoldgica para el desarrollo de las actividades sefialadas anteriormente de acuerdo a la
siguiente tabla:

2017 2018
NP Actividad
ctividades
OE | RE TRIMESTRE TRIMESTRE
Oct-Dic Ene-Mar Abr-Jun
4 | 4 |Aplicacién matriz QFD para andlisis de marca. X X
Elaboracién BRIEF de marca a partir de la caracterizacién/ X X

4 4 | cualificacién/visualizacién

" p Jornada de co creacion de imagen e identidad marcaria. X X

A 4 Actividades de testeo y validacion X X

5 | g |Andlisis particularidades del producto X X

5 | 5 Analisis posibilidades de identificacidn (costo/impacto) X X

5 | 5 Definicién instancias de identificacién. X X

5 5 Elaboracién de propuestas X X

5 | 5 Desarrollo de modelos y prototipos X X

5 5 Implementacion de sistema de identificacion y transporte

6 6 Desarrollo benchmarking X
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6 6 Desarrollo mapa posicionamiento X X

6 | g | Elaboracién mapa de piblicos X |X

6 | g | Caracterizacién del usuario X X

¢ | g |Definicién de soportes fisicos X X X
X X

Definicién medios digitales (refresh sitio, integracién
6 | 6 | redessociales)

Estructuraciéon de mensajes

Implementacion de soportes
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Indicadores de Impacto (ejemplo: Aumento en las ventas, disminucion de costos, generacién de empleos nuevos):

Indicador

(Especificar)

Linea base del indicador 8

Meta del indicador al término de la
propuesta °

Medio de verificacion

Facturas de Venta
Declaracion mensual y pago

masivos

Aumento de ventas 5.000.000 50.000.000 ] ¢ )
simultdneo de impuestos
A I nd d z
ARSI O n’umero 'e s 0 500 Base de datos de clientes
a través de ferias

i j red i

Difusion multimedial en medios Pubhreportajes en es/s<.)c1a|es

0 5 bajo los protocolos graficos

desarrollados

8 Completar con el valor que tiene el indicador al inicio de la propuesta.
® Completar con el valor del indicador, al cual se espera llegar, al final de la propuesta.
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Anexos

Anexo 1. Ficha identificacion ejecutor

Nombre completo o razon social

Inversiones & Consultoria Rio Norte Ltda.

Giro / Actividad

Fabricacion de corrales para ganado

RUT

Tipo de organizacion

Empresas X

Personas naturales

Universidades

Otras (especificar)

Banco y nimero de cuenta corriente
del postulante ejecutor para
deposito de aportes FIA

Ventas en el mercado nacional,

(iltimo afio tributario (UF) o ur
Exportaciones, ultimo afo tributario -
(US$) P
Numero total de trabajadores 0
Usuario INDAP (si / no) No

Direccién postal (calle, comuna,
ciudad, provincia, region)

Casa Matriz. Ruta 678 Km 0.5, Pichirropulli, Paillaco, regién de
Los Rios. Sucursal: Pedro Aguirre Cerda 148, Coyhaique,
region de Aysén.

Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email

Direccion Web :

www.corraleschile.cl

Nombre completo representante
legal

Paola Priscila Velasco Mora

RUT del representante legal

Profesién del representante legal

Ingeniero Agrénomo

Cargo o actividad que desarrolla el
representante legal en la

Gerente, Administrador

organizacion postulante

Firma representante legal
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Anexo 2. Ficha identificacion de la entidad prestadora de servicios.

Nombre completo o razén social

IDEA CONSULTORES LIMITADA

Giro / Actividad CONSULTORA
RUT
Empresas X
; S Personas naturales
Tipo de organizacion Uliborsnades
Otras (especificar)
Numero total de trabajadores 3

Direccion (calle, comuna, ciudad,
provincia, region)

HERNANDO DE MAGALLANES 1260 K VALPARAISO

Teléfono fijo

NA

Fax

NA

Teléfono celular

Email

Direccion Web

Nombre completo representante
legal \

Eduardo Antonio Abarca Lucero

RUT del representante legal

Cargo o actividad que desarrolla el
representante legal en la
organizacion postulante

Director de Proyectos

Firma representante legal
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Anexo 3. Ficha identificacion coordinador de la iniciativa !IMA. Esta ficha debe ser llenada por el

coordinador.

Nombre completo

Paola Priscila Velasco Mora

RUT

Profesion

Ingeniero Agronomo

Nombre de la
empresa/organizacion donde
trabaja

Inversiones Rio Norte Ltda.

RUT de la empresa/organizacion
donde trabaja

Cargo qué ocupa en la
empresa/organizacion donde
trabaja

Gerente/Administradora

Direccion postal de la
empresalorganizacién donde
trabaja(calle, comuna, ciudad,
provincia, region)

Ruta 678 Km 0,5 Pichirropulli, Paillaco

Teléfono fijo

Fax

Teléfono celular

Email

Firma
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Anexo 4. Ficha identificacién coordinador de la Entidad Prestadora de Servicios. Esta ficha debe
ser llenada por el coordinador de la entidad que realizara las actividades de la iniciativa IMA.

Nombre ,cqmpletq ff '

Eduardo Antonio Abarca Lucero

RUT e

Profesion

Disenador / Magister en Disefio Estratégico ©

Nombre de la ,
empresa/organizacion donde
trabaja

Idea Consultores Limitada

donde trabaja

RUT de la empresa/organlzac:on v

Cargo gue ocupa enla.
empresa/organizacion donde
trabaja

Director de Proyectos

Direccion postal dela
empresalorganizacién donde
trabaja (calle, comuna, ciudad, ‘
provincia, reglon)

| HERNANDO DE MAGALLANES 1260 K VALPARAISO, Regi6n de

Valparaiso, Chile

Teléfono fijo

NA

Fax

INA

Teléfono celular

Email

Firma
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Anexo 5. Plan de Marketing

Resumen Ejecutivo
Anilisis del entorno
El andlisis del entorno debiera considerar el analisis de los siguientes aspectos:

Identificacion y andlisis de la competencia: identificar productos similares en el mercado
local o nacional, y reconocer los atributos que la hacen exitosa.

Anélisis de los segmentos y mercado objetivos: sefialar a quién va dirigido el producto, es
decir, identificacion del potencial comprador -colectivo- segun su perfil de actividades y
segmento socioecondmico.

Analisis de la demanda y tendencias: identificar cudles son los productos y tendencias mas
valorados y cotizados segun nuestro consumidor, y cuales son los atributos que los hacen
marcar una pauta dentro del mercado.

Andlisis de provision del producto y participaciones de mercado

Conocimiento del producto y sus atributos: responder ¢Cual es la historia detras de este
producto, su origen?, ¢ Cudles son sus beneficios?, éPara la salud, bienestar, experiencia de
consumao?, entre otros.

Andlisis de los habitos de uso del producto: indicar el comportamiento del consumidor
éPara qué sirve el producto?, ¢ Cuando o en qué momentos se utiliza o consume?, §Cémo
es su uso?, entre otros.

Andlisis del desempefio de la mezcla comercial y cada una de sus herramientas (4p de la
situacién actual): analizar la propuesta de marketing en base al producto. Esta debe ser
coherente entre el producto, el precio, el punto de venta/canal de distribucién y la
promocién —comunicacion- para dirigirse correctamente al consumidor y mercado al que
se pretende llegar.

Analisis de los elementos del medioambiente y de contexto relevantes, que considere los
aspectos Politicos, Econdmicos, Sociales y Tecnolégicos (PEST): considerar que esto
también forma parte de la agregacion de valor del producto y la empresa.

Andlisis FODA: Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas del producto en
consideracion al mercado actual.

Plan a futuro

Este debiera contener el desarrollo de los siguientes aspectos:

Objetivos de provision de servicio

Objetivos y Estrategia en Marketing

Estrategia de Posicionamiento (dénde estamos y dénde queremos estar)

Mezcla de Marketing (4p: producto, precio, plaza, promocion)

Arquitectura de marca (Principios de la marca — “compromiso” con el consumidor.
Identidad de marca, identidad grafica.)

Presupuesto.

Principales indicadores para medir la satisfaccién y control
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