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. OBJETIVO

Informar a FIA de los resultados finales e impactos logrados por la iniciativa, de los
métodos utilizados y de las modificaciones que se introdujeron; ademas, del uso y
situacién presente de los recursos utilizados, especialmente de aquellos provistos por FIA.

Este informe debe sistematizar e integrar toda la informacion generada durante el
desarrollo de la iniciativa y los resultados obtenidos en cada una de las etapas mas
relevantes de su ejecucion. Para ello, se requiere especial énfasis en el analisis de los
resultados estratégicos que se definieron inicialmente y que daran cuenta de los logros e
impactos obtenidos a partir de ellos.

iil. FECHA DE REALIZACION

El coordinador de la iniciativa presentara el informe técnico final en la fecha estipulada en
el contrato.

iil. PROCEDIMIENTO

El informe técnico final debera ser enviado a FIA en dos copias (original y una copia) y su
correspondiente respaldo digital, acompafado de una carta de presentacién, firmada por
el coordinador de la iniciativa, presentando el informe e identificando claramente Ia
iniciativa con su nombre y codigo. FIA revisara el informe y dentro de los 45 dias habiles
siguientes a la fecha de recepcion enviara una carta al coordinador de la iniciativa
informando su aceptacién o rechazo.

En caso de rechazo, las razones se informaran en detalle. El ejecutor debera corregir las
observaciones dentro del plazo determinado por FIA.

El incumplimiento en las fechas de entrega de informes y correcciones sera sancionado
con una multa diaria. El monto de esta multa esta estipulado en el reglamento
denominado “Condiciones Generales de los Contratos de Aporte”, el cual forma parte del
Contrato de Ejecucion.

En caso de fuerza mayor, se podra solicitar la postergacion de las fechas de entrega de
los informes al ejecutivo encargado, quien evaluara la pertinencia de dicha solicitud.
La solicitud debe ser hecha con anterioridad a la fecha de vencimiento y por escrito.

IV. CONTENIDO

La informacién presentada en el informe técnico final debe ser consistente con la
informacién presentada en el informe financiero final.

La informacién debe ser presentada en forma clara y concordante con los objetivos de la
iniciativa. El informe debe incluir los cuadros, graficos, fotografias, diapositivas,
publicaciones, informes de consultoria, material de difusion, material audio-visual y otros
materiales que complementen la informacién y analisis presentados en el texto central; ya
sea que hayan sido realizados en el marco de la iniciativa o sobre la base de los

resultados obtenidos.
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FIA se reserva el derecho de publicar una version del Informe Final editada especialmente
para estos efectos.

El informe técnico final debe incluir como minimo la informacién requerida para todos y
cada uno de los puntos indicados a continuacién, en el orden indicado:

1. ANTECEDENTES GENERALES

Nombre Ejecutor: Sebastian Fritsch Schwarzenberg

Coordinador del Proyecto: Sebastian Fritsch Schwarzenberg

Regiones de ejecucioén: Aysén

Fecha de inicio iniciativa: 01 de Agosto 2016

Fecha término Iniciativa: 14 de Julio 2017

2. EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL PROYECTO

2.1. Estructura de financiamiento

Costo total del proyecto

Aporte total FIA

Pecuniario

Aporte Contraparte No Pecuniario

Total

Fundacién para la Innovacion Agraria 2
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3. RESUMEN EJECUTIVO DE LA INICIATIVA

Informar de manera resumida el desarrolio completo de la iniciativa una vez finalizada,
con sus objetivos, justificacion, actividades realizadas y los principales resultados
obtenidos e impactos logrados. Entregar valores cuantitativos y cualitativos. (méaximo 1

pagina).

Respecto de la elaboracién del Plan de Marketing, éste fue elaborado entre Agosto y
Noviembre de 2016, plan que ha sido guia del accionar respecto de las politicas de
marketing de la empresa.

- Con el trabajo de disefadora se cre imagen corporativa para la marca “Koraiken” y a
través de un estudio juridico de Santiago se registraron en el Instituto Nacional de
Propiedad Intelectual la marca y el logo, siendo ambos Marca Registrada.

- La pagina web de la empresa se desarrollé y se encuentra funcionando, faltando sélo
habilitar el sistema de pago en linea.

- Se trabajo con disefiador para el desarrollo e impresion de material grafico para
etiquetas, stand en feria y difusion.

- Se elaboraron distintos tipos de packaging para el marco de miel en panal; en madera
de lenga y terciado de 3mm, optando por un formato en terciado que es cortado con
tecnologia laser, servicio prestado por una empresa regional.

- Luego de un analisis de costos, se optd por una reitemizacién de fondos y se compré
una cortadora laser CNC para la empresa, ya que los volimenes que se van a producir
justificod la inversion. Hoy la maquina se encuentra en dependencias de la empresa, a la
espera de la visita de un técnico que durante tres dias capacitara a un operario en el
manejo y mantencion del equipo.

- Se realizé una visita a una feria de caracter nacional, en donde se dio a conocer el
producto mediante degustaciones, entrega de muestras y venta al pablico en general, en
donde se observé una buena aceptacion por parte de los consumidores.
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4. OBJETIVOS DE LA INICIATIVA.

Descripcion del grado de cumplimiento de los objetivos generales y especificos
planteados originalmente en la iniciativa, en funcién de los resultados e impactos

obtenidos.
Si corresponde, realizar una cuantificacién relativa del grado de cumplimiento de los

objetivos.

4.1 Objetivo general:

Elaborar e implementar de un plan de marketing para potenciar la comercializacion
de miel en panal de la Patagonia.

4.2 Objetivos especificos (OE)

N° s % de
OE Descripcién del OE cumplinionto’
1 Elaborar un plan de marketing que permita promocionar y dar 100
valor agregado al producto y la marca
2 | Realizar analisis de laboratorio para caracterizar el producto e 0
incluir informacién en etiquetas
3 | Desarrollar un sistema de packaging adecuado al producto. 100
4 | Construir plataforma web interactiva para comercializar los 95
productos de la colmena
5 | Desarrollar imaging (Imagen corporativa,etiquetas, etc) 100
6 | Patentar e inscribir producto y marca 100
7 | Visitar feria para promocionar producto 100

' Porcentaje de Cumplimiento: El porcentaje de cumplimiento de cada objetivo especifico se calcula luego
de determinar grado de cumplimiento de los resultados asociados a éstos. El cumplimiento de un 100% de un
objetivo especifico se logra cuando el 100% de los resultados asociados son alcanzados.
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Comparacion, descripcion y justificacion de los objetivos especificos planteados versus
los resultados obtenidos (% de cumplimiento’). Indicar razones que explican las
discrepancias.

El Objetivo Especifico N°2 no se logré debido a una reitemizacién de recursos en funcion
de adquirir un equipo indispensable para lograr un producto terminado de calidad y
altamente diferenciado, como fue la compra de una grabadora y cortadora laser CNC,
cuya compra se justifica en razén de las unidades que van a ser producidas, cuya
externalizacién hacia inviable implementar dicho formato.

El Objetivo Especifico N°4 no alcanzé el 100%, ya que aun no se logra activar la compra
on line en la pagina web, faltando sélo eso para alcanzar el total cumplimiento del
objetivo.
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5. METODOLOGIA

Indicar las actividades y como se llevaron a cabo (metodologia), asociandolas a los
objetivos especificos y resultados esperados.

Metodologia

o o]
N° OE N° RE efectivamente utilizada

Entrega de todos los antecedentes a experto en marketing para
desarrollo del plan

2 2 No se realizé el objetivo

Trabajo con disefiador para desarrollar un envase que proteja al
3 3 producto, facil de usar, elegante y diferenciador. Fabricacién y
prueba de distintos prototipos.

Construccion de la pagina online por empresa especializada, la
4 4 que debio cambiarse durante el desarrollo del proyecto por
diferencias con el desarrollador

Trabajo con disefiador grafico para el desarrollo de imagen,
material grafico e impresién del material

6 6 Trabajo con estudio juridico especializado en patentes y marcas

Inscripcion y participacion en feria de caracter nacional para
7 7 dara a conocer el producto mediante degustaciones, entrega de
muestras y venta de productos.

Describa las modificaciones introducidas durante la ejecucidn del proyecto y razones
que explican las discrepancias con la metodologia originalmente propuesta.

La metodologia originalmente propuesta se mantuvo, salvo el objetivo especifico N°2,
el cual se desecho en funcién de la adquisicién de un activo indispensable para
desarrollar un producto final de alto estandar, seguro y diferenciado.
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6. RESULTADOS ESPERADOS (RE) OBTENIDOS

6.1. Cuantificacion de los Resultados esperados obtenidos

e Resultad Indicador de Resultados (IR)
o | R Esperad | Nombre del | Meta del | Resultados e RT3
El (RE) indicador | indicador obtenido > Ft) i
Plan de Plan Plan fisico 108"/
1 | 1 |marketing Fta Plan | elaborado i
elaborado | Marketing | elaborado
y aprobado
o | o |Gesmeros | Andlisis Analisis Sin No hay 0
obtenidos | laboratorio | realizados | resultados
Sistema de Sistemade | Ventas, 100%
packaging Sistema de | packaging | fotografias
listo para 2 .
3 | 3 | comercializ | Packaging | packaging | elaborado
ar el elaborado yen
producto produccion
Pagina - 5 ok www.koraik 95%
o || | S | e | e
operativa g operativa
Sistema de Imagen de | Etiquetas, 100%
imaging Imagen Imagen la empresa logo,
5 5 | desarrollad . €
B corporativa | elaborada | elaborada tarjetas,
packaging
Producto y : Inscripcion | Documento 100%
6 | 6 ;’aﬁgﬁa . Marca R;g;ér:;ie de marca y que
y Registrada logo logo acredita
registradas inscripcion
Feria Asistencia | Asistencia | Fotografias 100%
2l ‘gﬁ)‘;auﬁo y B i aferiade | aferiade | paginaweb
promocion caracter caracter de la feria
ado nacional nacional

Describa y justifique detalladamente los principales resultados del proyecto, incluyendo
su analisis de los resultados obtenidos.

1. El plan de marketing se elaboré y aprobé por parte de FIA, el cual ha sido la base del
accionar en términos de politica de marketing de la empresa.
2. No se realizé el analisis de laboratorio en funcién de la adquisiciéon de un equipo
indispensable para el desarrollo de packaging del producto.
3. Se elaboraron distintos tipos de packaging, hasta que se opté por uno que es seguro,
uniforme, de gran presentacién y bajo costo de produccién.
4. La pagina web la comenzé a desarrollar un informatico desde Santiago, quién no

cumplié con el compromiso adquirido y se debi6 buscar otro profesional, lo que retrasé la
puesta en marcha de la pagina web. J
5. En terminos de imagen se desarroli6 el logo de la empresa el cual esta en tarjetas,
etiquetas, packaging, pagina web, mini pendén, etc.

% Se debe adjuntar Anexo 1, Medio de verificacion.
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NP Resultad Indicador de Resultados (IR)
N° o Medio de % d
R Nombre del | Meta del | Resultados . i
OE Esperad ificaci imi
E 5 F()RE) indicador indicador obtenido venflc;amén cumplimien
to
Plan  de Plan Plan fisico 100%
1 | 1 | marketing Flan idh elaborado ’
elaborado Marketing | elaborado
y aprobado
5 1 5 Resullados | Analisis Analisis Sin No hay 0
obtenidos | laboratorio | realizados | resultados
Sistema de Sistema de Ventas, 100%
E:tzkaglgga Sistema de | packaging | fotografias
3|3 comerga,iz Packaging | packaging | elaborado
ar el elaborado yen
producto produccién
Pagina . . www.koraik 95%
4 | 4 “c:)e:] oon e- Pagelga PZ?aI\?iSa Pagina en.cl
operativa v . operativa
Sistema de Imagen de | Etiquetas, 100%
unagag imagen imagen la empresa logo,
2 | ® gesarm"ad corporativa | elaborada | elaborada tarjetas,
packaging
Producto y Registro de Inscripcion | Documento 100%
anca Marca de marca y que
oo ;)atentadas Registrada m;r;‘;\ y logo acredita
registradas inscripcion
F_eftiada Asistencia | Asistencia | Fotografias 100%
vistada y : a feria de aferiade | pagina web
[ g:g?nuocctﬁm Fenia caracter caracter de la feria
ado nacional nacional

6. A través de un estudio juridico especializado en marcas y patentes de Santiago, se
realiz6 la inscripcién de logo y marca ante INAPI, siendo hoy ambos Marca Registrada.
7. Con la asistencia a la feria “La Repostera”, de caracter nacional realizada en Stgo, se
pudo dar a conocer el producto a través de degustaciones, entrega de muestras y venta
al pablico asistente a la feria.

Indique si ha obtenido resultados adicionales a los planteados en el plan operativo,
describa a continuacioén.

Durante el desarrollo del sistema de packaging, se optd por un disefio hecho en base a
tecnologia laser, por ser de rapida y facil construcciéon, homogéneo, seguro y de
presentacion adecuada. Sin embargo su costo de elaboracion al externalizar la
produccién hacia inviable su implemetacién. No obstante, tras un estudio de costos y la
solicitud de reitemizacion de parte de los fondos del proyecto, se realizé la compra de
una cortadora y grabadora laser Control Numérico, con la que los costos de produccion
bajan notablemente, manteniendo la calidad, seguridad y elegancia del empaque

Fundacion para la Innovacion Agraria
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NP Resultad Indicador de Resultados (IR)
N° o Medio de % de
R Nombre del | Metadel | Resultados ol -
OE Esperad . - : imi
E1 F()RE) indicador | indicador obtenido Ve”f'%ac'én cum;zgmlen
Plan  de Plan Plan fisico 100%
1 | 1 | marketing Fiat) Plan | elaborado ’
elaborado | Marketing | elaborado y aprobado
5 | 2 sgsgggl‘i’;’i: Analisis Analisis Sin No hay 0
obtenidos | 1aboratorio | realizados | resultados
Sistema de Sistema de Ventas, 100%
!PatCkag'g?a Sistema de | packaging | fotografias
313 c'zfr’,erga,iz Packaging | packaging | elaborado
aF el elaborado yen
producto produccién
Pagina o i www.koraik 95%
4 | 4 |webcone-| Pagina Pagina Pagina en.cl
commerce i .
et web operativa operativa
Sistema de Imagen de | Etiquetas, 100%
5 | 5 ‘(;“ag‘"gu 4| Imagen Imagen | la empresa logo,
oesa"o @ | corporativa | elaborada | elaborada tarjetas,
packaging
Producto y . Inscripcion | Documento 100%
e Marca Registro de | o arca y que
6 6 | patentadas ; marcay ;
y Registrada i logo acredita
registradas 9 inscripcion
Feria Asistencia | Asistencia | Fotografias 100%
- "'rs':’a‘ft‘o y Feria aferiade | aferiade | paginaweb
Srgm”ocion caracter caracter | de laferia
ado nacional nacional

Fundacion para la Innovacién Agraria
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7. ACTIVIDADES EJECUTADAS Y ANALISIS DE BRECHA (COMPARATIVO)

Identificar y describir las actividades realizadas (programadas y no programadas) durante
la ejecucidén de la iniciativa.

7.1. Tabla de actividades programadas para la elaboraciéon del Plan de Marketing

Indique sdlo las actividades programadas en el plan operativo. Analizar la forma en que se
han desarrollado las actividades programadas, debiendo sefalar el nivel de cumplimiento
de las mismas respecto al Plan Operativo inicial y, en el caso de exisitir diferencias, las
razones que las causaron.

Actividad programada Grado de

Razones?/Problemas®

s ko 1
Descripcién Fecha cumplimiento
Tomar contacto con Agasts
profesional g 100%
e 2016
especializado
Sostener periddicas
reuniones para
Agosto-
generar_el feedback Mo anibie 100%
necesario para la
2 2016
correcta elaboracién
del plan de mkt

7.2. Actividades de Implementacién del Plan de Marketing

Se debe completar una tabla por cada etapa de financiamiento (elaboracion e

implementacion del plan de marketing). Incluir problemas enfrentados cuando
corresponda.
Actividad Porcentaje
programada Sladosh . de Razones?Problemas®
Descripcion | Fecha | U™P limiento” | cumplimiento
Tomar 100% Se tomé contacto con 2
contacto con Oct labo_r_a’torios; Dictuc (Rc_:drigo
laboratorio 201 6 Total Ggltlerrez) y laboratorio de
para envio fitoquimica de la UACH
de muestras (Miguel Neira)
Toma de 0% Se solicitdé una reitemizacion
muestra y vy a F_IA a fiq de adquirir un
envio a 201 6 Nulo equipo indispensable para
laboratorio sacar un producto de gran
presentacion al mercado

Fundacién para la Innovacion Agraria
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Actividad Py 4 Porcentaje
programada (R8O v € | de Razones2/Probl 3
Descripcién | Fecha cumplimiento’ | cumplimiento AN
Realizar 100%
magquetas Nov.
con Dic. Total No hubo
alternativas | 2016
de envases "
— =
ggnstr;i(;c;gg Egg' Tistal HSEY El costo de externalizar la
definitivo 2017 produccién demasiado alto
Actividad Porcentaje
programada Sl::g;;:imien& ¢l/de | Razones?Problemas®
Descripcion | Fecha cumplimiento
Contactar 100%
empresa
especializada Sg f é Total
en desarrollo
web
Trabaio  @n 95% El profesional a cargo de un
conju rJ1 to para Oct principio no siguié con el
o desarrslilo 2016.- Aceptable proyecto, se ?eplo bluscar un
montaje de Ene nuevo  profesiona para
I); Zaitres 2017 implementar sistema de
pag pago online de la pagina web
Actividad Porcentaje
programada cc:;l::'ldolimientcl Tdea e Razones?/Problemas’®
Descripcion | Fecha P cumplimiento
Reuniones 100%
con disefador
para la 5816 _;o Total No hubo
elaboracion de
bocetos.
Definir diseno 100%
definitivo e
imprimir Feb.-
etiquetas, Mayo | Total No hubo
folletos, 2017
tarjetas,
penddn, etc.

Fundacién para la Innovacién Agraria
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Actividad programada

Grado

Descripcién

Fecha

de
cumplimiento’

Porcentaje
de

cumplimiento

Razones?/Problemas®

Contactar a
empresa
especializada
en patentes y
marcas

Oct. 2016

Total

100%

No hubo

Entregar a
empresa
informacion
necesaria
para realizar
las patentes e
inscripciones
necesarias

Oct.2016-

Marzo
2017

Total

100%

No hubo

Actividad
programada

Descripcién

Fecha

Grado de
cumplimiento’

Porcentaje
de
cumplimiento

Razones?/Problemas®

Inscripcion en
feria de
caracter
nacional

Abril
2017

Total

100%

No hubo

Viaje a feria a
promocionar el
producto

Junio
2017

Total

100%

No hubo

Fundacién para la Innovacion Agraria
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7.3. Tabla de actividades no programadas® realizadas en la iniciativa.
Informar las actividades que no estaban programadas y justificar su realizacion.

Actividad no programada

ek Justificacion®
Descripcion Fecha
Tomar contacto con empresa Mavo Blsugeda de un equipo de corte y grabado
proveedora de equipos laser Y laser que se adecle a los requerimientos
2017
CNC de la empresa
Luego de estudio de costos, dada la
Jumie cantidad de cajas para marcos de miel en

panal que se van a producir, antes de
terminar la segunda temporada se financia
la maquina de corte y grabado laser

Compra de equipo CNC laser 2017

8. POTENCIALES IMPACTOS

l

POTENCIAL IMPACTO °
A continuacién identifique claramente los potenciales impactos que estén directamente
relacionados con los resultados obtenidos del proyecto IMA.

8.1 Indique los impactos esperados econémicos y comerciales dos afios después
del término de la realizacion del proyecto, que se podrian generar a partir del
producto obtenido de la realizacion del proyecto IMA.

Estos impactos pueden estar relacionados con mejoras en las condiciones de
competitividad y acceso a nuevos mercados, mejoras productivas, econdémicas y
comerciales, como el ingreso bruto, costo del producto/servicio, precio de venta del
producto/servicio, redes o nuevos canales de comercializacion a nivel local, nacional o

internacional, entre otros.

3 Actividades realizadas fuera de lo indicado en el plan operativo inicial.

* Se debe justificar correctamente el porqué se realizé una actividad no programada iniciaimente.

® El impacto debe dar cuanto del logro del objetivo de los proyectos IMA, este es: “Apoyar proyectos liderados
por medianas, pequefas y microempresas del sector agroalimentario que requieran un mejoramiento de sus
productos a través del desarrollo e implementacion de estrategias de marketing innovadoras y efectivas, de
manera de contribuir a mejorar las condiciones de competitividad y acceso a los mercados locales,
nacionales, o internacionales. De acuerdo a lo anterior, se debe describir los potenciales impactos
productivos, econémicos y sociales que se generan con el desarrolio de la propuesta.

Fundacién para la Innovacion Agraria 14
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(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

Con el proyecto se logré un producto terminado de gran calidad, estandarizado, con
imagen y disefio elegante. Gracias a lo logrado con el proyecto en términos de

industrializacién de la produccién y acciones de marketing, en dos afios se deberian
llegar a cerca de 15.000 unidades vendidas al afio, lo que equivale a $ 89.250.000 .-

Con la adquisicién del equipo de corte y grabado laser, los costos de produccion del
empaque se reduce en mas del 50%, generando mayor competitividad del producto.

8.2 Indique los impactos esperados en términos sociales dos afios después del
término de la realizacion del proyecto, que se podrian generar a partir del
producto obtenido de la realizacion del proyecto IMA.

Estos impactos podrian estar relacionados con la incorporacion de nuevos trabajadores,
etnias, usuarios de INDAP, aumentos de sueldos, entre otros.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

Las posibilidades que presenta el proyecto de involucrar a otros productores apicolas
son altas, ya que con la industrializacion de los procesos se pueden fabricar “kits de
producciéon” que se pueden entregar a esos productores.

La generacién de empleo es otro punto importante, ya que con las proyecciones
actuales se necesitaran al menos 2 trabajadores extras para la temporada 2018-19.

8.3 Indique los otros impactos esperados dos aifios después del término de la
realizacion del proyecto, que se podrian generar a partir del producto obtenido
de la realizacion del proyecto IMA.

(Maximo 500 caracteres, espacios incluidos)

Otro de los impactos que se pueden dar a partir de la implementacion del proyecto, es el
reconocimiento de la actividad apicola de Aysén al posicionar el producto en circuitos
exlusivos y de alto valor de alimentos gourmet del pais y, esperamos, del extranjero.

9. PRODUCTOS OBTENIDOS.

De acuerdo a los resultados obtenidos, identifique cuales fueron los nuevos productos
generados, como: Etiquetas, envases, carteles publicitarios, tripticos, demos, entre

otros.
Se debe adjuntar imagenes de los mismos, anterior y posterior al desarrollo del IMA en

el Anexo 2.

Con el proyecto se generaron:
Plan de marketing

Fundacién para la Innovacion Agraria 15
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Logo de la empresa
Etiquetas

Empaque

Tarjetas

Mini pendén

Pagina web

10. PROBLEMAS ENFRENTADOS

En la siguiente tabla debe indicar los problemas enfrentados durante el desarrollo de la
iniciativa y las medidas tomadas para solucionarlos, de acuerdo al origen de los
problemas: legales, técnicos, financieros, administrativos y de gestion, entre otros.

Problema enfrentado

Medidas tomadas

Evaluacion
(comente si las
medidas tomadas
lograron resolver el
problema enfrentado)

La falla del profesional a cargo
del desarrollo de la pag web,
que al estar en Stgo no se
pudo controlar su trabajo

En vista del apremio del
tiempo, se tuvo que optar por
otro profesional para terminar
el trabajo.

Se resolvi6 en gran
medida el problema,
llegando a un 95%
del logro del objetivo

demorandose mas de lo con el cambio
presupuestado. realizado.

Evaluacion

(comente si las
Problema enfrentado Medidas tomadas medidas tomadas

lograron resolver el
problema enfrentado)

El éptimo disefio de empaque
logrado cumplié con todos los
requerimientos necesarios,
pero su externalizacion
excedi6 los costos de
produccién haciendo inviable

Se cotizd wuna maquina
grabadora y cortadora laser
CNC, se solicité una
reitemizacién de recursos, y al
estar la mayoria de los
objetivos cumplidos, aquella se

Al producir la
empresa su propio
empaque, permite
bajar los costos de
produccién y lograr
mayor versatilidad a

su implementacion. autorizd. la hora de
implementar nuevos

disenos
16
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11. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

111 ¢Considera que los resultados obtenidos permitieron alcanzar el objetivo
general del proyecto?

Sin duda. Con la elaboracién e implementacién del plan de marketing se logré un
producto terminado muy atractivo y de gran calidad. Ya esta a la venta en tiendas de
Coyhaique y algunas tiendas gourmet de Santiago. Para la temporada 2017-2018 se
espera dar un gran salto cuantitativo y abastecer a la mayoria de las tiendas gourmet de
la capital.

11.2 ;Cémo fue el funcionamiento del equipo técnico del proyecto?

El equipo técnico no tuvo problemas en su desempefio, tanto en la gestion de recursos,
comunicacion con FIA, implementacion del proyecto y rendiciones del mismo.

11.3  ¢Tuvo dificultades o inconvenientes en el desarrollo del proyecto? Indique
como fueron resueltos.

El dnico inconveniente fue el trabajo del desarrollador web, que al estar en Stgo no se
pudo controlar su gestién, lo que llevé a su reemplazo y atraso en eldesarrollo de la
pagina. En todo lo demas no hubo inconvenientes.

11.4 En relacién a la ejecucion del proyecto, ¢tiene alguna recomendacién para
el desarrollo futuros proyectos IMAs?

No. Sdlo felicitar a las ejecutivas de FIA Natalie Devenin y Alice Espinoza, quienes

siempre estuvieron disponibles para resolver dudas y ayudar en lo que se les solicitara,

tanto en la implementacién del proyecto como en las rendiciones del mismo.
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11.5 Mencione otros aspectos que considere relevante informar, (si los hubiere).
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12. ANEXOS

Anexo 1. Medios de verificacion.

1.  Logo marca Koraiken.

Fundacién para la Innovacién Agraria

19




IMA 2016 — Informe Técnico Final.

2. Inscripcion de marca.

CERTIFICADO DE REGISTRO

&n cerdea que ol regesra 1238717 de a solcitin 1228830

Prrteneoe & Sebastian Fritsch Schwarzenberg

Pals: CHILE

gnro: KORAIKEMN

Distiroue & Brogducns

Clasels) 3

Liase 34: Rdiel; Miet de chancaca; Miel pars uso alimarccio; Ml y [sraoe de malsza; Socedanans o mal,
Nom: SN protecaion & l3s demess palatrss nserfas en le atigueta -

Dascripoion: Etkuata conzistania an imagen de un3 abala an sin contraste, donde 13 aba)s as diblyada por ingas

hlancas y sl soare un fonds circular de eolor negro A su slrededor Tays 65071t &0 Solor negro Iss
palatras KORAIKEN mial de 13 patsgonia - chile, Tiene LGS 8n celor negre tamblen tordaan e
oL Al costaca de lss palabres Encarrandol todo, dos circulss e lingas negras. Sn profaccidn
para “miel da la patsgonia-chile”

Par ¢l plazo lagal os dag s00s, contadss desde ol 08 do marzp o8 2017, Que 6530 reqishio 08 Marca 56 rouenira woansa -

£ 1
| ¢ L
. o = / {4
iy S o LJ'LJM ,
MAXIMILIANO SANTA CRUZ S. CAROUNK BELMAR GAMBOA
Timeier Nuciona Corderwniors B¢ Marcss Lomercisles
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Anexo 2. Imagenes de los productos obtenidos.
- Disefio de packaging:

Caja opcion 1: Tapa encaje superior
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- Prototipo de packaging

- Disefio con tapa sobre puesta.

Fundacion para la Innovacion Agraria
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Asistencia a feria ‘La Repostera” en Santiag

4. Etiquetas.

5. Plan de Marketing

Adjunto en version digital.
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